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Perspectivas del Comercio Internacional

El comercio de América Latina y el Caribe
vuelve a crecer, pero se requieren politicas
publicas activas para avanzar hacia una mayor
diversificacion exportadora

Tras crecer en promedio s6lo 2,2% anual en volumen
entre 2012y 2016, el comercio mundial de bienes
muestra una leve recuperacién. Se proyecta una
expansion del 3,6% en 2017, impulsada por un
mayor crecimiento del producto en los Estados
Unidos, la zona del euro y China. Sin embargo,
el dinamismo del comercio sigue siendo muy
inferior al de la precrisis (cuando crecié 6,3% anual
entre 2000y 2007), dada la fuerte incertidumbre
que enfrenta la economia mundial en los planos
macroecondmico, tecnolégico y geopolitico.

El comercio de América Latinay el Caribe también
se recupera, tras cuatro anos consecutivos de caidas
del valor de sus exportaciones e importaciones.
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(>) Elcomercio de América Latina y el Caribe vuelve a crecer en
2017, tras cuatro afos consecutivos de caidas del valor de sus
exportaciones e importaciones. La recuperacion se apoya en el
mayor dinamismo de la demanda agregada en sus principales
socios comerciales y en la propia regién, y en los mayores precios
de los combustibles y minerales.

(>) Laregion es un exportador marginal de servicios, y
particularmente de servicios modernos.

(>) En el sector agropecuario, la region es un proveedor mundial
relevante, pero su canasta exportadora esta dominada por los
productos basicos.

(>) Para aumentar las exportaciones regionales de servicios modernos
y elevar la sofisticacion de los envios agropecuarios se requieren
politicas publicas activas, apoyadas en alianzas publico-privadas.


https://www.cepal.org/70aniversario/
https://www.cepal.org/es/publicaciones/tipo/claves-de-la-cepal-para-el-desarrollo
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La CEPAL proyecta que el valor de los envios
regionales al mundo crezca 10% en 2017. Dicha
expansion se explica principalmente por los mayores
precios de la canasta exportada, los que crecerian
6,5%, influidos por las fuertes alzas del petréleoy
los metales. El volumen exportado, por su parte,
aumentaria en 3,5%. El valor de las importaciones
regionales también se expandiria en 2017 (7%),
si bien el volumen importado creceria solo 2%.
Junto con el mayor dinamismo de la demanda
agregada en algunos de sus principales socios,
el comercio de América Latina y el Caribe se ha

beneficiado de la recuperacion del crecimiento
en la propia region, tras dos anos de recesion,
y del levantamiento de barreras comerciales en
algunos paises.

La recuperacion de las exportaciones regionales
estara liderada por los envios a China, en gran
medida por el aumento del precio de los metales y
minerales, que tienen un alto peso en los envios a
ese pais. En cuanto a las importaciones, el mayor
dinamismo se observara en las compras desde
la propia region (grafico 1).

Graficol América Latinay el Caribe: variacion proyectada del valor del comercio de bienes con respecto al afio anterior,

por socios, 2017 (En porcentajes)

D

Asia América
(incluida Latinay
China) el Caribe

Exportaciones

Estados
Unidos

Unién Asia

Unién | América
Europea | Latinay
(28 paises)| el Caribe

Estados
Unidos Europea

(28 paises)

(incluida
China)

Importaciones
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estadisticas de los paises.

El comercio intrarregional también se recupera
en 2017, con una expansion proyectada de su
valor del 10%.

El peso de las exportaciones intrarregionales en los
envios totales de bienes al mundo se mantendria
en 17%, lejos de su méaximo de 22%, alcanzado
en 1994. Esto pone de relieve la urgencia de
profundizar la integracion regional, méas aun
considerando el reciente giro de la politica comercial
de los Estados Unidos vy la incertidumbre asociada
a la renegociacion del Tratado de Libre Comercio
de America del Norte (TLCAN). En efecto, el
intercambio intrarregional se caracteriza por un
patron favorable a la diversificacién productiva:
el mercado regional es aquel al que se exporta
un mayor numero de productos, y es el principal
destino para las exportaciones manufactureras de
un gran numero de paises de América Latinay el
Caribe (en muchos casos concentrando mas del
50% del total). La region es también el espacio

natural para la internacionalizacion de las pymes.
Sin embargo, el comercio intrarregional sigue
estando sujeto a fuertes barreras, principalmente
no arancelarias (cuotas, licencias no automaéticas
de importacién, barreras informales, entre otras).
En promedio, las barreras no arancelarias aplicadas
en la regién equivalen a un arancel del 25%, casi
nueve veces el valor medio de los aranceles
aplicables al comercio intrarregional (2,9%).

Dos sectores del comercio internacional de la
region que requieren una mayor diversificacion
son los servicios y el comercio agropecuario.

En el comercio mundial de servicios, la regiéon es
un participante marginal. En 2016, su participacion
en las exportaciones mundiales de servicios fue
apenas de 3,1%, comparada con casi 6% en las
exportaciones mundiales de bienes. Su cuota es
aun mas baja (1,8%) en las exportaciones mundiales
de servicios modernos, es decir, aquellos que

El comercio exterior
de América Latina y el
Caribe muestra signos
de recuperacion, tras
haber registrado un
desemperio negativo
durante el cuatrienio
2012-2016. En 2017 se
proyecta un aumento
del 10% del valor de
las exportaciones
regionales de bienes.
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utilizan intensivamente las plataformas digitales
(servicios empresariales, legales, financieros,
profesionales, entre otros). Mientras los servicios
modernos representan la mitad del valor de las
exportaciones mundiales de servicios, su peso en
las envios de servicios de la regién es menor al 30%
(gréfico 2). Solo dos paises de la region tienen un
superavit en el comercio de servicios modernos:
Costa Rica y Panama. Mientras el primero se ha
especializado en las exportaciones de servicios
informaticos y otros servicios empresariales
intensivos en capital humano, el segundo tiene
una fuerte especializacion en servicios financieros.

Revertir la débil insercién regional en el comercio
de servicios requiere politicas activas y estrategias
publico-privadas. La disponibilidad de capital
humano es uno de los principales factores
determinantes del éxito de las exportaciones de
servicios modernos, por lo que se requiere adaptar
programas educativos y de capacitacion a las
necesidades del sector. Contar con un ecosistema
digital bien desarrollado también es crucial para el
desarrollo y la exportacién de servicios modernos.
Por su parte, las exenciones tributarias son un
instrumento importante para atraer a las empresas
multinacionales y generar plataformas exportadoras
de servicios. Por ultimo, se requiere impulsar con
fuerza la integracion regional en el comercio de
servicios, especialmente ya que la region es el
principal destino para muchos exportadores de
servicios de América Latina y el Caribe.

América Latinay el Caribe es una regién exportadora
neta de productos agropecuarios. El peso de dicho
sector en sus exportaciones totales de bienes
aumento del 17% en 2000 al 26% en 2016. La
participacion de la regién en las exportaciones
agropecuarias mundiales también ha aumentado,
del 10% en 2000 al 13% en 2015. Esta ultima cifra
duplica con creces la participacion regional en las
exportaciones mundiales del conjunto de todos
los bienes, que en 2015 llegd al 5,6%.

Asia ya es el principal destino de las exportaciones
agropecuarias de la regién, con una participaciéon
del 35%. Le siguen los Estados Unidos (22%),
la Unién Europea (18%) y la propia regiéon
(16%). Por su parte, los Estados Unidos son el
principal proveedor de productos agropecuarios
de la region, con una participacion del 43%; les
sigue la propia region, con el 33%. Los Estados
Unidos son el mayor abastecedor de México y
el Caribe, mientras que en el caso de América
del Sur el principal proveedor es la propia regién.
En Centroamérica, ambos proveedores tienen
participaciones similares.

Mapa 1.
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institutos de estadisticas de los paises.

En el dltimo decenio, América del
Sur ha originado, en promedio, el
80% del valor de las exportaciones
agropecuarias de la region, México el
11%, Centroamérica el 7% vy el Caribe
solo el 1%. En el mismo periodo,
América del Sur ha concentrado,
en promedio, el 45% del valor de
las importaciones agropecuarias
regionales, México el 35%,
Centroamérica el 15% vy el Caribe

el 5%. Ameérica del Sur exhibe un
amplio superavit agropecuario con el
mundo, al igual que Centroamérica
(aungue de magnitud mucho menor).
México y el Caribe presentan una
posicion deficitaria. En el bienio
2015-2016, el Brasil y la Argentina
representaron el 53% de los envios
totales agropecuarios de la region y
el 83% de su superavit comercial en
dicho sector.

Grafico 2. Mundo y América Latina y el Caribe: principales categorias
de exportacion de servicios, 2016 (En porcentajes)
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Fuente: Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL), sobre la base de Organizacion
mundial del Comercio (OMC), Statistics database.
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En el mismo ano, el Brasil fue el primer
exportador agropecuario mundial y la Argentina
el segundo, en términos netos (considerando sus
superavits comerciales).

Grafico 3. AméricalatinayelCaribe: participacionenlasexportaciones
mundiales de productos agropecuarios seleccionados, 2016
(En porcentajes)

En la canasta exportadora agropecuaria de la region
predominan los productos basicos. El peso de
los productos del complejo de la soja —porotos,
tortas y aceite en bruto— aumenté del 14% al
22% del valor exportado total entre 2000y 2016,
como consecuencia de la alta demanda de China
y del resto de Asia. Entre los mercados mas
relevantes, el que registra la mayor concentraciéon
por productos es China. Le sigue la Uniéon Europea,
mientras que los envios a los Estados Unidos y
a la propia regién estan significativamente mas
diversificados. América Latina y el Caribe es
un proveedor mundial muy relevante de varios
productos agropecuarios basicos como el azlcar
de cana en bruto, los porotos y tortas de soja y
la carne de pollo congelada, entre otros. Por el
contrario, la regién tiene un peso muy limitado
como proveedor de productos procesados (véase
el gréfico 3).
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Fuente: Comision Econdmica para América Latina y el Caribe (CEPAL), sobre la base de Centro de
Comercio Internacional (CCl), base de datos Trade Map.

Repensando las estrategias para arnadir valor agregado a la canasta exportadora

Para elevar el valor agregado y el contenido de conocimiento
de la canasta exportadora regional, resulta imperativo
generar condiciones propicias para procesar en la region
aquellos productos que hoy se exportan casi exclusivamente
en forma bruta. Asimismo, es indispensable desarrollar
atributos diferenciadores que permitan alcanzar mayores
precios en los mercados mundiales, como calidad, marca,
trazabilidad, inocuidad, propiedades beneficiosas para la

salud y certificaciones internacionales. Para todo ello se
requieren politicas publicas activas y coordinadas en materia
de comercio, ciencia, tecnologia e innovacién, promocion
de la asociatividad, propiedad intelectual, financiamiento y
educacién y capacitacion, entre otras areas. Estas politicas
tendran un mayor impacto en la medida en que sean el
resultado de un diagnéstico compartido entre los sectores
publico y empresarial.

Revisa el video del lanzamiento del informe
Perspectivas del Comercio Internacional de
América Latina y el Caribe 2017
www.youtube.com/user/CEPALONU

Descarga el pdf del informe
Perspectivas del Comercio Internacional
de América Latina y el Caribe 2017
www.cepal.org/es/publicaciones/pci

Contiene resefias informativas
sobre los temas candentes
Comisién Econémica para América Latina y el Caribe (CEPAL)
Economic Commission for Latin America and the Caribbean (ECLAC)
www.cepal.org

del desarrollo en la region
que forman parte del trabajo

permanente de la CEPAL.

Marzo de 2018
LC/M.2018/1
Copyright © Naciones Unidas, 2018



https://www.youtube.com/watch?v=u17NZ5gbueY
https://www.cepal.org/es/publicaciones/pci
http://www.cepal.org
https://www.cepal.org/es/publicaciones/tipo/claves-de-la-cepal-para-el-desarrollo

	claves: 
	CEPAL 70: 
	CEPAL: 
	video: 
	PCI: 
	claves1: 


