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LEY DE LAS VENTAJAS O COSTOS COMPARATIVOS

Desde 1a época en que Adam Smith publicd su primer tratado sobre eooncmia -
en 1776, los economistas han reconocido las ventajas de la especializacidn.
Adam Smith y otros muchos se han referido a la ley econdmica ds las ventajas o
costos comparativos, para explicar por qué la especializacidn da por resultadc
una preduceidn total mayor de una cantidad determinada de lcs factores de la
produccién., °in embargo, los economistas se han demorado muchos afics en
desarrollar una explicacidn sencilla de esta ley econdmica y en mostrar sus
relaciones con la comercializacidn,

Casi todo sl mundo reconoce la existencia de una avanzada especializacicn
en la época actual, pero muches no comprenden la causa de &lla, o cudles son
sus ventajas econdmizas. La zona de Magallanes se especializa en la produccidn

de lana y ovejas- Los agricultores de Quillota se especializan en la predue-
cidn de frutas y verduras, El valle del Huasco también se especializa en la
fruticultura, especialmente para la produccion d= fruta seca, Es fdeil
comprender por qué la zcna de Magallanes se espe=ializd en preduccidén ovina,
ya que el clima no penﬂite otra cosa. Pero es mis complejo explicar la causa
por la cual los agricultores de Quillota o del valls del Huasco dedican la
mayor parte de sus esfuerzos em producir frutas y verduras, ya que estas éx-eaé
pueden dedicarse a otros preductos también, los cuales scn necesitados v
deseados por parte de los consumidores locales, Lsta clase de especializacidn
ocurre, en agricultura, en gran parte por las mismas razones que se 1lleva a .
efecto en la industria., Si el sefior A es hdbil para fabricar zapatos y el sefinr
B lo es en la confeccidn de trajes, se encontrari que la produccidn total,
tanto de zapatos como de trajes, aumenta ai ‘cada uno se especializa y luego
intercambian sus productcs, en lugar que cada cual trate de fabricar ambas
cosas. Lste principio se ilustrard{ mediante ejemplos hipctéticos, de fundos y
agricultores con diversas capacidades de preduccidn-

Ganancias Debidas a la Especializacidn
Ejemplo I. Mayor eficiencia en cultivos diferentes
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Supongamos por ejemplc que los agricultores A y B viven en fundos
vecinos en una zona remota de Chile, Cada umc necesita 1C0 Qm. de trigo ¥
100 Qm- de carne para alimentar a su familia dwante un afic. Ambos pueden
producir trigo Y carne, pero deblido a que el agricultor A tiene un fundo en el
valle y el agi'icultor B en los cerros, A produce mis Qm, por dfa trabajado que
B, tanto en tri’go como en carne. Sin embargo, A puede producir mds trigo que

carhe con mis eficiencia que trigo, Sus capacidades de pmducciéh scn las

siguientes:
Agricultor A Agricultor B
Produccidn de trigo por jormada: 20 Qnm. 5 Qm.

Produccién de carne por jornada: 10 Qm. 10 Cm.

Si cada agricultor produjera todo lo que necesita, cada uno necesitaria
trabajar el siguiente nimerc de Jornadas: :

Agricultor A Agricultor B
Producto \
wa‘oduc«c:ién por {Jornadas pa- | Preducsidn por | Jornadas pa-
jornada de tra | ra producir Jornada de tra| ra preducir
bajo. 1C0. Gm. bajo 100 Qn,
Qno . th {
Carne 10 10 iy ‘ 10
Trigo - 20 S 5 20
Total — 15 = 30

En lugar que A dem~ws 15 dfas y B 30 dfas para preducir lo que
necesitan para satisfacer sus necesidades alimenticias» supongamos que
cada unc se especializé, en el alimento en cuya produccidn es mds eficiente
¥ luego intercambia con su vecino. Suponiende que intercambiaran 1 o, de
trigo por 1 Qm, de carne, los resultados seran los siguientes:

Agricultor A: |

Jornadas de trabajo para producir 100 Qm, ,
de trigo para si 5

Jornadas de trabajo para preducir 100 Qm
de trigc para B )
dornadas des trabajoc totales 10
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Agricultor B:
’ Jornadas de trabajo para preducir 100 Qm.

de 'sarne para sf _ 10
Jornadas de trabajc para produsir 100 Qm,

de carne para A 10
Jornadas de trabajo totales - 20

Mediante la especializacidn y ccmezcio, el agriculter A ahorra §
Jornadas de trabajo y el agricultor B 10 jormadas. Cada unc de ellos cuenta
ahora con mis tiempo para dedicar a ctros tipos de produccidn, elevando
con 8llo su standard de vida.

Debe seiialarse, sin embargo, que en el ejemplo recign dado no se
ha asignado un gasto de tiempo adicional al intercambio de prciuctes
entre 4 y B, Puesto que el agricultor B ahorra 10 jornadas y A sdlo
5, es muy pesible que el agricultor B esté dispuesto a gastar 5 dias
transportando carne al fundo de A y trayendo en retorao los 100 Qm,
de trigo que intercambid con éste por su carne. Entonces cada agricultor
cbtendria un ahorrc nete de 5 jornadas ds trabaje.

El tipc de intercambio sefialado serfa razconable donde el costc
de movilizacidn es barato, Ln cambio, si estos agricultores hubleran
estado separados por gramdes distancias, el tiempe gastado en el inter-
cambio podrfa contrarrestar las ventajas obtenidas mediante la especiali-
zacidn., ¥n otras palabras, los costos de comercializacién tendrin
considerable influencia en la préctica, para determinar si vale ia pena
© no que un agricultor haga el eafuerzo de especializar su preduceidn
en aquellcs cultivos en que es mis eficiente,

Debe subrayarse ademis, que las ventajas de la especializacidn
se deben a la eficiencia relativa que existe entre los agriczultores
para obtener diversos productos, y no a la mayor eficiencia de un
agricultor en comparacién con otro. Cuando la relacién de eficiencia
de un cultivo con respecto a otro, es la misma para todes los agricul-
tores, no hay ventaja alguna en la especializacidn. Lsto lo demostraremos
a continuacién. ' '

Ejemplo II, Relaciones de eficiencia iguales en los mismos cultives

Supongamos que la eficimcia. en la prcduccidn de trige y carne es
la siguiente:
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Agricultor B: Agricultor A Agricultor B
Produceidn de trigo por jornada 10 Qm. 20 Qm.
Produceidén de carne por jornada 5 Qu, 10 Qm,

51 el agricultor A dedicara todo su tiempo en producir trigo para
aibas familias, trabajaria sdlo 10 difas, pero el agricultor B necesitaria
trabajar 40 dfas para obtener carne suficiente para las dos familias,
Esto significarfa, en total, un mayor gasto de tiempo que el necesario,
cuando cada uno producfa todo lo que necesitaba en su propio fundo.

Ejemplo III, Relaciones de eficlencias diferentes en los miemos cultivos, -

Aunque en este caso la explicacidn es algo mds compleja, puede
demostrarse que la especializacidn y comercio son ventajosas, en cualquiera
circunstancia donde la relacidn de eficiencia para un mismo cultivo varia
de un agricultor a otro., Como ejemplo, supongamos que los agricultores A y B
pueden preducir carne y trigo en le siguiente manera:

Agriculter 4 Agricultor B
Produceién de trigo por jornada 20 Qm, 10 Qm,
Preduceidn de carne por jornada 10 Qm, 1 Qm.

Si cada uno necesita 100 Qm. ds trigo y 10C Qm. de carne para alimentar
a su familia anualmente, produciendo ambcs produstos cada uno, trabajarian
las aiguientes jornadas:

Agricultor A:
Jornadas para producir 100 Qm. de trige 5
Jornadas para preducir 100 Wm, de carne 10
Jornadas totales 15
Agricultor B: -
Jornadas para producir 100 Qm, de trigo 10
Jornadas para producir 100 Qm. de came 100
Jornadas totales - 110

En este ejemplo el agricultor A es mmucho mds eficiente que B,
tanto en la produccidn de trigo como de carne, ©®in embargo, el agricultor
B es un productor de carne tan poco eficiente, que estd dispuesto a inter-
cambiar 4 Qm. de trigo por 1 Qm. de carne. ©i A acepta la oferta, el
agricultor B trabajarfa lo siguiente, especializindose:
/Jornadas para
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Jornadas para producir 100 Qm. de trigo para si 10
Jornadas para producir 400 Qm. de trigo para inter-
cambiar con A 40

Jornadas totales &0

Mediante la especializacidén, el agricultor B trabajaria sdlc 50
Jornadas para satisfacer sus necesidades alimenticias, en ccmparacidn
con las 110 jornadas trabajadas cuando producia trigo y carne em su fundo.
Con la oferta de 4L Qm. de trigo por 1 Qm, de carne, el agricultor A |
estari dispuesto a especializarse en la produccidn de carne, ya que puede
reducir el nimero de jornadas de trabajo de 15 a 12,5, como se ilustra a
continuacidn: ‘

Jornadas para producir 100 Qm. de carne para si 10
Jornadas para preducir 25Qm. de carne para inter-

cambiar con B 2.5
Jornadas totales * 12.5

Puede observarse que este tipo de intarcambic no permite que el agri-
cultor B obtenga todas sus necesidades de carne, debido a que el ejemplic
estd limitado al trueque entre dos agricultores, para simplificar la expli-
cacién, S1 otros tres agricultores con eficiencia productiva semejante al
agricultor A, se incluyen en el ejemplo, entonces el agricultor B podria
intercambiar con ellos, obteniendc de esta manera su cucta total de carme,

Ventajas expresadas en dinero
En los pirrafos anteriores se demostraron las ventajas de la especlali-

zacidn y comercio mediante ejemplos hipotéticos, en los cuales el trueque fud:
el método de intercambio, Esto se hizo con el fin de simplificar la expli-
cacidn de los factores b&sicos involucrados en el concepto de ventajas

comparativas., ©n la prdctica, casi todo el comercio es realizado por medio
del dinerc como medio de intercambio, Mostraremos ahora cdmo los agricultores
A y B pueden cbtener ventajas de la especializacidn y comercio, usande diners
para expresar los valores, Utilizaremos nuevamente el ejemplo en que la
capacidad productiva de cada agricultor es la siguiente:

Agricultor A Agrizultor B
Produceidn de trigo por Jornada : 20 Qm. 10 Qm.
Produceidn de carne por jornada 10 Qm. 1 Qm.

Puede observarse Que e8 mfs remunerativo para el agricuitor A produuiy
carne, cuando el precio de ésta es mis que el doble del precic del trigo.
' /Por otra
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Por otra parte, serd mis remunerativo para el agricultor B produzir trige.

sl el precio de la carne es mencs que diez veces el precio del trigo. En
otras palabras, la especializacién y comercic se efectuaridn siempre que

el precio de la carne sea mayor que dos veces el precio del trigo y menos que
diez veces dicho precic., Para ilustrar este principio mediante el usc de
dinero, supongamos que el preclo del trigo es de $1 por Qm, y que el preci.u

de la carne varfia de $3 a $9 por Qn. Oon estos precics, el agricultor A puede
ocbtener una ganancia de $20 al dia produciendo trigo (20 Qm. x $1 = $20),

pero '$3'0 diarios (10 Qm. x $3 = $30) produciendo carne, si el precioc de éste
es de $3 por Qm,, ¢ $90 diarios si dicho precio es de $3 por Qm., (10 Qm. x

$9 = $30), Por otra parte, el agricultor B puede ganar $10 por dfa: produciendo
trigo (10Qm. x $1 = $10), paro sélo $3 diarios produciendo carne a $3 el Qm. .

y $9 diarios cuando vale $9 por Qm, (1 Qu. x $9 = $9). Mds aén, es razonable
suponer que mientras el precio de la carne aumentard a $10 o mids por Qm., |
ambes agricultores producirfan carmme y no habria dispeonibilidad de trigo.

51 el preciode la carne bajara a $2 o mencs, a ambos agricultores, les con-
vendria producir trige y no habrian suministros de carne,

Definicidn de la ley
Estamos ahora en condiciones de enunciar la ley des ventajas compara-

tiva, como prinecipio general de la siguiente manera:

"Toda vez que la produccidn de dos o més bienes es realizada por produe~
tores diferentes (individucs, comunidades o pafses), bajo condiciones tales
que tengan diversas relaciones de eficiencia en la produeceidn de uno y
otro bien, existe provecho en la especializacidén y comercio mutuos; y esto
ocwrird normalmente a menos que la posibilidad de ganancias sea anulada por
los costos de intercambic u otros impedimentos contrarios a este comercio."

Importancia de esta ley en la comercializacidn
Una comprensidn bdsica de la ley de ventajas comparativas es algo esencial

para explicar muchas de las tendencias modernas del mercado, lLa ley puede

también utilizarse como herramienta para contradecir varios conceptos errdnecs
que contindan persistiendo, en relacidn al comercio internacicnal especialmente.

/Existen muchas
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Existen muchas zonas en los pafses latincamericanos en las cuales hay
oportunidades potenciales de obtener mayores geanancias mediante la _
especializacién y comercio con otras zonas, Sin embarge, estas potencia-
lidades no se desarrollardn, en muchos casos, a mencs que lcs gobiernos y
"ploneros" de las empresas privadas se den cuenta de ellas, Sin un concci-
miento de los factores responsables de la operacidn de la ley de ventajas compa-
rativas, es muy diffcil saber con certeza si seri o no econdmico tratar de
desarrollar nuevas £reas agricolas, Frecuentemente es posible leer informes scbre
los fantdsticos rendimientos obtenidos en clertos cultivos, en algunos puntcs
de la zona desértica de “hile, cuando estas tierras se riegan, Sin embargo,
tal informacién no prueba necesariamente que estas &reas tengan una ventaja
comparativa sobre aquei_]as donde se producen normalmente dichos cultivos,

Més aln, suponiendo que estas 4reas no desarrolladas tengan una ventaja
comparativa sobre las cultivadas actualmente, no existe seguridad que los
cocstos de comercializacién no absorberdn todas estas ganancias potenciales.

El precic cominmente pagado a los agricultores por su ganado, en las zonas
cercanas a Santiage y en la provincia de Aysén, es una buena indisacidn qua

la provincia de Aysén tiene una ventaja comparativa para producir ganado.

Sin embargo, el desarrollo de la ganaderia en esta provincia ha estads limitado
a aquellas &reas donde existen facllidades para el transpcrte, y a costos

que permitan la competencia con las zonas del valle central cercanas a Santiago.
El desarrolle ganadero de Magallanes se 1levd a efecto muchos afios antes que

el de Aysén, aln cuando esta dltima provincia puede tener algunas ventajas
comparativas en sus costos de produccidn, Este desarrollo extraordinarioc de la
ganaderia magalldnica fué causado, seguramente, por las facilidades de transporte

ocednico establecidas desde hace mucho tiempo, y que conectan la zona

central del pafs con dicha provincia austral.

Mucha gente reconoce rdpidamente las ventajas de la especializacidn
¥y comercio, siempre que las zonas y grupo8 que van a realizar este intercambioc
estd: ubicadas dentro de los 1fmites de un mismo pafs, In cambio, se
muestran reacios en admitir que también existen ventajas cuando dos paises
se especializan y efectlan comercio internacional. En los ejemplos sefialadcs
anteriormente, el trazado de un lfmite internacional separando los fundcs de
los agricultores A y B, no cambie en absoluto los principios econémiccs
involucrados., Por lo tanto, no existe ninguna razén para creer que las
ventajas de la especializacidn y el comercio subsiguiente, sean diferentas entre
paises que entre agricultores,
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La mayor parte de aquellas personas que atacan el conceptoc de las venhajas
comparativas, no afirman que el concepto econdémico sea erradsc. Solamente
arguyen que la ccmpra de productos importados preporcicna el tyabaje y dinere
que deberia ser proporcicnadc dentro del prople pais, a personas de un pais
extranjero, No comprenden que, segin el concepto de ventajas comparativas,
el dinero pagado al pals extranjerc es utilizado por su pueblo para adquirir
aquellos productos del pafs propio que tienem una ventaja comparativa en sus
costos de preduccidn,

Por otra parte, es importante destacar: (1) existen ventajas en la eape-
cializacién y comercic, solamente si cada pafs tiene una ventaja comparativa
en la produccién de aquellos bienes que vende a otros pafses; y (2) cosas
tales como los costos de produccidn y de comercializacidn estdn variando con-
tinuamente, En ciertos casos un pafs debe continuar produciendo un artfculo
a costos mis elevados que otro pais, solamente porque no puede producir ningin
artfculoc a costos mds bajos que pueda utilizar para intercambiar entre ellos,
Supongamos que Chile tiene una ventaja comparativa en la preoduccién de cobre y
que Uruguay tiene una ventaja comparativa en la produceidn de trigo. Si
Uruguay no necesita o no desea intercambiar una cantidad suficlente de cobre
para pagar todo el trigo que Chile necesitarfa, entonces este Gltimo pafs tendrid
que continuar cultivando trigo. Este ejemplc,; es, hasta sierto punto, real.
Sin embargo, no altera los principios bdsicos del concepto de ventajas compa-
rativas, mds alin, bajo la situacién recién planteada, Uruguay y Chile deberian
especializarse e intercambiar aquellas cantidades de t rigo y cobre que sean de
ventaja mutua., ,

En la aplicacién de los principios y conceptos de las ventajas comparati-
vas, es muy importante recordar que las condiciones econdémicas estin en una
etapa de cambics continuos, Durante muchcos afios la mayor parte de los paises
latincamericanos ha sido impertador tradicional de productcs manufacturados y
exportador de preductos agropecuarics y minerales, Esta situacidn ha existido
porque estos pafses han tenido una ventaja comparativa en la produccidn de
productos agropecwsdios y minerales, mientras que aquellos paises de los
cuales importan productos manufacturados, han tenids une ventaja comparativa
en la produccidn de éstos,

Los cambios ocurridos en los afics recientes en la econcmia y en los costos
de produceidn, han hecho posible que muchos pafses latincamericanos iniciaran
la manufactura de ciertos artizulos que antiguamente eraa importados,
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Siempre que los canbics llevados a efecto sean debido 2 que los paieszs latinc-
americanos han desarrollado o descubierto ventajas comparativas que antes no

existian, estos deben ser continuados. M4s ain, estos nueves desarrolles no

deben ser considerados como una indicacidn que el comercio internacional oon

los pafses latinoamericanos disminuir4. Durante los dltimos 50 afios desarrs-
1los° semejantes se han efectuado en lcs Estados Unidos y Canadd, siende hcy
dia el comercio entre estos dos pafses mucho mayor que primitivamente,

PRECIO DE 1OS PRODUCTOS AGROPECUARTQS

Los precios tienen gran importancia en casl todas las fases de la
actividad humana pero; sin embargo 5,. la mayor parte de las instituciones que
enseiian comercializacidén y economfa, han sido tardias en reconocer el valor
de estudios detallados fundamentales relativos a los factores involuecrados
en la formacién de precios. '

Los textos de estudio eseritos con anterioridad a 1920, trataban lcs '
precios en términos muy vagos, y muchos de los libros escritos durante los
dltimos afios, han abordado esta materia tan importante en forma demasiado
superficial. El fracascde los programas de contrcl de precics en muchcs de
los paises sudamericanos, puede atribuirse a la falta de comprensidn de
elgunos factores b&sicos relacicnados con los precics. ' |

los economistas cldsicos han sido generalmente demasiado inclinados en
aceptar la teorfa que la oferta ¥ la demanda determinan los precios, y que
nada puede hacerse al respecto; mientras que los econcmistas de tendencias
socialistas se han mostrado excesivamente ansiosos de resolver todos los
problemas de precios, mediante la mera aprobacién de leyes que los controlen.
El primer grupo puede compararse con aquellas personas que sostienen que es
una pérdida de tiempo y esfuerzo predecir el tiempo, porque nadie ha side
capaz de cambiarlo, y los otros se asemjan a aquellos que piden al médico que
les recete algo para cimar el dolor, sin descubdir primero cudl es la causa de
Q. | | | -

Durante los #ltimos 30 afios un pequefic grupo de economistas ha llevado
a cabo numerosas investigaciones referenten a la formacidn de precios,

. Aunque estos economfstas no han encontrado hasta ahcra una panacea para todos
los problemas de rpx'ecio;_s del mundc, han aprendidc sin embargo, mucho score

/la manera




la manera c¢émo operan los factores de la oferta y demanda en la formacidn de
precios, Han desarrollado también varics métcdos simples para explicar la
formacidn de precios a aquellos que no les agreda o carecen de tiempo para
estudiar largas y complicadas férumlas matemiticas,

En los siguientes capftulos se presentardn algunos de los conceptos
relativos a la oferta y demanda en los andlisis de precios, mediante la utili-
zacidn de curvas de oferta y demanda.

Concepto - econémico de la demanda

Para el economista, y en toda la literatura cientifica relacionsda
con el andlisls de precios, la demands tiene un significado muy especifico. "Es
la cantidad de un producto que los compradores estdn dispuestos, o tienen la

yluntad de eomprar., en un determinado mercado, a cierto precic y en determl-

nado momento". Debe subrayarse que es "la woluntad de los compradores para

comprar a cierto precio” v po la cantidad vendida lo que determina la demanda.
En otras palabras, la demanda por determinados productos puede existir, afn
cuando no se realicen ventas, M4s aln, la demanda puede permanecer igual de

un dfa a otro, aunque las cantidades compradas y vendidas varien ampliamente
dwante el periodo en consideracidn. ' |

Existen varios tipos de compradores de productos agrfcclas en los
diferentes puntos de los camales ccmerciales, Normalmente la demanda por
parte de los diversos grupes de compra.ddres varia considerablemerte. la
demanda por parte de un grupo de compradores, en un mercado de punto de
embarque, no seri tan grande como la demanda de los comerciantes mayoristas
de un mercado de ciudad que<1v-ecibe sus suministros del mercado de punto de
embarque, M4s aln, la demanda de los consumidores durante un perfodo deter-
minado, seri normalmente mayor que la de los mayoristas y detallistas que
venden .a los consumidores, ILa demand= de estos ultimos es la bisica, de 1la
cual se derivan las demandas de los otros compradores, Sin una demanda pof
parte deljconsumidor final, no habrfa demanda por parte de los intermediarios,
For esta razdn, la demanda de los consumidores es la demanda verdadsra o
bdsica, y la demarda de los intermediarios es demanda derivada. Zsta (ltima
serd analizada en detalle m4s adelante, FPor ahora limitaremos nuestra
atencidn a la demanda del consumidor.,

/Factores que
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Factores gque determinan la demanda de los consumidores

La demanda de los consumidores es la voluntad de éstos para comprar
una cantidad determinada de productos; en un lugar determinado, en
cierto momento y a clerto precio. los ecinco factores principales que
determinan la cantidad que los consumidores tienen la woluntad de
comprar son: (1) némero de consumidores potenciales en el mercado o

poblacidn; (2) su capacidad de compra o poder compradore; (3) h&bitos
de consumo o preferencias de estos consumidores potenciales; (4)
disponibilidad y precio de los substitutos potenciales; y (5) factores
ambientales generales, tales como el tiempo o estaddn.

- Es bastante obvio que el nimero de kilogramos de carne que 1000
personas tienen la voluntad de camprar, serd mucho mayor que lo que
una sola persona podrfa adquirir, Consecuentemente, la demada en
una gran cdudad como Santiago debe ser mucho mayor que la de un
pequefio pueblo como Puerto Montt o San Felipe,

Por otra parte, la poblacidén de Santiago puede no tener la voluntad
de comprar tantos kilos por persona como en San Felipe, debido a que tienen
menos dinero para gastar, o ganan un salario inferior. '

La disponibilidad de productos substituibles y los precios de éstos,
también tiene una influencia importante scbre la demanda de un determinado
producto alimenticio, Los habitantes de la isla de Chilcé normalmente
demandardn m{s papas que aquellos del valle central, porque en éste Gltimo
hay mayor disponibilidad de alimentcs que pueden substituir a las papas.
Los hablitantes de la provincia de Magallanes normalmente estarén dispuestos
a consumir mis carne de vacuno, pero no hay disponibilidad de esta carne a
precios ccmparables a la de cordero, Por consiguiente, la demanda de cordero
en Magallanes es bastante alta. E1 hecho que la gente de Magallanes haya
desarrcllado el hdbito de consumir grandes cantidades de cordero, tamblén
tendrfa importancia sobre su deseo o voluntad de comprar grandes cantidades
de esta carne,

El tiempo o época del afio es un factor muy importante relacionado con
la demanda de ciertos productos. Uurante los meses de verano, cuando el
tiempo es cflido, la demanda por los helados aumenta enormemente sobre la

existente durante el invierno.
/Ley de




Ley de la demanda
De este grupo de factores bien determinadcs, relacionados con el

deseo o voluntad de los consumidcres de ccmprar productos alimenticics, los

econcmistas han desarrollade la ley de la demanda, u48ta ley econdmica puede
enunciarse también de 1la siguiente manera: "La cantidad de un producte gue
un_grupo de compradores potenciales tiene la voiuntad ds comprar varia imver-

samente con el precio”.

Esto meramente significa que en un mersado determinado, en cierte
momento o espacio de tiempo, una penguefia cantidad de cierto producto se
venderd a un precio mis alto por unidad que una cantidud mayor. La ley de la
demanda puede demostrarse también mediante un ejemplo hipotético, utilizando
cifras supuestas,,' Suponierdo que clerta ciudad obtiene todo su suministm

de huevos en un mercado detallista municipal, se puede esperar que las
cantidades vendidas diariamente en este mercado aumentan a medida que los

precios bajan de la siguiente manera:

Precio por Docena Cantidades verdidas
$ 200 4,000 docenas
190 4,200 "

180 4,400 "

170 4,600 "

160 4,900 ¢
150 5,400 ™
U 5,900 "

130 6,500 "

120 6,900 "

110 7,300 "

100 7,600 M
90 7,800 "

80 8,000 "

El tipo de datos enumerados en la tabla anterior se denomina
comunment.e tsbla o lista de demanda, y puede representarse graficamente,
como se muestra en el grifico N°l. En este grifico, el eje vertical
(ordenada), representa el precio al detalle por docena de nuevos, y el
eje hdi’izontal (absisa) representa €l nimero de docexxas de huevos que los
consumidores estdn dispuestos a comprar, segun la serie ds precios indicada

que comienza en el precio de $80 por docena en su base; y termina cen un

/precio de
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precic de $200 por docena en la parte superior. La escala horizontal

eupieza con 4000 docenas en su extremo izquierdo y termina con 8000 docenas en el
extremo derecho, La linea xx;, que pasa a través de los puntos que representan
las cantidades vendidas a diversos precics, es la curva de demarda.

Aunque 1la 1lfnea xx es una curva de forma semejante a una "S" extendida,
para fines de ilustracidn puede dédrsele cualquier forma, desde una lfnea recta
hasta diversos tipos: de 1fneas curvas, la mayor parte de los textos de estudio
utilizan datos hipot,é‘t..’.uaosp que obligan a la curva de demanda tomar la forma de
una recta. Bajo condiciones précticas, la mayor parte de los productos tiene
una curva de demanda en la forma de "S" extendida dibujada en el Gréfico N° 1.
Esto puede ilustrarse mediante la tabula cddén de la voluntad de varias familias

para comprar huevos a diversos precios.

Gréfico N° 1

Precic por
docena
200 |-
190 |-
180 |-~
170 |-
160 |-
150 |~
uo |-
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Precios por Docenas de huews comprados por cada familia semanalmente,
docena a los precios indicados, '
(pesos) "FAMILIA A | FAMILIA B | FAMILIA C | FAMILIA D TOTAL |
200 5 1 0 0 6
190 5 1 0 0 6
180 5 2 0 0 7 A
170 6 3 -0 0 9 J
160 7 4 0 0 1
150 8 5 o c- 13
L,0 10 6 0 o 16 4
130 20 7 0 0 27 :
120 30 8 0 0 38 l
110 50 9 0 0 59 i
100 100 10 1 0 nmi ;
90 110 20 1 0 131
80 120 30 . 1 0 151
70 125 35 1 10 171
&0 125 40 5 20 190
50 125 45 10 30 210
40 125 50 15 40 230
30 125 50 20 50 25

—-—r

La familia A, que es muy rica, estard dispuesta a comprar huevos

ain cuando el precio alcance niveles fantisticamente elevados, Pero

aquellos huevos comprados a un precio de $150 a $200 por docena, se

utilizarin para hacer tortas y para otros usos culinarios en que eon
indispensables para obtener un producto de buena calidad y sabor,
Cuando el precic cae a menos de $150 por docena, la familia A empezari a
consumir huevos en las comidas y generalmente comprard cantidades cada
vez mayores hasta que el precio llega a $70 por docena, A este precio
la familia A estf consumlendo todos los hueves que desean y no

consumirfa mfs adn cuando el precic bajara a cero pesos.

La familia B no es tan adinerada como la familia A, pero también
comprari algunos huevos de alto precioc para usos muy especiales, ista

familia no empesard a comprar huevos en grandes cantidgdes hasta que

el pfecio baje a $90 por docena, pero cuando su consumo llega a 50 husvos

por semana, igual que la familia A, nc comprari mis, debido a que no pueden

consumir cantidades mayores.

/Las familiis
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-1as familias C y D, debidc a que son muy pobres, no comprarin huevos
cuando los precios son altos, pero comenzarin a ccmprarlos cuando el precio
baje a $100 por docena o menos. Aunque las familias C y D contindan
eompiand.o cantidades cada vez mayores, a medida que baja el precio, si
éste 1lega a $20 por docena ¢ menos, eventualmente llegarin a un limite
de consumo en que no comprardn mis, ain cuando el precio siga bajando.
Sin embargo, a un precio de $30 por docena, la demanda conjunta de las
cuatro familias ha hecho que la curva de la demarda tome una forma de "S¥
extendida, '

r_qué opera la ley de la demanda
Existen tres razones bdsicas por las cuales la lery de la demanda

opera; éllas son:

{1) Algunas personas tienen un mayor deseo que otras por d eterminado
producto, Ciertas personas comprardn chirimoyas, atn csuando el
precio suba a mis de $500 por Kg., debido a que son muy aficionadas a

esta fruta. Otrcs, que también pueden pagar altos precios; no compran
hasta que éste bajay simplemente porque no sienten tanta aficidn por la
chirimoya.
(2) Ciertas personas no compran chirimoyas cuando el precio es elevado,

' porque no pueden pagar dichos preclos, Tales personas pueden

tener gran aficién por esta fruta, pero carecen de medios para comprar,

(3) Existe un . imite de la cantidad que una persona puede consumir, A
‘medida que el consumo de un producte Ammt;a9 eventualmente se llega

a un punto en que la persona no consumird més, adn cuando éste sea gratuitc.

Este fendmenc se congsé come la ley de utilizacidn decreclente entre los
wconomfstas; Esta ley puede enunciarse de la siguiente manera. "A m>dida
que la cantidad de cualquier prcducto o alimento consumida aumenta, el deseo
o utilidad de la §ltima unidad ccnsumida disminuye", Una persona qu2 tiene
nucha sed, deseard un vaso de Jugo de naranjas enormemente, y puede onsumir
‘wn segundo o tercer vaso si hay disponibilidad, pero dGSpue.B de consumir
4 0o 5 vasos no. tendrd ningin deseo por una cantidad mayor,

/Aumento y disminuciin
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Aumento y disminucidn de la demanda
Existe la tendencia de interpretar errdneamente el significado de un

aumento o disminucidn de la demanda. Volviendo al grifico N° 1 sobre la
demanda de huevos, observamos que a un precio de $80 por docena es posible

vender 8,000 docenas, pero a un precio de $200 por docena s3lo es posible
vender 4,000 docenas, Por consiguiente, si se ofrecen en venta 4,000 docenas
y el precio es de $200 un dfa y al dfa siguiente 8,000 obtendrdn un precio
de 83lo $80 por docena, y no habréd habido un cambio en la demanda. S5i al
segundo dis hubieran ofrecido en venta nuevamente 4,000 docenas, el precio
se habria mantenido igual, FIue la cantidad ofrecida en venta lo que causd
el cambio del precio;, y no un cambio de la demanda, La demanda aumerta solamente
cu%ndo la misma cantidad se vende por un precio mayor que anteriormente, Un-
aumento de la demanda se representa por un movimiento hacia arriba y hacia la
derecha de toda la curva de demanda. kn el grifico siguiente (Gréfico N° 2) la
1fnea AA' representa la demanda durante un dfa y la linea BB’ representa la
demanda el dfa siguiente, despuéds que se ha llevado a efecto un aumento de la
demanda. En otras palabras, ha habido un aumento de la demanda cuando es
posible vender, por ejemplo 5,000 unidades al mismo precio por unidad que
antiguamente verdiendo sdlo 3,000 unidades. Cuando la demanda aumenta; se
mueve toda la curva de demanda. '

Es la falta de comprensidn de este sencillo ejemplo lo que causa que
los productores, intermediarios, y a veces los economistas, incurran en
errores graves en la comercializacidn de productos agricolas, Este
prinecipio puede ilustrarse examinando el pensamiento de los productores, en
las siguientes condiciones: 51 durante el mes de enero la cantidad de
tomates que llega al mercado de Santiago diariamente es de 10,000 cajas; y el
precio se mantiene en $300 por caja, todo el mundo dirfa que la demarda se
mantiene constante, Pero si el volimen que llega al mersado en febrero
aumenta a 20,000 cajas por dfa, y el precio baja a $200 por caja, existe la
tendencia por parte de los agricultores y comerciantes de pensar que la
demanda por tomates ha disminufdo, cuando realmente no ha sido la demanda la
que ha disminufdo, sino que es el aumento del volumen ofrecido en venta 1o que
ha causado la baja del precio.

Grifico N° 2
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Gréfico N° 2
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Esta manera errdnea de pensar, es la causa por la cual muchos
productores disminuyen el hectareaje sembrado, después de un afio en que
los precios han sido bajos, lo cual da por resultado alteraciones de
precios debido a los cambios de las cantidades ofrecidas en venta, en lugar
que a cambios de la demanda, Otro factor importante que debe temerse presente
sobre la demanda, es que ésta siempre existe, ain cuando no hgya disponibilidad
de productos y ofertas de venta, Yurante los meses de invierno las eiudnies
¥y pueblos de Chile no consumen verduras frescas tales como tamates o porotos
verdes; debldo a que estos productos no estén disponibles para la venta,
pero la demanda por ellos continfia existiendo., S1 este factor fuera reconceldo
mayormente, darfa por resultado un movimiento de suministros hacia las zonas
m&s distantes durante los perfiodos de sobreproduccién. l-hichos de 1los problemas
derivados de la sobreproduecidn de verduras en 1a zona de Santiagd , podrian
resolverse i hubiera trmsporte e instalaciones comerciales adecuadas para
movilizar estos productos hacia las zonas consumidoras del sur, donde la demanda
existe, pero permanece insatisfecha debido a la falta de suministros.

/Elasticidad de
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Elasticidad de la demanda ,
La ley de la demanda es aplicable a todos los productss alimentieios,
pero los cambios en las cantidades que los consumidores estardn

dispuestos a comprar, con determinado cambio en los precios, varia
grandemente de un producto a otro. Ln algunos productos, una pequefia
reduccidn del precio dard por resultado un gran cambioc en el volumen
adicional que los consumidores estarin dispuestos a comprar. kn otros,
una fuerte reduccién del precio da por resultado una venta de cantidades
adicionales muy pequefias. s ‘

El grado en que las cantidades compradas cambian en relacidn con las
fluctuaciones del precio, es conocido cwmo elasticidad de la d‘eunandﬁé
Si una gran variacidn en el precio da por resultado un pequefic cambio
en las cantidades que los consumidres estdn dispuestos a comprar, quiere
decir que el producto es de demanda ineldstica. la sal de mesa es un
excelente ejamplo de un producto que tiene demanda ineldstica, =i el precic
de la sal disminuyera de $100 a $10 por Kg., los consumidiee comprarian sdlo un
poco mds al mejor precio, por &llc habria solamente un camble muy pequefic en

los vollmenes vendidos a pesar de estoes grandes cambios de preclo. ¥l té y el
café son ntros productos alimenticios que pertenecen a la misma eategoria,
en relacidn a la elasticidad de su demanda, Por otra parte, existen cliertos
productos alimenticios en los cuales una pequeiia reduccidn del precio
determina una voluntad por parte de los consumidores de comprar volimenes cada
vez mayores, Se dice que los productos de este tipo tienen demanda
eldstica.

los productos que tienen demanda elistica tipica, son aquellos
denominados de lujo. La demanda por frutillas y chirimoyas seria elistica.
Aquellos productos que los consumidores pueden o estén dispuestos a
substituirlos por otros, tienen una demanda que es mis eldstica que
aquellos productos mas difficiles de substituir., Las demandas por arros y
tallarines serfian mids el&sticas que aquella por el pan, debido a que en
Chile 1los consumidores cambian su consumo répidamente de arroz a tallarines
y vice-versa, de acuerdo con los precios relativos de ambos alimentos,
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La elasticidad de la demarda de un producto, en comparacidn cnn
la de otro, puede expresarse mediante razones o proporclones, perc
tales medidas son de escaso uso para los estudiantes, a mencs que hayan
sido debidamente entrenados en las fases mis avanzadas de la estadisiisa,
El estudiante que no ha recibido un completo entrenamientec en estaciiet,iea
puede determinar la elasticided general de una curva de desanda, média.nte
el c&lculs de entradas totales provenientes de las diversas cantida.de?
vendidas a diferentes precics. Siempre que la inclinacidn de una cuzvv"a )
de demanda sea tal, que se mantenga la misma entrada total a medida que
baja el precio y los volimenes vendidos aumentan, se dice que el prcducto
tiene una demanda de elasticidad unitaria. la siguiente tabla de demanda
8e ha hecho para ilustrar la elasticidad unitaria.

DEMANDA CON ELASTICIDAD UNITARIA

Precio por ' Unidades que los consumidores estdn | Valor de todas las

unidad dispuestos a comprar a cada precio unidades

(Pesos) ~ (Pesos)
100 10,0C 1,000
90 11,11 1,000
80 12,50 1,000
70 1,28 1,000
60 16,16 1,000
50 20,00 1,000
40 25,00 1,000
30 33,00 1,000
20 - 50,00 1,000
10 100,00 1,000

i . :

Cualquier producto en que las entradas totales disminuyen a medida que
disminuye el precio y aumentan las unidades vendidas, tiene una demanda
ineldstica; y cualquier producto en que las entradas totales aumentan
a medida que el precio disminuye ¥y las unidades vendidas aumenta, tienen una
demanda eldstica,

/Por ejemplo
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Por ejemplo, las siguientes tablas ilustran la demanda eldstiza e
ineldstica, '

DEMANDA ELASTICA

Precio por Unidades vendidas | Valor de tcdas
unidad a cada precio las unidades
- ($) . ($)
100 10 1,000
90 12 1,080
80 1, 1,120
70 18 1,260
60 2 1,320
50 28 1,400

DEMANDA INLIASTICA

{ Presio por Unidades vendidas | Valor de tcdas
unidad a cada precio las unidades

($) ($)

300 10 1,000

90 n 990

80 12 960

70 i3 910

60 1, 840

50 15 750

En aquellos pruductos de demanda eldstica, existe un punto,

llegado al cual, la demanda cambia de elistica a ineldstica, si debido a
alguna causa extraordinaria se llega a ofrecer en venta una cantidad

axceqiv# del producto, Todos lols'pmducto's estdn sujetos a la ley de

utilidad decreciente, y es tedricamente posible que -],a cantidad ofrecida en
venta pueda llegar a ser suficientemente grande comc para causar el rechazo

por parte del consumidor, quien encontrard, en general, que todos los productcs
esenciales; tales como la sal, café y té, son de demanda ineldstica,

/La demanda
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La demanda de los consumidores por todos los productos alimenticios Jumtos,
tiende en la préietica, a tener una demanda de d asticidad unitaria, Lsto
es asi porque existe la tendencia que la poblacicn de una ciudad, pueblo o
nacion, gaste un porcentaje constante de la renta total en alimentos, atn
cuando la produceidn total de &stos puede variar diariamente o de un aiio

a otro,

Demanda derivada de lcs productos agééolas

Si no existiera demanda por los productos agropecuarios en los
centros de consumo, naturalmente que no habria demanda por parte de
los comerciantes en los mercados mayoristas de las ciudades, no brfa
demanda en los mercados de puntos-de embarque, que son los que >veen a
los mercados mayoristas, Por consiguiente, puede demostrarse que la
tnica demanda verdadera, es la demarnda de los consumidores y que las
demandas de los mercados mayorsitas y de los mercados de puntos de ambarque,
son demandas derivadas. &n otras palabras, si la voluntad de los consumidores

por comprar un prdductov a cierta serie de precios, pueds determinarse,
entonces la curva de demanda en los puntos de embarque ¢ a nivel del fundo,
pusde ser calculada mediante la substraccidn de los costos de comereializacidn
a la curva de demanda de los consumidores,

Los costos de comercializacidn tienden a permanscer constantes por cada
unidad vendida, cualquiera que sean las cantidades producidas y ofrecidas en
venta, Esto es asi porque muchos de los costos de comercializacidn, tales
como transporte, slmacenaje y manipuleo, no cambian con un aumento o disminu-
¢ién de la produecidn., Debido a ésto es ldgico que las dewandas en loa puntes
de embarque y al nivel del fundo, sean menos elisticas (o mds ineldsticas)
que la demanda de los consumidores, &ste principio econémico se ilustra en
la siguiente tabla en que se le ha dado a la demanda de los consumidores
elasticidad unitaria, |

/Tabla




Dananda de los consumido res |Costos comerzia- | Demanda derivada en
les por unidad: el punto de embarque

Precio|Cantidad |Valor Tot, |punto de ambarque valor |
hasta minorista Precio Cantidad total
($) ($) (s) ($) (%)
100 | 10,00 | 1000 20 80 10,060 800
g0 | 12,50 | 1000 20 60 12,50 750
60 16,16 1000 20 L0 16,16 667

la temdencia de los consumidores de gastar una cantidad constante
de dinerc en alimentos, mfs el hecho que la curva de demamia al nivel
del fundo, para todos los productos agricolas en conjunto, es menos o
eldstica que la curva de demanda de los consumidores, explica per qué
las entradas netas de un fundo son frecuentemente menores en aquellos
afios en que los agricultores tienen buenos rendimiéntos €en sus
cultivos, vque en afics de bajos rendimientos. El principie econdmico
recién ilustrado es también una de las razones por las cuales algunos
economistas han llegado a la conclusidén que los gobiernos estdn justi-
ficados cuando benefician la agricultura,

El concepto econdmico de oferta

Los precios que los compradores estdn dispuestos a pagar por
diversas cantidades de productoa;, es sdlo un factor en el andlisis de
precios. Kl otro factor es la cantidad que se ofrece en ventg. Si
la cantidad disponible para la venta es conccida; esfcil predecir el
preeigp ya que sdlo e3 necesario seguir la curva de demanda hasta el punto
correspondiente a dicha cantidad y luego leer el precio en la escala
vertical del gréfico de la demanda. La mayor parte de los productos
agropecuarios son demsiado perecibles para ser almacenados durante
extensos pericdos. Este factor, junto con el hecho que la produccidn
de alimentos es planeada por los agricultores varios meses antes de
la cosecha, causa que el andlisis de la curva de demanda sea de mayor
valor que el andlisis de la curva de oferta para periodos cortos de tiempo.
S5in embargo, a través de largos perfodos de tiempo, es la inter-relacidn
entre la voluntad de los consumidores de comprar ciertos precios y la

voluntad de los agricultores de producir, lo que determina la cantidad que

serd oroducida. v en cansemiancia. 108 nrecios.
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Con referencia al andlisis de precios agricolas; el concepto
econdmico de oferta es: "la cantidad de un producto que los agricultores
estarian dispuestos a producir y ofrecer a los compradores, en un momento
dado, en cierto lugar y a una serie de precio determinada.” Como fué el

caso en relacién con la demanda, la produccidon no necesita existir para que ha-
ya oferta, OSegin este éoncepw, es solamente la cantidad que los agricultores
‘tienen la voluntad de praducir a una serie de precios; lo que determina la
oferta.

la ley de la oferta _.

La ley de 1a oferta es la contrepartida de la ley de la demarda.
Puede definirse como sigue: "Oferta es la cantidad de un_producto que
serd producida u ofrecida en venta y que varia en razdn directa con los

Brecio‘é" - Aunque la definicidén de la ley de oferta parece ser tan
18gica como la de demanda, es més diffcil comprobarla mediante demostra-
clones précticas. usto es asi porque existen numerosos factores rela-
cionados con la operacidn de esta ley. Adn mds, existen factores que
" afectan la cantidad de un producto ofrecido en venta en un momento y
lugar determinado, que no son controclados por la voluntad que tienen los
agricultores de producir, Lsto es eSpeéialmerrte evidente en la agricultura,
donde los planes de produccidn se realizan varios meses antes que la épcca
de produccidn o cosecha esté terminada. - »

los agricultores siembran sus cultivos varios meses antes de la época
en que serin vendidos. Por consigulente, se puede determinar la
veracidad de la ley de oferta haciendo un andlisis correlativo de la
produccién, con los precios exixientes en la época de siembra de los cultivos.
“in embargo, los factores climiticos afectan grandemente la produceidn,
¥y en algunos casos la cosecha real de un cultivo puede ser mucho mayor o
menor ‘que lo anticipado normalmente, de modo que esto elimina cualquiera
relacién que pueda existir-entre la produccidén y el precio en la época de
siembra. Ademis, no hay manera de determinar si fué el precio en la
época de siembra lo que causd que el agricultor sembrara un determinado

/hectareaje, o




-2 -

hectareaje, o si el agricultor estaba pronosticando qus los preclos serian
diferentes cuando su cultivo estuviera listo para cosecharse. Fuera del
problema de determinar cudl fué el precio que los agricultores estaban
pensando que existiria en la cosecha, en el momento de la siembra, también
existe al factor referente a los voltmenes almacenados que pueden ser
ofrecidos en venta, |

‘Las dificultades de construir una tabla de oferta, se hacen bastante
evidentes cuardo se considera el elevado nimero de factores rela cionados
con la operacidn de la ley de oferta. Algunos de lcs factores mds
importantes se sdialan a continuacidn:

(1) Voluntad de los propietarios de los productos almacenados de
venderlos a determinada serie de precios.

(2) Volimenes almacenados en un lugar en un momento determinado,

(3) Diferencia de apreciacidn de los vendedores potenciales; scbre los
volimenes almacenados, y sus interpretaciones de las inforraciones
disponibles sobre los precios y cantidades de productos que
tienen los demés,

(44) Viferencias en la necesidad de vender immediatamente, en preferencia
al almacenaje por pericdos de tiempo mis largos,

- {5) Costo del almacenaje de los productos,

(6) Interpretacidn de los productos sobre los precios que prevalecerin
en la época de cosecha,

(7) Efectos climiticos sobre la produceidn.

(8) Costos de produceidén de determinado producto-

(9) Costos relativos de produceidn de otros cultivos.

(10) uisponibilidad de otros factores de praliccidn, tales como semillas,
abcnos, tierras; obra de mano, etc,

(11) Hibitos o costumbres de los productores,

Como se explicd anteriormente, el nimero de factores que afecta la
operacién de la ley de demanda es relativamente pequefio, Lstos son:

(1) tamafio de la poblacidn; {2) capacidad de compra; (3) utilidad

decreciente; (4) demanda y precios de productos substituibles;

(5) hébitos o costumbres de los ccnsumidores, Lstos factores son de tal

naturaleza, que pueden encontrarse corndiciones en que es posible manteaner

/todos menos
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todos menos uno constantes, y determinar en esta forma el efecto que

tiene cada uno sobre los precioéa Perc, en 6l caso de la ley de la oferta,
es imposible mantener constantes mis de uno o dos factores, mientras se trata
de establecer una medida del efecto de los dem&s sobre los precios. 4 pesar
de todas estas dificultades, se ha realizado un numero considerable de inves-
tigaciones que indican la validez de la ley de la oferta,

 La curva y tabla de oferta

La relacidn existente entre una serie de precios de un producto y
las cantidades que serdn producidas por los agricultores, u ofrecidas al
piblico por los propistarios de productos almacenados en repuesta a
estos precios, se conoce como tabla de oferta., Una tabla de oferta
hipotética se muestra a contimuacidn:

Precios por Qm. pro- Cantidades que los agri-
nosticados por los cultores estdn dlspuest,oq
productores de trigp " a producir a cada precic
$ Qu.

1.000 8.000.000

1.200 8.500,000

1.400 9.000.000

1.600 9.500,C00

1,800 10,000,000

2,000 10,500,000

2,200 11.000,000

2,400 11,500,000

La tabla de oferta anterior esté de acuerdo con la ley de la
oferta; puesto que las cantidades producidas u ofrecidas en venta varian
directamente con los precios. Con un precio de $1,000 por qq., lo
agricultores estdn dispuestos a producir 8.000.000 de qq.;, pero con un
precio de $2.000 por 22,, producirdn 10.500.000 00 qq. Esta tabla de
oferta, tal como la de demanda, puede demostrarse grificamemte, La:
diferencia, por supuesto seri que la inclina cidn de la curva de oferta

/serd en




serd en direceidn opuesta, como se muestra en el grifico N° 3, dorde
estd representada la curva de oferta segin las cifras de la tabla
anterior (curva o linea AA7),

Grdfico N? 3
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En la curva de oferta, tal como fué el caso en las curvas de demarda
analizadas a.nt;eriomemte» un cambic del precio de $1.600 (punte "x" de la
curva AA’) a $1,800 (punto "y") no cambia la oferta, Sélo significa que
la voluntad para producir serd inferior el presic "X" {$1.600) que el precio
nyt ($1.8C0). Un aumento de la oferta {voluntad de prcdusir m&s a un mismn
precic) se lleva a efecto sclamente cuando toda la curva se traslada desde
la posicién AA’ a la posicidn CC!, Una traslacion de toda la curva ds oferta,
desde 1a 1inea AAY a la linea BB', rsepresentard, por supuesto, una disminueién

¥

de la oferta o voluntad de peducir de los agricultores.
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Durante cortos intervalos de tiempc {generalmente un afic o mencs)
cualquiera o varios de los once factores seflalados ant eriormente, pueden
causar una traslacidn de la curva de oferta desde su posieidn original hacia
la derecha o izquierda, pero a través de un prolongado perfcdo de tiempo,
el costo de produccidn es el factor que temdré la mayor influencia scbre la
posicién de la curva de oferta, ©i los productores descubren que los precics
han permanecido bastante estables, a un precio de mfs o menos $1.6C0 por
qQQ. & través de un nimero de afios, y sl durante ese tiempo los costos de
produceidn de 9.500,000qq., més una ginancia razonable por sus esfuerzos, ha
sido de més o menos $1.600 por qq. de trigo, ellos no estarén dispuestos a
producir cantidades mayores por lo siguiente: (1) saben que una mayor
cantidad haré caer los precios debido a la operacidén de la ley de demanda,

y (2) los costos de pral uceidn por unidad aumentarin debido a que 1a agri-
cultura es una industria de costos creecientes, Esto es, suponiendo que ya se
ha alcanzado el punto de rendimientos decrecientes en los terrenos cultivabless
disponibles., Existen muchos ingenierés agrénomos y técnicos que piensan que
los rendimientos en Chile pueden aumentarse considerablemente sin un aumento
de los costos unitarios, Por ctra parte, ai apareciera un nuevo abono que

duplicara los rendimlentos, y cuyo costo fuera inferior a los abonos disponibles

anteriormente, entonces log agricultores estarian dispuestos a producir mis
quintales de trigo con un precio anticipado de $1.600 por qq. Otro factor
que puede causar un aumento d e la oferta, serfa la incorporacién de nuevas
dreas de produceidn, siempre que los costos de produscién de los nuevos
terrenos no fueran mayores, por unidad producida, que aguedlcs de las £reas
actualmente cultivadas, ’ |

BElasticidad de la oferta

Las curvas de oferta, tal como las de demarda tienen diferentes
grados de elasticidad. £n el aiguiente grifico (grifico N° 4) se
muestran tres curvas de oferta con diversos grados de elasticidad:

/Gréfico N° 4
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supuesto que si el prezic bajara hasta piar
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comerciantes guardardn las frutillas un diz mids, porque el precic estd
bajo los costos de cosecha, y nadie estard dispuesto a cosechar frutillas
a ese precio, La curva de oferta de las manzanas, en un dia determinado,
" serd mis eldstica que la de las frutillas, debido a que el vendedor sabe que
pueden almacenarse durante varios meses, y se negari a vender bajo ciertos precios,
porque sabe que las podrd vender e una éoca mis tardfa a un precio mayor. la
elasticidad de la curva de oferta de la manzana, en un dia determinado, tenderd
a estar determinada por la perecibilidad y los costos de almacenaje. la
- curva de oferta de pralictcs no perecibles, como el trigc, cebada y arroz,
serd mucho mis eldstica que aquellas de productos perecibles o semiperecibles
durante eortos perfodos de tiempo., Las curvas de oferta de aquellos productos
no perecibles, durante periodos de tiempo cortes, tenderdn a acercarse a los
costos de produceidn, mis los costos de almacenaje,

Durante un largo perfodo, la elasticidad de todos los productos
perecibles y no perecibles; tiende a acercarse a los costos de produceidn,
No obstante, no debe concluirse que los costos de produccidn son el
tnlco factor que afecta la elasticidad de la curva de oferta, de un produsto
determinado durante un largo perfodc de tiempo, Fuera de los costos de
produccidn, los precios de productos competidores también tienen una fuerte
influencia sobre la curva de of erta de un producto determinado. Un fundo
‘que puede produclr trigo, también es adaptado a la produceién de cebada, y
sl el precio del trigo bajara, el agricultor puede wlver la producciscn
hacia 1a cebada, mucho antes que el precioc del trigo hgya cafdo al nivel del
costo de produccidn. Esto seria especialmente posible si, por alguna razén,
los precios de la c ebada permanecieran considerablemente sobre los costos de
produceidn. Por otra parte, un agricultor productor de leche, puede continuar
produciéndola durante largo tiempo después que el precio de la leche ha caido
a un nivel por debajo del costo de pm::lu.cc:l.énD atn cuando el precio de los cerdo®
(produsto competidor) esté considsrablemente sobre los costos de pral uceisn,

¥l cambio desde la produccidn de la leche a la de cerdos, significaria
la venta de las vacas lecheras ¥ 1la compra de cerdos pa.i‘a erianza, asf como
varios otros cambios en la organizacidn del fundo, Por esta razén, un funde
" lechero puede continuar producienuo leche durante varios afios, esperando que la
demanda y consecuentemente el precio de la leche, pueda mejorar antes que se
“vea obligado a variar hacia la produccidn porcina. Podrian darse varios
otros ejemplos para mostrar por qué seria errado sacar la conglusién que, 2 la

' /larga, la '
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larga, la elasticidad de una curva de oferta de un producto especifico podria
coincidir con los costos de produceidn.

Andlisis de precios bajo un régimen de competencia imperfecta.

'En la seceidn anterior se analizaron los precics bajo condiciones de cmmpeten-
cia, en la cual un agricultor no tiene control sobre las cantidades que los demds
agricultores pueden producir, .sta es la clase de situacidn encontrada general-
mente en la agricultura, pero existen algunos cascs en los cuales un productor
puede estar en condicidn de controlar totalmente la produccidn de un producto
- que se vende en determinado mercado. Es posible que en algunas de las zonas
mineras deld esierto del norte de Chile, en donde el agua de riegc es limitada,
un agricultor puede ser el lGnico producter de verduras frescas para el pueblo
minero.,

Bajo condiciones de este tipo, el agricultor obtendria las mayores

gananeias limitando su produceidén. Para determinar el precioc mis remunerativo,
¥ 12 cantidad que daria este precio en estas condiciones, el agricultor necesita
conocer la curva de demanda, o tabla de demanda de las verduras frescas,
Con el propésito de demcstracidn, se da la sigulente tabla hipotética de demanda:

Precio por Cantidades que compra-
unidad rén los consumidres a ca-
da precio.

() (Unidades)
100 3.000

90 3,300

80 ' 4,100

70 4,800

60 5,500

50 6,200

Con las cifras anteriores se obtiene la curva de entradas totales

AA® mostrada en el siguiente grifico (grifico N° 5),

/Gréfico N° 5




= 30 ~

Gréfico N° 5
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Suponiendo que el agricultor tenga: (1) costos fijos, tales como gastos
de eapital fundiario y de explctacidn, equivalntes a $250,000, que no cambian
cﬁalquiera que sean las carmidades produsidas, y (2) _oostos variables, de
$10 por unidad producida que aumentan los costos totales en relacidn con la
produceién.

/los costos
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Los costos fijos se muestran en la recta CC?!, y los costos variables mis
los costos fifos, en la recta BB'. El volumen de produccién (o ventas totales)
que dard la mayor utilidad serd acuel punto en que la distancia entre la
eurva BB* ¥ la AA? e8 mayor. &Ln otras palabras mds blen que aumentar la
produccién y las ventas aproximadamente en 6.200 unidades, en el punto donde.

‘se obtiene una mayor utilidad. tste principio se ilustra también en la
siguiente tabla:

| Unidades| intradas | Costos Yostos Costos _

Preclo vendidas|{ totales fijos variables  totales Utllidad
(s) | ($) (%) o (8) ($) ($)
100 ; 3000 300,000 250,000 | 30,000 280..000 20.000
90 3500 215.000 250.000{ 35,000 285,000 30.600
80 4100 328,000 250,000 41.000 291,000 37.000
70 4800 336,000 250,000 | 48.000 298,000 38..000
60 ! 5500 330,000 250.000]| 55.000 305.000 35.000
50 6200 310.000 250.000 | 62.000 312,000 2.000

Los consumideres estarfan dispuestos a pagar #100 por unidad si sdlo
se oi‘récieran en venta 3000 unidades, bLsto daria una entrada total (’brﬁta)
de $300.000. Esta cantidad le costaria producirla al agricultor $280.000
($250.,000 por costos fijos, més 3000 unidades a $10 ¢/u = $30.000 de costos
variables), y le reportarfa una utilidad de $20.000. fsta utilidad total irfa
en aumerto a medida que se incrememta la produccidn, hasta aleanzar una
produecidn de 3800 unidades ofrecidas en venta, En este punto, la utilidad total
serfa $38.000. Un mayor aumento de la produccién, daria por resultado una can-
tidad menor., ©i el agricultor ofreciers en venta 6200 unidades, &perimmtaru
una p&rdida de $2000,

En agricultura es raro encontrar una situacidn en la cual un agricultor
o aldn un pequefio nimero de agricultores, tenga un control euficliente de la
produccidn total como para llevar a efecto el tipo de control ilustrado ante-
riormente, Por otra parte, es muy comin encontrar una situacidn asi en los
productos industriales, <~sto es especialmente efectivo en un pais pequefic
como Chile, en donde el conoumo total de varios prahctos industrales no es lo

/suficient emente grande
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suficientemente grande comc para prcamover una competencia eutre varios
fabricantes. Muchos economistas utilizan el argumento que el gobierno tiene
Justificacidn al ayudar a la agricultura, debido & la competencia imperfecta
de los precios de venta de los productos industriales, que ponen a la industria
en posicidn muy ventajosa respecto a los segmentos agricolas de la economfa
nacional, '

Algunas aplicaciones de las curvas de oferta y demanda en el andlisis

de precios.
Los estudiantes de economfa o comercializacidn agropecuaria, frecuente-

ment e 8e preguntan ;qué valor o aplicacidn prictica tiene el estudio de las
curvas de oferta y demanda en el andlisis de precios; o en la planificacidn de
programas econdmicos? Probablemente el mayor valor que tiene la curva de
oferta y demanda, es el de ayudar al economista o planificador a pe..sar en
forma ldgica, en relacidn al anflisis de precios y en la formulacidn de pro-
gramas o polfticas de precios. L1 estudio de los preclos es una materia muy
extensa y compleja, y sin algin tipo de herramienta analftica que permita al
economista analizar lcs fendmenos de precios en una manera 1dgica y simplifi-
cada, es fdcil llegar a numerosas conclusiones erradas, Las curvas de oferta y
demanda son herramientas excelentes para propdsitos de andlisis de precios.

Ain cuando ellas no eliminan la necesidad de utilizar otras herramientas
analiticas, ayulan grandemente a comprender l8gicamente muchos de los fendmenos
de precios que no pueden ser explicadas fdcilmente con el uso de otros métodos
de anf{lisis. AUn mis, existen varias maneras como las curvas de oferta y
demanda pueden utilizarse para fines pricticos, &n los prdéximcs pirrafos se
dardn unas pocas demostraciones pricticas, . Se espera que éstas sirvan al estu-
diante que, con alguna imaginacidn, pueda hallar otros usos para estas herra-
mientas de anflisis., En verdad, son muy escasos los problemas de precios que
pueden; de una manera u otra, ser analizados mediante el uso de las curvas de
oferta y demanda.

Un comerciante de Santiago desea saber si serd negocio almscenar
huevos desde la época de abundancia hasta la época de escasez. lLa informacidn
conocida sobre los precios y cantidades vendidas durante un periodo de varios
afios muestra los siguientes promedios mensuales:

/Cuadro
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Mes Precio medio | “antidades vendidas,
por docena Promedio mensuales
€] (docenas)
Enero 100 ) -200.000
Febrero 95 250,000
Marzo 100 210,000
Abril 110 150,000
Mayo 110 140,000
Junio 115 130.000
Julio 130 100.000
Agosto - 150 500m
Septiembre 180 30.000
Octubre 170 40,000
Noviembr 150 . 60.000
Dic ienb 125 120,000

~ Las tarifas por costos de almacenaje y ma.nipuleo de un fmgorii‘mo

local miestran que serén de $1 por mes por docem de huevos alma-
cenados, Sin un conocimiento de la operacidn de la curva de demanda
este comercn.ante ‘puede sacar la conclusién que debido a yue los huevos se
venden a .95 por docena en Febrero y por $180 en Septiembre, podria ottener
“una utilidad de $78 por cada docena comprada en Febrero y almacenada hasta
Septiambre (precio de venta de $i809 menos precio de compra de $95 y costo
" de almacenaje de $7). 51 comprara solamenté unas pocas docenas y las alma~
cena; probablemente obtendrf{a una ganancia cercana a lo antieipado por &1,
pero sl tratara de comprar varios»myiles" de docenas, indudablemente que obtendria
una ganancia menor que la anticipada. M4s alin, debido a la elasticidad de la
demanda de huevos, probablemente no se darfa cuenta del error en su anéli.sisg
hasta el momento de venta de los huevos, | ‘

Un comerciante con conocimiento de la operaddédn de las curvas de oferta
'y demanda, haria con mucho mayor cuidado un andlisis de la operacidn
propuesta, antes de comprar huevos para almacenarloe., Antes de realizar
compras, harfa un grdfico (gréfico Ne 6), verfa que la demanda es mucho mis
elistica en Imero, Febrero y Marzo que durente Septiembre.

/Gréfico N° 6
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Puede observarse que la compra de 50.000 a 60,000 docenas de huevos en
Febrero tiene relativamente poce efeeto scbre los piecios , debido a que
la denand.a por huevos es muy eldstica cuando €l volumen ofrecido en venta
excede las 200,000 docenas por mes, Perc cuando el volumen ofrecido en
venta es menor que 80,000 docenas por mes, la demanda es muy ineléstica; Asi,
puede verse que compras de 60.000 docenas, para propositos de almacenamiento
en Febrero, causarfan un alza de precios desde $95 a $300 por docena. Pero si

se intentara vender las 60,000 docenas en Septiembre, esto causaria .una baja

/de los
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de los precios a $130 por docena, El comerciants que analizé las posibilidades

del almacenamiento mediante las curvas de demanda, trataria de repartir las

ventas de huevos almacenados en un perfodo de 3 a 4 meses, IEsto tendr{a las ventajas
sefialadas a continuacidn, sobre la venta del total de 60.0C0 en septiembre,

(1) Huevos almacenados, vendidos durante los meses de agosto, septiembre y

octubre, 20,000 docenas cada mes.

Produceidn |Huevos Ventas Precio por

Mes normal almacenados | totales docena
(docena) (docenas) | (docenas) $
Agosto $0.,000 20,000 70,000 140
Set, 30,000 20.000 50,000 155
Octubre 40,000 20,000 £0,000 s
Promedio | 40,000 20.000 60,000 147
(2) Huewos almacenados, vendidos solamente en septiembre

Septbre.  30.000 60,000 90,000 130

Ganancia media por docena, mediante la reparticidn de la venta de huevos almace-
nados, durante un perfodo de tres meses ($147 - $130 - $17).

Un comerciante con conocimientos del uso del anilisis de precios mediante
airvas de demanda, trataria de distribuir la venta de huevos almacenados a través
del perfodo de tres meses en tal manera que cause una venta media mensual total de
60,000 docenas, durante agosto, septiembre y octubre, Esto daria por resultado un
precio medic de $148 por docena en lugar que los $147 que se mostrd se obtendrian
cuwando se venden 20,000 docenas mensualmente mediante almacenaje., Un las explica-
clones anteriores, se hizo la suposicidn arbitraria que un comerciante almacenaria
los huevos; pero este mismo tipo de anflisis seria aplicable ai una cooperativa
de agricultura realizara la operacidn de almacenaje,

Debe sefialarse que, en la prictica, serfa poco corriente que los precios
siguleran exactamente la tendencia indicada en la curva de demanda, porque la
curva total puede trasladarse, ya sea a la izquierda o a la derecha, si algtn
factor causara un cambic en la demanda por huevos, en relacidn con la existente en
los afios anteriores, pero el administrador de la cooperativa o el comerciante, con
conocimiento de la forma de operar de la curva de demanda, estaria lo suficientemente
bien informado como para hacer decieiones cuerdas sobre cuindo empezar a vender los
productos almacenados, El comerciante, sin estos conocimientos, operaria solamente
basado en apreciaciones, y probablemente harfa predicciones muy malas.,

/Usbe sefialarse
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Debe sefialare ademis, que mediante el us> de complejas férmulas
estadisticas, es poaible calcular la cantidad exacta que deberia
almacenarse de una estacidn a otra, para obtener las mayores ganancias
totales, Sin embargo, gran parte de los administradores de organizaciénes
agricolas o los comerciantes, carecen del entrenamiento estadfstico nece-
sario para hacer estas predicciones basadas en altas matemiticas, mientras
que la mayor parte de ellos tiemen suficiente conceimiento de aritmética
para hacer estimaciones bastantes precisas, mediante el uso de las curvas
de oferta y demanda. ' |

 El andlisis de las curvas de demanda y oferta, del tipo preseniado
eén los pérrafos anteriores, puede utilizarse también para determinar la
necesidad de instalaciones de alniacénaj e. A menos que un técnico esté
familiarizado con la operacidn de curvas de demanda, el mejor métoedo -de
estimar la necesidad de espacio de almacenaje seria el siguiente:

Serie histé~ Cantidades m&s ! Instalaciones de
Mas rica de ventas | adecuadas para | almcenaje necesarias
mensuales satisfacer la I oboe s '
demanda de los Poner en | Retirar del
consunidores almacenaje ; almacenaje
i ' ' ’
. {Enero ! 200,000 123,333 76.667 - - = -
Febrero i 250,000 123,333 126, 667 -
Marzo i 210,000 123,334 86,666 -
Abril ¢ 150,000 123,333 26,666 e e oo
Mayo ' 140,000 123,333 16,667 e e =
Junic : 130,000 123,334 6.666 J
Julio ( 100,000 123.333 == 23,333
Agosto ' 50,000 123,333 - - - 73.333
Septiembre- 30,000 123.334 == == 93,334
Oztubre : hoom 123n333 == e 830333
Novi anbre 60,000 123,333 == ] 63.333 ‘
Diciembre | 120.000 123,33, === e _3.33%.. ‘
o N
Totales -(1480,000 180,000 ‘ 340,000 | 340,000 . !

cste tipo de andlisis indica que la ciudad necesitarfa espacio
de almacenajé para un total de 3,0,000 docenas de huevos. &sta es la
cantidad que se acumularia en las bodegas durante los meses de Enero
a Junio, 8i los avicultores o comerciantes pretenden proporcionar a los

/consumidores una
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consumidores una cantidad igual cada mes. Pero la construccidn de

espacic suficiente para almacenar 340.000 docenas de huevos, daria

Jor resultado que gran parte de este espacic permaneciera desocupado,
debido a yue los avicultores o los comerciantes encontrarfan que no

era buen negocio almacenar volimenes tran grandes. i los comercian-

tes compraran durante la época de abundancia, en la 2scala indicada
anteriormente, descubrirfan que estas compras para almacenar causarian un alza
de preéios mds o menos de 118 por docena. Cuando empezaran a vender los huevos
almacenados, en las épocas de escasez, descubririan que esta opera ddn causarfa
una baja de precio a mis o menos $118 por docena, Por consiguiente, los
comerciantes perderfan una cantidad de dinero equivalenté'a los costos de
almacenaje, vale decir, $293A0000ho Los costos de almacehaje se calcularon,
suponiendo que se. cobrarfa una tarifa de $1 por docena de huevos almacenados

al mes, de la siguiente manera:

? ’ ! Docenas totales
i Mes Docenas f Uocenas retiradas | almacenadas al
. almacenadas | del almacenaje fin de cada mes

- Enero : 76.667 - = = 76.€67
Febrero : 126,667 - == - 203.334
Marzo : 86,666 - === ©290.000
Abril : 26,667 - == 316.667
Mayo i 16,667 -= = 333.334
Junio 6,666 S 340,000
Julio : - - - 23.333 316.667
Agosto | o = = 73.333 24,3.334
Septiembre = - - = - 93,334

! Octubre | = e 83.333 150..000

3 Neviembre ! - - 63.333 : 66.667

t Diciembre| - - - - 3,334 3.334

§ Totales |  340.00C 340.000 2,340,004

Por otra parte;, si todos los avicultores estuvieran vendiehdo
coopefati#amente, puede demostrarse que las entradas totales auhﬁmtarién
lo sufiéiaate como para proporcionarles una utilidad después de pagaﬁés
los gastos de almacenaje, Ln otras palabras; las entradas tdales '

/aumentarfan
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aumentarian considerablemente mediante el programa ds almacenaje, pero

éste no seria negocio para los comerciantes, M4s adn, los avicultores ml-~

drian beneficiados a expensas de los comerciantes en una cantidad equivalente

a los gastos de almacenaje, si éstos almacenaran sus huevos, Ll cuadro siguiente
1lustra por qué la cooperativa de avicultores podria llevar a cabo el programa
de almacenaje sin experimentar pérdidas:

' Entradas totalessin Entradas totales de un programa
un programa de almacenaje cooperativo de almacensje de
340,000 docenas,
l{ Mes Precios Ventas ‘ Entradas ¢ Ventas - Entradas
i Mensuales: totales Precios. Hensuales: Totales
($) $) o 1 (® )
Enero 100 200-000 20.0C0000 {f& ¢ 123.333 14.553.29
Febrero 95 250,000 | 23.750000 | 118 | 123,333 14.553.29%
Marzo 100 210,000 21.,000000 | 118 i 123.334 1,-553-412
Abril 100 150.000 | 16.500000 { 118 123.333 14-553.294 .
Mayo q° 146,000 | 15,400000 { 118 123,333 14.553-294
Junio 115 130.000 | 14,950000 | 118 123.334 14.553.412
Julio 130 100.000 13,000000 | 118 123,333 14,553,294
Agosto 150 50,000 7-.500000 | 118 i 123,333 14,553.29%
Septiambre | 180 30.000 5.400000 | 118 ! 123.334 14,553,432
Octubre 170 40,000 6.800000 | 118 123.333 ;  14.553.294
Noviembre | 150 60,000 9.000000 | 118 1 123.333 ! 14.553.294
Diciembre | 125 120,,000 15,000000 | 118 I 123.334 14,553:412
1,480,000 }168..300000 101;801000 174 . 64,0000
Total AR
Menos costo'de almacenaje . . . ! . ¢ . o = 2,340-000
intradas netas totales menos almacenaje. . 172, 299,996
Entradas netas sin almacenar . , . . . . « 168,300,000
Utilidad neta por almacenaje . . - -~ » . . 9 35999;996

n - -

Como puede verse en este cilculo, el programa de almacenaje seria

beneficiosc para los avicultores, debido a que aumentaria las entradas

netas totales en $3999.996, sobre lo que habrian recibido si los huevos se hu-
bleran vendido durante los meses en que fuercn producidos. Bl resultado

del programa de almacenaje puede plantearse de otra manera, sﬁMo que

la cooperativa avicola, mediante un gasto de $2.340,000 para almacenaje;

/logrd aumentar
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logrd aumentar sus entradas a $6.340.000 ($174-640,000 menos $168.300000).
Esto proporciona a los avicultores un aumento neto de las entradés totales
equivalente a $3.999.996 por el afio,

Aungue un programa de almacenaje de 340,000 docenas de hueves en frigorifico
daria por resultado una utilidad onsiderable para la cooperativa, una
utilidad aln mayor puede obtenerse limitando el programa de almacenaje
a 240,000 docenas, como se muestra en el siguiente cuadro:

, _ Almacenaje mensual |Vendidas bntradas -

Hes Pgas™ |Colocadas | et Tradas | Total en el |Precios| Totales |

fin mes | mercado ;

(doe.) | (dos,) (doe., ) {doc.) | (doc.) ($) (s)

Enero 200000 | 126647 | -~ - | = - - = | 200000 100 | 20.000,000 |
i Febrero| 240000 | 86666 - o 126.667 | 123333 118 14,533,000

Marzo 216C00 26667 - - e 213,333 | 123334 118 14,534 .000 |

Abril 150000 | - - - - - = | 240,000 | 123333 118 | 14,534.000 |

Mayo 140000 | ~ - = -~ = = {240,000 | 140000 110 | 15.400.000 |

Junio | 130000 | - - - | - -~ | 24,0.000 | 130000 215 | 14.950,000 |
. Julic 100000 - = = - = 240,000 | 100000 130 13.000,000
; Ago sto 50000 - 55000 185,000 | 105000 125 13.125,000
i Set, 30000 - = 75000 110,000 | 105000 125 13,125.000
Oct., 40000 | <« - - 65000 | 43.000 | 105000. | 125 | 13.125.000
Nov, 60000 | - - - 45000 | - - - -~ | 105000 125 | 13.125,000
Dic, 120000 | ~ - - - - 120000 120 | 15.000.000_
Total 1480000 | 240000 24,0000 1640,000 (1480000 174 .4 51,000
Menos costos de almacenaje de 240,000 docenas ., . . . . . = 1,640,000
gntradas netas totales con almacenaje . . - o« o o o 5 - - 172,811,000
Entradas netas totales sin almacenaje . . . - . o o - - - 168,300,000
Ganancia neta por almacenaje de 240,000 docenas . . . . . 4,511,000
Ganancia neta por almacenaje de 340.000 docemas . . . . » = 3.999.996

Ganancia debida a un almacenaje mds reducido . o o . » » o $ 51190014

El ejemplo recién utilizado ilustx:a que; bajo cmndiciones de preduccidn
' ¥ precios mensuales, supuestos en este casc, seria ventajoso, tanto para
un ccmerciante como para una cooperativa de agricultores, almacenar huevos
desde los periodos de alta produccidn y altos precics. Pero las cantidades
que cada uno deberfa almacenar dependerin de varios factores, &£n el ejemplo

/anterior, las
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anterior, las entradas totales habrian sido mayores, sin importar que la
operacidn de almacenaje haya sido hecho por la cooperativa o por un comerciante.
Siﬁ embargo, hay casos en los cuales no hay aumento en las ganancias debido
al almacenaje, y en algunos casos un programa de almacenamiento da por
resultado que las entradas totales sean menores de lo que habrfa sido el casc
sin almacenaje, Para determinar sl un programa de almacenamiento aumentaré
o disminuird las entradas totales es necesario construir y exgminar una curva
de entradas totales dibujada con las cifras histdricas existentes,

Es la forma de la curva de entradas totales lo que determina si las
entradas totales aumentarin o disminuiridn mediante un programa de almacenaje,
5i la curva es cdncava, las emtradas disminuiran., 51 es convexa las entradas
totales serin exactamente 1guales,‘con o sin almcenaje, Una curva de entradas
totales convexa da por resultado un aumento de las entradas; debido al
prograna de a lmacanaje, sin importar que la curva de demanda tenga elasticidad
unitaria, sea eldstica o ineldstica, Igual cosa sucede con una curva concava:
las entradas di eminuirdn cualquiera que sea la elasticidad de la demanda, Estos
principios se demuestran en los grafices Nos, 7, 8 y 9, que se han construido
a escalas iguales,

En el grifico N° 7 lacurva de entradas totales (curva b, ¢, a) es convexa;
y representa aquel tipo de curva que dard mayores entradas totales debidas al
almacenaje desde un perfodo de abundancia hasta un perfodo de escasez. Una
producceidn de 50 unidades en enerc, si se vende inmediatamente, daria una en-
trada total de $100 (ordenada del punto "a"), Una produceidn de 10 unidades
en febrero, si se vendiera inmediatamente, darfia una entrada total de $900 (orde-
nada del punto "b"), Las entradas totales de los dos meses combinadvos seria
de $1000, ~i se almacenaran 20 unidades en enero, para ser vendidas en febrero,
entonces las 30 unidades restantes se venderfan en enero a $800 (punto "C"
de la curva), bLntonces, si las 20 unidades almacenadas en enero se venden
junto con las 10 unidades producidas en febrero, las entradas totales en este
mesa serfan de $800, &8to hace que la entrada total para los dos meses sea de
$1,600, demstrindose asf que el programa de almacenaje da por resultado una

mayor entrada de $600 mids que la venta del producto inmediatamente después de
preducido ($1600 ~ $1000 = $600).
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tn el gréfico N/ 8 la curva de entradas totales (curva b, =, a)
es cé’ncavay representando el tipo de curva qQue da por resultado pérdidas
del almacenaje. Una produceifn de 50 unidades, se venderia inmediata-
mente en .$1.00, mientras que una produccién de 10 unidades se venderia
en $900. Cuando ambas cantidades se venden inmediatamente después de
pmducidas » las entradas totales por las 60 unidades serfa de $1000,
Pero si se almacenan 20 unidades de la produccidn, darfa por resultado
una entrafla total por toda la produceidn de $400 {2 x $200, ver el
punto "c" en la curva de entradas totales). En otras palabras, el
programa de almacenaje darfa una pérdida de $600 ($1000 = $400 -
$6000..

Grifico N° 8
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- Gréfico N° 8
~ Entradas totales

Cantihdes vendidas

En el grifico N° 9 las entradas totales estdn representadas por
una recta (b, ¢, a), indicando aquel tipo de "eurva que no tiene efecto
sobre las entradas £otale99 cuando pmé de la produszcidn se almacena
durante losvperiodos de produccidn aburdante", Como fué el caso en los
grificos Nos. 7 y 8, la cantidad de 50 unidades un mes y 10 unidades el
otro, produce entradas de $100 y $900 respectivamente, es decir, un total
de $1000., S5i 20 de las 50 unidades se almacenaran para venderse mis
tarde, cada uno de los lotes de 30 unidades daria por resultado una entrada
total de $500 por cada uno, o sea, $1.000 combinados, lo que es igual a lo
cbtenido sin almacenar. ‘

Grafico N° 9

.y
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Grafico N° 9
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En resumen, y refiriéndose a la aplicasidn préctica de las survas
de oferta y demanda en el anilisis de precios, el autor desea subrayar que es“aa
curvas son principalmente herramientas o medios de andlieis. Tienen muches circs
usos y aplicaciones que seria imppsible demostrar en su curso bdsico de
comercializaeidn agropecuaria. El estudiante o téenico que piensa utilizarlas
‘extensamente en sus estudics o trabajos, deberia compenetrarse bien de sx}a\
posibilidades y limitaciones, El Sr, F.L. Thomsen en su libro ."Agricultura.lﬁ
Marketing" (libiro impreso en inglés por McGraw-Hill Book Uompany, New York)
trata estas materias en un'_ienguaje f4cil de comprender, Los Sres. Thomsen y
Foote también las tratan mis detalladamente en su libro "Agricultural Prices"
(1ibro impresc en inglés por McGraw-Hill Book Company, New York),

c.c/o:
Agosto, 1962




