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LA COMISION ECONOMICA PARA AMERICA LATINA 
TENLiNÜO PRESENTE el informe preparado por e l Fondo Monetario 

Internacional , sometido a l a consideración de l a Comisión en e l Segundo 
Periodo de Sesiones en La Habana, en junio de. 1949, y el informe sobre 

"Tendencias de.'l Comercio Internacional y S,e l a Po l í t i ca Comercial en los 
países de l a Arábica Latina"(E/CN, 12/165)? presentado por e l Secretario 
Ejecutivo3 

CONSIDERANDO que l a naturaleza competitiva de l a s economías d® lo s 
países latinoamericanos es, en pa r t e , consecuencia de l a etapa de 
desarrol lo económico en que se encuentran, y que e l desenvolvimiento fu turo 
puede ofrecer oportunidades para que se completen su.;; economías; 

CONSIDERANDO que según l o s informas contenidos en. e l documento 
(E/CN.I2/I65) antes c i tado, habría posibil idades de coordinad&i de 
esfuerzos en algunos t ipos de producción, especialmente en aquellos que 
pueden l legar a ser materia de especial ización e intercambio dentro de l a 
región, permitiendo aprovechar l a s venta jas de l a producción en gran 
escala ; 

TOMA NOTA con sa t i s facc ión del estudio "Tendencias del Comercio 
Internacional y de l a Po l í t i ca Comercial en los países de l a .América Latina" 
(E/CN.I2/I65), presentado por e l Secretario Ejecutivo; 

SOLICITA del Secretar io Ejecutivo que: 
1) prepare estudios sobre un número reducido de productos o 

servicios que puedan ofrecer oportunidades para la especialización 
y puedan conducir a una expansión de l comercio entre los países 

/de América 
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ds América Latina o en t re algunos de esos países, teniendo 
presente que en su etapa i n i c i a l t a l e s estudios serán de carácts r 
exploratorio y experimental; 

2) que, asimismo, estudie otros medios para promover l a expansión 
del comercio dentro de l a regi6n0 


