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I. TINTRODUCCION
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1. Las décadas del '50 y *70 registreron indicsc d
producto bruto per cirita en muchas pertes de América
tiva y rapidemente im:rementados en relacidn a pericdes
Sin embargo, algunas io sus caractzricticas - comvmnes a 1o
vias de desarrollo -, y en particular su concentrzcidn ea ci
de sectores, detsrminaron que este crecimieato no iuera capaz -
minuir las desigraldai.s sociales y ecwndmicas. ®n algunds cesos el
dinamismo econdrwico trajo aparejada una cresicute deusignzlded, ratifi-
cando dz alguna forme las conocid s hivdtesis e Kuunels respecto al
primer impact:) del cirecimiento ec;némicoal/ Lol pues, los modelos
tradiciornalee ce cre:imiernte no pudieron reducir la
¥ el contingent: de scictores que no acceton a la
necesidades minismaeg he crecido en términos zboolut
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Estc diagnds’.ico por demds preocupante éio lugar en la Tltima
década a miltiples esfuerzos intelectuales (OIT, CIPAL, etc.) dirigidos
a estudiar el pro~lszwma de los modelos tradicionmales de crecimicato y
a proponer esquem:s a_ternstivis. Surgievon entorces couwo unuevas
dreas de indagoeci’r sccial la d3 las "micesidedes kéasicas' y la
"pobreza critica' en relacidn a los acpectos distributivos dezl ingreso
¥ la ocupacidn.

A pcco de ‘)lanteados estos problemas se vio que los modelos alter-
nativos (iancluyendo politicas de empleo, de distribucidén del ingreso,
etc.) no podian ser considerados aisladanente ni en forma superpuesta
a los modelos vigentes. Y, més alin, que el avordaje de la cuestién
de la pobreza cwxtrema llevaba inevitablem:nte al planteo de los estilos
de desarrollo Jominantes que permiten su presencia y a coémo modifi-
carlos.2/

‘La contraparte de la pobreza critica es la sociedad "consumista'’s
Si lo' que se pretende con la redistribucidn del ingreso via, por ejemplo,
politicas de emplev, es obtener ‘niveles adecuados de consumo de deter-
minados productos y servicios esenciales”, como lo afirma OIT, y si en
esencia el problemz de la pobreza critica es un problema de acceso al
consumo (volumen, composicidn y estructura), entonces el problema mis
general del consumo puede contribuir a arrojar alguna luz sobre el
tépico.

1/ Graciarena, J. ''Tipos de concentracidon del ingreso y estilos
politicos en América Latina®. Revista de la CEPAL, segundo semestre
de 1976, No 2, Santiago de Chile. Pags.203-206.

2/ Wolfe, Marshall, "Enfoques del desarrollo: de c¢uién y hacia qué?
Revista de la CEPAL, primer semestre de 1976, y "La pobreza como
fendmeno social y como problema central de la politica de desarrolle”,
CEPAL/DS/133, Santiago de Chile, mayo de 1976. OIT, Empleo,
crecimiento y necesidades esenciales, Conferencia Mundial Tripartita,
Ginebra, 197%. También la serie de trabajos de la Fundacién

Internacional para Alternativas de Desarrollo.
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En este trabajo nos hemos propussto aportar a la discusidn algu-
nas ideas sobre el tdpico. Huestro objetivo no esta ceutiado direc-
tamente sobre la extrema pohreza o las necesidades bAricas; creemos,
sin embargo, que cualquier aproximacibdn a estos prublamas deba e&-
tar ubicada en el contexto econbmico, social y politico que define
al estilo de desarrollo que los plantea.

2. Los factores que determinan la estructura de la deranda y las
preferencias pcr ciertes bienes son muy diversos ¥ su fucidencia e
conocida, aunque no lo suficiente como para identifiicar su peso re-
lativo. A nivel individual, la edad y el sexo deverminan variacio=-
nes en la demanda. El tamafio de ia familia, la ocupacidn, la per-
tenencia a cierta clase social, la propaganda, las influencias per-
sonales y los proyectos de vida inciden a su vez en el caracter canm-
biante de la demanda de bienes y productos. Y el iungreso, natural-
mente es el factor clave cuya incidencia sobre el consumo y su estruc-
tura estéd fuera de toda duda. La importancia atribuida a este factor
se evidencia en la atencién casi exclusiva que ha nmarecido el ingreso
como determinante del consumo. De hecho, puede za2firmarse que al me-~
nos en la practica la explicacibn del consumo ha sido preponderan-
temente unicausal: el ingreso da cuenta de la demanda y de su estruc-
tura. La ausencia de una explicacidén mds cowpleja ha ignorado que,
conjuntamente con las transformaciones que se operan en el poder ad-
quisitivo de la poblacibédn -medido por el ingreso~, también ocurren
cambios en aspectos sociales, motivacionales y actitudinales rele-
vantes para la dindmica del consumo. La urbanizacidn, las transfor-
maciones sectoriales de la economia que cambian la estructura del
empleo, las migraciones, la educacidén y la composicidn del grupo fa-
miliar son apenas algunos de los factores que determinan cambios en
las preferencias y orientaciones hacia distintos prcductos, alteran-
do, en definitiva, las estructuras de la demanda y del consumo. &l
ingreso no siempre va de la mano con estos factores, y la experien-
cla latinocamericana ~-caracteristica del subdesarrollo-~ indica que,
como regla general, los ingresos tlenden a rezagarse respecto a los
factores de modernizacidn social.

En estas breves notas nos darlamos por satisfechos si. pudleramos
estimular la discusidn alrededor de tres puntos focales:

En primer lugar, que las determinaciones del consumo deben ser
comprendidas como un sistema de interrelaciones complejas entre un
conjunto de factores de naturaleza econémica, social y psicolégica
que excluye causalidades univocas y estrictamente unidireccionales,

En segundo lugar, que el modelo unicausal de explicacidén del con-
sumo por el ingreso, dominante en el caso latinoamericano, arribd con
frecuencia a hipdtesis de dudosa validez (como por egemplo, la tesis
del subconsumo) o una interpretacién equivocada del caracter concen-
trador del estilo de desarrollo dominante.

/En tercer



En tercer luger, ¥ consectentemente cecn |, anterior
tacules o barreras cara les modelsns altewnstivos ¢oo in
ver el problems de e pobreza critica ¥y ssigrer “Lptics
808 escasos ro son exclusivomente de naturaleza econdnica

s) v

dida en gue las orientaciones velorativas (cultuveles) v los facltores
socizles deterainantes de las pautas de consumo de los estratos pri-
vilegiados ¢e alites ingresos se arraigan temoién en los umplicn es-
tratos medios y bajos, coustituyen una fuerza que auplifica podero-
samente las ccuporentes tradicionalmente ceonsumicies™ de la deuannda.
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II. EL ANALISIS DEL CONSUMO EN LA LITERATURA

En sus raices intelectuales el tema del consumo pertenscid indiscu-
tiblemente al pensamiento econdémico. Desde el siglo pasado, los
cambios que se producen en las perspectivas analiticas del consumo
estin dados por la creciente incorporacidn de factores de naturaleza
psicologica y social como determinantes de las necesidades humanas.
Es bien sabido que el utilitariemo del siglo XIX considecrd a las ne-
cesidades humanas como bisicamente inestructuradas, distribuidas
aleatoriamente; de hecho, las incorpord al andlisis cowo un dato o
como una variable independiente.3/  Aparecen posteriormente modifi-
caciones significativas en esta perspectiva tebrica, ascociadas a
ciertas nociones primitivas referidas a determinaciones de carécter
socio-psicolbgico -como, por ejemplo, el principio de la disuinu-
cidén de la utilidad marginal de Alfred Marshall. Luego, haciendo
uso de técnicas y procedimientos mids refinados, a la vez que de teo-
rias socioldgicas y psicoldgicas mads desarrolladas, se accede a in-
terpretaciones més complejas donde la estructura de la demanda ya

no es percibida como una variable independiente y se la considera a
su vez como derivada de relaciones sociales relativamente institu-
cionalizadas.h/

Esta breve referencia a los principales pensamientos que en co-
rrer de los siglos XIX y XX modificaron sustancialmente el estudio
de las pautas del consumo tiene la virtud de sefialar la reorienta-
cidn tebdbrica que se produce en el tratamiento del tema y en partl-
cular llama la atencidn sobre los siguientes aspectos:

3/ Véase al respecto Talcott Parsons (1949): The Structure of Social
Action, Chicago, Free Press y Neil Smelser (1963): The Sociology
of Economic Life, Englewood Cliffs (N.J.), Prentice-Hall Inc.

&/ Los aportes cléasicos de Veblen, Pareto, Hicks y Weber, desde ver-
tientes intelectuales diferentes, comprenden la visién "compleja"
mas significativa. También la critica de Duesenberry a la ‘'ley
psicolégica fundamental' de Kaynes, y las formulaciones compor-
tamentales de Katona. Véase al respecto: T. Veblen (1951): *
Teoria de la clase ociosa, México, Fondo de Cultura Econdmica
(2da. Ed.); Max Weber (1969): "La ética protestante y el espiri-
tu del capitalismo", Revista de Derecho Privado, Barcelona;

H. Roseborough (1965): "Some ®ociological Dimensions of Consumer
Spending", en N. Smelser, ed,.Readings on Economic Sociology,
Englewood Cliffs (N.J.), Prentice-Hall Inc. G. Katona (192%).
The Powerful Consumer: Psychological Studies of the American
Boonomy, New York, Hillbrook Co. Inc.
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a) El concepto ds hombre racional o consumidor racional dasde €l pimto
de vista econ8mico es sustitufdo por uma idea mis adecuada dsl comporia-—
miento social en términos de determinentes motivacionales y orieantaciones
valorativas. A la vez, se intrcducen nuevos conceptos rocioldgicos
derivados de la teoria de los gruvos de referencia ¥y wrocesos (e
influencia (liderazgo, opiribn plblica, etc.).

Los supuestos subyacentes al comportamiento racional del coneuvmidor
establecfan formalmente que el mismo se desempefla de acuerdo o preferen—
cias relativamente fijas y consistentes por ciertos rubros da consumo ©
un nfimero determinado de bienes y servicios perfectamente establecido,

Se supuso igualmente que existia un alto grado de conocimienio de los
productos, de sus caracteristicas, de sus cualidades; etc., y que el con-
sumidor procuraria maximizar lz satisfaccibn a partir des decisiones limi-
tadas sblo por ingresos relativamente mis reducidos quae sus aspiraciones,
En consecuencia, cualquier variacibn en el precio relativo de los bienes
produciria decisiones que alterarfan la estructura del consumo mediante
el reemplazo de bienes mde baratos de acuerdo a la elasticidad relativa
de la reaccibn ante las fluctuaciones de los precios, segln la intenzidad
de la preferencia por cada bien.

En szgundo lugar, el comportamiento raciocnal que se suponia inde~

" pendiente del comportamiento de otros consumidores es reemplazado gradual
mente por una percepcibn en la que la interaccibn social pasa a jugar un
rol preponderante. Los efectos de difusibn o de demostracibn, los efectos
de emulacibn, etc., son introducidos como determinantes causales de cam-
bios y modificaciones en la estructura de las aspiraciones y por lo tanto
con un. &nrfasis diferencial sobre determinados tipos de bienes y servicios.
Estas modificaciones eliminan de hecho wmo de los principales obstéculos
para la explicacidn de la dinfmica del consumo al redéfinir la primera
versidn excssivemente ingenua del comportamiento racional,

b) Las primeras modificaciones al pensamiento utilitarista no pudieron
avanzar mis alléd de vagas hipbtesis y consideraciones -pocas veces incorw
poradas formalmente a la teorfa ~, y en algunos casos la innovacién ma~-
yor radicé en la complejidad de la concepcibn econdmica del comportamiento
racional del consumidor sin incorporar detemminantes de otra naturaleza,

'En este sentido significd un avance considerable la sustitucibn de
las leyes p51cologlcas elaboradas por el peunsamiento ecombmico ~Marshall,
Keynes, etc.-por aquellas, que se basaron directamente en la teorfa psi-
coldgica vy psicosocial y en la investigacibn aplicada de estos aspectoswg/

2/ Katona, Gy (1960),‘22. cit.
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c) Otro punto tiene relacifn con la nocifn bsica de que el incremento en
los ingresos produce un incremento en la capacidad de consuno., Sin ser in-
correcta, esta afirmacibn desconoce sin embargo la causalidad inversas que
también los individuos que tienen como meta acceder a cierto nivel de con-
"sumo tiendan a obtener en consecuencia mayores ingresos. Se trata de un
punto central en cualquier consideracifn referida al consumo que expresa
cbmo las necesidades se transforman en demandas, No cabe duda que précti-
camenteredie tiene todo lo que desea. Este no es un problema de necesida-
des bisicas o de necesidades mfnimas, concepto é&ste tan ambiguo como difi-
cil de precisar. Las necesidades estén social y cuvlturalmente determina-
das, y hoy, con los instrumentos tebricos y metodoldgicos de la psicolo-
gla social y de la sociologia, se puede avanzar un poco xis alld del
postulado del pensamiento de Marshall en el ‘sentid.s de caracterizar
con mayor precisidn las determinantes del "tipo de civilizacidn''.

Las limitaciones del poder adquisitivo, de los ingresos y de la capa-
cidad de endeudaniento no son suficientes para explicar gran parte de los
cambios en la estructura de la demanda, En este sentido, la teorfia esté-
tica de la demanda de los consumidores ha resultado insuficiente. Este
aspecto se manifiesta en lo que Felix acertadamente sefiala: ¥En estudios
empiricos de la demanda walizados por economistas esto se manifiesta en
la frecuencia con que para fines estadisticos la variable precio de las
ecuaciones econometricas de la demanda aparecen con la anotacién de in-
significante o ‘erradas''. 6/ _

4) Los consumos de algunos tipos de bienes y servicios son mucho més
susceptibles de modificacibn que otros., La nocibén més simplificada dice
que los ingresos pueden orientarse a dos objetivos: gastos o ahorros,

Sin embargo, es posible distinguir entre decisiones que estén determi-
nadas por hibitos o costumbres y otras, de mayor discrecionalidad, que
dependen de elecciones. Se trata de grados diferenciales y no, por ' su-
puesto, de una distincién dicotbmica. En este sentido es ftil distinguir
algunas formas de consumo de carécter contractual habitual y por lo tan—
to no sujetas a una decisibn expresa en oposicibdn a gastos que implican
eleccibn ya sea con respecto a conswmo o ahorro.7/

Este aspecto tiene decigiva incidencia en condiciones de transforma-
ciones estructurales importantes y en procesos individuales de movilidad
social o cambio de posiciones en la estructura social. En condiciones en
que las variaciones se producen solamente en los ingresos y no afectan
bésicamente la pertenencia a grupos o 'la posicién ocupacional o de clase,
es probable que el impacto del incremento de los ingresos se manifieste
en un reducido ntimero de posibilidddes electivas. Es improbable a su vez
‘que la misma afecte el tipo de gastos determinado por decisiones pasadas,

6/ F&lix, David: (1974): "Progreso técnico y desarrollo socioeconémico
en América Latina: Andlisis general y recomendaciones para una po-
litica tecnol8gica". CEPAL/CONF. 53/L.2, Santiago (noviembre)

2/ Katona, G. (1960): Op. cit.
/de tipo
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de tipo contractual o por hébitos. En condiciones de cambios estructura-
les importantes,; afectando en forma significativa la posicin objetiva que
ocupan los individuos, es probable en cambio que el caricter electivo de

la estructura del consumo sea mucho mayor, v abarque pricticamente toda o
casi toda la gama del perfil de consumo, La adopcidn de nuevos estilos de
vida o nuevas pauvtas dominantes es determinada asf{ por la adecuacién y ajus
te a la nueva situacibn que se ocupa, trétese de movilidad ascendiente o
descendiente, En consecuencia, el caricter dinémico de la demanda parece
superar bajo estas condiciones los postulados de la teorfa estdtica de la
demanda de los consumidores.8/

Hasta aqui, y sin pretensiones de exhaustividad, los principales co-
mentarios de esta breve resefia referida a la literatura sobre el tena y
sus modificaciones més significativas., ;Quiere &sto decir que el actual ni-
vel tebrico de la interpretacibn del problema del consumo en América Lati-
na ha recogido estas nuevas experiencias y proposiciones? Creemos que no,.
Y esto sea dicho sin desconocer los importantes aportes que se han produ~
cido desde muy diferentes vertientes tedricas y disciplinarias. E1l ané-
lisis dominante en los estudios de consumo sigue pertensciendo en gran
parte a un enfoque econdmico clisico que sblo en forma marginal incorpora
factores de otra naturaleza,

8/ Roseborough, H. (1965), op. Cit.

/111, EL



.III. EL ANALISIS PARA AMERICA LATINA

\

En sus formulaciones bisicas, el pensamiento econémico establece una rela-
cibn causal entre desarrollo econdmico, distribucibn del ingreso y estruc-
tura de la demanda que constituye un sistema autosostenido o de causacifn
circular., Esto significa que el desarrollo econfmico se basa en una ex-
pansifn siempre creciente de la capacidad adquisitiva de la poblacidn a -
través de la distribucibn del ingreso y consecuentemente de una modifica-
cifn en la composicidn de la demanda que asegura a la vez una suficiencia
dinémica.

Es claro que este sistema de causacifn circular puede interrumpirse
en cualquiera de sus tres instancias, aunque el énfasis dado en la inter-
pretacifn econfmica ha estado centrado en la relacifn entre desarrollo
econfmico y distribucién del ingreso: De esta relacibn han surgido algu~
nas de las interpretaciones més importantes referidas al problema de la
insuficiencia dinfmica en la regibn, y sobre ella se han basado igual-
mente las interpretaciones subconsumistas. Béisicamente la interpretacibn
establece que la &ilta de acceso de un amplio sector de poblacifn a nive-
les de ingresos razonables es causa de una considerable rigidez de la es-
tructura de la demanda y en consecuencia establece severas restricciones
a las condiciones de desarrollo econfmico en un momento posterior. BEn la
medida en que gran parte de la poblacibén queda al margen del proceso re-
distributivo, se genera uno de los principales obsticulos que pone en
riesgo el propio dinamismo del sector capitalista por el circulo vicioso
de la pobreza como causa de la pobreza, Este punto no es otra cosa que
la formulacibn bien conocida referente a las limitaciones del mercado in-
terno, las cuales tienen como efecto reducir las posibilidades de creci-
miento del sector industrial y or lo tanto, tal como se le conoce en las
formuwlaciones sobre Amé&rica Latina, resentir las posibilidades de un pro-
ceso siempre creciente de sustitucifn de importaciones, Seguramente al-
gunas de las formulaciones més extremas sobre este aspecto se encuentran
en los trabajos de Celso Furtado, atribuyendo el fenbmeno al crecimiento
de wna estructura tipicamente dualista de produccibn fruto de la superpo-

sicifbn de sectores modernos de actividad industrial conjuntamente con sec-

tores de economia atrasadamg/ El perfil de la demanda estarfa cons-
titufdo de esta forma por marcadas discontinuidades derivadas de la mar-
ginalidad econfmica de amplios sectores de poblacién. Agotado el mercado

de reserva del tramo de ingresos m&s altos compuesto por el decil que per- -

cibe ingresos superiores, no existirfan condiciones a la expansién de la
estructura productiva en wna faz de sustitucidn de importaciones.

T

_ — N - |
S/ Furtado, C.; (19747%Q Mito do Desenvolvimento Economico, Rio de Ja-
neiro, Paz e Terra. También del mismo autor: - ise do Modelo '
Sileirg,Rio de Janeiro, Editora Civilizacdo Brasileira (1972 :

/La diferencia
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La diferencia mayor entre esta interpretacifn "subconsumista® y el
modelo econbmico clésico de causacibn circular radica en la explicacifn
més compleja de las determinantes de ia desigualdad creciente en los in-
gresos. Esta no es interpretada solamente en té&rminos de los bajos nive-
les de inversifn - o de capital -, sino por el caricter de la estructura
de propiedad: de tipo oligopblico en el sector industrial y con-alta
concentracifn de la tierra en la estructura rural. '

Como consecuencia de ello se genera un favorecimiento de los lucros
empresariales cuyos excedentes financieros son excepcionalmente elevados,
en detrimento de una mis adecuada distribucién funcional de la renta,

La contraparte de esta interpretacién en términos de distribucibn
del ingreso tal como se procesa en América Latina, 1levd por lo tanto a
considerar que los finicos sectores dindmicos y capaces de mantener una
demanda sostenida de biemes durables estaba constituldos por los grupos
de mis alta percepcibn de ingresos.

Esta interpretacibn es ya un lugar comfn en la literatura sobre el
tema., Se exXpresa por ejemplo en el trabajo de Anibal Pinto cuando afirma,
refiriéndose al consumo en América Latina, que "Aunque no son estrictamenw
te comparables los cuadros sobre ritmos de expansifn de las actividades
industriales y sobre la distribucibn social de diversos consumos, son lo
bastante claros y elocuentes para fundamentar una hipbtesis conocida: que
los nficleos méds din&micos del aparato productivo estén enlazados y depen-
den de preferencia y a veces con exclusividad de la demanda de los grupos
colocados en la cfispide de la estructura distributiva, Dicho en otras
palabras, dado el .ingreso medio regional y de los palses, para que funcio-
ne y avance el presente estilo de desarrollo es indispensable que el in-
greso y el gasto se concentren en esos estratos, de manera de sostener
y acrecentar la demanda ‘de los bienes y servicios favorecidos,

En la medida que esto ocurra el aparato productivo ird o seguird
ajusténdose para atender con preferencia esos tipos de demandwgug/
Pensamos que este tipo de proposicibn no puede ser discutida si no es
con suficientes elementos empiricos que lamentablemente no existen. De
todas formas, esta interpretacién constituye probablemente uno de los
puntos del anélisis econbmico que en mayor medida se ha dado como obvio,
De all!l que cualquier cuestionamiento a proposiciones tan extremas como
las de este tipo necesariamente se enfrenta a la fuerza considerable que
tienen en las interpretaciones sociales las “evidencias™ indiscutibles.,

En primer lugar, no corresponde ninguna duda sobre el carécter res-
trictivo y las limitaciones que impone la distribucibn del ingreso a la
estructura de consumo., El estudio de la distribucibn del ingreso en Amé. .
rica Latina es concluyente al respecto. Indica la amplitud de los secto-
res de extrema pobreza en la regibn, a la vez que, en determinados palses

19/ Pinto. A.: (1976), op. cit.; también David Felix (1974), op. cit.

/que experimentan
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que experimentan un proceso sostenido de crecimiento, las tendencias cone-
centradoras tienden a aumentar las desigualdades de ingresos, Negar esto
equivaldria a desconocer una de las principales determinantes del mismo.
Sin embargo, la relacifn entre ingresos y estructura del consumo, como lo
hemos visto en los puntos precedentes, no parece corresponder a una expli-
cacibn tan simple del ~fenfmeno, Tal vez esto tenga cierta validez cuando
se trata de analizar los casos m&s extremos de la distribucién del ingre-
so, o0 sea, el sector de los més ricos y el sector de los m&s pobres. Para
amplos sectores de poblacibn, sin embargo, las alternativas y combinaciones
posibles entre el consumo y el ahorro, entre diferentes bienes de consumo o
entre diferentes servicios, o bien la preferencia por un estilo de consumo
en oposicifn a otra, parecen.ser mucho mayores y diversificadas que lo que
el indicador ingresos podria evidenciar. La flexibilidad en cuanto a es-
tructura y composicifn del consumo alcanza estratos muy bajos y no parece
reducirse solamente a la cfispide del tramo de ingresos superior.

No puede desconocerse, por ejemplo, que el &nfasis y la importancia
dada a ciertos objetos materiales pueden condicionar respuestas comporta-
mentales o "planes” ~ en té&rminos de Katona - de maneras que alteran drés-
ticamente la estructura de gastos familiares, obligando a sacrificios ime
portantes en cierta gama de productos y relegando inevitablemente a un se-
gundo plano bienes y servicios que en un momento anterior podfan tener ma-
yor significado, :

En segundo lugar, la relacifn entre distribucibén del ingreso y estruc-
tura de consumo cuando limitada estrictamente a estos factores, desconoce
el hecho de que los individuos pueden gastar o comprar mls de lo que corres-—
ponde a sus ingresos, La diversidad de formas de endeudamiento, compras a
plazo, sistemas de crédito, etc., permiten acceso a bienes materiales que no
se corresponde directamente con los ingresos percibidos. Este es un punto
de gran importancia referido a las formas de comercializacibn y sobre todo
a las formas de canalizacibn financiera de los beneficios de los sectores
empresariales hacia sistemas de crédito. Su incidencia sobre el consumo y
la estructura de ‘la demanda de los estratos m&s bajos del sistema puede
mantener una "alta suficiencia dinfmica", asf sea en forma "artificial",
Pero no por ello con escasa incidencia sobre la expansibm de la demanda por
bienes y servicios.

Por filtimo, la estructura de la demanda de ciertos grupos relativamen-
te al margen de los valores dominantes del sistema social y despojados de
ideologias consumistas, permite percibir que para ciertos grupos gran parte
de "las necesidades" son prescindibles. Con esto queremos significar que
también debe admitirse la situacién en la que existen niveles de consumo
por debajo de los niveles de ingreso correspondientes. Esto no es frecuen-
te salvo en situaciones de extrema marginalidad o rechazo a los valores
dominantes de la sociedad, en contraculturas de negacifn de estos valores

/o, como
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o, como se ha manifestado en forma creciente a través de ciertas actitudes
y comportamientos en los pafses de mayores niveles de consumo, en el re-
chazo a las pautas de movilidad, ascenso social y sfimbolos de pertenencia.
Sobre este aspecto volveremos més adelante al referirnos a algunas diferen-
cias entre los palses mds desarrollados en donde la Ycrisis de la sociedad
consumista®, a diferencia da las socxedades subdesarrolladas, parece tener
manifestaciones més claras,

Para sintetizar este conjunto de consideraciones, digamos que la pers—
pectiva dominante en la interpretacibn del consumo en América Latina no ha
demostrado en forma convincente el cardcter unicausal del ingreso, Subsis-
te la interrogante de en qué& medida las variaciones en la adquisicifén de
bienes y servicios o de nuevos estilos de consumo son una consecuencia de
los incrementos en el ingresoc, y en qué medida puede produ01rse en forma
1ndepend1ente del mismo.

Pensamos que ambos procesos no son excluyentes y que en consecuencia
pueden actuar conjuntamente. Por lo tanto, uma formulacibén mis adecuada
del estudio del consumo puede representarse introduciendo ciertas modifi-
caciones al Esquema I, incorporando factores relacionados al efecto de
demostracifn, En este sentido el Esquema Il introduce la idea mis com~
pleja de dos circuitos de causalidad, uno de ellos correspondiente a la
relacibn entre desarrollo econbmico, distribucidn del ingreso y estruc-
tura de la demanda, ed los mismos términos que se plantea el Esquema I,

y el otro correspondiente a las determinaciones no econfmicas de la es-
tructura de la demanda, ‘derivadas de las modificaciones en otros aspec-
tos de la estratificacibn y movilidad sociales.

De esta forma, la estructura de la demanda es percibida como depen-
diente de interacciones mutuas entre el sistema polftico y la esfera de
la produccibn econémica y a través de sus manifestaciones en el acceso y
posesibn diferencial de status econbmicos y sociales.

La introduccién del circuito causal nfmero dos implica las siguien~
tes consecuenciass

a) Que la estructura de la demanda puede modificarse manteniéndose cons-
tantes los ingresos e incluso cuando los ingresos disminuyen.,

b) Que la movilidad social o el desplazamiento de los individuos en la

estructura ocupacional, educacional y a través de la movilidad geogréfica
modifican la estructura de la demanda generando aspiraciones y expectati-
vas crecientes a la vez que tienden a legitimar el acceso a bisnhes mate-~

riales propios del mundo moderno,

c) Que la estructura de la demanda no solamente incide en los aspectos de
la estructura productiva y en particular del sector indusrial -~por ejemplo
mayor demanda de ciertos bienes - sino que genera presiones de . naturaleza
politica sobre los decision-makers del sistema.

/d) Que
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d) Que la expansién de los ingresos es relativamente auténoma de la ex-
pansifn de otros 8rdenes institucionales que también generan posiciones
sociales - en particular, la ocupacibn, la educacibén y la urbanizacibn.

Estos aspectos son vAlidos sin duda con carlcter general y aplica-
dos a cualquier contexto. Sin embargo, el estudio de la estructura de la
demanda en los pafses subdesarrollados - precisamente por el hecho del

subdesarrollo -~ parece requerir de un enfoque bastante diferente del que "
corresponde a los palses con nivel de desarrollo mis avanzado. Si la

preocupacién de Katona cuando analiza los procesos econdmicos en los pai- ,
ses m&s desarrollados se ha centrado en los aspectos de prosperidad, in- ‘

flacibn y recesifn, el estudio aplicado para América Latina sugiere la
necesidad de wn desplazamiento en el é&nfasis, otorgando mayor prioridad a
los aspectos del desarrollo econfmico y de la modernizacifn social. No
cabe duda que la presencia de procesos como los sefialados por Katona ad-
quieren en la realidad latinoamericana indudable relevancia, pero, no
obstante ello, no puede perderse de vista que en el proceso de cambio
social en la regién conforman wma problemitica de otra naturaleza: cons-
tituye bésicamente un problema de incorporacibn y participacidn creciente
de amplios sectores de poblacibn antes marginados o semi-marginados de la’
estructura social, El problema de la incorporacién creciente es suficien-~
temente conocido desde la perspectiva de los anélisis de estratificacidn
social, Significa sin duda mucho més que un nuevo proceso de movilidad,
ascendente u horizontal, o de desplazamientos desde contextos menos desa-
rrollados a contextos més desarrollados, como lo ejemplifica la migracién
campomc1udad .

Se trata principalmente de una movilidad estructural que se da cone-
Jjuntamente con un proceso de movilizacién individual y colectiva, de mo-
vilizacibn psicolégica y de lo que se ha llamado'puesta en disponibilidadf.
De allf derivan profundos conflictos culturales originados por la ruptura
de los marcos de socializacibn tradicionales, por el desquiciamiento entre
el mundo de referencia y el mundo de pertenencia, y, sobre todo, por el
poderoso influjo que ejerce la presencia de un mundo "moderno® superior o
percibido como superior al mundo tradicional, cuyos sfmbolos més visibles
son los bienes materiales. , _ g

Esta marcada diferencia y'Superioridad constituye la base misma de

las lineas de influencia y estimulos que generan el denominado "efecto e
demostracibn”.

/IV, EL
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v. EL EFECTO DEMOSTRACION

El efecto dmostracibn es wn concepto estrechamente vinculado a la estra-
tificacibn social. Vale tanto para la conceptualizacibn de los sistemas
estratificados nacionales compuestos por individuos o clases como para
la estratificacifn internacional de pafses. El principio del efecto de-
mostracifn puede ser expresado. en términos muy simples; significa la
difusibn de pautas de comportamiento y estilos de vida desde las capas
més altas de la sociedad hacia las capas mis bajas, de los paises més
desarrollados a los palses menos desarrollados, desde los contextos ur-
banos o metropolitanos hacia los contextos rurales, o por @iltimo, si-
guiendo las lineas de las discontinuidades intraregionales - mas desarro-
llado, menos desarrollado.

Para que tenga lugar el efecto demostracibn se reéuiere:

a) Cierta fluidez en la interaccién entre los diferentes estratos o uni-
dades consideradas, lo que asegura uma suficiente exposicibn de las unida-
des mis rezagadas al estilo de consumoy valores de las m&s avanzadas;

b) Un sistema estratificado de tipo clase en oposicibn a sistemas de ti-
po casta, en el cual se legitiman valores compartidos y el derecho al ac-
ceso sin barreras de tipo adscriptivo;

c) ' La exposicibn a medios de difusién y de commicacién que incrementan
los estimulos hacia el consumo "moderno®,

De hecho, el punto-¢) no constituye un requisito equiparable a los
otros, aunque su incidencia en la sociedad moderna ha tenido como conse-
cuencia yna pauta exponencial sobre el efecto demostraciébn,

Es bien conocido que la rapidez y formas que adquieren estos tres fac-
tores son altamente determinantes de la generacibén de aspiraciones y es-
tructuracibn de las mismas. En este sentido se han distinguido por ejem-
plo en condiciones de cambios acelerados en contextos muy rezagados, la
emergencia de aspiraciones simbblicas, o con bajos niveles de estructura-
¢cibn, o bien, como lo demuestran los estudios antropolbgicos, la redefi-
nicibn utilitaria de ciertos objetos materiales que en la cultura que los
recibe adquieren otros significados, Parece ser que cuanto més répido y
violento es el pasaje hacia las tres caracteristicas antes sefialadas, mayor
es el grado de desorientacibn e inconsistencia de las pautas de consumo,

En las Gltimas décadas se ha avanzado considerablemente en el cono-
cimiento sobre los aspectos de comercializacibn y ¥marketing', Es asi

/que se
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que se poseen nuevos elementos para la comprensién del efecto demostracibn.
En especial han proliferado los estudios tendientes a identificar los cri-
terios, motivaciones y procesos que llevan al consumidor a 'elaborart
ciertas decisiones explicitas o implfcitas sobre sus gastos. En su mayor
parte estos estudios estuvieron orientados a incrementar el poder de ven-
ta de las empresas y a incidir a través de la propaganda y los medios de
comunicacifn de masas sobre las decisiones del comprador. De todas for-
mas, a pesar de su caricter aplicado estos estudios tuvieron la virtud de
llamar la atencibn respecto a las determinantes del comportamiento del con-
sumidor, cuyas preferencias corresponden a factores mis complejos que los
del consumidor racional implfcitos en la teorfa econbmica de la demanda de
consumidores. En sus versiones méds vulgarizadas e impactantes se pretendid
ver a 'las formas ocultas de la propaganda' como una especie de poder in-
controlable que transforma a los individuos en simples marionetas sujetas
a los arbitrios de unos pocos que concentran los medios de difusibin y co-
municacibn. Esta apreciacifn es correcta sblo parcialmente; no puede des<
conocerse la complejidad de factores que inciden sobre el consumidor, deri-
vados de su posicién en la estructura social y los mecanismos socialés que
influencian al mismo. Es cierto que la despersonalizacifn del mercado, su
masificacifn y la sustitucién de las pautas mad particularistas de la so-
ciedad tradicional han producido importantes cambios en los criterios de
comercializacibn, (*depreciacibnide la evaluacién y confianza en el pro-
ducto, ya sea en cuanto a calidad o a garantfas que se le exigen). S8in
embargo, esto no ha significado necesariamente la existencia de una re-
ceptividad pasiva independiente de las determinantes estructurales que
pudiera ser totalmente manipulable por parte de un poder omipotente como
el de la propaganda, En cambio, uno de los papeles mis importantes que ha
jugado la propaganda al respecto ha sido el de acelerar el efecto demos-~
tracifn disminuyendo o "saltando", por asf decirlo, una serie de escalones
de la estratificacibn social, proceso que de no haber contado con la ré~

pida difusibn de los medios de comun1cac1on de masas habria evolucionado e:

forma mucho mis lenta.

Como ya lo hemos visto, un requisito del efecto demostracibn es el
contacto e interaccibn entre individuos de diferentes niveles sociales.,
La emulacifn de las clases altas latinoamericanas de las pautas y estilos
de consumo de las clases altas o medias altas de los palses desarrollados
constituyb uno de los principales canales del efecto demostraciln. Si-
guiendo la lfnea de la estratificacién social, los grupos m&s préximos a
las clases altas adoptaron las mismas pautas y as! sucesivamente hacia
los niveles m&s bajos. No obstante ello, la expansién de los medios de
comunicacidn de masas y de la propaganda, la accesibilidad crec1entg ala
radio y televisifn y la proximidad ffsica ymental a las formas de vida '
urbana, tuvieron como comnsecuencia un incremento de la exposicibn de las
clases medias y bajas directamente a los polos de difusifn internacional
sin la mediacifn de los efectos demostracién locales. En buenas cuentas,

v
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se trata del reemplazo creciente de canales que implicaban el contacto
fisico o la interaccién efectiva entre clases y grupos o entre paises
- viajes, etc. - por la presencia de canales despersonalizados pero
con un alto grado de estructuraciédn.

En cierta forma los grupos de referencia que en mayor medida
orientan los efectos de demostracidn ya no estén dados por las pautas
de consumo y estilos de vida de la clase alta, los cuales en general
corresponden a comportamientos extremadamente elitistas y frecuente-
mente poco visibles, sino a los estilos predominantes de las clases
medias en los paises mis desarrollados.

Un segundo aspecto del efecto demostracidn tiene relacidén con las
pautas de la moda. El efecto de demostracidn no solo se procesa en
términos del grado de difusidn de pautas y estilos de consumo existentes
desde los estratos méds altos hacia los mds bajos, sino también por el
caricter cambiante de los productos y la variacién siempre constante
de los bienes. ‘

La estructura de estratificacidn social es altamente determinante
de la preferencia y variacidén de los productos, provocando el reemplazo
acelerado de un producto por otro. En la medida en que ciertos bienes
o estilos de consumo se difunden ripidamente hacia los estratos mas
bajos, los grupos que lideraron o produjeron estos productos comienzan
a sentir gradualmente que estos no representan o dejaron de representar
una "marca' o identificacibdn de pertenencia a cierta clase. Es asi que
se generan predisposiciones favorables hacia nuevas demandas por el
cambio en el disefio, la forma, o la calidad del producto en cuestidn.
Este proceso tiene incidencia sobre la estructura de la demanda indus-
trial y sefiala un componente basico de la gran presidn por la diversi-
ficacidén de productos. David Felix sefiala al respecto que ‘'‘de acuerdo
con los estudios anuales que realiza McGraw Hill a comienzos de los
afios sesenta las empresas estadounidenses destinaron 48 por ciento
de sus desembolsos por concepto de investigacidn y desarrollo a crear
nuevos productos; 471 por ciento a mejorar las actuales lineas de produc-
cidn y s6lo 11 por ciento a mejorar los procesos de elaboracidén. Muchos
de los productos nuevos y mejorados eran bienes de capital o materiales
intermedios y por lo tanto, representaban indirectamente mejoras de
los procesos de elaboracidn para la firma usuaria, pero una gran pro-
porcidn de ellos eran bienes de consumo. Una vez mis los datos contra-
dicen la hipbtesis de que los cambios tecnolbgicos dependen del precio
relativo de los factores. Las empresas estadounidenses ni siquiera
dedicaban una parte muy importante de sus actividades de investigacidn
y desarrollo a mejorar sus propios procesos, sea para adaptarlos a los
cambios de la relacidn intereses-salarios o con otro fin; destinaban

/la mayor



- 16 -

la mayor parte de ella a la diversificacidn de productos, a lograr
transitoriamente posiciones de monopolio lanzando al mercado, antes
que sus competidores, nuevos productos o variedades, o debilitando
el monopolio transitorio de sus competidores mediante la creacidn
de imitaciones vendibles'.ll/

Por Gltimo, otra de las comnsecuencias del efecto demostracidn
se refiere a la presidn que el mismo ejerce incrementando la necesidad
de mejorar los ingresos. Sobre este punto ya hemos hecho alguna :
referencia al discutir el problema del consumo en la literatura aunque
merece alguna explicitacidn adicional.

Dijimos que si bien es cierto que el ingreso determina las posi-
bilidades de consumo, no es menos cierto que la meta para obtener
mejores niveles de consumo también obliga a incrementar y redoblar
los esfuerzos por aumentar los ingresos. Esto puede manifestarse en
el incremento de la actividad econdmica, en la blsqueda de doble
ocupacidén, en el abandono temprano de los estudios o en la prolonga~
cidn de los mismos sobre la base de una pauta de gratificacidén diferida.
Sin embargo, cuando existen barreras estructurales al crecimiento de
los ingresos tan importantes como en el caso de América Latina, pueden
existir otros mecanismos para la obtencidn de facilidades y ventajas
para mejorar el nivel de vida distintos de la estructura productiva.
Maltiples formas de presién politica o la proximidad directa al poder
politico pueden determinar un acceso mas rdpido a bienes materiales
o a servicios, modificando por ejemplo orientaciones del crédito,
subsidios, etc. - caso tipico de la vivienda -, presionando por mejoras
en los servicios que brinda el Estado, o directamente recurriendo a
mecanismos de evasidn impositiva o algunas otras formas no muy legiti-
mas de influencia sobre los aparatos del Estado.

No cabe duda gue la experiencia de las clases medias dn América
Latina, estrechamente vinculadas al surgimiento y crecimiento del
Estado, no podria haberse dado si no era a partir de la capacidad
de presidn y acceso a este tipo de mecanismos en términos de un sistema
prebendario. Y el problema sin duda puede expresarse en una proposi=-
cién mids general afirmando que la posibilidad de generar niveles de
vida més altos que no implique necesariamente incremento de los
salarios, favorece a aquellos grupos con mayor poder en el mercado y
en la esfera politicas. '"A primera vista, este corolario de la
hipbtesis de los 'productos incentivos' resulta en alguna medida
plausible en América Latina, y bien puede contribuir a la particular
intensidad y persistencia de la inflacidén en la regién. Significa,

11/ Felix, D. (1974), op. cit.

/asimismo -que
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asimismo que, contrariamente a las especificaciones corrientes
de las ecuaciones de la demanda que se utilizan para fines
estadigsticos, el ingreso puede ser en parte la variable

dependiente, y la demanda del consumidor, en parte, la variable
independiente."'12/

12/ Ibidem.

/V. ALGUNAS
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V. ALGUNAS REFERENCIAS EMPIRICAS

No ha sido nuestro principal objetivo efectuar un trabajo empirico
procurando demostrar en forma sistematica los puntos de vista '
sostenidos en los capitulos precedentes. Las limitaciones en esta
etapa exploratoria nos obliga a recurrir a investigaciones ya
realizadas, agregando a ellas cierta informacidn adicional que por
otra parte no es muy abundante.

Existen muchas dificultades para un analisis de la estructura
del consumo a partir de las investigaciones ya realizadas y de las
tabulaciones existentes. Las Encuestas de Hogares, los Censos y
ciertos estudios especificos como los de ECIEL y otros semejantes
registran una acumulacidn de informacidén considerable.l3/ Salvo
excepciones, el tratamiento del tema ha recibido muy poca atencibn
en todo aquello que se refiere a relaciones entre variables
no-econdmicas y estructuras del gasto o servicios y posesidn de
objetos materiales. La mayor parte de las tabulaciones con que
se cuenta se refieren a estos dos Gltimos factores relacionados
a los tramos de percepcidn del ingreso.

Otras dificultades son igualmente notorias: En primer lugar,
la carencia de estudios secuenciales que permitan analisis de tipo
panel o de naturaleza diacrdnicaj en segundo lugar, la cobertura
de estos estudios, que generalmente no comprenden todo el pais,
tomando solamente &reas urbanas o capital; en tercer lugar, las
limitaciones derivadas de la formulacidn de los items referidos
a consumo - por ejemplo, desconocimiento sobre si los productos
son nuevos o de segunda mano, calidad, tipo, etc. -; en cuarto
lugar, la falta de informacidn referida a los aspectos de
comercializacidn entre los que se cuentan las formas de adquisicidn
de los bienes, sistemas de crédito, endeudamiento, etce.

l. El primer punto al cual queremos referirnos en estas breves
consideraciones se refiere al caridcter supuestamente dicotdmico

0 a la estructura extremadamente polarizada de las pautas de consumo.

En su estudio sobre Brasil, J.R. Wells ha cuestionado esta tesis
con gran precisidn y rigor metodoldgico. Hemos visto que una
hipbdtesis consensualmente aceptada en la literatura sobre el tema
.ha creido identificar en la estructura de consumo una diferencia
marcada entre los estratos de perceptores més altos - que pueden

oscilar entre un 10 o un 20 por ciento de la poblacidn - y el resto.

13/ ECIEL (1972): "Estudios sobre patrones de consumo e ingresos".
The Brookings Institution - Junta del Acuerdo de Cartagena.

/A esto
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A esto denominamos una interpretacidn subconsumista. Esta hipdtesis
no se confirma para toda la regidn e incluso podria afirmarse gue
en los paises de desarrollo relativo mids avanzado o°en aquellos
que estaén experimentando un proceso acelerado de cambio, la
estructura del consumo y en particular sus componentes més
importantes en términos de bienes duraderos demuestran que gran
parte del dinamismo de la demanda por estos bienes estéd localizado
no en los estratos de mayor percepcidn sino en los estratos medios
e incluso bajos. En algunos paises la difusidén de ciertos bienes
materiales de consumo y en particular de bienes de uso duradero
alcanza a mas de un 80 por ciento de la poblacidn. Para un tipo
de bien con ciertas particularidades como lo es el .automoévil,
en donde la accesibilidad se reduce a los estratos de alta:
percepcidn de ingresos, se confirma la hipdtesis. Sin embargo, con
respecto a un sinniimero de elementos domésticos del hogar como
heladera, televisor, midgquina de costura, cocina eléctricay radio, .
licuadoras, etc., asi como tambidn el consumo de objetos vinculados
de tipo personal ~ articulos de tocador, drogas, cuidado personal,
peluqueria y otros similares - demuestran que en el correr.de la
década de 1960 la incorporacidn a bienes de consumo "de lujo"
o "capitalistas' se habia expandldo a un porcentaJe considerable
de los hogares en muchOS palseso : : S

Argentina es el caso mas claro al respecto. Aunque por
constituir uno de los paises del 'estrato alto latinoamericano' no
pueda considerarsela representativa de la regidn, es indicativa
no obstante de una situacidn extrema prdxima a la de Chile y
seguramente también Uruguay - cf. Cuadros I y II. Los gastos
familiares volcados al consumo de bienes durables se distribuyen
con valores modales que evidencian que la. 'suficiencia dinamica'’
de la demanda industrial para mOltiples articulos tiene sus.
clivajes en las clases media, media baja y bajas Para otros bienes,
aunque los gastos se concentren en el reducido sector de altos
ingresos (8% de los hogares), la.contribucibén de las clases media
y media baja no es tampoco despreciable, incluso en automotores.
Debe tenerse en cuenta que se trata de una cobertura urbana, lo que deja
afuera aproximadamentc a un 20% de la poblacibm del pais, justa-
mente aquél en que se registran los casos de mayor pobreza critica.
Sin embargo, tampoco debe perderse de vista que se trata de
informacidn que no refleja la expansidn del consumo registrada en
los Gltimos quince afios.

Con respecto a Brasil, cuya industrializacidn ‘'tardia'’ contrasta
con la argentina, la investigacibn nacional por Amostra de Domicilio
do Brasil, realizada en 1972, indicaba, por ejemplo, que el 70%
de las unidades familiares poseian radio; 49%,midquina de coser;

53%%, cocina eléctrica o a gas; 32%,televisores, y 31%, heladeras.ll/

14/  J.R. Wells (1976): "Subconsumo, tamanho de mercado e padroes de
gastos familiares no Brasil', Estudos CEBRAP, NQ 17 (jul. - set.).

/ No cabe
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No cabe duda de que esta situacidn no es compartida por
otros paises donde la difusidn de las pautas de consumo moderno
todavia se encuentra fuertemente restringida a los estratos de
mids alta percepcidn de ingresos. Este es el caso, por ejemplo,
de Honduras (Cuadro III), tal como lo demuestra el trabajo de
Pinto, y podria hacerse extensivo, de acuérdo a las evidencias:
de las encuestas de hogares, a otros palses de ba;o n1ve1 relativo
de desarrollo 15/

De todas formas, en lo sustantivo esta informacibén, al igual
que los estudios antecedentes sobre el tema, obligan a cuestionar
el caracter dicotdmico de la estructura de la demanda. . Mas bien
parece existir un ¢ontinuo que oscila entre un 60 y un 80% de la
poblacidén o de las familias que estén incorporadas al consumo
de bienes durables, constituyendo asi una demanda poten01al
altamente. dlnamlca°

El Cuadro IV, elaborado por J.R. Wells, es sumamente sugerente
al respecto, indicando que el porcentaje de familias:en cada
decil de la renta configura una distribucidn bastante. continua
de bienes de consumo durables.l6/ Estas observaciones también
contradicen o por lo menos ponen en duda supuestas consecuencias
que tendria la elevacidn de los ingresos en los estratos més
bajos. En principio, puede suponerse que dadas las carencias
notorias en materia de alimentacidn y vestuario sobre todo en estos
estratos, cualquier incremento de los ingresos que se lograra
por la via'de una redistribucidn podria permitir a los mismos
un acceso mis pleno a. necesidades basicas de subsistencia. Sin
embargo, la estructura del consumo que se evidencia hace suponer
que el incremento de los ingresos puede orientarse hacia otro
tipo de demandas, postergando nuevamente los componentes mas-
elementales de las necesidades humanas que caracterizan la
precariedad de la extrema pobreza. No se deriva por lo tanto que
una redistribucidn de las rentas altere radicalmente las 'preferencias'’
o gustos dominantes. Los Graficos I y II son indicativos de esta
. : A o 2

15/ Véase Cuadros IV y V. Tabulaciones: preliminares de la
Divisidn de Estadistica de la CEPAL sobre muestra de hogares,
datos de ECIEL. También Anibal Plnto (1976), op. cit.

16/ J.R. Wells (1976), op. cit.

/situaciéhb. El.



situacibén. El comportamiento de la curva de gastos dedicados a
alimentacidn muestra que éstos crecen entre el primer tramo de

ingresos y el segundo - en términos relativos -, y luego decrecen
regularmente. Aparentemente, la mejora experimentada por los ingresos

de los grupos de extrema pobreza se vuelca en parte a las necesidades
bédsicas (alimentacidn), pero cambia a partir del segundo tramo de
ingresos. Cualquier incremento de los mismos se orienta porcentual-

mente en mayor medida hacia otro tipo de gastos que hacia la alimentacidn.

Contrasta con este comportamiento io que ocurre con la curva de
bienes durables -siempre indicada en porcentajes. Agui, tanto para
Argentina como para Brasil existe un rédpido crecimiento de los gastos
dedicados a bienes durables que luego se estabiliza y desciende.

Por #ltimo, la estructura del consumo parece alcanzar en los
estratos mis altos cieérto prado de saturacidn, y cabe pensar en
consecuencia que o bien en estos estratos el dinamismo de la demanda
se da principalmente por la renovacidn y el cambio de los objetos de
consumo - generalmente por formas sofisticadas y. consumo de importacidn -,
o bien que el dinamismo de la demanda global estd generado por los
estratos de clase media y media baja y por la penetrac1on en la clase
baja de demandas por bienes ‘durables.

El poder adcuisitivo de estos estratos puede ser superior a los
ingresos reales, constituyendo asi una demanda basada en el endeuda-
miento. J.R. Wells sefiala que uno de los factores mas importantes
sobre los cuales se ha basado el dinamismo de la demanda de los estratos
bajos y medios bajos radica en los miltiples sistemas de crédito y compra
en prestaciones que tuvieron c¢omo efecto ampliar el mercado para numerosos
bienes. ‘Del stock de bienes durables poseidos en 1972, 71 por ciento
de los televisores, 55 por ciento de las heladeras, 69 por ciento de todos
todos los carros de pasajeros y 58 por ciento de todas las lavadoras
automédticas fueron compradas a crédito’s ... "Se tiene la fuerte impre-
g8i6én de que las compras a crédito facilitaron la expansién de la .
propiedad de esos bienes miucho mds alld de los grupos urbanos de renta
medias En cuanto no parece haber mercados muy activos para la mayoria
de los bienes de segunda mano, aparentemente son mucho més importantes
los automdéviles, bicicletas, y otres vehiculos a motor.. Un mercado
de segunda mano activo para esos bienes constituye un mecanismo que
permite una difusidén méds amplia de su propiedad.  Esto es especialmente
verdadero en el caso de los automéviles.” 17/ In sintesis, este
conjunto de consideraciones demuestra que de hecho la expansidén del
consumo de bienes durables se ha realizado en gran parte al margen
de las determinantes que imponen los ingresos y sin cduda contando con
el incremento de las aspiraciones a través del poderoso efecto de
demostracidn.

/2. Entre

iZ/ Ibidem.
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2a Entre los escasos estudios disponibles referidos al consumo, el
trabajo de Wells aporta algunas conclusiounes adicionales que demuestran
cue la expansidn de los bienes de.consumo durables entre 1959 y 1970
para Brasil no se ha correspondido con el incremento de los ingresos
ni tampoco con el incremento del salario real. 18/ En tanto los

datos del censo demuestran que las rentas urbanas en el Brasil para
aquellos individuos cuya renta real estd situada en el 70 por.ciento
inferior de la distribucibdn ha crecido al maximo a una tasa de un

uno por ciento al afio, el consumo de bienes materiales de tipo durable
se in-rementa en estos estratos en forma considerable. E1l proceso
afecta no sélo a los contextos urbanos: en las zonas rurales el nlmero
total de unidades familiares que poseilan bienes materiales crece
significativamente. Por ejemplo, las radios se incrementaban en el
periodo 1959-70 de 0.8 a 3 millones, y. con respecto a la posesidn de
heladeras las cifras se expandian de 85.000 a 232.000.

-

En el andlisis para Guanabara se verifica un incremento en la
proporcidén de familias que poseian heladeras desde un 50 a un 76 por
ciento, siendo que el incremento corresponde principalmente a percep-
tores de ingreso que se encuentran en el 60 por ciento inferior de la
distritucidén. . La propiedad de televisores experimenta a su vez un
incremento del 25 por ciento a un 72 por ciento siendo que los aumentos
se registran en el 80 por ciento inferior de la. distribucidén. A pesar
de todos los problemas de generalizacidén que implica el analisis del
contexto més dindmico de un pais, como es el caso de Guanabara, no
cabe duda que el gran dinamismo por la demanda de ciertos bienes
durables, asociado a pautas modernas de consumo, searealizd localizado
en los estratos bajos y medio bajos a expensas de una alteracidn de la
estructura del consumo que redujo proporcionalmente los gastos dedicados
a vestuario y alimentacibn.l19/ R :

18/ 1Ibidenm.

19/ Estos cambios en la estructura del consumo son coincidentes con
la evolucidn registrada por las industrias més tradicionales y en
particular la de vestuario, que en el mismo perlodo vio decrecer
la demanda por sus productos. En un trabajo reciente J.R. Wells
demuestra que en Rio de Janeiro entre 1967/68 y 1974, el dina-
mismo de la demanda para la mayor parte de los artefactos
eléctricos estuvo basado en los grupos sociales que perciben de
uno a dos salarios minimos. En este grupo los propietarios de
refrigeradores pasaron del 34.5 al 56.6%, y los de televisores
del 20.9 al 57.7%. J.R.Wells (1977): "The Diffusion of durables
in Brazil and its implications for recent controversies
concerning Brazilian development'’. Cambrldge Journal of Economlcs,

p-263,

/Por 4ltimo
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Por Gltimo, la consideracidn de la estructura del gasto en otros
paises a través de las encuestas realizadas por ECIEL, aunque se
presentan a un nivel menos elaborado, permiten :igualmente confirmar
la difusidén de pautas de consumo moderno y el cardcter dindmico de la
demanda de los estratos mis bajos. :

3, Las diferencias entre los gastos dedicados a consumo y el
ahorro, son a su vez plenamente confirmatorias de la presencia ¥y
vigor del efecto demostracidn. También en este punto no es mucho lo
gque se puede avanzar en virtud de la poca -disponibilidad de informacidn.
Sin embargo, debe tenerse en cuenta que la mayor exposicidn a
estimulos de consumo resiente fuertemente las posibilidades de ahorro
e incrementa el endeudamiento. Estos dos aspectos estén intimamente
relacionados y cabria esperar de acuerdo a lo antedicho que aquellos
grupos sometidos méds fuertemente al efecto demostracidén tiendan a
incrementar sus niveles de endeudamiento y consecuentemente a
disminuir su capacidad de zhorro, a la vez que lo contrario sucede
‘con los grupos menos expuestos. -

El andlisis del porcentaje de gastos- familiares totales

destinados a pagar cuotas de crédito, elaborado para la ciudad de
San Pablo, demuestra que el fendmeno de endeudamiento y las posibili-
dades de consumo por encima de los niveles de ingreso corrientes, se
encuentran bastante generalizadas para toda la poblacidm y no
comprenden solamente a los estratos de ingresos medios para arriba.
Mlentras que el promedio para todas las familias se encuentra en

“4.bk por ciento, las familias que perciben ingresos extremadamente
baJos ~ de 2 a 6 salarios minimos - registran un 10.7 por ciento gue
se incrementa a 13.5 para los que se encuentran en niveles de ingreso
entre 6 y 8 salarios minimos, y luego la distribucidn se estabiliza
para los niveles de ingreso mis altos no supérando en ningin caso mas<
de un 18.2 por ciento.

La estructura interna de los gastos dedicados a pago de cuotas
demuestra a su vez una variacidn sistemltica en la medida en que
crecen los ingresos. En los tramos de ingreso més bajo el sistema
de crédito cubre principalmente los items de vestimenta, .ropa,
utensilios domésticos y muebles; en los de renta media decrecen éstos:
para crecer significativamente los créditos de automdviles, y en la
renta alta se ven desplazados por créditos de vivienda.

Por otra parte, con respecto al ahorro el ‘estudio sobre la
distribucidn del ingreso en América Latina indica que el efecto
demostracidén y la alta orientacidn hacia el consumo tienen efectos
restrictivos sobre las posibilidades de acumulacidn en los grupos

/més expuestos
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mas expuestos a los estimulos del mundo material moderno. 20/

Algunos datos parcialeés que se disponen para ciertos paises
demuestran que la capacidad de ahorro familiar de acuerdo a los tramos
de ingresos es dependiente del grado de exposicidn a los efectos
demostracidn; por ejemplo, al cardcter urbano-rural de los contextos.
Al respecto son ilustrativos los antecedentes rélativos a Venezuela,
que se refieren al afio 1962. De acuerdo con ellos, mientras en las
grandes ciudades las familias empezaban a ahorrar a partir de un
ingreso medio de unes 2.000 bolivares mensuales, enllas localidades
urbanas menores y en las rurales lo hacian respectivamente a partir
de 500 y 400 bolivares. De ese modo la proporcién de las familias
con déficit era sbélo de un 22 por ciento del total en Aréas rurales
o urbanas pequefias, en tanto alcanzaba a los dos tercios en las grandes
ciudades y hasta el 80 por ciento en Caracas. Cabe sefialar ademds lo
ocurrido con el balance final entre ingresos y gastos , o sea la medida
en que los superévit de determinados grupos logran compensar los
déficit de otros. La encuesta aludida muestra que mientras los gastos
totales superaban a los ingresos en 10 por ciento en las grandes
ciudades y atin en un 16.5 por ciento en Caracas, la situacidn era
inversa en las localidades rurales, donde se ahorraba 10 por ciento del
ingreso mensual.

Una tendencia similar muestra la comparacidén de los antecedentes
sobre ciudades del Brasil de distinto grado de desarrollo econdmico.
Asi, en San Pablo, el ahorro familiar empezaba con un ingreso medio igual
a poco méds de tres veces el nivel a partir del cual ya se registraba
superavit en Belén (Pari). Ello significaba que s6lo el 3 por ciento de
las familias ahorraban en el primer caso contra cerca. del 70 por ciento
en el segundo. En total, la relacién entre ingreso medio anual y el
gasto correspondiente arroja un ahorro claramente positivo en-Belén,
¥ la inclusidn de rubros tales como la adquisicidn de automdbdviles, que
tiene alta ponderacidn en los gastos, plantea dudas acerca del signo
del ahorro medio total en San Pablo. Estos hechos - que:se repiten

~en otras ciudades - parecen indicar gue la influencia positiva que
deberia ejercer el mayor ingreso personal medio en el Area metropolitana
sobre la formacidn de capital, quedaria contrarrestada por el elevado
nivel de consumo.2l/ o .

7/

39/ CEPAL (1973) "Distribucidn comparada del ingreso en algunas
grandes ciudades de América Latina y los paises respectivos'. _
Boletin Econbémico de América Latina, Nueva York, Naciones Unidas.

21/ Ibidem.

—
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VI. CONSUMO Y DESARROLLO: ALGUNAS INTERROGANTES

En este Gltimo punto pretendemos dejar sefialados algunos problemas

e interrogantes que surgen de las consideraciones anteriores. Desde
los tempranos planteos del desarrollo econdmico y social hasta las

mas recientes formulaciones del desarrollo integrado o de los estilos
de desarrollo existe sin duda un interés prospectivo, en el marco

de los andlisis de la CEPAL, en cuanto a detectar tendencias futuras,
instrumentos eficaces para incidir en el proceso, y politicas
alternativas tendientes a mejorar y facilitar el trénsito hacia el
desarrollo. El tema que hemos tratado sugiere la presencia de fuertes
determinantes estructurales econdmicas y sociales que inciden en

la composicidén de la demanda y determinan en forma mediatizada
respuestas en la esfera productiva, social y politica. Como modificar
la estructura del consumo? Cudles son las consecuencias sobre el
consumo de una redistribucidén del ingreso? Qué instrumentos de
politica econdmica y social existen para orientar el cambio en un
sentido deseada? Cudles son las consecuencias de la rigidez de los
ingresos en relacidén al incremento del efecto demostracidn? En qué
medida los estilos dominantes de desarrollo implican estructuras
diferenciales de la demanda? Todas estas son interrogantes que
requerirédn sin duda de estudios méas pormenorizados y de mayor enverga-
dura. No obstante las actuales limitaciones para responder a estas
interrogantes, es posible a titulo tentativo dejar establecidas las
siguientes consideraciones.

En primer lugar, las consecuencias que tiene el efecto demostracidn
sobre la estructura de la demanda es un punto que .supera largamente el
tema del consumo. Ya sea que se denomina a cierto estilo de desarrollo
predominante en América Latina como censumista, o de otra forma, lo
cierto es que las sociedades de la regidn, a pesar de las diferencias
marcadas que presentan, se han inscripto como regla general en sistemas
sociopoliticos y econdmicos cuya ldgica estuvo determinada por el e
crecimiento en funcién de la accesibilidad gradual a niveles de
consumo y bienes materiales propios de los paises mas desarrollados.
Este es un problema de orientaciones valorativas basicas en donde
el consumo y la movilidad ascendente se constituyen en la meta por
excelencia, y el desarrollo econbmico como el medio para conseguirla.
Se trata de sociedades del Tercer Mundo que se distinguen por cierto
avance relativo en relacidn a otras sociedades 'tipicamente'® subdesa-
rrolladas, como las prevalecientes en las regiones africanas .y '
asidticas.

En estas condiciones, la postergacidn o relegamiento de valores
consumistas implica una serie de cambios drésticos y seguramente desde
el punto de vista social y politico sumamente costosos que afectan
de todas formas a la sociedad en su totalidad. O la sociedad logra

/superar los
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superar los niveles de subdesarrollo aproximandose a las sociedades

mis ricas o el efecto de las aspiraciones crecientes y la imposibilidad
de satisfacerlas provoca la ruptura institucional. Cabe pensar

que los efectos demostracidén pueden disminuir apelando a una serie

de alternativas:

a) por la aislacibén de la sociedad del:sistema internaciona1~

b) por la aislacidn de los estratos o clases altas del resto de
la sociedad;

c) por la renuncia de las clases dominantes a los valores
consumistas y la redefinicidén valorativa e 1deolog1ca del slatema
social, :

Es probable que sociedades que a menudo se han presentado como
el ejemplo de la renuncia a valores consumistas, caso caracteristico
de China, puedan servir como modelo o ejemplo a paises en donde la
estructura econdmica y social se encuentra relativamente marginada
del sistema internacional, sus nexos o exposicidn a las pautas y
estilos de vida occidentales son reducidos, y las elites de gobierno
estan dispuestas a renunciar a valores internacionalmente difundidos.
No es probable en cambio que modelos de esta naturaleza puedan
aplicarse facilmente y extenderse a sociedades ya plenamente incor-
poradas al sistema internacional y con una larga‘ tradicidom compartir
estos valores.

No es fécil concebir en las condiciones actuales de la regidn
que se den ninguna de estas tres condiciones. Es dificil que los
sectores de la clase alta tradicional o los nuevos sectores emergentes
del sector industrial o de las clases medias estén dispuestos a
efectuar una renuncia a los valores que se constituyeron en las
orientaciones principales de su accidn. Igualmente dificil es el
supuesto de que van a existir condiciones favorables para el  aisla-
miento y marginalidad al sistema internacional en un mundo que se
caracteriza precisamente por la creciente 1nterac01on e interdepen-
cdencia de sus partes. S6lo en condiciones de extremado rezago que
generarédn sistemas de movilizacién eficaces se podria: pensar en la
validez de ciertos modelos que de alguna forma interrumpen el pro-
ceso del efecto demostracidén o impiden su emergencia. No cabe duda
que el modelo dominante en América Latina ha correspondido en las
2ltimas décadas al modelo de desarrollo cldsico basado en Ultima
instancia en el incremento de la productividad sobre la base del
desarrollo tecnoldgico. El cuestionamiento de la meta de desarrollo
econdémico aparece sin embargo en los paises mis desarrollados, y cada
vez mis con mayor insistencia comienza a plantearse el problema de
los limites al crecimiento o la falsa promesa del crec1m1ento.

/De todas
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De todas formas, no parece posible que los problemas de las
sociedades postindustriales extremadamente consumistas se trasladen
con tanta facilidad y puedan imponer reorientaciones en una nueva
toma de conciencia de las implicaciones negativas del consumo siem-
pre creciente. En otras palabras, las preocupaciones dominantes en
un extremo del efecto demostracién. son diferentes a las del otro
extremo. s T e

En las formulaciones de Fred Hirsch; el problema de las socie-
dades més avanzadas radica en la proliferacidén de lo que &l denomina
positional goods, o sea bienes que son integramente afectados por el
grado de generalidad y cobertura a toda la sociedad gg/. La espiral
consumista en las sociedades mas desarrolladas ha conducido a los ya
conocidos problemas de "irracionalidad" colectiva o paradojas de agre-
gacidn, y consecuentemente ha requerido en forma creciente derivar
recursos no tanto para incrementar el nivel de confort de la sociedad
sino para disminuir los costos ecoldgicos.y de seguridad que implica
el solo mantenimiento de este confort. Gran parte del crecimiento
del producto bruto en estos paises no se orienta precisamente a aumen-
tar las posibilidades de niveles de vida cada 'vez mas altos sino que
corresponden en gran parte a gastos de defensa o de guerra, propaganda
superflua, o gastos requeridos para contrabalancear el deterioro que.
el propio crecimiénto productivo.genera en el medio ambiente. De al-
guna forma las sociedades més ricas se encuentran en la encrucijada
derivada de su propio proceso, es decir, la masificacidn y expansién
de los estilos y pautas de vida de consumo a gran parte de la socie-
dad. Muchas de las ventajas de un alto nivel de consumo radican en’
la capacidad de adquirir servicios y bienes relativamente exclusivos
y esto tiene una relacidn estrecha con la distribucidn de los ingresos.

Si se considera por otro lado la situacidén de la regidn, ' vista en-
tonces como el otro extremo del efecto demostracidn, es claro que to-
davia existe un largo camino por recorrer para que legitimamente puedan
aceptarse los planteos referidos a los aspectos negativos de la socie~
dad consumista. Hay en esto factores objetivos y subjetivos. Desde
muchos puntos de vista, la adquisicibén de cierto tipo de bienes mate-
riales en los paises subdesarrollados constituye un ahorro significa-
tivo de tiempo, la posibilidad de acceder a formas de recreacidn y
esparcimiento méas sofisticadas, y de contar con servicios personales

22/ Hirsch, F., Social Limits to Growth, A Twenty Century Fund
Study. Yniversity Press, 1977.

/extremadamente baratos.
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extremadamente baratos. Con respecto a los factores subjetivos, hemos
visto como los estudios psicoldgicos demuestran que la distancia exis-
tente entre los paises menos desarrollados: y los mas desarrollados. to-
davia constituye un estimulo bésico a la emulacién. . Igualmente, el
poderoso incentivo y el efecto demostracidn no llega a verse® anulado
en la misma forma que en los paises més ricos por la rapida difusidn
Yy pérdida de significado de status que tienen los bienes.

Aparentemente, de acuerdo a estas consideraciones y en la hipb- (\
tesis de que no existan cambios importantes tanto en la estructura ’
productiva como en la definicidén societal de valores e ideologias, la

evolucidén de la estructura de la demanda por bienes ‘durables segulra
presionando en el sentido de las tendencias antes indicadas.

En segundo lugar, las consecuencias que pueden derivar de un
incremento o redistribucién de los ingresos, en:la hipétesis de que
se pudieran generar ciertas formas de redistribucidén, tampoco indi-
carian un cambio fundamental en las oriemaciones dominantes.

Al margen de la situacidén de extrema pobreza registrada en la
regidén e incluso de su incremento, pareceria ser que cualguier expan-
sién que se produjera en los ingresos llevaria a pautas de consumo muy
semejantes a las actualmente observables.. No existe ninguna eviden=-
cia de que el esfuerzo por una redistribucidén mas equitativa. de los .-
ingresos lleve necesariamente a un consumo méas "racional'" de acuerdo
a las necesidades basicas humanas. No es improbable por lo tanto
que cualquier esfuerzo redistributive tenga como efecto mejorar par-.
cialmente los niveles extremadamente deficitarios, pero refuerce a
la vez las pautas de consumo superfluo de la sociedad. Subsistiria
igualmente la interrogante que plantea Wolfe acerca de los enfoques
del desarrollo en el sentido‘més que de quién?, hacia qué? 23/

Egnﬁgrcer lugar, la emergencia de nuevos estllos de desarrollo
o la blsqueda de nuevos modelos econdmicos y politicos de vida rela-
tivamente reciente en América Latlna, dejan planteadas otra serie de
interrogantes referidas a en qué medida existe de hecho una redefini- A

cién en las orientaciones basicas del consumo.

Esto sugiere por lo pronto la necesidad de investigar qué su- )
cede en condiciones de estabilidad o regresidén del proceso redistri-
butivo conjuntamente con un exacerbamiento de los incentivos adiciona~
les a las demandas por un mayor nivel de consumo. Algunas experiencias
latinoamericanas determinadas por la expansién de los bienes de carac-
ter durable de produccidn nacional o, en casos mas extremos, por la
apertura a la libre importacidén generalizada, parecen constituir un

s 4 e h mas eea e eaae .

23/ Wolfe, M., op. cit., 1976
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reforzamiento del estilo consumista a la vez altamente concentrado.
Unido a ello la disminucidén o eliminacidén del juego politico abierto,
Y en consecuencia de la existencia de presiones efectivas de tipo
redistributivo, puede pensarse en la conformacidén de sociedades en
donde el consumo conspicuo de los estratos medios y altos, la forma
de capitalizacidén y ahorro y la estructura del gasto den lugar a
sistemas que reafirmen y prolonguen el caracter consumista de las
sociedadess

ESQUEMA 1.
Estr. Demanda « Desarrollo Ec.
s 7 Industrial
/'/
/
Distr. Ingreso éf
ESQUEMA II.

-\ Sistema politico —— o\ Desarrollo &
Econdmico

l e Industrial

\¢

Estratificacidén y ‘l
Movilidad Social Ingresos

Ingresos o ;//////r
i
\ i -
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'
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Cuadro X
ARGENTINA: ESTRUCTURA DEL GASTO SEGUN TRAMOS DE INGRESO, (COBERTURA URBANA), 1969
"~ Ingrerze famzliar Hasta 50 001 20 001 100 001 150 001 200 001 275 001 350 001 500 001 750'000 fotal
Gastos . P 288) 50 000 70 000 100 000 150 600 200 000 275 000 350 000 500 000 750 000 y uds
c . - - - 431 540 134y 1077 2 095 1774 1726 8 990
ases k79 6,01 14,98 11,98 23,30 19473 19,20 {100)
Terreno - - 17 112 168 296 26) 751 561 558 2 724 |
0462 41l 6417 10.87 9458 27457 20.59 20,48 {100)
- " 69 337 866 3 423 2 0B 5 196 3 94y 7 898 23 81y
Automotoros 0029 141 3,64 W3 874 21,82 16.57 33,16 {100)
Musbles - 3 37 103 202 485 367 81k 946 2 415 5 972
0,06 0.69 1,92 3476 9.03 6.83 15,15 17.61 hh,96 {x00)
Alhejes y tepado - - 8 112 112 283 179 285 362 529 180
de piel 0.43 5499 5499 15,13 9457 15424 19,36 28,29 (100)
Heladeras y - 63 268 1 070 1519 1334 620 176 214 326 5 890
lgverrepas 1,07 4,55 18.17 25479 22465 10,53 8.08 3.63 5.53 {100)
leviaif - 89 282 1 bg2 2 352 2 1493 1 306 1121 413 k78 10 026
Televisitn 0.89 2,82 - .92 23.52 24,93 13,06 11.21 4.13 478 (100)
Calefactores - ¥ 72 290 281 336 20k - 243 17 159 .. 1979
y eocines 0.96 4,05 16.30 15,80 18,89 1L,y 13.66 995 Bogi {100)
Redios y - 12 ko "131 236 256 TR 264 “140 21 1246
aspiradorzs 0,96 3421 10,51 18.94 . 20655 1ly2 21.19 1,24 1,69 {100)
b - - 5 .56 -/ 175 114 169 170 195 951
Gombirado ., 0.53 5.89 7.05 18k 1Ly - gy .88 205¢  {100)
1.1 8 37 178 213 © 363 277 306 T 362 1 370 3 115,1
Otros 0,04 0,26 1,19 L BaL” ! 11,65 "8.89 9482 - 11,62 43,98 {100)
Porcentaje de 2 635 8 102 28 831 93870 12340 137G 81625 105 840 73 923 72 534
hogsres : OQW 0.02 . 0003 0009 0.21 Ocl? 0'19 ) 0.09 0.05 1‘ 0.03

Fuente: Enoueste de hogares
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Cuadro II

CHILE: ESTRUCTURA DEL GASTO POR PERCENTILES, (URBANA - GRAN SANTIAGO), 1368-1969

Percentiles

i

. ko 0 60 0 80 -90 100 .
Rubro =30 20 30 50 7 9 % Total
Bienes durables 3,19 4.23 5,57 1249 11,31 10,83  10.08  12.%  15.97 1176 1063  (100)
Vehfoulos: egroso 0,00 0,00 0.00 0400 0,00 0,00 0400 0.00 0.00 0.00 0.00  (0,00)
neto en compra )
Cuidado personel 3.84 4,33 5472 8.23 9420 9458 11,10 12,67 18,48 11.39 14,05 (100)
Porcentaje de 6.9 7413 7,13 7449 8429 8,62 8.71 10,68 13,10 9.87 12,23 (100)
cbservaociones . :

L

Fuente: ZCIEL, Tstudio sobre cohsuuo e ingresose

Q]
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Cuadro III

HONDURAS: ESTRUCTURA DEL GASTO SEGUN TRAMOS DE INGRESOS,
(DISTRITO CENTRAL), 1967-1968

-~

ingreso Menos de 2 00L= 7 008
Rubp femilier Total

Muebles 1120 1l 828 12 1¢/ 33 115
3438 59,88 3674 {1o0)
Radios e instrumentos 816 19 035 10 937 30 788 -
nusicaloes 2465 61,33 35452 (200)
Loza,cristaleris, oubiertos 368 1851 841 3060
¥ utensiiios de comedor 12.03 60,49 2748 (100)
Automévil - 2379 35 076 37 uss
- 6435 93465 (200)
Porcentaje de hogares 36.73 49.27 13499 (99+99)

Fuente s Encuesia de hogares.

/Cuadre IV
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Cuadre IV

BRASIL¢ PCRCENTAJE DE UNIDADES FAMILIARES, EN CADA DECIL DE DISTRIBUCION DE RENTA POR
FAMILIA, QUE POSEIAN UNA SERIE DE BIENES DE CONSUMO DURADEROS, 31972

Promedio de
Tipo de bienes 0-10 10-20 20-30 30-40 40-50 50-60 6070 70-80 80-50 90-100 todas las

femilias
Méquina de coser 21 25 33 38 46 53 61 &7 y2 75 L9
Refrigerador 3 3 6 10 16 24 1h 53 68 87 31
Televisor 3 3 6 10 v 27 Y5 57 270 85 32
Cocina eléotrica .
¥ o e 10 L 24 33 56 56 77 82 &8 92 53
Plancha eléotrica y 10 18 26 i5 45 69 75 84 95 Y7
Radio de sobremesa 19 24 32 36 43 43 48 - bg L9 L3 39
Radio portdtil 10 13 18 21 29 29 37 L2 L9 &7 31
Vitrole 1 1 2 3 5 R 13 19 2% 50 13
Ventilador 1 1 1 1 5 5 1l 15 22 38 10
Licuadora 2 3 5 8 16 16 36 L6 60 81 27
Baterfa 0 0 0 1 1 1 4 i 13 36 6
BEnceradora 1 1 2 3 i v 19 28 41 65 17
Aspiradora 0 o} 0 0 0 1 1 3 6 25 4
Lavadora 0 0 0 1 1 2 3 6 12 33 -6
Aire asondicionade 0 0 0 0 0 0 0 0 1 7 1
Automdvil R 046 049 1.6 2. L2 8.2 4.8 249 56.7 11.7
Bicioleta 5 Vi 11 13 18 18 21 23 24 26 1?7
Motooisleta 0. 0 0 0 0 0 1 1l 1 1 0
Cosficiente de propiedad .
nfltiple de automéviles 1.02 1.05 1.03 1.03 1.03 1.03 1.02 1.03 1.06 ° .21 1.05
Renta media anual ) - :
por familia (US$) 128 254 Loo 506 686 - 934 1305 1 819 2 636 8 663 1726
Fuente: Wells, op. ¢it., Estudos CEBRAP 17, Jul.-Ago.-Sote, 1976.

) - A‘.[ -
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Cuadro V
VENEZUELA: ESTRUCTURA DEL GASTO POR PERCENTILES, (URBANA - CARACAS Y MARACAIBO)

10 20 30 40 50 60 170 8o 90 95 100 Total
Bisnes durablss 2495 3.65 3.98 11.22 6.7 10,54 9472 9.89 ¥7.95 4,13 9470 10044
Vehfeulo: egreso
neto en compra 9:03 2.67 0.00 2.67 0.96 4.00 48.07 3.24 730 22,34 0426 100,5
Cuidado personal L.97 6403 6.48 7f88 857 8.37 9463 13,21 1449 9493 10.12 9947
ig“;g;’;:i‘g:n%g W62 13.67 1ld9 10,33 10,05 9.4 8,52 7.95 7429 4,00 3.24  100,0

Fuente: OCIEL, Estudio sobre pitrones de consuno e ingresose
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Cuadro VI

BRASIL: 3.1. ESTRUCTURA OEL GASTC SEGUN THAMOS CE INGRESOS y {RIO DE JANEIRO), 1967-1968

’ Zomos de renta familiar . o 1.0~ L50- 225~ 350- 5.5~ 8.0 12,00-  1800-
g:*:gz: f:z (en ”;Zi;ig 1,0 149 2,24 349 5424 7499 11.99 17.99 y nés tal
Muebles y equipoé ' 1173 225 718 5 624 8 869 18 232 3 545 2 906 5 853 37 45
doméstisog 3416 <61 1.93 15.14 23.88 22,16 954 7.82 15.76 {100)
Artfoulos de uso 185 246 886 1 836 2 21y 2 338 1212 15 592 10 &3y
domdstico sorriente 173 2430 8.29 17.18 20474 21.88 11,34 10499 5.54 (99.99)
Cuidado personal 88 200 582 2 021 2 529 2 771 138 1254 901 11 713
-artfoulog= 75 171 4,97 .25 21,59 23,66 11,67 10,71 2469 {x00)
Adquisicibn de - - - - 1506 - - 1o 349 11.855
vehfoulos - - - - - 12,70 ~ - 87430 (99.93)
Pago de compras 131 9l 466 1133 1 4767 2 563 319 786 935 8 194.
a8 Grédito 1.60 1015 5169 13083 21056 31'28 3'89 9-59 ll.ul (100)

- - 205 L9 808 929 100 - 326 2 81y
Pago de préstamos - - #7428 15.9% 28,68  32.98 3455 - 1L57 (200)
Porcentaje de observacliones 6411 5.30 1174 b5 18,83 .85 7433 - 5.13 3.18 Loy
: - : {100)

g '«.‘, @
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Cuadro VII

COLOMBIA: 4.2, ESTRUCTURA DEL GASTO SEGUN TRAHOS DE INGRESOS; (PASTO, MANIZALES, BUCARAMANGA, BOGOTA, MEDELLIN, CALI, BARRANQUILLA), 1970

Rubre

1 2 3 y 5 6 Vi 8 9 10 Total
Muebles, ascasorios 1525 580 2 holy 3 103 L 862 6 581 10 296 999 14 046 52 084 105 Ly
fiJOB y &lf'ombrag lol‘B 0.55 2.28 2 9’-} u.él 6.2’4 9.76 96% 13'32 ’49039 (loo)
Eleotrodonésiicos 513 2 q24 7 120 b 558 3516 6 138 7 W1 3 330 4523 16 430 56 323
0,91 4,84 12,64 8,09 . 6424 10,90 13.26 5491 8.03 29417 - (99.99)
Cristelerfs, vejilla y hoo 2267 b201 6924 2689 5541 34y 270k B o4 5929 k42 232
utensilios domfsticos 1.16 537 9495 16,40 6.37 13,12 8.06 640 19,14 U (100)
Equipo de {ronsporte - - - - - - - ..‘ - «i -
personal V
Equipe y accesorios de es - 3574 6682 104l 4 922 4738 9 643 b931 20489 29806 . 94 996
paroimiento y diversiones - 3476 . 7.03 10,96 5018 %99 10415 .98 2157 3138 (200
Artfoulos y servieios 3155 21098 36879 31176 Mok 35643 29668 23276 33 653 36 203° 277 725
pere culdedos nersonsles 1.4 7460 13,28 .23 8499 12.83  10.68 8.38 12,12 13.76 {100)
Porsentaje de hogeres 7426 21.67 24,46 13.25 8.19 7478 5.88 3.76 k.03 3.7 (99+99)

Puente: Encussia de hogares,

- 118 -
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Cuadro VIII '
MEXICO: ESTRUCTURA DEL G£STO SEGUN TKAMOS. DE: INGRESO (COBERTURA NACIONAL), 1963

Muebles y enseres Venfoulos Aparatos y artefactos Porcen
e

Nfmero Porcentaje = Nfmero Porcentaje Némero Porsentaje hosrres

0- 5 527 864 0. 74 " 119 195 0007 1532 510 0458 L.72

16 - 225 1 890 335 2.63 63 541 c.O+ | 730718 028 4,60
226 - 300 753 499 1,05 30140 0,02 1356298 0,51 9.05
301 - Loeo 818 395 114 73 Bay 0.31 L ou8 839 154 10.85
Lol -~ 530 1 365 263 1090 864 667. 0.58 5 870 631 2423 9404
531 - 700 3023 105 L2l 1799 48 120 11516589 b3 12.33
70L - 950 4 915 Lol 6485 2 372 983 1,59 17 204125 6.52 . 1247
951 - 1 250 6 367 609 8.87 1819 317 1,22 22 741 461 8.62 8s17
1251 = 1700 8 776 752 12.23 5 690 422 3.82 27 873 422 10457 8433
1701 - 2 200 5556 180 74 9701 268 651 59 089 538 . 22,40 6.07
2 201 - 3 000 6 390 623 8.90 3 704 709 249 28 410 022 10.75 539
3 001 - &4 000 7 271 268 10,13 14 088 081 9.45 26 661 314 10,11 © 3,33
4 001 - 5 200 7 565 259  10.54 10 ko9 795 6498 18 761 8u1 7411 12,20
5 201 - 7 000 L 059 626 5.6_6 66 sk 413 44,92 11 708 197 Ly 1,66
7 00 - 9 200 5758 117 8,02 676578 W4 15 3 B 5.4 0462
201y nds 6732502 9,38 24 180 903  16.22 11 164432 4,23 | 1.18
Total 71770 861  99.99 49 038 490 99.96 263 745 130 100,00 100,00

———

Fuente: Encueste de hogares.

/Grafico ‘I
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Gréfico I

ARGENTINA : INGRESO FAMILIAR Y CONSUMO DE BIENES DURABLES Y ALIMENTACION,
COBERTURA URBANA, 1963

(en porcentajes)

Porcentaje del
gasto familiar

60 |-

Alimentacién

Bienes durables

Percepcién de ingresos

/Grafico II



Gréfico IT

BRASIL : INGRESO FAMILIAR Y CONSUMO DE BIENES DURABLES Y ALIMENTACION
RIO DE JANEIRO, 1961-62

(en porcentajes)
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