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GUIA DE CLASES

Walter Christaller

"Central Places in Southern Gsrmany" 1
(publicado originalmente en Alemania en 1935}-/

1le Ob jetivo de su investigacién

Encontrar una explicacidn general para el tamafio, mimero y distri-
bucidn de las ciudades, Tal explicacién no puede basarse en las
condiciones geozrdficas de la naturaleza que contribuyen a condicionar
la ubicacidn de las ciudades, sino en factores econémicos decisivos para

su existencia, referidos & la demenda por las cosas gue una ciudad ofrece,

P La funcién principal de una ciuded es la de ser centro de una

regién constituida por medios rurales y centros menores,
Los asentamientos o lugares pueden clasificarse en:
a) Lucares centreles: los que fundamentalmente son centros regionales

(posicién relatival,
b) Lusares "dispersos"
bel) ligados a determinados puntos absolutos de la superficie

terrestre (puertos, minas, etc.)
b.2) no ligedos (monasterios; asentamientos industriales(?).
Un lugar disperso puede siiultdneamente convertirse en lugares
centrales,

3. El concepto de centrzlidad no debe entenderse en el sentido geométrico,

sino en el demogrifico o, en general, econémgco,

1/ Estas notas constituyen un resumen de algunos aspectos salientes
del trabajo de Christaller, procurando respetar los lineamientos
por él trazados,
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Le Pero ademfs, un lugar es central no por estar ubicado en determinada
posicién sino por cumplir funciones centrales (aquellas cuyo desempefio

es mis ventajoso desde posiciones centrales respecto a su mercado), Por
ejemplo: crmercio, bancos, talleres de reparacién, administracién piblica;
servicios culturaies y profesionales; salud piblica,

En general se trata de la oferta (o distribucién) de bienes y
servicios mfs que de la produccién, S6lo en el mso de actividades
productoras de bienes orientadas hacia el mercado se.dari una tendencia a
la ubicacién central,

En cuanto a la distribucifn de bienes, existen-dos formas princi-
pales: a) el reparto de los bienes desde el lugar central al lugar de
residencis de cada consumidor; b) el traslado de los consumidores al
Jugar central a fin de adquirir los bienes, K

5¢ Rezién complemsntaria de un lugar central: es la regién'de la
cual el lugar es centro, ' Es de diffcil determinacién dado que su tamafio

y forma difiere para distintas funciones, y ad«itfs sufre variaciones
estacionales y periédicas, Depende ademfs de la distancia a que se
encuentran otros lugares centrales de igual orden,.

6e  EL orden de un lugar central (o su grado de ééntralidad) corres-
ponde a la amplitud de su regién complenentarias

Te La distancia econémica juega un rol muy importaniie en el proceso

de formacién de lugares centrales, Es funcién de los costos de trans—-
porte, de seguros y de almacensmiento, asf como del tiempo y pérdida de

peso durante el trénsito, y de los inconvenientes que acarrea a las personas,

8. El Ranco de un bien: es la m&xima distancia que la poblacién
dispersa estd dispuesta a recorrer a fin de adquirirlo en determinado
Jlugar central, Depende principalmente de:

a) los componentes de la distancia econémica;

b) el precio del bien en el lugar central;

¢) la densidad y distribucién de la poblacién dispersa;

/d) la poblacién



d) 1la poblacién concentrada en el lugar central;

e) las condiciones de ingreso y la estructura social de la poblacidn;

f) Ila ubicacidn relativa de otros lugares centrales (?)

Cada bien tiene un rango caracteristio0 especial, y este puede ser
diferente en cada luger central y en cada momento del tiempo,

9o El factor mis decisivo en d crecimiento de los lugares centrales
es el increso neto que deja a sus habitantes la venia de los bienes
centrales, Cuando es alto, puede sostener una mayor poblaciéne

10, Hay dos tendencias en Jjuego:
a) la construccién de mmerosos lugares centrales, a fin de
maximizar la demanda al disminuir los costos de transporte,
b) al incremento o al menos al mantenimiento de un tamafio minimo

de cada unidad empresaria a fin de generar un ingreso apropiado.

114 Dado que una parte importante de los bienes y servicios centrales
son de naturaleza cultural, la estructura de la poblacién es un elemento
determinante.

Asimismo, se supone que la elasticidad-ingreso de los bienes
centrales es mayor que la de los bienes "dispersos" y por tanto la
capacidad adquisitiva (nivel y distribucién del ingreso) de la regién
condiciona el desarrollo de los lugares centrales,

12, Cuando un lugar ofrece una gran variedad de bienes y servicios
centrales se producen econaufas de transporte que equivalen a una baja
de los precios. Isto explica, por ejemplo, la ausencia de lugares

centrales de menor orden cerca de los grandes cemntros.

13, Con mejores condiciones de transporte se auaenta la divisién del
trebajo y, al producirse un mayor nimero de bienes centrales, disminuye el

mimero de lugares centrales y aunenta su tauzfio,

/1ke El radio



14, Il radio de ventas de un bien tiene un lfmite superior dado por su

rengo y un limite inferior determinado por el nfnimo nivel de consumo
del . bien centrel necesario para la exdstencia de la actividade Cuando
el 1imite inferior es mayor que el limite superior, y bajo las condi~-
ciones de contigtfided del mercado, entonces la actividad no podrf

reclizarse desde un lugar centrzl fijo ¥y deberi recurrirse a otras
formas de distribucién (ej: ferias rotativas).

El anillo intermedio entre ambos lfmites es el que genera beneficios
extraordinarios que desarrollan el lugar central.

El rzdio de ventas real es el resultante de la coumpetencia entre
lugares centrales,

15, in general encontramos un alto ndmero de lugares centrales de orden
menor, y un nimero decreciente con el tamafio de 1os centros,
Prequnta: &Existen reglas que gobiernan las relaciones entre la
frecuencia de determinado tamafio de centros y la frecuencia de
otros tamalios?
16, ILxiste una gran variacién entre los tamafios de distintos centros,
desde los menores hasta las grandes metrépalis,
Prequnta: ,Hay temafios~tipo identificables? Si existen, écdmo
puede explicarse su formacién?

17, En algunas regiones encontramos nuuerosas ciudades de gran
poblacién; en otros existen pocas ciudades de tal tipo,
Pregunta: oBs arbitraria la distribucién entre tamatios de los
lugeres centrales, puede ser explicada sélo en casos particulares,
o existe un conjumto de leyes que gobiernan tal distribucién?

18, Construccién del sistggé de luzares centrales sezdn el principio
de mercado.

a) A partir de un dado lugar centrel, consideramos el radio de
ventes mfnimo de determinado blen, A une distancia igual al
doble de dicho radio puede existir otro lugar central que provee
el mismo bien, Idem para un tercer centro equidistante a igual
distancia de ambos centros, ILn total existirfon seis centros

/proveedores de



19.

proveedores del bien clrededor del primer centro (en los vértices de
un exigono),

(Esta distribucién equidistante de centros adyacentes supone una
tendencia a abastecer la totalidad del mercade disperso uniforme-—
mente con el menor n¥mero viable de centros).

b) El conjunto de lugares centrales proveerf{ asimismo bienes de
radio de venta inferior,

¢} Al seguir introduciendo muevos bienes, llegaremos a algunos cuyo
radio mfnimo de ventas deje entre cade tripla de centros adyacentes
un irea sin cubrir, lo suficientemente amplia como para sostener
nuevos lugares centrales, Istos se localizarin - para minimizar

su minero - en el centro de los tridngulos equiliteros correspondientes,
d) Si sezuimos agregando nuevas funciones a los dos conjuntos de
centros, llezaremos a cierto bien que posibilita la existencia de

un tercer tipo de centros, etc. etc.
De la construccién anterior se concluye:

Respuesta 1: Los lugares centrales estdn distribufdos en la regién
de acuerdo a ciertas lgyes.

Respuesta 2: de acuerdo a las leyes de la economfz, e:dsten necesa=~
rianente tamaiios-tipo muy definidos de luzares centrales asi como
de regiones complenentarizs,

Respuesta 3: Il nminero de lugares centrales y sus regiones cample-
mentarias que se cuentan para cada tamafio-tipo forma una progresién
geométrica de mayor e menor (de factor k = 3),

Adends, la distancia entre centros -adyacentes de cierto orden es
proporcional a la distancia entre centros de orden immediato
inferior segin el miltiplo V’E.

Las condiciones reales de las regiones provocan distorsiones a

estas reglas exactas,



20, Il ordenamiento de los centros sezfin el principio de mercado da lugar a

una red ineficiente de transportes, ya que si se desea crear lineas de
comunicacién directa entre los grandes cemtros, estas no pasardn por
otros lugares de importancia, requiriendo una vasta red de lineas indi-
rectas secundarias,

Si en cambio se construyera el sistema de cemtros segin el principio
de transporte, este indicaria que deben ubicarse tantos centros camo sea

posible sobre las lineas que unen los centros principales, Dado que se
mantiene la condicién de equidistancia entre centros de igual orden;
esta dispssicién determina la ubicacién del conjunto de centros. Debe
destacarse que esta disposicién requiere un mayor mimero de centros que
la que surje del principio de mercado, La progresién responde a un
valor de k= L,

21, Por dltimo, otro principio operativo serfa el administrativo, o

principio de separacién, segin el cual cada centro tiene bajo su
influencia un conjunto campleto de centros (y regiones) de orden menor
(a diferencia de los principios anteriores, sezin los cuales un centro
podrfa estar ubicado sobre el lfmite de las regiones correspondientes a
dos o tres centros de orden superior), Dado que las regiones econémicas no
coinciden naturalmente con las mis apropiadas sdninistrativamente, éstas
cortarén a aquellas o bien deberid incrementarse el nimero de centros por
encima del nivel eficiente,

El menor valor de k corresporndiente a este principio es 7,

22, Bajo condiciones reales, los tres principios influyen en cierta
medida, obteniéndose sistemas combinados en proporcién variable,

t =
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A, Dénde y Eorgué se establecen las ciudades

Defs Ciudad: Aglomeracién puntual de localizaciones no sgricolas

as .« Una gran empresa
b. .« un conjunto de empresas similares
C, oss Una aglomeracién de empresas distintas,

(porqué se dan en alg@in lugar en particular? @*enumeracién de factores
favorables ex-post facto).

Razones

1. El sistema natural
Qﬁn asumiendo perfecta uniformidad de la superficie terrestra)

a. Ventajas de la produccién en masa fabricas (Economfas de escala).

b.1. Ventajas de nfimero y asociacién (Economfas de localizacién).

b,2, Ventajas de sitio y fuente de abastecimiento (previamente
desarrollada por economfas de escala)

fuente de materias primas o productos intermedios,
consumidores (demanda local)

mercado de trabajo

interseccién de rutas de transporte

Una empresa ubicada en un sitio cuyas ventajas implican menores costos
y mayor demanda, diffcilmente puede ser afectada por la competencia
de productores ubicados en otras zonas, y provoca que los competidores
m&s cercanos deban ubicarse a distancia considerable, Por tanto, el
proceso chamberliniano hacia la maximizacién del nfimero de empresas no
puede ser desarrollado "desde el exterior"., En cambio, la competencia
procede desde el "interior *, elevando a la divisién del mercado local
entre numerosas empresas aglomeradas en ese sitio,

1. Ventajas de nfimero (mejores servicios urbanos) economfas de
urbanizacién,
c.2, Ventajas de asociacién

- preferencia de consumidores de combinar distintas compras
(disminucién en costos, transporte que incrementa la demanda).

- defensa vs, fluctuaciones

- mayor interaccién y propensién al cambio.



2

ce3. Ventajas de proximidad (se brindan mercado mutuamente)

Las actividades de un centro pueden ser divididas, de acuerdo

a Sombart, en actividades fundadoras (aquellas que exportan a

un drea circundante) y de relleno (aquellos que producen para

el mercado local o son directamente complementarias de las
primeras). (Obsérvese gue en el modelo de configuracién

espacial desarrollado por L¥sch esta distdncién no es considerada).

Adeiads, puede haber aglomeracién casual: la localizacién de jl
enpresas puede coincidir adn cuando no les reporte ninguna

ventaja mutua:

- orientacién hacia la capital

-~ orientacién hacia las rutas principales

~ la existencia de puntos favorables de coamunicacién, que
ofrecen ventajes ajL,ampresas independienteiniente.

El mismo tipo de factores actia sobre la aglomeracién de
consuidores

Para L&sch, en principio todos estos factores favoreciendo el
estableciniento de ciudades actua en todas partes, pero se
concentran en puntos definidos tan pronto como la capital y
las rutas principales estidn d eterizinades. "Una vez que han
sido fijadas ya sez por una ventaja histérica o por un acto
polftice, no queda lugar para la arbitrariedad en cuanto a la
localizacién de otros centros, (Hay aquf una evidente aplica-
cién del modelo de configuracién espacial y el método cue
sigue I¥sch para su construccién).

Aglomeracién restringida de locelizaciones ("histérica")

En el caso anterior los lugares favorables no apareclan hasta
que una localizacién habfa sido determinada, mientras que aqui
fuentes intrinsecas de abastecimiento estin presentes desde el
principioe. En general, tales fuentes limitan el ndmero de
posibles localizaciones para una industria en particular, pero

/aumentan el



B.

Donde

aumentan el de ciudades, puesto que la coincidencia fortuita
de localizaciones se hace mfs dificil.

Este muevo factor no sblo influye sobre la localizacién de
ciudades y rutas secundarias, sino que determina la de la
ciudad capital y las lineas principales de comunicacién, que
en un sistema uniforme estarfan libradas a nuestra eleccién,

se cstablecen las ciudades

1.

2.

Localizacién de una ciudad individual

El problema: dadas todas las otras ciudades, encontrar un

lugar para ésta.

Esto es mucho mfs diffcil que la localizacién de una empresa,
pues no sélo una sino muchas localizaciones son variables
simultineamente,

El problema no puede reducirse al de determinar la localiza-

cibn separadauente para cada industria, en el supuesto de que

la ciudad surgird donde muchas localizaciones coincidan

aproximadamente, porcue ellas son interdependientes,

El problema es prdcticamente insoluble.,

Lo me jor que la teoria de la localizacidén puede hacer es

sugerir puntos distinguidos como:

- fuentes importantes de abastecimiento

~ intersecciones de rutas de tr¥dfico

-~ centros de gravedad del poligono formado por ciudades
vecinas de funcién similar

¥ luego hacer cilculos para ver cuil lugm atraerfa mds industrias,

Il equilibrio de las localizaciones
a) Supuestos_iniciales:

1) las materias primas industriales estdn distribuides
uniformemente sobre una planicie;

2) la poblacién agrfcola estd uniformeunente distribuida
y tiene los mismos hdbitos de vida;

3) hay perfecta difusién del conocimiento tecnolégico.

/b) condiciones




C.

b) Condiciones de ecuilibrio
I, Ia localizacién de cada individuo debe serle lo mds
ventajosa posible (consumidor o productor).
II, Las localizaciones deben ser tan mumerosas como para
que todo el es.acio esté cubierto.
III, No deben existir ganancias anormales,
IV, las 4dreas de oferta, produccién y venta deben ser lo
menor posibles (miximo mimero de eupresas posible).
Ve In el borde de 4reas econémicas debe ser indiferente
de cufl de las localizaciones adyacentes abastece.

ElL modelo de configgEchén espacial de A, I¥sch

Tres factores econémicos bésicos juegan en el modelo de configuracién
espacial de L¥sch:

1) Las economfas de escala;

2) los costos de transporte;

3) la necesaria extensién espacial de las actividades agricolas.

Enel caso en cue no existieran costos de transporte pero si econanfas
de escala, se darfa una fuerte tendencie a la concentracién de las
actividades no agricolas y la produccién para el mercado, Si se
produce el caso inverso, la tendencia serfa al autoabastecimiento

¥y la dispersién. Pero es Jjustiiente el caso en cue adbas

fuerzas - operando en sentido contrario -~ coexisten, el que analiza
L8sch intentando e xplicar el tamafio y posicién de los distintos
lugares de produccién que surgen del balance resultante,

Supuestos sobre la situacién bdsica

L8sch supone que el espacio cuya organizacién desea explicar estd
constituido bisicamente por una planicie homogénea con zranjas
inicialmente autdrcuicas distribufdas uniformemente, Todos los
recursos son ubicuos, Las condiciones de transporte son uniformes.
Todas las unidades de consumo tienen idénticos ingresos y sistemas

de preferencias.

/EL granjero



EL ¢ g . i
Se supone que uno cualquiera de los granjeros decide producir para
el mercado uno de los productos manufacturados que antes autocon-
sunfa, IEn la medida que la produccién esté sujeta a economfas de
escala podré encontrar compradores al ofrecer su producto a precios
menores al costo de autoabastecimiento, Por el contrario, en la
medida que debe incurrirse en costos de transporte esto encarece
el producto y obstaculiza la expansién espacial del mercado,

A fin de determinar el &rea de mercado y el correspondiente nivel
de produccién, L¥sch combina los siguientes elementos:

a)  Curva de demanda individual
(e se supone idéntica para cada una de las unidades de
consumo, cualcuiera sea su localizacién. In las ejemplifica=~
ciones de L¥sch sc utiliza una funcién lineal, que puede

expresarse camo:

Q=n- @) P=m+sP

donde:

Qm: méxima demanda posible a precio nulo

Pm: mdximo precio cue cada unidad de consumo estd dispuesto
a pagar por el bien (deberfa coincidir con el costo de
autoabastecimiento)

P : precio C.,I.F. efectivo del producto

(pendiente de la funcién)

!
SIg

/b) Gradiente



c)

Gradiente de precios C.l.F.

Dado un precio del producto en cierto punto de origen, y la
funciép de costos de transporte, queda determinado un
gradiente de precios C.I.F, I¥sch supone que la funcién
de costos de transporte es lineal y homogénea (tasa uniforme
fija, sin costos fijos), por lo cual resulta:

P=Po+t «d

donde:
Po = precio F.0.B. en el centro de produccién.
t = tasa de transporte ($/Tn-km.)

d = distancia a que se encuentra el consumidor del centro

de produccidn.

Curva de deronda individual-espacial

Dado que la demanda de cada consumidor depende del precio
y este de la distencia cue lo separa del productor (para
un dado precio en el origen), puede establecerse una
relacién funcional entre demanda y distancia:

d = Qo+std

donde:
Qd = cantidad deiendada por una unidad de consumo a la

distancia d.

Puede determinerse el radio miximo de ventas al precio Po en
el origen, dado por el valor de la distancia al que se
amula la demanda:
o= Po

r %
Incrementos en Po desplazan la funcién hacia abajo en forma
paralela, reduciéndose r,
Incrementos en t hacen rotar la funcién sobre el punto Qo,

reduciendo el radio mdximo de ventas.

/d) Curva de




d)

Curva de deianda agregada espacial

La funcién de demenda individuale-espacial refleja variaciones
de la cantidad demendada sobre un radio a partir del origen,
Haciendo rotar dicha funcién se obtiene un cono de demanda
cuya base es el 4rea de wercado de forma circular, El volumen
de dicho cono, ponderado por la densidad de unidades de
consumo, constituye la demanda total del 4rea. Variando el
precio F.0.B. varfa 1la altura y radio del cono, y por
consiguiente la cantidad demandada. Se obtiene asi la

curva de demanda agregada espacial:

D = = (Pm - Po)?

Curva de planeamniento

Refleja los costos unitarios mis eficientes para cada nivel de

producciédn bajo el supuesto de plena readaptacién de los

factores (o largo plazo).

Suponiendo que tenga dos puntos de interseccién con la curva

de deuanda agregeda, estos expresan de izquierda a derecha:

1, IZ&1 umbral mfnimo de praduccién de un monopolista que
cubre exactamente costos mfs beneficjosos noruales.

2, Il Miximo nivel de produccién en que se obtiene una
situacién equivnlente,

A algfn nivel intermedio se obtendri el miximo beneficio,
constituyendo asi el nivel éptimo de produccién,

Dichos niveles de produccién y demanda implican los radios
de ventas mfnimo, miximo y 8ptimo, respectivamente (para
el caso del monopolista).

Cabe destacar que a diferencia del anflisis de Christaller,
la consideracién siimlténea de las funciones de demanda y
de costos hace necesario introducir el concepto de umbral
fijo, salvo que se lo identifique con el nivel minimo

de producciéne






