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INTRODUCCION

En este documento se presenta una descripcién sintética de los componentes, estructura,
funcionamiento y medicion estadistica de los mercados de consumo en Cuba, con miras a aportar
elementos al proceso de perfeccionamiento del Sistema de Cuentas Nacionales de la Isla.

El comercio ostenta la mayor participacion sectorial (28% en 2001) en el producto interno
bruto (PIB) de Cuba, por lo que es importante profundizar en las caracteristicas de su medicion
estadistica y en la cuantificacion de los margenes comerciales.

La actividad comercial, mayormente administrada por el Estado, estd orientada en gran
medida a satisfacer el consumo de los hogares (aproximadamente el 65% del PIB en 2001). Por
lo tanto, una forma préctica de enfocar el tema del comercio en Cuba, segin la informacién
bésica disponible, es analizdndolo a partir de las ventas en los diferentes mercados en que se
transan los bienes y servicios que demanda la poblacion.

En la composicion de las ventas finales, segin datos de 2001, cabe subrayar la
importancia de los mercados estatales tradicionales (70.3%) y los agropecuarios (11%), lo que
pone de manifiesto que es el Ministerio de Comercio Interior (MINCIN) el que desempefia un
papel determinante como Organismo de la Administracion Central del Estado (OACE) encargado
de la rectoria de los diferentes mercados de consumo interno.

Esta compleja realidad se refleja en el Sistema de Informacién Estadistico
Complementario (SIEC) '/ del MINCIN, el més voluminoso y detallado de los existentes en el
pais, basicamente por el gran nivel de desagregacion de los indicadores que compila. Por su
parte, el Sistema de Informacién Estadistico Nacional de la ONE (SIEN) también recoge datos
sobre ventas y comercializacion pero tiene menos modelos, con mayor nivel de agregacion.
Ambos mecanismos de captacion de informacién sustentan la elaboracion del Capitulo XIII
“Comercio Interior y Servicios Comerciales”, del Anuario Estadistico de Cuba, cuya versién
2001 se incluye en el Anexo II de este documento, acompaiiado de sus notas metodoldgicas.

En el estudio de los mercados de consumo en Cuba se debe tener presente la dualidad
monetaria y de precios existente a partir de la despenalizacion de la tenencia de divisas a inicios
de los noventa. Actualmente existen diversos mercados de consumo interno que operan en
diferentes monedas: pesos cubanos, pesos convertibles, ddlares estadounidenses, y mas
recientemente euros, muchas veces utilizados en el comercio de productos similares.

Un délar estadounidense es equivalente a un peso convertible y a 26 pesos cubanos en el
mercado libre, pero con estos ultimos no se pueden comprar bienes y servicios en los mercados

' El SIEC comprende la preparacién de las estadisticas y analisis orientados a satisfacer los requerimientos
informativos especificos de los distintos 6rganos, organismos e instituciones estatales con objeto de controlar la
gestién econémica de sus entidades subordinadas. Véase detalles en CEPAL (2003), Inventario de los servicios
estadisticos en Cuba, LC/MEX/R.833, 24 de enero.



en divisas aunque se intente pagar ajustiandose a la relacion libre mencionada. En cambio, con
délares estadounidenses y pesos convertibles se pueden adquirir productos y servicios casi en
cualquier mercado, excepto en el mercado controlado por la libreta de abastecimiento y en el
pago de determinados servicios basicos. Todos los ciudadanos pueden tener cuentas de ahorro en
délares estadounidenses, pesos convertibles y pesos cubanos, con tasas de interés diferenciadas
que estimulan a la moneda nacional en detrimento de la extranjera. La circulacién del euro es
muy reciente y se circunscribe a los balnearios turisticos de Varadero y Jardines de la Reina, al
norte de las provincias de Matanzas y Camagiiey, respectivamente. En suma, la poblacion tiene
que pagar necesariamente en moneda nacional las compras de productos de la canasta basica, los
medicamentos y los servicios basicos (electricidad, gas y agua). Asimismo, para acceder a los
mercados en divisas hay que disponer de pesos convertibles, délares estadounidenses o euros.

Ahora bien, los mercados de consumo estdn conformados principalmente por cuatro
espacios econdmicos determinados por los dos &mbitos de circulaciéon monetaria -pesos cubanos
y délares (o pesos convertibles)-, y por dos esferas de relaciones de propiedad (estatal y no
estatal). Simultaneamente, en la esfera no estatal funcionan, desde el punto de vista legal, dos
mercados: uno abierto y otro sumergido.

Finalmente, cabe puntualizar que este documento estd integrado por dos partes
estrechamente relacionadas: en la primera se hace una caracterizacion de los principales
mercados existentes en la Isla, y en la segunda se aborda la problematica de la medicién
estadistica de sus operaciones; no se han incluido los servicios publicos de transporte,
electricidad y agua por sus especificidades.
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L. ACTIVIDAD COMERCIAL Y CONSUMO DE LOS HOGARES

La medicion de la actividad comercial, de gran importancia por su magnitud, en los célculos
periédicos de cuentas nacionales, se efectia principalmente mediante la estimacién de margenes
brutos de distribucién, mayorista y minorista y de comercio exterior, captados mediante modelos
aplicados a todas las formas empresariales, complementados con datos de ventas de mercados
agropecuarios € investigaciones sobre algunas actividades por cuenta propia de menor
importancia.

La composicion del margen bruto comercial puede apreciarse de manera agregada en el
cuadro 1 siguiente, que muestra datos referidos al afio 2001.

Cuadro 1
MARGENES DE COMERCIO
Afio 2001 Margc?n bruto agregado ¥
(millones de pesos)
Comercio Exterior 554.8
Comercio Mayorista 3118.0Y
Comercio Minorista 2914.6
Total 6587.4

¥ Equivale al Valor de la Produccién del Comercio, a precios de productor.

¥ Incluye la mayor parte de los Impuestos Indirectos de toda la economia que, netos de los subsidios explicitos,
significan para este afio 2 212.3 millones de pesos, equivalentes aproximadamente el 70% del margen bruto
mayorista.

Tanto la actividad de comercio exterior como la de tipo mayorista se llevan a cabo en
grandes empresas, cuya informacién se captan totalmente de manera trimestral y anual, mediante
los formatos correspondientes del SIEN, y sus datos se organizan segin la Clasificacién
Institucional establecida.’

La actividad comercial minorista, cuyas ventas son el componente principal del consumo
de los hogares, se publica regularmente en las estadisticas oficiales disponibles. Est4 representada
por las ventas de mercancias destinadas a satisfacer las necesidades de los hogares para su
consumo personal final. Se compone de las ventas del comercio minorista propiamente tal y del
valor de los ingresos generados principalmente por la red de establecimientos gastrondémicos, que
mediante un proceso de preparacién y elaboracion abastecen la alimentacién publica; incluye
algunos productos que por su condicion estan listos para la venta. Esta ultima actividad supera en
valor (55%) al total de ventas del comercio minorista (45%), segin los datos mads recientes
(2001).

? Ver detalle en el documento “Clasificaciones Estadisticas Econémicas Utilizadas en Cuba” , LC/MEX/R.834.




La informacién sobre este tipo de ventas realizadas en moneda nacional se publica
regularmente en un capitulo especifico del Anuario Estadistico de Cuba (capitulo XIII),
preparado por la ONE, incluido en el Anexo II de este documento, que reproduce los wiltimos
datos disponibles hasta el afio 2001 y se reproduce a continuacion en el cuadro 2.

Cuadro 2
VENTAS EN COMERCIOS MINORISTAS EN 2001 *

(en millones de pesos)

Estructuras

Conceptos Valor (%)
Comercio minorista 6.227.9 100.0
Productos alimenticios 4,001.9 64.3
Productos industriales 1,507.3 242
Farmacias y Opticas 413.8 6.6
Servicentros 74.8 1.2
Otros 230.1 3.7
Alimentacién puablica 7.589.5 100.0
Comestibles 2,932.7 38.6
Bebidas alcoholicas 1,111.4 14.6
Cervezas 1,021.4 13.5
Tabacos y cigarros 2,034.5 26.8
Otros 489.5 6.5

- {TOTAL 13.817.4

Fuente: Anuario Estadistico de Cuba, 2001 (capitulo XIII, tabla XIII.7)

La composicién, segun principales rubros, del comercio minorista y de la alimentacion
publica pueden apreciarse en el cuadro anterior que muestra el predominio que ha adquirido esta
ultima actividad. En el comercio minorista sobresalen las ventas de productos alimenticios
(64.3%) que comprenden a los mercados agropecuarios (ver mas adelante capitulo II, punto 1.2)
seguidas de los industriales (24.2%). Asimismo, en el rubro de alimentacion publica destacan los
comestibles (38.6%) seguidas de tabacos y cigarros (26.8%) con una participacién algo superior a
las bebidas alcohdlicas, incluidas las cervezas (21.1%). Estas y otras informaciones sobre ventas
en otros tipos de mercados son utilizadas en el proceso de preparacién de las cuentas nacionales,
en especial en el calculo de consumo de los hogares.

* Incluye las ventas en los Mercados Agropecuarios en “Productos Alimentarios de Comercio Minorista” y en
pequefia proporcién en “Comestibles de Alimentacién Publica”.
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En el cuadro 3 que se consigna mas adelante con la estructura del consumo de los
hogares, segin tipos de mercados, puede apreciarse que las compras para la Alimentacion Pablica
constituyen el gasto de mayor importancia (37.9%), seguidas de las ventas del Comercio
Minorista (23.4%). Ambas destacan por su participacion relativa en el consumo, mientras que
los mercados de trabajadores por cuenta propia y en divisas tienen menor peso especifico (8.3% y
5.1%, respectivamente) */. De su lado, los servicios de electricidad, gas y agua (3.3%), transporte
(1.7%) y comunicaciones (1.1%) tienen menor participacion, por su estructura de tarifas.

Las compras de la poblacién por concepto de alimentacién publica crecieron con mayor
celeridad en el periodo 1996-2001 a raiz de las medidas de saneamiento de las finanzas pablicas
y de reduccion de la liquidez monetaria acumulada ante una mayor oferta de este tipo de
servicios, en tanto que las adquisiciones en el comercio minorista declinaron por una menor
oferta de bienes industriales, con motivo de la escasez de divisas que obstaculizé las
importaciones de materias primas, materiales y combustibles y la canalizacion de diversos
productos a través de los mercados en divisas, que antes no existian.

A su vez, el desarrollo y consolidacion de los mercados agropecuarios estimulé una
mayor oferta de este tipo de productos lo que fue generando una tendencia creciente de sus ventas
y por tanto un crecimiento sostenido de su participacion en el abastecimiento del consumo.
Asimismo, la mayor venta de productos nacionales e importados en los mercados en divisas
motivé un aumento de su participacion relativa en el Consumo de los Hogares durante el periodo
1996-2001, tal como puede apreciarse en el cuadro 3 siguiente, aun cuando dichas transacciones
se encuentran valuadas al tipo de cambio oficial.

La tendencia decreciente observada en el valor de las ventas en los mercados de
trabajadores por cuenta propia se explica por la menor cantidad de personas que ejercieron el
autoempleo privado a raiz de la fuerte competencia que se fue generando y el consiguiente

- desplazamiento de parte de ellos, y la suba de los impuestos a pagar por desarrollar este tipo de

actividades.

A vpartir del cuadro 3 del consumo de los hogares, pueden identificarse claramente
distintos tipos de mercados, a los que acuden los consumidores, cuyas significativas diferencias
demandan una explicacién detallada de su funcionamiento y caracteristicas indispensables para
comprender la estructura comercial de la isla, por lo que constituye materia de los capitulos
siguientes.

* Téngase en cuenta que estas operaciones son valoradas con el tipo de cambio oficial (1 délar igual a 1 peso
cubano).



Cuadro 3

CONSUMO DE LOS HOGARES SEGUN MERCADOS

(estructura porcentual a precios corrientes, en afios seleccionados)

2001
Conceptos 1996 2001 (en millones de
pesos)
CONSUMO DE LOS HOGARES 100.0 100.0 19 180.1
MERCADO ESTATAL TRADICIONAL 69.0 703 13479.0
Compras en el Comercio Minorista 356 234 4494.9 } i
Compras en la Alimentacién Publica 254 379 7274.5
Electricidad gas y agua 24 33
Serv1'c?os de tranqurte . 2.2 1.7 1709.6
Servicios de comunicaciones 0.7 1.1
Servicios a la poblacién 2.7 2.8
MERCADO AGROPECUARIO 7.8 107 2048.0¢
MERCADO EN DIVISAS 4.1 5.1 981.6
MERCADO DE TRAB. CUENTA PROPIA 126 83 1597.7
OTRAS FUENTES 6.4 5.6 1073.8
Autoconsumo agropecuario 04 1.0
Servicios de viviendas alquiladas 0.9 0.7
Servicios de viviendas propias 5.0 3.8

¥ Incluidas en el Capitulo XIII, tabla 7 del Anuario Estadistico de Cuba 2001.
Fuente: Direccion de Cuentas Nacionales de Ia Oficina Nacional de Estadisticas

Finalmente, puede también observarse la Correspondencia entre Ventas Minoristas y el
cuadro presentado de Consumo de los Hogares si se comparan de otra manera —siempre para el
afio 2001- las magnitudes de las ventas consignadas en el Capitulo XIII, tabla 7 del AEC, y los

datos del propio cuadro de consumo.




En la primera fuente se registran ventas minoristas en dos grandes subtotales:

Cuadro 4
VENTAS MINORISTAS
(Oferta)
Afio 2001
(millones de pesos)
Comercio Minorista 62279
Alimentacion Publica 7589.5
Total 138174

En tanto que bajo la presentacién de demanda final del consumo de los hogares, por tipo
de mercado, se llega a ese mismo total agregando tres componentes:

Cuadro 5
CONSUMO DE LOS HOGARES
(Demanda)
Afio 2001
(en millones de pesos)
Compras en el Comercio Minorista 44949
Compras en la Alimentacién Pablica 72745
Mercado Agropecuario 2048.0
13 817.4
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En sintesis, combinando los datos de los cuadros 4 y 5, puede mostrarse la
correspondencia entre ventas minoristas (Oferta) y el consumo de los hogares (Demanda), tal
como se consigna en el cuadro 6 que aparece a continuacién.




Cuadro 6
EQUILIBRIO DE OFERTA Y DEMANDA DE LOS HOGARESY

(millones de pesos)

da
Oferta Deman
Comercio Minorista 62279 Compras en Mercados Minoristas 44949
Alimentacién Puablica 7 589.5 Compras en la Alimentacion Piblica 72745 |-
Mercado Agropecuario 2048.0
138174 13 817.4

¥Bienes, incluido Mercados Agropecuarios, y Alimentacién Publica.

Esta constatacion abre entonces el campo para la descripcion mas detallada de las
operaciones de los diferentes mercados, que se desarrolla en el capitulo siguiente y que luego se
complementa, en el capitulo II, con la descripcion de los instrumentos (formatos) que utiliza la
ONE para recoger informacion periédicamente la diferente informacion detallada que sustenta
estos calculos.




II. CARACTERIZACION DE LOS MERCADOS

Para facilitar la comprensién de los diferentes mercados de consumo en Cuba se adoptd
para describirlos una estructura que se corresponde aproximadamente con la expuesta en el
capitulo anterior relativo a la actividad comercial minorista y estructura del consumo de los
hogares.

Asi, en este capitulo se definen cinco grandes grupos de mercados, combinando objetos
de las transacciones, modalidades de funcionamiento y tipo de monedas en que se realizan las
operaciones.

Estos son:

- Mercados de bienes

- Mercados de servicios

- Mercados en divisas

- Mercado de trabajadores por cuenta propia
- Economia Informal

No resulta facil una subdivisién estricta en un tema tan complejo, ya que los mercados
operan en diversas monedas —a veces simultineamente— y unos estan regulados y otros no, al
mismo tiempo que los sectores estatal, cooperativo y privado concurren al mismo tiempo a varios
de estos mercados, pero con sus especificidades y diferentes marcos regulatorios.

Se conoce también la existencia de un quinto mercado informal o subterraneo, con
transacciones que por su misma naturaleza escapan a todo tipo de registro, del que no se cuenta
en la actualidad con estimaciones sobre su magnitud y evolucién, que puedan ser regularmente
calculadas, e incorporadas en las cuentas nacionales.

1. MERCADOS DE BIENES

a) Mercados controlados donde las operaciones se realizan en pesos cubanos y, por lo
general, los precios son muy bajos teniendo en cuenta los subsidios estatales. En la actualidad se
venden mensualmente en la Ciudad de La Habana los siguientes productos por persona mediante
la libreta de abastecimientos */:

* Existen diferencias por territorios con este ejemplo de la Ciudad de la Habana. La libreta de abastecimientos se
establecié a inicios de los sesenta para asegurar una distribucién equitativa de los bienes bésicos a las familias, pero
en los noventa se ha limitado significativamente a un grupo de productos esenciales por lo que la poblacion
necesariamente tiene que acudir a otros mercados para satisfacer sus necesidades.
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UNIDADDE PRECIO CUOTA POR

PRODUCTO. MEDIDA (M.N) CONSUMIDOR FRECUENCIA
Arroz Libras 0.25 6 Mensual
Frijoles Onzas 0.02 20 Mensual
Azicar blanca Libras 0.15 3 Mensual
Azicar prieta Libras 0.10 2 Mensual

Sal Paquete 0.35 1 Trimestral
Aceite Libras 0.20 0.50 Mensual
Galletas Libras 0.63 0.50 Mensual
Coditos Libras 0.24 0.50 Mensual
Spaghettis Libras 0.24 0.50 Mensual
Café Paquete 0.10 1 Mensual
Papa Libras 0.30 8 Mensual
Platanos Libras 0.30 2 Mensual
jabdn de lavar Uno 0.20 1 Mensual
jabén de baiio Uno 0.25 1 Mensual
detergente liquido Pomo 3.60 1 4 meses
pasta dental Tubo 0.65 1 2 meses
cigarros suave Cajas 2.50 1 Mensual
cigarros fuerte Cajas 2.00 3 Mensual
Tabacos Uno 1.00 Mensual
Fésforos Cajas 0.05 2 x nucleo Mensual
Huevos Unidad 0.15 8 Mensual
Pan Unidad 0.10 1 Diario

Conviene aclarar que estas cuotas de productos fueron més amplias hasta fines de los
ochenta pero desde la crisis econdmica de los noventa la oferta de productos en este mercado
controlado se redujo significativamente a la canasta basica de subsistencia expuesta
anteriormente; en los Gltimos afios se han registrado pocas variaciones tanto en volumen como en
precios.

El costo mensual aproximado de esta canasta basica en moneda nacional seria de 22.00
pesos cubanos, suponiendo su compra completa por los consumidores, lo que representa
alrededor del 8% del salario promedio.

El Ministerio de Comercio Interior (MINCIN) regula normativamente la red comercial,
subordinada en cuanto a lo administrativo a los gobiernos locales, aunque también existen
actividades comerciales emprendidas por otros organismos %/.

La principal red de distribucién del pais esta constituida por Empresas Municipales de
Comercio y Gastronomia (EMCG) a las que se subordinan zonas o unidades basicas que agrupan
a unos 37 mil establecimientos comerciales minoristas ( que incluye 17 815 bodeguitas que

® Por ejemplo, las panaderias y farmacias dependen de los gobiernos locales, aunque reguladas por los ministerios de
la Industria Alimenticia y de Salud Piblica, respectivamente. E1 Combinado Avicola Nacional se encarga de
distribuir este tipo de productos.
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expenden alimentos y 13 mil centros gastronémicos) que distribuyen los bienes y servicios
normados por el MINCIN.

b) Mercados agropecuarios

Como el mercado controlado sélo asegura una parte de las necesidades de la poblacién,
ésta tiene que acudir a otros mercados de alimentos en los que no existen restricciones
cuantitativas en las compras de productos y en que los precios estan sujetos a variaciones merced
a la correlacion oferta-demanda.

Las operaciones en los mercados agropecuarios que son reguladas por el Ministerio de la
Agricultura tienen la mayor parte en el valor de las ventas (55%) y el Ministerio de Comercio
Interior el 45% restante; aunque ambos tienen sus particularidades y diferentes niveles de
participacion de los sectores estatal, cooperativo y privado. En general, los precios no son
idénticos pero tampoco tan diferentes, y en todos los casos son muy superiores a los de los
mercados controlados.

i) Mercados reguladoes por el Ministerio de Comercio Interior (MINCIN)

En 1994 se establecieron estos mercados libres que ya ascienden a 295 en todo el pais.
Los precios se fijan libremente en correspondencia con la oferta y la demanda de los productos.
Solo estan excluidos de este mercado los derivados de la ganaderia vacuna (carne, leche y
quesos), café, tabaco y papa y concurren al mismo los productores de los sectores estatal,
cooperativo y privado con su produccién excedente, una vez satisfechas sus cuotas de ventas al
Estado.

Conviene destacar que los pequefios productores privados destacan por su participacion
en el valor total de las ventas en este mercado (67%) ya que los sectores estatal (30%) y
cooperativo (3%) tienen menor peso relativo.

Las ventas son gravadas con impuestos diferenciados territorialmente y éstos se calculan
sobre la base del precio declarado por el vendedor y el volumen de productos que fisicamente
ingresan al mercado. En los mercados agropecuarios ubicados en Ciudad de La Habana s6lo se
paga un gravamen del 5% del valor de las ventas presuntas, segiin lo que se declara como entrada
al mercado, pero en el resto del pais el impuesto suele ser mayor. En la préctica, la mayoria de las
operaciones se realizan en pesos cubanos pero no estd excluido el uso de otras monedas como
délares estadounidenses o pesos convertibles.

Cabe mencionar también que el MINCIN suele realizar —de manera esporadica—
importaciones de alimentos que vende mediante su estructura empresarial (fuera del mercado
agropecuario) a precios mas bajos que los de dicho mercado que pueden o no influir en las
cotizaciones del mismo.
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if) Mercados regulados por el Ministerio de la Agricultura (MINAGRI)

Con el objetivo de abaratar precios, en 1999 se crearon los Mercados Agropecuarios
Estatales (MAE) donde es mayor la participacion de la oferta del Estado (60%) en el valor de las
ventas, siendo minoritarias la participaciéon privada (34%) y cooperativa (6%). Actualmente,
existen 2 630 MAE en todo el pais, 50 de ellos tienen mejores condiciones de infraestructura y
equipamiento como medios de transportes y camaras de frio. Se pretende llegar a tener uno de
estos mercados equipados en cada municipio del pais, a medida que la disponibilidad de recursos
lo permita.

Las autoridades locales fijan precios topes en estos mercados, en correspondencia con las
condiciones del lugar, que resultan por lo general mas bajos que los de los mercados libres
descriptos anteriormente, pero muy superiores a los de la libreta de abastecimientos (mercado
controlado).

Por ultimo, conviene subrayar que una vez al mes se realizan Ferias Agropecuarias en las
capitales de provincia y en la Ciudad de La Habana con el objetivo de efectuar ofertas adicionales
de productos y abaratar precios. Las empresas provinciales y los establecimientos municipales de
la Unién Nacional de Acopio son los encargados de controlar los productos.

Se hace una declaracién jurada de las ventas y se paga el gravamen sobre las mismas. Los
precios son fijados por el Estado pero como ya se dijo, son superiores al mercado normado, pero
inferiores al mercado libre. En estas Ferias el Estado tiene una mayor participacion (70%) en el
valor de las ventas, aunque a los sectores cooperativo y privado también les conviene concurrir
con su produccion rapidamente, porque se trata de productos perecederos.

€) Mercados de la Agricultura Urbana

La Agricultura Urbana es aquella que se desarrolla en un entorno urbano y suburbano por
parte de un individuo, familia o comunidad; la tierra es de propiedad estatal pero se entrega en
usufructo a los productores. Por lo general los precios a que se vende su produccion estan por
debajo del resto de los mercados agropecuarios por lo que se dan casos en que los intermediarios
compran productos en estos mercados y los venden mas caros en otros lugares. Estas pequefias
explotaciones producen principalmente hortalizas que no forman parte de la distribucion
controlada mediante la libreta de abastecimientos. Su produccion suplementa la de hortalizas que
se comercializa en los mercados libres agropecuarios descriptos anteriormente, y se vende
principalmente en el mismo predio.

Los sectores estatal y cooperativo comercializan hortalizas (verduras y demds plantas de
huertos) en el mismo lugar de su produccion. Los gobiernos provinciales y el MINAGRI fijan
precios topes a los productos. En 2002 produjeron mas de 3 millones de toneladas de alimentos y
generaron empleos para 320 mil trabajadores en todo el pais. También establecen contratos para
la entrega a empresas turisticas, a las que se fija precio de exportaciéon en frontera.
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d) Mercados de pescados y mariscos

El Ministerio de la Industria Pesquera tiene la empresa COPEMAR que comercializa en
moneda nacional productos derivados de la pesca como croquetas, tortas y pescados de agua
dulce. Con todo, la venta de productos pesqueros alcanz6 en 2001 menos del 2% del valor de las
ventas en la red minorista.

Adicionalmente, se comercializan productos congelados en las redes de distribucién en
divisas, a través de las Cadenas habilitadas al efecto (ver punto 3 mas adelante) y pescado fresco
en el mercado informal.

€) Mercados de productos industriales y artesanales

En estos mercados se comercializan diversos articulos como ropa, calzados, de ferreteria,
de aseo personal y cosméticos mediante una red de 1 452 tiendas de productos industriales y
artesanales, regulados por el MINCIN, donde la mayor parte de las ventas (90%) es realizada por
el sector estatal pero con la concurrencia también de los productores privados.

En estos mercados existe la distribuciéon de productos protegidos y funciona también el
mercado libre. Los primeros se realizan a precios subsidiados en moneda nacional, mediante la
libreta de abastecimientos, e incluye algunos articulos como la canastilla de recién nacidos, los
uniformes escolares, asi como calzados ortopédicos y de tipo escolar.

En los segundos, hay que tener presente que el MINCIN ademds realiza importaciones de
productos industriales que vende en estos mercados a precios diferenciados con el objetivo de
captar el exceso de liquidez monetaria en manos de la poblacion y resarcirse de su costo real en
los mercados internacionales. '

2. MERCADOS DE SERVICIOS

a) Servicios de gastronomia estatal

Existen restaurantes y cafeterias que expenden alimentos preparados, en moneda nacional,
conforme a tres modalidades:

- la especializada, con precios diferenciados, con el propdsito de prestar un servicio de mejor
calidad en moneda nacional y reducir la liquidez monetaria en manos de la poblacién. Esta
modalidad compite con la gastronomia privada (paladares) y ha crecido sensiblemente en los
ultimos afios.

- la popular, con menores precios ¢ inferior calidad que procura facilitar el acceso a los estratos
de la poblacion de menores ingresos.
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- la del sistema de atencién a la familia, en establecimientos con precios subsidiados, donde se
protege a grupos de bajos ingresos, mujeres embarazadas y ancianos.

Ademas, funcionan los comedores en los centros laborales que expenden alimentos con
precios acorde a los ingresos de los trabajadores, una gran parte de ellos son autofinanciados;
existen también comedores escolares gratuitos.

b) Servicios de gastronomia privada

Los servicios de gastronomia privada fijan libremente los precios en moneda nacional y
divisas; estan sujetos al marco regulatorio y fiscal del trabajo por cuenta propia. Las regulaciones
establecen un limite de 12 sillas, prohiben la venta de mariscos como langostas y camarones asi
como came de ganado vacuno. La calidad del servicio es satisfactoria, aunque sus precios suelen
ser elevados para la mayoria de la poblacion porque los impuestos son altos y los insumos para la
elaboracién de comidas son comprados en los mercados libres agropecuarios o en los mercados
en divisas.

c) Red estatal de servicios a la poblacién

Bajo la rectoria legal y de procedimientos del MINCIN, pero subordinadas
administrativamente a los gobiernos territoriales, existen Empresas Provinciales de Servicio
(EPS) que atienden unos 3 mil centros estatales de servicios comerciales a la poblacién
(peluquerias, barberias, salones de belleza y reparacion de equipos electrodomésticos).

La mayor parte del valor de los servicios (77%) se realiza con bajas cotizaciones en
mercados protegidos por el Estado v el 23% restante genera sus ingresos en el mercado paralelo,
con mayores precios de los servicios. Esta red estatal de servicios a la poblacion realiza sus
operaciones en moneda nacional.

3. MERCADOS EN DIVISAS

La poblacion satisface también sus necesidades en otros tipos de mercados cuyas
transacciones estin condicionadas al pago en divisas y cuyos productos al inicio (1994)
provenian mayormente de las importaciones pero que en algunas lineas han ido siendo sustituidas
con produccién nacional (alrededor del 50% en 2002). Aqui se transan todo tipo de productos
tanto alimenticios —algunos frescos— como bienes de consumo de otra naturaleza, excepto
medicamentos que sdlo se venden a extranjeros. Estos mercados han tenido un gran desarrollo a
partir de la despenalizacion de la tenencia de divisas a inicios de los noventa ya que actualmente
se estima que alrededor del 65% de la poblacién tiene acceso, de una manera o de otra, a las
mismas.
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El1 MINCIN regula la politica comercial de unos 5 mil puntos de ventas 7/ que operan en
divisas y tiene funciones de fijacién de precios conjuntamente con otros organismos como el
Ministerio de Finanzas y Precios. Asi, es precisamente, el gobierno el que regula los precios y las
operaciones que se realizan en las Tiendas de Recuperacién de Divisas (TRD) en délares, pesos
convertibles y mas recientemente en euro en algunos balnearios turisticos.

Los precios se conforman aplicandole un margen variable al precio de compra de la
tienda. Este margen de intermediacién es de alrededor del 100% y se aplica tanto a las
importaciones como a la produccion nacional, pero tiene variaciones, segin el tipo de productos.

Actualmente, existen 8 grandes cadenas comerciales estatales que realizan estas
operaciones en divisas: CIMEX, CUBALSE, TRD-CARIBE, HABAGUANEX, UNIVERSO,
CARACOL, PALMARES y RUMBO.

Cada cadena comercial tiene estructuras y mecanismos de funcionamiento propios en
dependencia de sus caracteristicas. Por ejemplo, la corporacion CIMEX es un holding que abarca
diferentes actividades de servicios comerciales (comercio exterior e interior), financieros, de
transporte y turisticos € inmobiliarias.

Especificamente, para el comercio minorista dispone de 9 filiales distribuidas en el nivel
territorio nacional, segn las siguientes localizaciones:

1) Pinar del Rio

2) Habana

3) Ciudad de La Habana

4) Establecimiento comercial de Carlos III

5) Matanzas

6) Centro subregional que atiende las provincias de Villa Clara, Sancti Spiritus y
Cienfuegos

7) Camagiiey

8) Sucursal para las provincias de Holguin y Tunas.

9) Sucursal para las provincias de Santiago de Cuba, Granma y Guantanamo.

Cada filial esta dividida en complejos (estructura intermedia que puede corresponderse
con 1 6 2 municipios) y éstos en unidades que realizan una gran variedad de ventas minoristas de
bienes y servicios como alimentos, gasolina, piezas de repuestos y revelado de fotografias.

CIMEX paga sus impuestos (sobre utilidades, por utilizacion de la fuerza de trabajo, sobre
venta de equipos automotores y contribucion a la seguridad social) centralmente. S6lo el pago del
impuesto sobre transporte terrestre esta descentralizado.

La Direccion de Tesoreria de CIMEX es la unica que puede mover el dinero y cambia
dolares por peso (1 x 1) para pagar sus gravamenes en la Oficina Nacional de Administracion
Tributaria (ONAT).

7 Ello incluye diversas actividades comerciales como venta de gasolina, piezas de repuestos para autos, alimentos,
bebidas y licores.
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Las demas cadenas mencionadas anteriormente tienen sus particularidades, o ambitos
geograficos especificos o especialidades, pero no difieren fundamentalmente del caso descripto
de CIMEX.

4. MERCADO DE TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA

Una amplia gama de servicios personales y productos son ofertados a la poblacién por
parte de trabajadores privados que operan por cuenta propia en el marco regulatorio del
autoempleo privado aprobado por el Decreto-Ley 141 en septiembre de 1993.

En total, en la actualidad estan inscriptos unos 200 000 trabajadores por cuenta propia y
autorizados a desarrollar determinadas actividades, cuyo detalle aparece en el anexo I, con sus
correspondientes cuotas tributarias.

Dichas actividades estan agrupadas en seis grandes estratos, a saber:

- Actividades de transportacién y apoyo como arrieros, cocheros, choferes de alquiler,
reparadores de bicicletas y de equipos mecénicos, pintores automotriz, mensajeros y
engrasadores de autos.

- Actividades de reparacion de viviendas como albaililes, carpinteros, cerrajeros, plomeros,
pulidores de pisos, cristaleros y techadores.

- Actividades vinculadas a la agricultura como elaboradores de carbén, poceros,
reparadores de monturas y arreos, productores de herraduras y clavos, herradores de
animales, elaboradores de productos lacteos, productores de conservas de origen agricola,
tostadores de granos, lefiadores, reparadores de cercas y caminos y desmochadotes de
palma. :

- Actividades vinculadas a las necesidades familiares y personales como afinadores y
reparadores de instrumentos musicales, barberos, bordadoras o tejedoras, forradores de
botones, fotografos, limpiabotas, manicuristas, mecanégrafos, sastres, peluqueras,
relojeros, reparadores de lentes y fosforeras, zapateros, cocineros y reparadores de
colchones.

- Actividades del hogar como aguadores, decoradores, jardineros, lavanderos, reparadores
de cocinas y tapiceros.

- Otras actividades como artesanos, piscicultores, vendedores de carbon y torneros.

5. ECONOMIA INFORMAL

El mercado informal tiene participacion en el abastecimiento de bienes y servicios a la
poblacién, este mercado, informal, negro o sumergido, estd referido a actividades ilegales, que
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por lo general se realizan de forma clandestina e individual y no pagan impuestos. Su misma
naturaleza habla por si sola de las dificultades de medicién, por lo que no se dispone de
estimaciones 0 aproximaciones sobre su dimensidn, que puedan ser consideradas en las cuentas
nacionales.

En los sondeos periddicos de precios que lleva a cabo la ONE se da una definicion mas
amplia al concepto de mercado informal porque, para esos efectos, esta denominacién abarca
ademas de las transacciones ilegales que se describen en otros puntos de este documento, a los
mercados agropecuarios (ver punto 1.2) y a los que sirven los trabajadores por cuenta propia,
referido en el acapite 4 anterior.
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III. MEDICION DE LA ACTIVIDAD EN LOS DIFERENTES MERCADOS

En este capitulo se describe en detalle el proceso de captacion y formas de procesamiento de la
informacién sobre actividades comerciales, cuyos datos se utilizan en la elaboraciéon de las
cuentas nacionales, y constituyen también la fuente informativa principal para las series
estadisticas sobre comercio, de uso generalizado, que publica regularmente la ONE (ver Anexo
IT con el Capitulo XIII “Comercio Interior y los Servicios Comerciales” del Anuario Estadistico
de Cuba de 1a ONE). '

En primer lugar, v de manera general, corresponde hacer menciéon a dos modelos de
captacion estadistica, que forman parte del SIEN de la ONE. Estos son el formato 5901-04
“INDICADORES SELECCIONADOS DE LA CONTABILIDAD” y el modelo 5902-00
“INDICADORES SELECCIONADOS DE LA CONTABILIDAD” (PARA ENTIDADES
SELECCIONADAS) de uso muiltiple, y que se aprovechan para el calculo de los margenes
comerciales, ya que permiten obtener informacién sobre las ventas y el costo de las mercancias
vendidas, para cada una de las ramas del sector comercio organizado, tanto en empresas estatales
como en sociedades mercantiles, sean estatales o mixtas.

Estos dos formatos se han incorporado, por su importancia, al Apartado Complementario
de este documento, que compendia los diversos modelos de captacion de estadistica basica
relacionados con el Sector Comercio, tanto especificos como generales, y sus correspondientes
instrucciones metodoldgicas.

A continuacién, y siguiendo la secuencia de mercados enumerados en el capitulo anterior,
se comentan las principales caracteristicas de los modelos estadisticos especificos que se aplican
para la medicion periddica de las transacciones. Esta breve descripcion se complementa con una
recopilacion de los diferentes formatos identificados, que en su gran mayoria forman parte del
Sistema de Informacién Estadistico Nacional (SIEN) de la ONE; consignadas en el apartado
complementario a este documento, que facilita su ubicacién y conocimiento detallado.

Finalmente, cabe sefialar que el Sistema de Informacién Estadistico Complementario
(SIEC) del Ministerio de Comercio Interior (MINCIN), tiene una gran cantidad de modelos
propios, de recoleccion de informacién primaria sobre los mercados de consumo, para fines
especificos de la gestion propia de ese Organismo, los que en general, no son utilizados por la
ONE en la preparacién de las cuentas nacionales, en buena medida porque recogen informacion
muy detallada, que fluye por las instancias de ese Ministerio, en tiempos y formas apropiados a
sus procesos de toma de decisiones sectoriales.

e O O 6 & 6 & & & & & & 6 6 6 6 & & 6 & A A
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1. MERCADOS DE BIENES

a) Mercado controlado

En las zonas o unidades bésicas de las Empresas Municipales de Comercio y Gastronomia
(EMCG) se llevan los registros contables y estadisticos y tributan informacién a sus
correspondientes instancias superiores que consolidan la misma y envian sus balances al gobierno
municipal respectivo y a la Direccién Provincial de Comercio, quién a su vez consolida la
informacién y la envia a su organismo central (MINCIN).

Existen tres sistemas de informacién en la isla que permiten medir las operaciones en los
mercados controlados; a saber:

-Sistema de Informacidén Estadistica Nacional (SIEN) de la ONE cuyos datos fluyen desde las
Oficinas Municipales de Estadisticas hacia su instancia central, pasando por una primera
agregacion a nivel provincial.

-Sistema de Encuestas Periodicas (SEP) de la ONE.

-Sistema de Informacioén Estadistica Complementaria (SIEC) del MINCIN que opera dentro de
dicho organismo, pero que también aporta informacion a la ONE.

Para medir basicamente las operaciones en los mercados controlados y de otro tipo (como
se verd mas adelante) la ONE ha establecido el modelo del SIEN 0758-05 “INGRESOS POR
VENTAS DE BIENES DE CONSUMO Y SERVICIOS A LA POBLACION” que se capta en
todas las entidades estatales nacionales y territoriales que realizan operaciones de comercio
minorista, gastronomia y servicios, tanto en moneda nacional como en divisas. Este formato se
capta mensualmente en las entidades cuya actividad fundamental es el comercio, y
semestralmente en los casos en que constituye solo actividad secundaria. En las Oficinas
Municipales de Estadisticas se analiza las caracteristicas de los centros informantes y se
determina dicha periodicidad en la entrega de la informacion (véase SIEN).

Este modelo tiene tres secciones: comercio minorista, gastronomia y servicios. Como
parte del comercio minorista se captan los ingresos por ventas de productos alimenticios, bebidas
y tabacos, productos industriales y farmacéuticos, articulos 6pticos, autos, motos, partes, piezas y
accesorios, combustibles y lubricantes y otras ventas minoristas.

Dentro de la gastronomia se capturan los ingresos por ventas de comestibles, bebidas
alcohdlicas, cervezas, bebidas no alcohodlicas, tabacos y cigarros. Por ultimo, se captan los
ingresos por ventas de servicios de alojamiento, recreacion, transporte, comunicaciones, servicios
médicos, expedicion de visas consulares, tarjetas turisticas, atencion a periodistas extranjeros,
canje y recanje de monedas y servicios personales y de naturaleza industrial.

El modelo del SIEN 0005-06 “INDICADORES GENERALES” sirve también para medir
las operaciones en los mercados controlados. Se capta mensualmente en las uniones de empresas,
organizaciones economicas estatales, unidades basicas adscriptas a uniones de empresas, granjas
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estatales, asociaciones economicas y otras entidades estatales, sociedades mercantiles cubanas,
empresas mixtas y empresas de capital totalmente extranjero asi como las unidades
presupuestadas autofinanciadas que realizan actividades de cardcter empresarial y/o se
encuentran en régimen de célculo econémico. Se capta trimestralmente s6lo para una seleccién
de unidades presupuestadas, sociedades mercantiles cubanas, empresas mixtas y empresas de
capital totalmente extranjero. Se capta anualmente en otra seleccion que abarca a organizaciones
politicas y de masas, sociedades mercantiles cubanas, empresas mixtas y empresas de capital
totalmente extranjero (véase SIEN).

Este modelo capta tres grupos de indicadores: Produccion e Ingresos, del Sector Externo y
de Fuerza de Trabajo y Salarios. So6lo el primer grupo aporta informacién para la medicién de
operaciones de los mercados controlados como Ventas Netas de Bienes y Servicios que aparece
desagregada en Ventas Minoristas, de Gastronomia y Mayoristas. También se captan las Ventas
en comedores y merenderos.

El modelo del SIEN 0761-02 sobre transacciones en las TRD también suministra
informacion parcial sobre los mercados controlados. El formato se aplica mensualmente en las
cadenas comerciales que operan en esa moneda. Este formato tiene una canasta de productos muy
agregados que representan aproximadamente el 70% del valor total de las ventas de este tipo de
establecimientos y la ONE Io utiliza para calcular el Indice de Precios al Consumidor, entre otros
usos. Se capta mensualmente los dias 15 de cada mes, abarcando un universo de centros
informantes que comprende a entidades que realizan ventas minoristas, ya sean éstas de
mercancias, gastronémicas, combustibles y lubricantes, servicios u otras ventas. También es
reportado por las entidades seleccionadas que se encargan de ejecutar la actividad de comercio
mayorista con el propésito de abastecer a su propia cadena o a otras, asi como las cadenas
hoteleras en lo referentes a las compras de productos para el desarrollo de su actividad
fundamental.

Este modelo tiene tres grupos de indicadores: Total de Compras, Total de Ventas y Total
de Ventas de Produccién Nacional. Sélo los dos ltimos grupos suministran informacién para la
medicion de las transacciones de los mercados controlados. Se capta informacién agregada sobre
las Ventas Totales de Mercancias Minoristas, gastronémicas y de combustibles y lubricantes pero
también las Ventas Totales y de Producciéon Nacional aparecen desagregadas en 35 productos
alimenticios, de aseo personal, bebidas y tabacos y para el hogar. Ello incluye diversos tipos de
carnes, granos, conservas, pastas, cervezas, jabones y detergentes, calzados, refrigeradores,
televisores y ventiladores.

Asimismo, para completar la informacion sobre las ventas en divisas existe el modelo del
SIEN 1394-02 “INDICADORES PRELIMINARES DE INGRESOS Y ALOJAMIENTO” que
debe ser informado por todas las cadenas turisticas, empresas mixtas y agencias de viajes con
actividades vinculadas al turismo. Este formato capta diversos indicadores acerca de los ingresos
por concepto de alojamiento, comercio minorista, gastronomia, transporte y recreacion, la
disponibilidad de habitaciones y su nivel de utilizacién asi como de la cantidad de huéspedes.
Tiene una periodicidad mensual o semestral y debe entregarse directamente en la Oficina
Nacional de Estadisticas los dias 8 del mes correspondiente (véase SIEN)

|
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Adicionalmente, se tiene el modelo del SIEN 0729-06 “DISTRIBUCION MAYORISTA
DE PRODUCTOS SELECCIONADOS” que se capta en las entidades que realizan la funcién de
distribuir los productos relacionados en una nomenclatura amplia, ya sea en moneda nacional o
en divisas, considerando las sociedades mercantiles cubanas y las empresas mixtas. Se capta a un
universo de centros informantes que incluye empresas mayoristas centrales para los productos
que se entregan directamente para su consumo final, sin pasar por otras distribuidoras, a las
empresas mayoristas territoriales de bienes de consumo (alimentos e industriales) y de bienes
intermedios (productos, equipos y piezas), empresas que acopian y/o distribuyen productos
agricolas, empresas productoras que realizan la funcién de distribucién es decir que entregan
productos para su consumo final, sin pasar por una empresa distribuidora y entidades
distribuidoras de las corporaciones CIMEX, CUBALSE, CUBANACAN, etc. Este formato se
capta con periodicidad cuatrianual los dias: 15 de marzo, 15 de junio, 15 de septiembre y 15 de
enero (véase SIEN).

En sintesis, estos modelos del SIEN fueron creados para satisfacer requerimientos de
informacién de los trabajos e indicadores elaborados en la ONE, por lo que como parte del
proceso de perfeccionamiento del Sistema de Cuentas Nacionales es necesario realizar una futura
adecuacion de los mismos. Por su parte, el Sistema de Informacién Complementario del MINCIN
aporta informacion més desagregada de los indicadores que aparecen en los modelos del SIEN
mencionados anteriormente y que este OACE entrega a la Direccion de la Informacién de la ONE
quién la canaliza hacia la Direccién de Cuentas Nacionales, pero no se encuentra directamente
normado, conceptual o metodolégicamente, por la ONE.

b) Mercados agropecuarios

i) Mercados regulados por el Ministerio de Comercio Interior (MINCIN)

Estos mercados tienen una administracion estatal que se encarga de llevar los registros
estadisticos en correspondencia con el sistema de informacién establecido y tributar informacion
a las instancias correspondientes de la Oficina Nacional de Estadisticas (ONE) mediante el
modelo del SIEN 0335-04 “VENTAS EN EL MERCADO AGROPECUARIO”. Este modelo
permite conocer las ventas, en volumen y valor, de productos que se realizan en los mercados
agropecuarios, su fuente primaria es la declaracion del vendedor, tiene una periodicidad mensual
y se capta los dias 5 de cada mes. Este formato es revelado para el universo de centros
informantes que incluye las empresas subordinadas administrativamente al MINCIN y al
Ministerio de la Agricultura que se describen mas adelante, las cuales reportan la informacion de
los mercados agropecuarios de sus respectivas esferas de competencia asi como las ventas de las
explotaciones organoponicas y huertos urbanos que se realizan en puntos fijos y méviles y que
pertenecen a empresas o entidades del Ministerio de la Agricultura solamente (véase SIEN).

Este formato tiene nominalizados 56 productos que aparecen agrupados en: tubérculos y
raices, hortalizas, granos, platanos, citricos, otras frutas y otros como los productos pecuarios.
Dentro del estrato de tubérculos y raices se identifican productos especificos como boniato,
malanga, yuca y flame. En el grupo de hortalizas se incluyen tomate, cebolla, ajo, pimiento,
calabaza, col, pepino, melén y zanahoria. Como granos se consideran arroz, maiz, mani y
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ajonjoli. Los platanos fruta y vianda también aparecen y dentro de los citricos se incluyen
naranja, toronja y limén.

A partir de la captacién de dicho modelo, la ONE publica mensualmente, con circulacion
limitada, el Informe sobre Ventas en el Mercado Agropecuario con abundante informacién de
precios y volumenes, sobre productos agricolas, carnicos y otros. Esta informacion se presenta
desagregada por sectores de propiedad de las explotaciones (estatal, cooperativo y privado) asi
como por el organismo regulador de su comercializacion: MINCIN o Ministerio de la Agricultura
(MINAGRI), segin se describe mas adelante.

ii) Mercados reguladoes por el Ministerio de la Agricultura (MINAGRI)

La Unién Nacional de Acopio (UNA) es la entidad encargada del funcionamiento de estos
mercados. Tiene 14 empresas provinciales (una en cada territorio y la del Municipio Especial Isla
de la Juventud esta subordinada a la Empresa Municipal Integral).

Cada empresa provincial tiene establecimientos municipales y éstos tienen zonas de
control y compras a partir de las cuales se distribuyen los productos (es el eslabon primario de la
cadena).

Todos los MAE tienen registros contables y estadisticos pero los balances de la
contabilidad se preparan en los correspondientes establecimientos municipales quienes tributan
informacion tanto a la ONE como a sus respectivas empresas provinciales. Estas consolidan la
informacion de sus territorios y la envian a la UNA y a la Delegacién Provincial del MINAGRI
en correspondencia con el Sistema de Informacién Estadistico Complementario (SIEC) de este
organismo.

La Subdireccion de Planificacién y Estadisticas es la encargada de enviar la informacién
al organismo central (MINAGRI) pero no a la ONE porque la misma fluye por la red territorial.
La ONE brinda un servicio estadistico tanto al MINAGRI como a la UNA que es chequeado a
nivel nacional para detectar la consistencia de la informacion.

c) Mercados de la Agricultura Urbana

El proceso de captacién de informacidén de esta actividad esta directamente relacionado
con su organizacion. En cada Consejo Popular existe un representante de la Agricultura Urbana
que se encarga del abastecimiento de insumos a los productores. Este representante organiza a los
productores en grupos de alrededor de 10 parceleros que registran sus correspondientes niveles de
produccién y mensualmente proporcionan informacioén (el dia 3 de cada mes).

Estos grupos despachan con el Delegado Municipal del Ministerio de la Agricultura
(MINAG) y cumplimentan los modelos. Estos forman parte del Sistema para el Control de las
Producciones de la Agricultura Urbana (ver formatos en el apartado complementario) y fluyen
por las instancias de este organismo que consolida la informacién y se la entrega a la Direccién
Agropecuaria de la ONE quien se la proporciona a su vez a la Direccién de Cuentas Nacionales.
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Vale destacar que ésta dispone directamente del valor de la produccion pero no de sus ventas las
que son estimadas aplicando el precio promedio de acopio a los diferentes productos.

Como se aprecia, el Ministerio de la Agricultura se encarga de todo lo relacionado con la
informacién de estos mercados y la ONE es una usuaria mas de este servicio estadistico que se
recibe directamente en esa instancia nacional.

El Sistema para el Control de las Producciones de la Agricultura Urbana aporta valiosa
informacién acerca del area cultivable, fertilizante producido y aplicado, superficie bajo riego y
la produccién fisica, entre otros indicadores.

d) Mercados de pescados y mariscos

La ONE capta informacién, en volumen y valor, en moneda nacional y en divisas,
mediante el modelo 0729-06 “DISTRIBUCION MAYORISTA DE PRODUCTOS
SELECCIONADOS” ¥/ en los rubros de:

- pescados frescos y/o congelados.

- mariscos frescos y/o congelados.

- productos pesqueros envasados herméticamente.

- productos pesqueros ahumados, secos y en salmuera.
- picadillo extendido de pescados.

- otros alimentos pesqueros.

Este formato es abierto (no estd precodificado por productos) donde los centros
informantes tienen que seleccionar los rubros anteriores y una de las columnas del modelo es €l
comercio minorista que es donde se muestra la informacién relacionada con las ventas a la
poblacion en los mercados de pescados y mariscos.

Actualmente existe subestimacion de informacién porque diversos centros informantes
como las corporaciones CIMEX, CUBALSE y CUBANACAN no estian entregando sus
correspondientes datos, alegando que este modelo es muy dificil de cumplimentar.

Este modelo se capta en las Oficinas Municipales de Estadisticas (OME), se envia a las
Delegaciones Territoriales de Estadisticas quienes lo consolidan y lo envian al Centro de Célculo
Nacional que lo procesa y distribuye la informacién a las correspondientes direcciones de la
ONE.

) Mercados de productos industriales y artesanales

Las Empresas Municipales de Comercio y Gastronomia (EMCG) atienden estos
mercados, registran sus operaciones comerciales y tributan informacién a sus instancias

®yase explicaron anteriormente las caracteristicas de este formato.
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superiores de direccién mediante el Sistema de Informacién Estadistico Complementario (SIEC)
del MINCIN.

Este organismo entrega decenalmente a la Oficina Nacional de Estadisticas el Valor de las
Ventas, desagregado por los sectores estatal y privado. Las ventas del sector piblico son
desglosadas a su vez en las realizadas por empresas del MINCIN y otras entidades estatales como
las que realizan las industrias locales, subordinadas al Poder Popular, como ropa reciclada. El
valor de las ventas también aparece desagregada por provincias.

La ONE utiliza la informacion de la dltima decena de cada mes en la preparacion del
Informe de la Economia y en el Informe para el Grupo de Apoyo al Saneamiento de las Finanzas
Internas (GAFI).

2. MERCADOS DE SERVICIOS

a) Servicios de gastronomia estatal

Como ya se dijo, los servicios de gastronomia estatal se cuantifican a partir del modelo
del SIEN 0758-05 “INGRESOS POR VENTAS DE BIENES DE CONSUMO Y SERVICIOS A
LA POBLACION” que se capta en todas las entidades estatales nacionales y territoriales que
realizan operaciones de comercio minorista, gastronomia y servicios, tanto en moneda nacional
como en divisas. Este formato se capta mensualmente en las entidades en que su actividad
fundamental es el comercio y semestralmente en los casos en que es secundaria. En las Oficinas
Municipales de Estadisticas se analiza las caracteristicas de los centros informantes y se
determina dicha periodicidad en la entrega de la informacion (véase SIEN nuevamente).

Especificamente para la medicién de las operaciones de los servicios de gastronomia
estatal este modelo capta los ingresos por ventas de comestibles, bebidas alcohélicas, cervezas,
bebidas no alcohdlicas y tabacos y cigarros.

b) Servicios de gastronomia privada

La ONE se alimenta de informacién sobre esta actividad mediante la “ENCUESTA A
LOS TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA” que se realiza desde 1997 a partir del registro
de trabajadores por cuenta propia en cada territorio y responde a la necesidad de investigar y
medir una actividad que ha sido muy dindmica en los dltimos afios, en que se han ampliado sus
modalidades.’

La primera informacion que se recaba se refiere al tipo de actividad que se desarrolla para
identificar su vinculacién a la esfera de alimentos y bebidas (sea en puesto fijo o como trabajador
ambulante o los denominados “paladares™). Debe recordarse que estos servicios forman parte de
un conjunto de actividades catalogados como trabajos por cuenta propia, que comparten un

® Esta encuesta forma parte del “Sistema de Encuestas Periodicas” (SEP) de la ONE, incluida en “Inventario de los
Servicios Estadisticos en Cuba”, CEPAL/México, LC/MEX/R.833, 2003.
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marco regulatorio comun. El detalle de este tipo de actividades aparece en el Anexo I y se
menciona también en el punto siguiente referido al Autoempleo Privado.

Ademés de la actividad, cubre también otros aspectos vinculados a caracteristicas
individuales del prestador de servicios, a sus gastos y colaboradores.

) Red estatal de servicios a la poblacién

Los servicios a la poblaciéon se cuantifican a partir del modelo del SIEN 0758-05
“INGRESOS POR VENTAS DE BIENES DE CONSUMO Y SERVICIOS A LA
POBLACION” que se capta en todas las entidades estatales nacionales y territoriales que realizan
estas operaciones, tanto en moneda nacional como en divisas. Se obtiene informacién acerca de
los servicios de alojamiento, recreaci6n, transporte, comunicaciones, servicios médicos,
expedicién de visas consulares, tarjetas turisticas, atencién a periodistas extranjeros, canje y
recanje de dinero, servicios personales y servicios de naturaleza industrial. Este formato se capta
mensualmente en las entidades en que su actividad fundamental es el comercio y semestralmente
en los casos en que es secundaria.

En las Oficinas Municipales de Estadisticas (OME) dependientes de la ONE, se analizan
las caracteristicas de los centros informantes y se determina dicha periodicidad para la entrega de
la informacién. Las OME captan este modelo, lo consolidan y lo envian a la correspondientes
Delegaciones Territoriales de Estadisticas quienes también lo consolidan y lo entregan al Centro
de Calculo Nacional de la ONE que lo procesa y entrega la informacion desagregada por
empresas, municipios y sector del Clasificador de Actividades Econémicas a las diferentes
direcciones de la ONE, entre ellas a la Direccidon de Comercio. Esta utiliza los datos en la
preparacion del Informe de la Economia y en el Informe al Grupo de Apoyo a las Finanzas
Internas (GAFI); de aqui también se nutre la Direccion de Cuentas Nacionales para sus céalculos
especificos. :

3. MERCADOS EN DIVISAS

La ONE capta informaci6n de todos los mercados en divisas mediante los modelos:
0760-01 “VENTAS DE PRODUCTOS SELECCIONADOS EN LAS TRD”
0761-02 “COMPRAS Y VENTAS POR LAS TRD Y EL TURISMO”

0762-00 “VENTAS DE PRODUCCION NACIONAL AL MERCADO EN DIVISAS Y
TURISMO”

El modelo 0760-01 para las ventas en las TRD permite obtener informacion sobre las
ventas de una seleccién de productos (véase SIEN) en las tiendas de recaudacion de divisas y
otras entidades que realizan actividad de comercio minorista en dichas monedas. Cada
establecimiento comercial tiene que presentar a la respectiva Oficina Municipal de Estadistica
(OME) este modelo trimestral los dias 15 del mes posterior a la conclusion del correspondiente
trimestre.
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En este modelo se captan las ventas en divisas de 35 productos alimenticios, de aseo
personal y para el hogar como articulos cdrnicos, l4cteos, pastas, conservas, bebidas y licores,
jabones y detergentes.

El modelo 0761-02 para las compras y ventas por parte de las TRD y los establecimientos
turisticos facilita la captacién de informacién acerca del movimiento de compras y ventas de las
distintas tiendas de recuperacién de divisas y entidades relacionadas con la actividad turistica.
Este modelo mensual se capta los dias 15 de cada mes y debe ser informado por las entidades que
realizan ventas minoristas de mercancias, productos gastrondémicos, combustibles, lubricantes,
servicios u otras ventas. Asimismo, tiene que ser reportado por las entidades seleccionadas que se
encargan de realizar la actividad de comercio mayorista con el propésito de abastecer a su propia
cadena comercial 0 a otras, asi como a las cadenas hoteleras (véase SIEN).

El modelo 0762-00 para las ventas de produccion nacional al mercado en divisas y el
turismo permite recopilar informacién sobre las ventas de productos nacionales en las tiendas de
recuperacion de divisas y en las instalaciones turisticas. Este modelo trimestral se capta los dias
15 de cada mes a los organismos que producen con destino a las tiendas de recuperacion de
divisas y el turismo y deben brindar informacion por entidad productora (empresas o unién de
empresas) y por el total del organismo. En este formato los indicadores de ventas se agrupan
basicamente en dos estratos: cadenas de tiendas como CIMEX y CUBALSE y cadenas hoteleras
como CUBANACAN y GAVIOTA (véase SIEN).

Cabe subrayar que en el ejemplo seleccionado y descrito anteriormente en el capitulo II de
este documento, cada unidad de la Corporacion CIMEX lleva sus registros contables y
estadisticos, cuya informacién se consolida a nivel de complejo, después en las sucursales y
finalmente en la Contraloria de CIMEX que es quien la tributa a la ONE a nivel central. La venta
de bienes y servicios se realiza al costo entre las diferentes entidades de la Corporacién y la venta
a la poblacién es lo que genera ganancias. CIMEX tiene un sistema tUnico e integrado de
contabilidad e inventario perpetuo en correspondencia con su Manual de Normas y
Procedimientos que tiene en cuenta las orientaciones metodoldgicas del Ministerio de Finanzas y
Precios. Todos los registros estan centralizados y los dias 5 de cada mes tienen el resultado
contable de la Corporacion.

4. MERCADO DE TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA

La ONE capta informacién sobre actividlad mediante la “ENCUESTA A LOS
TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA” '%, pero se estiman sub-valuaciones por
insuficiencias de los registros y de las declaraciones sobre niveles de actividad.

19 yvéase “Sistema de Encuestas Peri6dicas”, documento de la ONE, incluida en “Inventario de los Servicios
Estadisticos en Cuba”, CEPAL/México, LC/MEX/R.833, 2003
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Como ya se dijo, esta encuesta se levanta desde 1997 a partir del registro de trabajadores
por cuenta propia en cada territorio y responde a la necesidad de investigar y medir una actividad
que ha sido muy dindmica en los Gltimos afios, en que se han ampliado sus modalidades.

La primera informacién que se recaba se refiere al tipo de actividad que se desarrolla:
vinculado a la esfera de alimentos y bebidas (sea en puesto fijo o como trabajador ambulante o
los denominados “paladares”), reparador de fosforeras, barbero, zapatero “remendén”, ponchero,
limpiabotas, carpintero, peluquero, arrendador de vivienda y habitaciones, reparador de
bicicletas, mensajero, productor/vendedor de hierbas, de calzado, reparador de equipos
mecénicos y de combustion, de equipos eléctricos y electronicos, productor-vendedor de bisuteria
de metal y recursos naturales, de articulos varios de uso del hogar, de escobas, cepillos y
similares, parqueador/cuidador de bicicletas y motos.

Ademais de la actividad, cubre aspectos tales como el nivel educacional del trabajador por
cuenta propia, y otras informaciones que permiten examinar si hay correspondencia entre la
actividad prestada y la preparacion o estudio previo. También se considera si hay coincidencia
con la actividad anterior del individuo, cuéles fueron las razones para realizarla, cudles son los
insumos y gastos que requiere para el desarrollo de la actividad, si requiere de la cooperacion de
otras personas, en particular familiares; y qué ingresos le reporta la actividad. Todo lo anterior se
completa con otras preguntas de cardcter cualitativo.

5. ECONOMIA INFORMAL

La ONE solo capta informacién de este tipo de actividades mediante el formato 7002-00
“ENCUESTA DE PRECIOS EN EL MERCADO INFORMAL?” que es utilizado para el célculo
del Indice de Precios al Consumidor y otros servicios estadisticos. Este modelo de periodicidad
mensual (véase SIEN) permite captar informacion acerca de un amplio listado de los precios de
los bienes y servicios que se comercializan en el mercado informal, como productos alimenticios,
bebidas y licores, tabacos y cigarros, de aseo personal y servicios de reparaciones de equipos
industriales. Es cumplimentado por el personal de las Oficinas Territoriales (Provinciales y
Municipales de Estadisticas) sobre la base de sus propias experiencias o de sus familiares.
También se obtiene desde algunos puntos fijos de recoleccion donde suelen concurrir vendedores
informales.

Cabe recordar que la definicion de Mercado Informal aplicada en este formato es de
caracteristicas amplias porque cubre, ademas de la venta de productos adquiridos de forma ilicita
mediante desvios o sustracciones de la economia formal, todo tipo de actividades -registradas o
no— que llevan a cabo los trabajadores por cuenta propia, reventa de productos suministrados en
formas licitas a través de las cuotas establecidas y el mercado agropecuario en su conjunto.

Como ya se indico, no se dispone todavia de informacion estadistica regular sobre su tamafio,
caracteristicas y desempefio.
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IV. VALUACIONES Y PRECIOS

La Oficina Nacional de Estadisticas estd perfeccionando sus mecanismos informativos acerca de
las valuaciones mediante la captacién de precios de “acopio”, de cotizaciones promedio de los
mercados agropecuarios, de valores medios unitarios de comercio exterior, de precios al
productor y de precios industriales y ya brinda un primer servicio estadistico sobre la evolucion
global de los precios al consumidor a partir de la informacién captada mediante los modelos:

7003-01 “PRECIOS DEL CONSUMO FAMILIAR-GRUPO DE ALIMENTOS Y
BEBIDAS”

7004-01 “PRECIOS DEL CONSUMO FAMILIAR -CANASTA EN DIVISAS Y RESTO
DE LOS PRODUCTOS DE LA CANASTA DEL IPC EN MONEDA NACIONAL”

El primer modelo permite obtener informacién sobre los precios de los alimentos y
bebidas que se comercializan en la red comercial estatal, tiene una periodicidad semanal y se
capta los jueves de cada semana en los establecimientos de la red comercial estatal que se haya
escogido en cada territorio (véase SIEN).

El segundo formato facilita la captaciéon de informacién acerca de los precios de los
productos que componen la Canasta del Indice de Precios al Consumidor, salvo los del grupo de
alimentos y bebidas, que se comercializan en la red comercial estatal. Tiene una periodicidad
mensual y se captura el ultimo jueves de cada mes en los establecimientos de la red comercial
estatal que se seleccione en cada territorio (véase SIEN).

En sintesis, la ONE viene perfeccionando un mecanismo de captacion, procesamiento y
emisién de informacion acerca del desempeiio del Indice de Precios al Consumidor, con afio base
1999, que esta siendo utilizado crecientemente en la preparacion de las cuentas nacionales (véase
anexo III).

Ahora bien, el Ministerio de Finanzas y Precios es el organismo encargado de supervisar
la aplicacion de la politica de precios en el pais, tanto para los mercados en moneda nacional
como en divisas. Por su parte, el Ministerio de Auditoria y Control también se encarga de la
supervision y realizacién de inspecciones.

Existe un mecanismo de Comprobacion Nacional del Control Interno de la Economia,
adscrito al Comité Ejecutivo del Consejo de Ministros, para la realizacién de inspecciones en
almacenes e inventarios de grandes empresas o pequefios establecimientos donde pueden violarse
los derechos de los consumidores. Se busca el establecimiento de medidas rigurosas de control
para evitar las violaciones de las regulaciones contables y financieras, impedir la sustraccién de
recursos y la comisién de delitos.
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En el periodo enero-septiembre de 2002 se realizaron unas 287 000 inspecciones
sorpresivas en establecimientos minoristas, donde se detectaron violaciones en el 38% de los
casos, principalmente por alteraciones de precios y peso de los productos.

En lo referente al control econdmico hay que sefialar que en el MINCIN existe una
Direccién de Auditoria, el Grupo de Control de Recursos Materiales y Financieros y la Direccién
de Inspeccion Estatal. Esta ultima atiende al sistema empresarial del MINCIN que tiene en total
295 empresas (11% son mayoristas de subordinacién nacional y el 89% restante de subordinacion
local que también atienden los mercados agropecuarios regulados por el MINCIN). Cabe seiialar
que el 80% de las entidades del sistema empresarial del MINCIN tienen certificada su
contabilidad por lo que los controles deben ser satisfactorios. Téngase en cuenta que ésta es una
de las condiciones para que los trabajadores reciban estimulos especiales.

Los Organos Locales del Poder Popular (gobiernos locales) auditan sus centros
comerciales subordinados en sus correspondientes territorios pero con la orientacién
metodoldgica del MINCIN.

Ahora bien, los bienes o servicios deben valorarse a los precios basicos a los que se
venden pero si la valoracién a precios basicos no es viable, entonces pueden valorarse a precios
del productor. El valor de las ventas se determina por las cantidades por cobrar y por pagar por
los productores y compradores que no siempre coinciden con las cantidades efectivamente
recibidas y pagadas. Cuando los pagos se hacen por anticipado o con retraso, el valor de las
ventas no debe incluir los intereses u otros cargos en que incurre el productor o el comprador;
estos cargos se registran como operaciones separadas.''/

En sintesis, Cuba tiene uno de los mercados internos mas complicados de la regién donde
los establecimientos minoristas operan en diversas monedas por lo que la medicion estadistica de
su produccion de mercado requiere rigurosos estudios. Al mismo tiempo, existen regulaciones
centralizadas de precios que coexisten con cotizaciones determinadas por la oferta y la demanda.
Por otro lado, subsiste una cadena de impagos entre las entidades compradoras y vendedoras por
morosidad, falta de liquidez o insuficientes gestiones de cobro. Asimismo, existen mecanismos
de estimulacién en especies que distorsionan algunos agregados como la remuneracion de
empleados y consecuentemente las cuentas nacionales.

' Véase Manual del Sistema de Cuentas Nacionales 1993, capitulo 6, pagina 138.
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ANEXO I

ACTIVIDADES AUTORIZADAS A EJERCER POR CUENTA PROPIA Y
SUS CORRESPONDIENTES CUOTAS TRIBUTARIAS
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ACTIVIDADES AUTORIZADAS A EJERCER POR CUENTA PROPIA Y SUS

CORRESPONDIENTES CUOTAS TRIBUTARIAS

ACTIVIDADES

De Transportacion y de Apoyo

N P PO,V NANAEWN—

Arriero

Botero o Lanchero

Carretillero

Carretonero

Cochero

Chofer de alquiler

Traslado de carga en bicicleta o triciclo
Ponchero

Reparador de bicicletas

Reparador de equipos mecéanicos y de combustién
Pintor automotriz

Mensajero

Electricista automotriz

Reparador baterias automotriz
Fregador equipos automotrices
Engrasador autos y similares

De Reparacién de Vivienda

BN =

oS vedow

Albaiiil

Carpintero

Cerrajero

Electricista (se incluye como reparador de equipos
eléctricos y electrénicos)
Herrero

Pintor o barnizador
Plomero

Pulidor de pisos
Masillero

Cristalero

Techadores

Cantero

CUOTA FIJA
MENSUAL
(en pesos cubanos)

20.00
20.00
30.00
60.00
80.00
40.00
30.00
30.00
40.00
45.00
45.00
exento
45.00
45.00
20.00
30.00

40.00
45.00
40.00

45.00
35.00
40.00
40.00
40.00
30.00
30.00
30.00
30.00
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Vinculados a la Agricultura

Bollero o carretero

Elaborador de yugos y frontiles
Elaborador de carbon

Molinero

Pocero

Reparador de monturas y arreos
Trillador

Productor de herraduras y clavos
Herrador de animales

Elaborador de productos lacteos (quesos, etc.)
Productor de conservas de origen agricola
Tostador de granos (café, etc.)

Lefiador

Reparador de cercas y caminos

Desmochador de palmas

A PPN RV N D WN —

Vinculadas a las Necesidades Familiares y Personales

Afinador y reparador de instrumentos musicales
Alquiler de trajes y de otros medios
Barbero

Bordadora o tejedora

Forrador de botones

Fotdgrafo

Limpiabotas

Manicurista

Mecandgrafo

Modista o sastre

Peluquera

Plasticador

Relojero

Reparador de bisuteria

Reparador de espejuelos

Reparador de fosforeras

Reparador de paraguas y sombrillas
Zapatero remendon

Zapatero

Cocinero

Productor alimentos ligeros (refrescos, duroftios,
Productor de escobas, cepillos y similares
Reparador de colchones

Masajistas

Mecénico equipos refrigeracion

Pulidor de metales

N NDNDNDNDNDBRN — o b e b e —
O\U\-hb.)l\.)»—ko\ooo\]o\m_';ww:o\OOO\lO\M-thr-

Productor y/o vendedor de flores y plantas ornamentales

churros, etc.)

20.00
20.00
20.00
40.00
30.00
40.00
40.00
45.00
20.00
45.00
50.00
50.00
40.00
20.00
20.00
exento

45.00
45.00
35.00
30.00
20.00
50.00
20.00
30.00
30.00
40.00
45.00
30.00
40.00
40.00
20.00
20.00
30.00
30.00
45.00
30.00
30.00
40.00
40.00
45.00
45.00
30.00
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27 Maquillista
28 Constructor y/o montador de antenas de radio y television
29 Reparador de articulos de joyeria y plateria
30 Constructor y/o reparador de articulos de mimbre
31 Conserje
32 Personal doméstico
33 Encargado de inmuebles
34 Limpieza de edificios y similares
35 Cuidador de enfermo
36 Vendedor de prensa
37 Fumigador
38 Cuidador de nifios
39 Serenos o porteras de edificio de vivienda
Del Hogar
1 Aguador
2 Amolador
3 Decorador
4 Grabador o cifrador de objetos
5 Jardinero
6 Lavandera
7 Operador de equipos de audio
8 Reparador de bastidores de cama
9 Reparador de cocinas
10 Reparador de equipos eléctricos y electronicos
11 Reparador de maquinas de coser
12 Tapicero
Otras Actividades
1 Artesano
2 Fundidor
3 Piscicultor
4 Recolector de recursos naturales
5 Vendedor de carbon
6 Vendedor de hierbas (medicinales o no)
7 Programador de equipos de computo (técnico medio)
8 Hojalatero
9 Encuadernador de libros
10 Soldador
11 Chapistero
12 Tornero

45.00
60.00
45.00
50.00
exento
exento
exento
exento
exento
exento
40.00
exento
exento

30.00
20.00
35.00
30.00
30.00
20.00
50.00
30.00
35.00
45.00
35.00
45.00

45.00
45.00
45.00
30.00
20.00
30.00
40.00
40.00
20.00
45.00
45.00
45.00




13
14
15
16
17
18
19
20
21
22

36

Enrollador motores, bobinas, etc.

Talabartero de articulos varios

Recolector de materias primas

Recolector-vendedor de productos del agro (frutas, etc.)
Criador y vendedor de animales afectivos

Entrenador de animales afectivos

Oxicortador

Teiiidor de textiles

Animadores fiestas infantiles (payasos, magos, etc.)
Alfarero

45.00
30.00
exento
30.00
50.00
50.00
45.00
30.00
50.00
45.00
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ANEXO IT

CAPITULO XIII |
COMERCIO INTERIOR Y LOS SERVICIOS COMERCIALES
ANUARIO ESTADISTICO DE CUBA 2001
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0 CAPITULO X111
, COMIERCIO INTERIOR
YV LOS SIERVICIOS COMISRCIALES

Las estadisticas comprendidas en este capitulo incluyen la totalidad de la circulacion
de mercancias mayorista, minorista y alimentacion publica que se realizan en los
establecimientos, asi como un conjunto de servicios a la poblacion a través de la red de
comercio interior.

El universo de informacion que se brinda abarca todas la entidades estatales
nacionales y territoriales donde se encuentra incluida las sociedades mercantiles
cubanas y mixtas que tienen actividades de comercio.

La fuente utilizada es la informacion captada a través del Sistema de Informacion
Estadistica Nacional (SIE-N) y del Sistema de Informacion Estadistica Complementaria
(SIE-C) del Ministerio de Comercio Interior.

El periodo informado para cada ano es el acumulado hasta diciembre 31 del propio
ano.

Circulacion Mercantil Mayorista

Ofrece la informacion sobre la masa mercantil de las empresas estatales que entra en
la circulacion.

Recoge la distribucion al por mayor de productos alimenticios y no alimenticios que
realizan aquellas empresas que tienen esta funcion como principal o secundaria.
Comprende ademas la distribucion con destino a los fondos mercantiles (a), el consumo
intermedio, el consumo social y otros destinos.

Se ofrece su valor total en moneda nacional y con destino al comercio minorista por
grupos de productos, asi como una seleccion de productos en unidades fisicas, tanto
alimenticios como no alimenticios. '

(«) Fondos mercantiles incluyen el comercio minorista. alimentacion publica (incluye comedores obreros)
y alojamiento.
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COMERCIO INTERIOR Y LOS SERVICIOS COMERCIALES

Circulaciéon Mercantil Minorista

Representa las ventas de mercancias realizadas a la poblacién en moneda nacional
para su consumo personal.

La circulacion mercantil minorista esta dividida en:

- Ventas en el Comercio Minorista.
- Ventas en la Alimentacion Publica.

La circulacion de mercancias en el comercio minonsta se define como las ventas en
moneda nacional de bienes a través de la red del comercio minorista (tiendas, bodegas,
supermercados, mercados agropecuanos, mercado de productos artesanales y
farmacias entre otros), asi como las efectuadas por otras entidades que no tienen una
red minorista especializada.

La circulacion de mercancias en la alimentacién publica comprende el valor de las
ventas fundamentalmente a través de la red gastronémica, de los bienes que se
someten a un proceso de elaboracion y preparacién y los que no requieren elaboracién
alguna por su condicion de listos para la venta. Estos bienes se ofertan en moneda
nacional en restaurantes, cafeterias con comidas, cafeterias con alimentos ligeros,
bares, cabarets, centros noctummos, kioscos y  unidades moviles entre otros
establecimientos. Los bienes que brindan incluyen: comestibles, bebidas alcohélicas,
cervezas, refrescos, mallas, tabacos y cigarros entre ofros productos. Incluye también
ventas gastronomicas a la poblacion que se ejecutan como actividad secundaria, fuera
de esta red, asi como las ventas de comedores obreros y merenderos.

De la circulacion mercantil minorista se ofrecen, en el comercio minorista las ventas
totales por tipos de establecimiento. En la alimentacion puablica se reflejan las ventas
totales por conceptos. La informacion referida a ambos indicadores presenta el dltimo
afio por provincias.

La Venta Promedio Diaria se determina dividiendo el valor total de las ventas entre los
dias naturales del arno.
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COMERCIO INTERIOR V L.OS SI:RVICIOS COMIERCIALES
Servicios Comerciales

En este capitulo se ofrece informacién sobre los servicios prestados a la poblacion en
moneda nacional, en fisico y valor, los cuales se clasifican en servicios de naturaleza
industrial y servicios personales.

Se consideran servicios de naturaleza industrial, las reparaciones de equipos
electrodomésticos, servicios de tintoreria y otras reparaciones - relojeria, calzado,
muebles entre olros.

Entre los servicios personales se incluyen fundamentalmente los de peluqueria,.
barberia, alquileres de trajes, fotografia entre otros.
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Xiil.1 - VALOR DE LA CIRCULACION MERCANTIL MAYORISTA TOTAL Y A LA RED MINORISTA POR GRUPOS
DE PRODUCTOS
Millones de Pesas
1998 1999 2000 -~ 2001

Red Red Red Red
Concepto Total Min. Total Min. Total Min. Total Min,
Total 92048 36149 95072 41148 96935 41251 94297 40380
I’roductos alimenticios 25678 14557 28912 16675 31096 16599 29329 1612,7
Conservas y productos frescas 63.4 33.2 773 429 1147 337 98,6 318
Cereales y prod de consumo 4529 3169 457.2 318.7 466.4 3219 446,8 3047
Productos cArnicos 4724 198 4 504,5 190.4 7449 2481 5185 198.7
Picadillo de res extendido 394 36,3 41,6 36,2 45,2 38,8 38,5 33,7
Carne fresca de aves 46,0 17.8 66,6 23,2 477 23,7 472 25,8
tluevos frescos 1548 958 190,1 129.3 160.7 1048 1541 89,4
Productos lictcos 319.8 202,4 3776 216,3 350,1 2145 3849 2330
Cerelac - 58 3,5 6,5 43 7.3 46 9.3 58
Productos de Ia harina 422,2 2771 570,2 4076 524.7 3539 632.8 4140
Productos pesqueros 168.0 71.3 177.7 1029 2352 1148 188,2 80,7
Productos agricolas 3458 167.9 3442 162,5 3348 1579 336,0 1570
Otros productos alimenticios 773 29,1 7 332 719 372 78,0 38.1
Café tostado 56,4 378 424 349 499 389 454 388
De ello: sin mezclar 3.1 0.0 3.1 0.0 30 00 3.0 0.0
Bebidas 15270 4328 15624 4487 15443 505.7 1 390.8 4947
Alcohélicas {exc.vinos) 962.8 3562 95339 3747 902.2 372,4 10452 376.5
Vinos 19.6 9.4 21,2 151 23.2 13,4 14.3 85
Cervezas 434,1 68.3 4924 80,9 5186 93.8 4327 78,9
Refrescos 96,0 119 80,3 14,7 85,6 18,9 73,8 16,8
Qtras 14.5 7.0 14.6 7.3 14.7 7.2 14.9 8.2
Tabacos, cigarros ¥ fis{oros 2R752 [EKARRR 2 R97.0 12920 2 R00.1 11671 2 R08. ) 1429
Tahaco torcido 1348 K70 1162 R4.3 RERR) 76,4 2313 0642
Cigarrillos negros 26204 8751 20384 1983 24490 98%.0 2 468.% 979.3
Cigacrillos rubios 1141 871 1167 4.0 0.0 96.9 103.0 94.5
Fésforos 39 5.7 R} 52 6.0 58 5.0 49
Productos no alimenticios 21784 6131 21142 631.7 2 189.6 753.5 20525 7489
Calzado y articulos de piel 363 424 AR R 42.0 49 1 isd 56.7 360
Calzado de picl artificial 385 2064 27.0 254 254 201 251 8.2
Calzado textil y goma 6.7 37 8.4 7.2 K7 81 8.4 8.6
Calzado ptiastico A RRY 32 RN 34 1.0 0.0 04
Calzada de cuero 0.4 [V} 0.4 0.2 0.2 0.1 o1 0.1
Calzado ortopédico 3K 3.1 34 2.9 3.6 3 34 3.1
Catzado de (rabajo 98 27 7.0 1.3 6.9 1.0 7.4 0.9
Articulos varios de picel AR 12 21 1.9 1Y 1.4 1.2 1.0
Textil 187 322 S8.1 350 90 3.4 49,1 35.2
Ropa interior A3 2A 37 3.0 S6 i3 5.0 4.7
Masculina 1.2 08 13 [N 23 20 2.3 20
Femenina 0K 0.7 10 08 N 13 1.5 1.0
Canastilla [ 1.0 14 11 1.6 [ 1.8 1.7
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XiIL.1 - VALOR DE LA CIRCULACION MERCANTIL MAYORISTA TOTAL Y A LA RED MINORISTA POR GRUPOS

DE PRODUCTOS (Conclusién)

Millones de Pesos
1998 1999 2000 2001

Red Red Red Red

Concepto Total Min. Total Min. Total Min. Total Min.
Ropa exterior 553 393 629 449 64.1 389 55.4 38.0
Masculina 319 20,6 413 24.5 39.1 20,6 304 19,7
Femenina 20,6 17,2 21,8 18.8 20,8 16,9 208 16,5
Canastilla 28 1,5 43 1,6 4,2 1.4 4.2 1,8
Otras confecciones 58 4,7 6,0 49 6,1 50 6,0 49
Tejidos 4,2 3,1 33 2,0 54 4,0 5.0 39
Otras de textil 3.6 1,3 3,8 1,2 28 25 2,1 20
Perfumeria quincalla 849 444 84,2 445 704 451 733 483
Perfumeria 19 6.l 77 59 80 6.0 103 9.5
Quincatia 235 23,2 21,7 26,9 30,4 286 3.5 29,1
Joyeria 1,0 1,0 0,7 0,6 0.2 0,1 02 0.t
Bicicletas y accesorios 452 10,9 39,4 6.2 242 7.2 25,6 .7
Juguetes 3o - 18 4,0 33 1,9 16 0,6 0,5
Efectos escolares y oficina 43 14 47 16 5.7 1,6 55 14
Bienes de uso duradero 376 23,5 48,8 28,2 50,6 26,9 4.5 233
Aparatos domésticos 133 1.7 223 1.9 25,0 12,0 238 1.9
Ferveteria doméstica 14,1 10,0 16,5 10,3 16,3 98 13,5 8.4
Mucbles y colchones 30 1.3 33 1.8 33 1,1 58 24
Material eléctrico 7.2 4,5 6,2 4,2 6,0 4,0 14 0,6
Articulos de higiene y limpicza 749 66.3 65.5 59.1 72,1 64,3 68,2 60.6
Productos farmacéuticos 4270 237.8 501.6 220.2 478.7 280,9 469,2 2805
Medicamentos 3596 2204 4339 199,2 409,0 258,7 400,0 2583
Material de curaciones 229 8.) 25,5 11,0 248 1,6 24.0. 118
Equipos y efectos médicos 239 0.3 29 0,5 234 1,0 238 1,0
Articulos de éptica 78 .1 7.6 73 7.4 7.2 14 (A
Otros productos médicos 12,8 1,9 1.7 22 14,1 24 140 23
Combustibles 11662 112,1 993,0 124.5 1052,1 1712 9352 1725
Gasolina 107,9 19,6 88,6 219 1158 236 1106 27,5
Gas oil - 3512 10,9 207.! 13.1 315,5 153 3414 193
Gas licuado 516 19.9 438 244 78,5 512 823 66,7
Kerosene 38,2 30,0 40,1 33,5 56,1 50,1 38,0 28,0
Otros 6173 31,7 613,4 316 486,2 310 3629 31,0
Automdviles 1.3 0.1 0,5 [N 05 0,1 0.5 0.1
Motocicictas 2.3 0.1 2.5 .1 22 0.4 22 o.1
Gomas, cAmaras y piczas de repucesto 70.5 4,1 69.8 3.0 08,7 49 68,0 4.6
Revistas, libros ¥ articulos de filatctia 42,0 93 458 13,0 307 11,0 30,6 10.8
Otros productos N.E.A. 166.5 40,8 190,3 59,4 255.5 772.2 254.6 76,3
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XIi.2 - CIRCULACION MERCANTIL MAYORISTA TOTAL Y A LA RED MINORISTA -EN UNIDADES FISICAS-

1998 1999 2000 2001
Red Red Red Red
Productos UM Total Min. Total Min. Total Min. Total Min,

ALIMENTOS

Carnc desh. de res (inc.hig.) Mt 336 1,7 28,1 12,6 258 104 250 1,6
Picadillo de res extendido Mt 21.5 19.8 258 23.0 21.6 190 19.6 17.4
Visceras ¥ otros comest. Mt 13,0 0.3 id,1 0,6 13,9 0.5 1,1 0,5
Carac fresca de aves Mt 19,7 8.2 24,1 114 21.6 [NIR 223 10,6
Carnc de cerdo en bandas Mt 16,4 1.1 17,2 28 258 8.6 23,0 6.0
Carac cn conservas N s34 27.9 50.6 33.1 47.3 Ns 46.4 20.2
Pescados y mariscos frescos Al §8.1 317 474 217 375 18.1 340 17.0
Pescados y mariscos en conservas My 1.4 0.1 1.3 0.1 1.2 0.1 (W] 0.1
L.eche pasteurizada y cruda hS T 2487 228.8 2533 2322 2008 2455 2717 2479
l.eche condensada Mt 0.2 0.0 0.4 0.0 0.2 0,0 0.2 0,0
Leche evaporada Mt 1.5 6.6 8.5 1.7 1.5 6.6 7.1 6,3
Leche en polve Mt 14.7 11,8 14,4 12,7 15.7 14.6 16,7 16,0
Quesos Mt 5.6 () 6.5 038 6.1 0,6 16 1,0
Yogurt Mt 213 13.2 19,2 12,1 19.1 11,2 19.6 11,0
Itelados MMgls 144 1.9 13.2 19 1.3 1.5 (AR] LS
Hucvos para consumo NMMU 1 46,6 6333 12962 8820 14346 7588 1043,7 630.6
Aceite vegetal refinado Mt 222 10,1 17.4 79 257 89 255 13,2
Manteca de cerdo Mt 0.0 0.0 0.0 0,0 0.0 0,0 0,0 0.0
Mantequilla MMt 0.2 0.0 0.2 0,0 0.1 0.0 0.t 0.0
Areoz consumeo Mt 436.4 336.6 497.2 382.7 483.7 R I 4598 3338
Cerelac Al 38 24 1.7 29 i 3 6.6 39
Pan AY I 366.1 2744 3740 2813 436.5 RERIN 509.4 335
Galleta AS 134 AKX 159 7.5 I3.5 78 17.3 10.3
Pasta alimenticia A 29 13.6 16.6 124 19.0 14.6 20.7 16.9
Sal coman fina A 6.7 49.6 76.9 540 80.9 556 72.G 49.7
Azucar \ It 189K 3619 491.2 g 494.6 3647 442.0 320.1
Tubérculos vy raices M o2 275.60 2624 1519 2859 139.6 2128 1014
De cllo: Papa My 242 1753 1880 1079 190.2 105.0 190.1 104.6
Malanga M 32 1Y 22 0.8 28 (Y] 3.0 1.3
Yuca Nt 47.3 287 R 18,9 26.7 13.8 383 210
Hortalizas y legumbres M (RDR| 142 197.6 96.8 187.5 9.6 178.8 10,9
De clio: Tomate Mt FARY RER| 93.6 239 103.4 168 85.0 425
Ajo M 21 1.2 39 1.5 1.9 RN 38 24
Ceholta My 47 27 3.2 1.2 18 32 AN 3.1
Frijoles(granos) At 169.0 109.5 171.2 109.7 149.0 75.0 131.7 70.2
Frutay, hSlt MR 1327 3254 124.7 RRI R 1340 3302 {208
De cllo: Naranja dulee Al 1784 9.6 7.7 9.4 K08 W .3 275
Platano Al 1673 DAR 479 683 1156 637 1465 67.3
Conservas de fratas v vegetabes i 399 18,5 34.7 159 207 17.0 39 16.0
De cllo: Compaota \ 12.0 10X 117 8.3 13 g0 99 7.5
Tomate At R 0.6 14.0 RN LY I 6 8.0 [N
Caté tostado \ it 20,0 1840 220 17.6 R 177 RARY t7.0
Bebidas alcohdlicas (¢xc. vinos) A 4192 1518 404.0 1304 3813 1130 Rk 146t
Vinos (exc. vino seco) Al I8 8 228 6 268 AR RE 26 2940
Cervezas v nualtas NENERE by [ 7 [{N] [ (B 1y A
Refrescos v agaas minerales NNThY 2.0 [ .8 (3 1Y 0 U 04
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. X2 - CIRCULACION MERCANTIL MAYORISTA TOTAL Y A LA RED MINORISTA -EN UNIDADES FISICAS-

d {Conclusidn)

D

' 1998 1999 20010 20101

. Red Red Red Red
Producios um Total Min. Total Min. Total Min. Yotal Min.

' INDUSTRIALES
Tejidos MM 23 (R 22 2K 3.0 1.7 3.6 1.9

. Ropa exterior NINU 6.0 3.5 4.8 3.0 4.0 3.0 4.4 3.1
Ropa interior NML) 1.9 1.5 1.8 ).4 1.8 1.4 1,9 1.5

. Sdbana MMU 0y 04 0.7 0.3 0,5 04 0,5 04
Funda MMU 0.4 0.2 0.5 03 0,5 04 0.6 0.4

. Toalla MMU ol N 0.2 0.2 04 0.3 0.5 0.3
Calzado M\ipar 6.8 KR i 37 R3 4.4 8.9 47

. Refrigerador v congelador AV [N 1.} ol 1.3 0.3 ) 1.0 52 1.8
Lavadora MU 0.1 0.1 0.2 0.1 0,3 03 0.5 0.3

. Ventilador MU 1.5 0.9 1.4 0,5 1.6 0.6 3.0 1.0
Miquina de coser MU 0.2 0.1 0.3 0.2 0.3 0.0 0.3 0.0

. Cocina de gas y kerosene MU 19.0 9.7 199 8.4 210 9.0 213 923
Ola de presiin Afl? 13.8 0.4 1.3 6.1 1.0 6.8 1.3 6,0

. Batidora y licuadora MU 0.7 0.4 0.6 03 0.9 0.5 09 0.5
Plancha eléctrica U 0.1 0.1 0.3 0.2 0.3 0.1 0.3 0,1

. Televisor Al 1.3 0.9 1.3 0.2 28 2.1 LI 08
Radiorreceptor ML 1.1 1.0 0.6 0.2 1K1} 1.0 1.0 1.0

. Reloj de pulsera AL 0.6 0.6 0.3 0.3 0.1 0.1 0.1 0.1
Jahon de lavar M 1.4 .t 12,2 1.2 () 10.7 11.0 98

. Jahén tocador \h 6.1 57 49 4K 4.8 4.7 45 44
Pasta dentifrica Al R 35 3.7 3.7 1.0 39 4,2 34
Deterpente A\ 6.7 9 6.3 36 0.7 5.7 6.2 55

. Tabaco torcido NAU 1071 879 I3 91.2 139.4 76,4 1309 64.2
Cigarrillo negro NN 10.8 5.1 103 1.3 9.6 3,6 94 34

' Cigarrillo rubio AN 0.8 0.7 0.8 08 0 08 0.8 08
Fosforo manufacturado ASAS I 116.2 124 1023 9x.1 12 10R.3 95.2 93,5

. Gas licuada de petrolen AY]] 10,3 23 1314 620 P3sd 76.4 143.6 849

) Kerusene N 1510 131.2 172.4 140.6 (DR 163.6 139.8 137.3

. Gasolina de motor ASAR ] 0.1 1N 0.3 0.0 03 0.0 0.2 0.0
Adcohot i RAUNE 336 36 S09.N 1739 1628 5204 4923

D

®
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Xlit.3 - VALOR DE LA CIRCULACION MERCANTIL MINORISTA TOTAL

Concepto usM 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Total MAMP 10 104,2 10 2352 107928 15191 127071 133344 138174
Percdpita » 9 929 975 1036 1139 1191 1230
Venta promedio diaria MAMP 2717 28,0 29,6 36 348 36,5 379
Variacién anuat % 1014 U] 1054 106,7 110.3 1049 103,6

Tasa media de crecimiento
anual (1990) B 1,0 1,0 14 1,7 23 2,6 35

Xill.4 - VENTAS EN EL COMERCIO MINORISTA

Concepto (Y 199§ 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Total MMP 6 265,8 6 391,0 5690.1 §§420 56028 5965.6 62279
Percapita P 370 580 54 498 06 533 58§
Venta promedio diaria ACAS| 17.2 17,5 15.6 152 1538 16.3 174
\ariacién anual %o 1183 102,0 89.0 974 1018 1087 104.4

Participacién cn la circulacion
mercantil minorista o 62,0 62.4 527 481 144 4.7 451

Tasa media de crecimicnto
anual (1990) " -0.3 -0.1 - 1.2 - i 0.9 -0.5 -0.2

Xil.5 - VENTAS EN LA ALIMENTACION PUBLICA

Concepto tv 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Total ANANTL 38384 3 8442 1027 39771 70643 7 3688 75895
PPercapita & REL REL 401 ARE [(RR] 038 073
Venta promedio diaria ASANTL 10.3 1.3 14.0 6.4 1.4 20.1 208
Variacion anual hER 1002 1327 1171 1182 1043 3.0

Participacion ca ta circulacion
mercantif minorista R0 316 473 R 350 333 KRR

Tasa media de crecimicnto
anual (1990) 3.7 3 ia 6.4 7.2 7.0 8.3
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XMl.6 - VALOR DE LA CIRCULACION MERCANTIL MINORISTA

Millones de pesos

Circulucion

Mercantil Comercio Alimentacion

Ados g Provincias Minorista Minaorista Pablica
1980 60553 12350 1 820.3
1985 PRRER 64302 26742
1990 93155 6 3204 299501
1995 H 1042 6203% 38384
1996 102352 63910 38442
1997 10 7928 56901 51027
1998 15190 S5420 5977,
1999 127071 S6428 7064.3
2000 133344 39656 7368.8
2001 138174 62279 75895
Pinar del Rio 12931 LY 432.0
La labana 989, 1 ROl 632.4
Ciudad de 1.2 1labana 3497 L4339 20432
Matanzas 8329 Mo 491.3
Villa Clara 1 16,4 4908 625.3
Clenfuegos 589.0 2398 349.2
Sancti Spiritus 487.3 2107 276.6
Clego de Avila 03 2047 298.4
Camagiiey H34 .’vi”.'7 3927
Las Tunas 496.3 189.1 3073
flolguin 1 020.7 4811 339.6
Granma 677.0 35S RYCY I
Santiago de Cuba 1 0059 167.7 hRT. I
Guantinamo 4298 199.7 25010
Ista de ta Juventud 136.6 614 71.2
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XIL.7 - VENTAS TOTALES POR TIPOS DE ESTABLECIMIENTOS EN EL: COMERCIO MINORISTA
Millones de pesos .
De ello: Tiendas de Tiendas de
productos productos Farmacias ‘
Ados y Provinclas Total alimenticlos industriales » dpticas Servicentros .
1990 63204 35470 1 756,3 3258 248,1
1995 62658 4951,5 516,9 2338 65,1 .
1999 56428 37904 1290,0 308,6 589 ’
2000 5965,6 3 862,0 14954 326,5 67,8
2001 62279 40019 1507,3 4138 74,8 .
Pinar del Rio 861, 1 739.6 80,9 23,1 25
[.a Habana 356,7 206,7 1147 224 54
Ciudad de La {{abana 14539 879.1 3704 95.7 16.4 ‘
Macanzas 341.6 149,9 9 68,1 39
Villa Clara 490,8 285,1 1661 274 43
Cienfuegos 239.8 145.0 18.4 3.2 1.7 .
Sancti Spiritus 210.7 133,8 584 16.3 22
Ciego de Avila 204,7 129,1 58,6 12,5 4.1
Camaglicy 350,7 240,5 78.9 240 5.1 y
Las Tunas 1890 107,5 63.5 14,1 0.2 .
Holguin 481.1 305,6 89.8 287 3t
Granma 3155 169,2 92,5 21,0 38
Santiago de Cuba 467,7 334,1 819 295 17,1 ‘
Guantdnamo 199.7 131,0 46,6 15,3 3,1
Isla de 12 Juventud 64,9 45,7 14.7 25 1.9 ‘
Xill.8 - VENTAS POR CONCEPTOS EN LA ALIMENTACION PUBLICA
Millones de pesos .
De ello: Comestibles Bebiday Tabacos y
Adtos y Provincias Total (a) alcolidlicas Cervezas cigarras ,
1990 29951 12572 705.0 396.2 5590
1995 JR384 14393 10s2.8 3619 9121
1999 70064.3 24424 1 0693 843.1 2269,2 .
2000 7 368.8 2 8091 1 050.7 941 3 10322
2001 7 589,85 29327 SRR 10212 20348 .
Pinar del Rio 432.0 130,0 96.4 49,1 143.8
La Habana 6324 2129 110.2 78.2 202.8
Ciudad de La Habana 20432 871,7 172.4 2288 4839 .
Matanzas 4913 175,1 59.0 RN 177.2
Vitla Claca 6253 2128 1219 991 169.1
Cicafuegos 3492 129.8 387 482 913
Sancti Spiritus 376.6 1041 63.3 RN 09.7 .
Ciepo de Avila 208 124.2 40.1 128 Kd4.7
Camagiiey 27 1344 8.9 742 3.5
[.as Tunas 3073 131.6 414 477 734 ‘
Holguin S39.6 245 827 043 157.9
Granma NI 102.0 0639 [ 611
Santiago de Cuba ARE 1899 K23 121 144.0 .
Guantinamo ' 2 Y8 K ARNQ M 414
sl dde fa Juveatud 7 411 (R 7.4 4.7
tay fncluye comedores obreros v merenderos '
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XHL.9 - SERVICIOS PRESTADOS A LA POBLACION
Miles de servicios
Caoncepto 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Tatal 106 120,2 98 852,8 94 955,5 910384 89 628,1 130440,7 160573,8
Servicios de naturaleza industrial 56 1945 516868 49 562,0 47 898.1 45 573,1 69 5994 87 101.7
Servicios electrodomésticos 7526,0 71416 67159 64100 5969, 6 585,2 6223,5
Refrigeracién doméstica 365,3 4382 5189 9019 8550 11556 619,0
Television 1 553,7 14426 1274,2 1 067,2 9124 847,1 7439
Radios 10488 989.3 8910 798.8 726.9 684,1 602.3
Tocadiscos y grabadoras 258,2 2472 2176 2157 2150 227.1 236.8
Enseres menores 1 628.5 I 460,8 13902 11895 1077,4 1 3080 13875
M4équinas de coser 100,6 96,9 82,3 753 74,5 771 73,0
Lavadoras 3746 306,8 , 269,2 216,6 1944 2119 217,6
Cocinas 21879 21511 2062,2 1932,7 18941 20579 23264
Aire Acondicionado 84 8.7 10,3 12,3 19,7 16,4 17,0
Refrigeracién comercial 1.9 36 42 3.0 3.7 4.0 88
Tintoreria y lavanderia 308244 283308 293470 268413 - 243272 441655  62708.0
Auto servicio 20751 1 856.8 14759 10735 1 3080 17256 11307
Relojeria 31124 29044 2789.1 26056 24369 27010 2 830.0
Tapiceria 92,3 83.7 74,8 61,7 68.2 86.9 1741
Reparacion de mucbles 4140 426,0 4164 4394 4975 891,2 14717
Reparacion de calzado 9 833.2 87615 54317 6 815,2 63778 81187 7943,1
Sastreria 936.5 878.4 1176.5 | I94».0 13312 1817.0 1532
Atelier y bordados 1371 1 268.1 21248 2 446.2 32473 34639 3 046.3
Reparacion equipos de oficina 4.2 19.7 2.6 5.2 6,2 40.4 328
Reparacién cimaras fotogrificas 34 6,2 31 3,0
Servicios personales 36 R76.6 34 7033 303704 26 3886 25 1685 26 883,06 265188
Barberia 15 6903 148219 I‘; 1173 127612 124184 12 483.7 1295058
Peluqueria 1R 941K 16 2518 12199.0 Y3773 9 063.6 9 6659 9 13d.6
Fotografia 1 8627 31166 32091 24327 2 4K33 2060628 2343.7
Alquileres REIR ] M350 Rdd 4 13974 12032 2071.2 1 920.0
Otros servicios 13 049.1 124627 150231 16 751.7 18 BRG.5 339577 47 1533

v @ O @ 9 9 9 @
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XM1.10 - SERVICIOS PRESTADOS A LA POBLACION EN VALOR
Miles de pesos
Concepto 1995 1996 1997 1998 1999 2000 2001
Total . 144023,6 1398884 1793997 1908169 1904404 170 4878 160 0801
Servicios de naturaleza industrial 75 286.8 760173 N7118.7 1214217 1166914 84 300.2 724477
Servicios electrodomésticos 40 849.6 447963 44 3412 46 2691 42 126.7 409197 33976.7
Refrigeracién doméstica 73172 113598 147064 215393 19 024.3 203725 12 500.8
Televisién 133108 12 876.1 110492 8 686.5 71553 SKSLY 53739
Radios RINEO R R AL R 33821 2920.2 25909 22334 1 9951
Tocadiscos y grabadoras 17002 . 1691.0 13341 1273.1 12423 11130 14211
Enseres menores 4908 .4 44390 42369 3 700,0 4 165.1 41199 4421,1
M4quinas de coser 417.8 3896 3322 295,1 2884 2710 2842
Lavadoras 26563 20554 1 98L.5 14735 13008 i 1952 12132
Cocinas 6 849.5 80729 71795 6 238.0 6 226.2 5574 63430
Aire acondicionado doméstico 160.2 154,2 1393 143.4 133.4 1914 2243
Refrigeracién comercial 1007 95,5 96,1 63.8 R3.3 84.2 363.3
Tintoreria y lavanderia 6 821,1 51789,5 52938 49483 4190.1 6 8213 10 039.4
Auto servicio 27078 23139 1943.2 14154 1 364.6 13458 9980
Retojeria 72878 68797 61682 3352 o447 1087.7 48424
Tapiceria 5725 8259 5374 4389 389.0 3873 6261
Reparacion de muchics 1 33K3 13560.6 13397 11279 [ IRERNY 1376.4 21514
Reparacion de calzado 7626.1 68264 36428 S 688.0 NIRRE %1 57962 6 246.1
Sastreria 31648 29251 178318 16 99K.9 137393 92171 4979.6
Atelier y bordados 48453 44252 358713 3905353 110071 138517 L 0R6
Reparacibén equipos de oficina 288 48.5 18,4 R0 160 RN 1401
Reparacion de cimaras fotograificas 240 34.7 4.8 349
Servicios personales 409463 40 4464 A23531.2 S 4550 021 - 304470 S6612.1
Barberia L0902 2007 (11564 (16291 [INERERY] 122459 12 3461
'eluqueria 20 887 193912 20 7208 28 RGO RARETER 3403207 327303
Fotografia 4 996.0 70936 82409 91637 84032 g10t3 GY991.0
AMquiteres RIRIIR 27609 22131 1§34 .8 153344 4 7789 45447
Otros Servicios ' 27790 5 204247 19 949K 179396 20 3469 26 7046 30203
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ANEXO I

INDICES DE PRECIOS AL CONSUMIDOR DE LA ONE
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El Indice de Precios al Consumidor (IPC) en Moneda Nacional en octubre del 2002,
registr6 una variaciéon de 0,8% con respecto al mes anterior, para una variacién
acumulada en lo que va de aiio del 6,1%.

Por tipos de mercado se observa que en el mes la mayor variacion se presenta en el
mercado agropecuario con un aumento de 1,2%.

. L IPC en Moneda Nacional
Comportamiento de la variacion

porcentual en lo que va de afio
Enero-Octubre
Ano 2002

Variacién Porcentual

Indice
] M Sob
L|'|pos de |Diciembre :]e;e En lo que

Mercado [1999=100

7 anterior | vade aiio
6
5
4 IPC 110,6 0.8 6.1
3
2 vercado 1005 o 0,6
0
4 ercado
-2 Informal 111,0 1,1 59
¢ P T PR
SEF T TP 0 ercado
grop. 120,5 1,2 13,8

Hasta octubre del 2002 en el Indice de Precios al Consumidor en Moneda Nacional se
pueden apreciar los siguientes resultados a nivel de los Grandes Grupos de Consumo.

Variacién porcentual del [PC en Moneda Nacional En este mes, dos
octubre 2002 Grandes Grupos de
Mercado Consumo: “*Mobiliario,
Grupos de Consumo IPC [ Formal | Informal | Agro. EqUiPOS_ . y
Indice General 0,8 0,1 L1 1,2 Mante’r,nmlento el
limentos y Bebidas 09 0l 1,2 1,2 Hogar”, y “Salud_
Ropa y Calzado 08 06 1,1 - o (medicamentos)”
Viv, Agua, Elec, Gasy Otros 29 0,0 3.7 . disminuyeron en 0,4%
Mob., Equi. y Mtto. Hogar ~ -0,4 0,5 0,8 - | yO0% respectivamente,
Salud (Medicamentos) 02 00 0,4 - con respecto al mes
ransporte y Comunicaciones 1,2 0,0 1,4 - anterior. Los otros seis
cio, Esparcimiento y Cult. 1,3 0,0 1,5 - Grupos registraron
Bienes y Servicios Diversos 0,0 0,0 0,1 - alzas en este periodo.




54

Precio promedio mensual de los principales productos
agropecuarios -pesos por libra- —Octubre-
Precio Promedio |Precio Promedio
Mensual Mensual
No Total 02/01
Producto Topados | topados | 2001 | 2002 | *
Arroz 3,9 42 44 4,1 93,2
Maiz Mazorca 0,6 0,9 0,5 0.8 160,0
Pierna de Cerdo 18,5 20,7 19,1 20,1 105,2
Paleta de Cerdo 17,1 20,8 19,1 19,4 101,6
arnero Sacrific. 15,8 19,5 17,5 18,3 104,6
amdn Vicking 32,3 34,8 31,9 34,2 107,
Higado de Cerdo 14,0 15,3 14,9 14,8 99,3
Huevos(a) 1,2 1,5 1,4 1,4 100,0
aranja Dulce 0,6 1,3 1,2 1,2 100,0
Limén 1,1 2,1 1,5 1,9 126,7]
Fruta Bomba 1,0 2,2 1,4 2,0 1429,
Platano Fruta 1,0 1,8 1,7 1.6 94,1
uayaba 1,9 2,7 2,0 2,6 30,0
Pifia 1,7 3.8 3,6 3.4 94 4
Boniato 0.9 1.5 1.0 1,3 130,
Yuca 0,7 1,2 09 1.1 122,2
Platano Vianda 2,3 3.3 2,3 3.1 134,
Pltano Burro 0,7 1,1 1,4 1,0 71,4
ebolla 8,8 12,8 8,2 12,0 146,3
jo 17,9 27, 11,4 24,7 216,7
labaza 0,9 1,3 1,0 1,2 120,0
Pepino 1,0 1,7 1,5 1.5 100,90
ol 1,5 2,3 2,2 2,2 100,0
omate 2,2 2,8 4,0 2,6 65,0
Pimiento 1,7 2,5 2,1 23 109,5
Malanga 3,1 3,8 3,4 3,6 105,9
Frijoles Negros 8.6 9,0 6,0 8.9 148,3
Frijoles
olorados 7,8 8,7 7,0 8,5 121,4
Frijoles Blancos 8.0 8,7 9,1 8.5 93,4
Mani 44 8,0 6,5 7.4 113,8

(a) Precio por unidad

De los 30 productos
seleccionados  que  se
comercializan en  los
mercados agropecuarios, se
observa que cn el mes de
septiembre, solamente 7 de
ellos muestran precios
promedios mensuales
inferiores a los reportados
en el mismo periodo del
afio anterior.

Es en los mercados
agropecuarios, donde a
pesar de la presencia de

productos con  precios
topados, los  precios
promedios  totales no

logran reducirse, lo que da
por resultado que el indice
de precios para ¢l mes de
octubre del 2002, con base
diciembre de 1999 sea del
120,5%, superior a los
indices del resto de los
mercados, y una variacidn
en promedio de 1,2%
respecto al mes anterior.

Por otra parte, se aprecia
que entre los niveles de
precios topados y no
topados existe una
diferencia de poca
significacion.
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Precio promedio mensual de los principales
productos en cl Mercado Informal

pesos por libra Octubre

02/01
Producto 200t 2002 %
Arroz 43 4.2 97.7
Pan (80grs) 0.6 1.0 166.7
Pan (400grs) 9.7 9.3 95.9
Pierna de cerdo 17.5 18.9 108.0
Paleta de cerdo 16.7 18.4 110.2
Carne de ave 16.0 15.6 97.5
Pollo vivo 13.5 14.5 107.4
Carnero sacrificado 14.5 16.0 110.3
Carne res 16.8 233 138.7
Mortadella 11.9 13.7 115.1
Jamén de pierna 30.8 30.83 100.0
Higado de cerdo 11.9 12.3 103.4
Picadillo de pescado 9.8 8.5 86.7
Leche en polvo 30.6 220 719
Yogourt natural 5.3 5.3 100.0
Mantequilla 18.8 16.1 85.6
Queso blanco 13.2 12.8 97.0
Huevos(a) 1.7 1.7 100.0
Manteca de cerdo 23.1 26.2 1134
Aceite a granel 20.5 21.8 106.3
Azucar crudo 1.8 1.8 100.0
Azicar refino 2.5 2.4 96.0
Café mezclado(4 7.6 7.3 96.1
Pizzas de queso(a) 4.9 4.3 87.8
Cemento (saco) 46.9 60.0 127.9
Arena (m?®) 74.0 89.8 121.4
Detergente liquido
Jovel (1000mi) 22.0 21.0 95.5
Jabén lavar Batey 9.5 10.3 108 .4
Jabdn baiio Nacar 7.0 6.4 91.4
Compra de délares 4.2 272 1124

(a)

a)Precios por unidad

Como se puede apreciar de los 30
productos seleccionados en la tabla,
18 de ellos presentan precios
superiores o iguales a los reportados
en igual periodo del afio anterior.

Comportamiento del precio
predominante en el Mercado
Informal en productos
seleccionados por meses
(Octubre 2001-Octubre 2002)

s
(8] P .d—!
<

| ®2001 = 2002 |
Nota: En el caso del huevo ta UM es Pesos/U

La tasa de .cambio del doblar
estadounidense, en CADECA S.A
Ciudad de la Habana, esta a 26 pesos
la venta y la compra. Su precio de
cotizacion en el mercado informal es
de 27 pesos por doblar a escala
nacional y a 26 en la Capital del pais.
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OFICINA NACIONAL VARIACIONES DEL INDICE DE PRECIOS

MONEDRDA NACIONAL
TOTAL CUBA

DE ESTADISTICAS

BASE: DICIEMBRE 1999

- OCTUBRE 2002

GRUPOS PRINCIPALES P0TAL
FORMAL INFORMAL AGROPEC. M N
TOTAL GENERAL 1,001 1,011 1,012 1,008
ALIMENTOS Y BEBIDAS 1,001 1,012 i,012 1,009
ALIMENTOS Y BEBIDAN EN EL HOGAR n,999 1,012 1,012 1,009
CEREALES ¥ PRODUCTOS DE LA pm«ﬁDzm 0,992 1,010 0,589 0,997
CEREALES 0,991 1,010 0,989 0,997
ARROZ 0,989 1.007 0,988 0,993
BARINA DE MAIZ ¥ OTROS CEREALES 1,000 1,108 1,258 1,131
PASTAS ALIMENTICIAS Y FIDEOS 1,005 0.977 0,995
PRODOCTOS DE LA PANADERIA 0,99¢ 1,007 0,995
PAN z,000 2,011 1,001
GALLETAS DE SAL 0,912 0,360 0,924
CARNES Y PESCADOS 1,012 1,015 1,020 1,018
CARNES 1,005 :,014 1,020 1,018
CAENE DE CERDO 1,012 1.019 .1,018
CRENE DE AVE 1,000 1,010 1,081 1,016
CABNE DE OVINO Y CAPRINO 1,018 1,025 1,023
CARNE DE RES 1,015 0,993 1,008
DERIVADOS DE LA CARNE 1,000 1.01¢ 1,006 1,005
EMBUTIDOS 1,000 1,004 1,030 1,009
HEGADO Y OTRAS VISCERAS 1,038 0,088 0,993
PESCADOS Y PRODUCTOS DEL MAR 1,018 1,026 1,021
PESCADOS 1,018 %, 028 1,021
PRODOCTOS LACTEOS, GRASAS Y BUEVOS 1,000 1,002 1,087 1,001
LECHE Y SUS DERIVADOS 1,001 0.99¢ 0,997
LECHE 1.0600 0,607 0,997
YOGOURT 1,000 1,002 z,001
DERIVADOS DE LA LECHE 1,011 0,986 0,391
EYEVOS 1,000 1,018 1,037 1,005
BEOEVOS 1,000 1,016 1,087 1,008

® & & & & © © & & & & & & & & & © & & & & @&
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VARIACIONES DEL INDICE DFE PRECIOS

MONEDA NACIONAL - OCTUBRE 2002
TOTAL CUBA

GRUPOS PRINCIPALES 20TAL
FORMAL INFORMAL AGROPEC. .
ACEITES Y GRASAS 1,000 1,002 1,001
MANTECA DE CERDO 1,008 1,003
ACEITE COMESTIBLE 1,000 0,993 0,999
FRUTAS, HORTALIZAS, VIANDA Y GRANOS 0,957 1,083 1,014 1,014
FRUTAS 2,964 1,086 0,085 0,995
PLATAND FRUTA 1,000 1.068 1,058 1,054
FRUTAS CITRICAS 0.971 0,918 1,000 0,985
FRUTAS NO CITRICAS 1,016 6,015 0,938
BORTALIZAS 0,986 1,028 1,028 1,026
AJO 1,072 1,072
CEBOLLA 1,007 0,999 0,999
TOMATE 1,000 1,09% 1,087 1,082
OTRAS HORTALIZAS 0,964 0,974 0,952 0,960
VIANDAS 1,060 5,973 0,966 0,975
PLATANO 1,000 0,924 0,904 0,992
PAPA 1,000 5,975 0,997
BONTATO 1,000 0,960 0,944 0,948
MALANGA 1,015 0,961 0,965
YOCA 1,000 0,958 0,981 0,947
FRIJOLES Y GRANOS 1,000 1,051 1,047 1,042
FRIJOLES NEGROS 1.000 1,066 1,052 1,049
FRIJOLES COLORADOS 1,000 1,004 1,016 1,011
FRTJOLES BLANCOS 1,001 0,995 0,957
CHICHAROS 1,000 1,051 1,001
OTROS FRIJOLES Y GRANOS 1,005 0,992 0,999
AZOCAR, CONSERVAS, CONFITURAS Y OTROS 1,000 1,040 1,013
AZOCAR Y DUOLCES 1.000 1,092 1,01L
AZUCAR 1,000 1,080 1,005
DOLCES Y CONFITURAS 1,000 1,048 1,.014
CONSERVAS DE FROTAS Y VEGETALLES 1,035 £,033
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VARIACIONES DEL INDICE DE PRECIOS

MONEDA NACIONAL

TOTAL CUBA

OCTUBRE 2002

GRUPOS PRINCIPALES rOTAL
FORMAL INFORMAL M. N

PORE DE TOMATE 1,035 1,035

BEBIDAS ALCOHOLICAS Y NO ALCOHOLICAS £.000 1,007 1,004

CAFE Y TE 1,000 1,001 1,001

1,000 1,004 1,001

REFRESCOS Y OTRAS BEBIDAS NO ALCOH. 1,000 1,060 1,019

REFRESCOS 1,000 1,080 1,024

OTRAS BEBIDAS NO ALCOBOLICAS 1,000 1,000

BEBIDAS ALCOBOLICAS 1,000 1,009 1,002

CERVEZAS Y OTRAS BEBIDAS ALCOSOLICAS 1,000 1,009 1,002

1,000 1,010 1,002

ALIMENTOS Y BEBIDAS FUERA DEL BOGAR 1,007 1,014 1,010

ALIMENTOS Y BEBIDAS FUERA DEL BOGAR 1,007 1,014 1,010

ALIMENTOS Y BEBIDAS FUEEA DEL EOGAR 1,007 1,014 1,020

ALMOEREZO Y COMIDAS 1,020 1,013 1,010

ALIMENTOS LIGEROS 1, 008 1,015 1,009

EOPA Y CALZADO 1,006 1.011 1,008

1,009 1,028 1,014

1,009 1,028 1,014

1,008 1,026 1,014

R0OPA INTERIOR 0,983 1,016 1,004

BLOSAS Y SAYAS 1,059 0,985 1,050

0,628 1,070 0,646

PANTALONES 1,024 1,054 1,026

1,117 1.168 1,127

OTRAS CONFECCIONES 1,078 0,961 1,042

1.002 1,005 1,003

1,002 1.0065 1,003

1,002 1,005 1,003

CALZADO 0OF 1,207 0. 901 0,993
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ALCINA NACIONAL  VARIACIONES DEL INDICE DE PRECIOS

QF ESTADISTICAS MONEDA NACIONAL - OCTUBRE 2002
BASE: DICIEMBRE 1999 TOTAL CUBA
GRUPOS FRINCIPALES ToTAL
FORMAL  INFORMAL AGROPEC. w N
CALZADO DE BHOMBRE 1,000 1,025 1,014
TENIS Y OTEOS CALEADOS 1,000 0.979 0,992
VIVIENDA, AGUA, ELECTRIC., GAS Y OTROS 1,000 1,087 1,029
REPAR. Y MANTENIMIENTO ORDINARIC VIV. 1,000 0,985 0,958
MATERIALES DE CONSTRUCCION 1,000 0,965 0,958
MATERIALES DE CONSTRUCCION 1,000 0,985 0,988
CEMENTO 1,000 1,155 1,123
ARENA 1,000 1,046 1,039
BLOQUES 1,000 0,920 0,934
OTROS MATERIALES DL CONSTRUCCION 1,000 0,904 0,921
SERVICIOS PUBLICOS 1,000 1,050 1,040
COMBUSTIBLES DOMESTICOS 1,000 1,050 1,040
COMBUSTIBLES DOMESTICOS 1.000 1,050 1,040
ALCOSHOL ' : 1.000 0,985 | 0,995
LEROSENE 1,000 1,113 1,062
CARBON Y OTROS COMBUSTIBLES DOMESTICOS 1,042 1,042
MDBILIARIO, EQUIPOS Y MANTEN. DEL HOGAR 1,005 0,992 0,996
MUEBLES Y EQUIPOS DEL HOGAR 1,000 0,916 0,929
MUEBLES Y COLCHONES 2,899 0,899
MOEBLES Y COLCHONES 0,699 0,899
MOEBLES Y COLCHONES 0,899 0,899
EQUIPOS DEL HOGAR 1,000 1,011 1,005
EQUIPOS DEL BOGAR 1,000 1,011 1,005
cocna L, 051 1,041
OTTLES ELECTRICOS 1, 000 1,000
CRISTALERIA, VAJILLA Y UOTENSILIOS 1,000 1,007 1,003
CRISTALERIA, VAJILLA Y UTENSILIOS 1,000 1,007 1,003
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<LCINA NACIONAL VARIACIONES DEL INDICE DE PRECIOS ‘
OF ESTADISTICAS MONEDA NACIONAL - OCTUBRE 2002
BASE: DICIEMBRE 1999 TOTAL CUBA .
GRUPOS PRINCIPALES TOTAL
FORMAL INFORMAL AGROPEC. M N .
CRISTALERYAR, VAJILLAR Y UTENSILIOS 1,000 1,007 1,003
PRODOCTOS TEXTILES PARR EL ROGAR 1,008 0,995 , 1,004 ‘
PRODUOCTOS TEXTILES PARA EL HOGAR 1,008 0,995 1,004
PRODUCTOS TEXTILES PARA EL HOGAR 1,006 0,995 1,004 .
SABANARS 1,013 0,875 1,002
TOALLAS 1,000 1,029 1,008 ‘
FONDAS 1,060 1,089 1,004 ‘
MANTEL ' 1,000 0,974 0,957
OTROS PRODUCTOS TEXTILES 1,000 1,000 1,000 ‘
BIENES Y SERV. PARR EL MANTENIMIENTO 1,005 0,998 1,000
BIENES PARA EL MANTENIMIENTO DEL HOGAR 1,000 1,009 1,007 .
BIENES PARA EL MANTENIMIENTO DEL HOGAR , 1,000 1,009 1,007
DETERGENTES 1,000 0,293 0,994 ‘
JABON DE LAVAR 1,000 1,029 1,018 ‘
ESCOBA Y TRAPEADORES 1,007 1,007 ‘
FRAZADA DE PISO 0,971 0,971 .
SERVICIOS PARA EL HOGAR 1,009 0,990 0,995
SERVICIOS PARA EL BOGAR 1,008 0,990 0,995 ‘
REPARACION APARATOS DOMESTICOS Y MUEBLES 1.009 0,990 0,995
SALDD 1,000 0,960 0,998 .
MEDICAMENTOS, APAR. Y EQ. TERAPECTICOS 1,000 0,960 0,998
MEDYCAMENIOS, APAR. Y EQ. TERAPEUTICOS 1,000 0,960 0,998 ‘
MEDICAMENTOS, APAR. Y EQ. TERAPEUTICOS 1,000 0,960 0,998 |
MEDICAMENTOS Y EQUIPOS TERAPEUTICOSN 1,000 0.960 0,998 ‘
TRANSPOETE Y COMDNICACIONES 1,000 1,014 1,012
TRANSFPORTE Y COMBUSTIBLES 1,000 1,014 1,012 .
TRANSPORTE Y COMBUSTIBLES 1,000 1,01¢ 1,012 ‘
REPARACION Y MANTEN. TRANSPORTE PERSONAL 1,000 1,005 1,004 .
¢
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/ICINA NACIONAL VARIACIONES DEL INDICE DE PRECIOS

MONFEDA NACIONAL - OCTUBRE 2002
TOTAL CUBA

OF ESTADISTICAS

BASE: DICIEMBRE 1999

GRUPOS PRINCIPALES : —
FORMAL INFORMAL AGROFEC. N
NEOMATICOS 1,000 0,971 0,990
CAMARAS 1,000 1,012 1,005
REPARACION DE PONCHES 1,000 1,009 1,007
COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 1,017 1,017
GASOLINA 1,027 1,027
OTROS COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 0.960 0,960
0CIO0, ESPRECIMIENTO Y CULTURA 2,000 1,015 1,013
OTROS ARTICULOS PARA ESPARCIMIENTO 1,000 1,015 1,013
BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS 1,000 1,001 1,000
CIGARROS, TABACOS Y ACCESORIOS 1,000 1,087 1,003
CIGARROS, TABACOS Y ACCESORIOS 1,000 1,087 1,003
CIGAREOS, TABACOS Y ACCESORIOS 1,000 1,087 1,003
CIGARROS 1,000 1,089 1,003
TABACO TORCIDO Y OTROS 1,000 1,025 1,008
BIENES Y SERVICIOS P/ CUIDADO PERSONAL 0,999 0,976 0,989
BIENES Y SERVICIOS P/ CUIDADO PERSONAL 0,999 0,978 0,989
BIZNES PARA EL CUIDADO PERSONAL 0,999 0.978 0,954
PASTA DENTAL 1,000 1,041 1,003
JABON DE TOCADOR 1,000 0,930 0,957
PAPEL SANITARIO Y OTROS ARTICULOS 0,995 1,020 1,012
SERVICIOS PARAR EL CUIDADO PERSONAL 1,000 1,001 1,000
SERVICIO DE BARBERIA 1.000 0,956 0,995
SERVICIO DE PELUDUERIA 1,000 1,007 1,002
OTROS BIENES Y SERVICIOS 2,999 0,999
OTROS BIENES Y SERVICIOS 0,999 e,999
OTROS BIENES Y SERVICIOS 0,99% 0,999
OTROS BIENES Y SERVICIOS 0,900 2,999
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OPC I NACIONAL VARTIACIONES DEL INDICE DE PRECTIOS

DE ESTADISTICAS T -

RATCIYTASER TAAM 6GOAT

HERCADC EN DIVisAaSsS -

REFER. - 2002
BASE: DICIEM3RE 199%

CIUDAD HABANA

VALOR

GROPOS/ PRECIO INDICE
PRODOCTOS O SERVICIOS PROMEDIO AJUSTADO
TOTAL GENERAL 5277943 0,996
ALIMENTOS Y BEBIDAS 3170208 0,993
ALIMENTOS Y BEBIDAS EN EL HOGAR 2114942 0,993
CEREALES Y PRODUCTO3 DE LA PANADERIA 73904 0,981
CEREALES 20374 0,933
PASTAS ALIMENTICIAS Y FIDEO3 0,70 20374 0,922
PRODUCTOS DE LA PANADERIA 53529 1,000
PAN 9,67 40835 1,000
GALLETAS DE SalL 2,10 12695 1,000
CARNES Y PESCADOS 768941 0,971
CARNES 551912 0,943
CARNE DE AVE 1,18 551912 0,943
DERIVADOS DE LA CARNE 217029 1,050
EMBUTIDOS 1,60 115872 1,000
HIGADO Y OTRAS VISCERAS 1,17 101158 1,114
PRODUCTOS3 LACTEOS,GRASAS Y HUEVOS 1649222 1,002
LECHE Y 3US DERIVADOS 296367 1,012
LECHE 5.25 200564 1,000
DERIVADOS DE LA LECHE 0,83 97603 1,037
HUEVOS 49544 1,000
HUEVOS 0,12 49544 1,000
ACEITES Y GRASAS 1201312 1,000
ACEITE COMESTIBLE 2,29 1301312 1,000
AZUCAR, CONSERVAS, CONFITURAZ Y OTRO3 211804 0,990
AZUCAR Y DULCES 18297 0,897
CHOCOLATE 1,04 18287 0.897
CONSERVAS DE FRUTAZ Y VEGETALES 193506 1,000
PURE DE TOMATE 1,90 193506 1,000
BEBIDAS ALCOHOLICA3 Y NO ALCOHOLICAZ 411071 1,000
CAFE Y TE 25691 1.000
CAFE 3,10 25631 1,000
PEFRE3SCO3 Y OTRAS BEBIDAS NO ALCOH. 229153 1,000
REFRESCO3 0,59 194997 1,000
OTRAS3 BEBIDAS NO ALCOHOLICAS 0,57 34256 1.000
BEBIDAS ALCOHOLICAS 156227 1,000
CERVEZAS Y OTRAS BEBIDAS ALCCHOLICAZ 0,75 104560 1,000
RON 3.22 51667 1,000
ALIMENTO3 Y BEBIDA3 FUERA DEL HOGAR 55266 1,000
ALIMENTOS Y BEBIDA3 FUERA DEL HCGAR 55266 1,000
ALIMENTOS Y BEBIDAS FUERA DEL HOGAR 55266 1,000
ALIMENTOS LIGEROS 1,00 55266 1,000
ROPA ¥ CALZADO 425530 0.2343
ROPA 17123% 0,959
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VARTACIONES DEL INDICE DE PRECIOS

MERCADO EN DIVISAS - OCTUBRE 2002
CIUDAD HABANA

GROPOS/ PRECIO VALOR INDICE
PRODUCTOS O SERVICIOS PROMEDIO AJUSTADO
ROPA 1713323 6,969
ROPA 171333 5.969
ROPA INTERIOR 1,08 41754 0,991
BLUSAS Y 3AYAS 7,44 8075 0,823
CAMISAS 8,56 7214 6,931
PANTALONES 13,91 60352 0,813
PULLOVER 4,12 21112 1,108
OTRAS CONFECCIONES 9,22 32825 0,993
CALZADO 254256 6,926
CALZADO 254256 6,926
CALZADC 254256 0,926
CALZADO DE MUJER 17,26 99143 G.951
CALZADO DE HOMBRE 25,49 73496 3,911
TENIS Y OTROS CALZADOS 10,98 32618 ¢.910
MOBILIARIO, EQUIPOS Y MANTEN. DEL HOGAR 613590 1,006
MUEBLES Y EQUIPOS DEL HOGAR 227580 1,030
MUEBLES Y COLCHONES 31835 0,990
MUEBLES Y COLCHONES 31535 0.990
MUEBLES Y COLCHONES 132,99 31535 0,990
EQUIPO3 DEL HOGAR 148352 1,018
EQUIPOS DEL HOGAR 148352 1,019
COCIMNA 46,04 13274 1.911
REFRIGERADOR 547,02 40917 ¢, 990
VENTILADOR 27,02 73549 1,042
BATIDORAS 38,22z 8693 1,007
BOMBILLO DE 40 WATT 0,98 : 6918 0.990
CRISTALERTIA, VAJILLA Y UTENSILIOS 47694 1,097
CRISTALERIA, VAJILLA Y UTEN3ILIOS3 47694 1,097
CRISTALERIA, VAJILLA Y UTENSILIOS 0,65 47694 1,097
PRODUCTOS TEXTILES PARA EL HOGAR 37711 1,008
PRODUCTOS TEXTILES PARA EL HOGAR 37711 1,008
PRODUCTO3 TEXTILES PARA EL HOGAR 27711 1,005
SABANAS 9,00 19254 1,030
TOALLAS 2.438 6268 ¢,943
FUNDAS 2,26 408 2,000
MANTEL 52 1465 1,009
CTRO3 PRCDUCTOS TEXTILES 27,19 10215 3,000
BIENES Y 3ERV. PARA EL MANTENIMIENTO 346299 3,990
SIENES PARA EL MANTENIMIENTO DEL HOGAR 348299 ¢,990
BIENES PARA EL MANTENIMIENTO DEL HOGAR 248299 3,990
DETERGENTES 1,02 195924 1,010
JABON DE LAVAR 0.41 101730 3,933
ESCOBA ¥ TRAFEADOREZ 1,5 5235 e




<IRA NACIONAL VARTACIONES DEL INDICE DE PRECIOS
MERCADO EN DIVISAS

ESTADISTICAS

BEFER. : 2002
BASE: DICIEMBRE 1999

CIUDAD HABANA

OCTUBRE 2002

GROPOS/ PRECIO VALOR INDICE
PRODUOCTOS O SERVICIOS PROMEDIO AJUSTRDO
FRAZADA DE PIS0O 0,76 44283 1,000
TRANSPORTE Y COMUNICACIONES 64115 1.000
TRANSPORTE Y COMBUSTIBLES 64115 1,000
TRANSPORTE Y COMBUSTIBLES 64115 1,000
COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 64115 i,000
GASOLINA 8,82 60969 1,000
OTROS COMBUSTIBLES Y LUBRICANTES 0,45 3146 1,000
OCIO, E3PARCIMIENTO Y CULTURA 502411 1,037
EQUIPO3 DE SONIDO E IMAGENES 502411 1,037
EQUIPOS DE SONIDO E IMAGENES 502411 1.0217
EQUIPOS DE SONIDO E IMAGEN 502411 1,037
TELEVI3ORES 396,91 366727 1,023
RADTOGRABADORAS Y EQUIPO3 GE SONIDG 175,25 104833 1,086
OTROS ARTICULOS PARA ESPARCIMIENTO 1,41 30841 1,044
BIENES Y SERVICIOS DIVERSOS 602030 1,013
CIGARROS, TABACOS Y ACCESORIOS 24757 1,000
CIGARRO3, TABACOS Y ACCE3ORIO3 34757 1,000
CIGARROS. TABACOS Y. ACCESORIOS 34757 1,000
CIGARROS 0.64 34757 1,000
BIENES Y SERVICIOS P/ CUIDADO PER3ONAL 567272 1,014
BIENES Y SERVICIOS P/ CUIDALG PERSONAL 567272 1,014
BIENES PARA EL CUIDADO PER3ONAL 567272 1,014
PASTA DENTAL 1,13 33808 0,924
CHAMPU 1,18 37369 1,075
JABON DE TOCADOR 0,39 183881 1,000
DE3ODORANTES 1.09 84077 0,991
PAPEL SANITARIO Y OTROS ARTICULOS 0,40 166137 1,026
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En este Apartado Complementario del documento “Los Mercados de Consumo en Cuba”
se reproducen los formatos de captaciéon estadistica y las instrucciones metodoldgicas
correspondientes. Estos modelos permiten, de manera periddica, reunir informacion sobre las
operaciones en los diferentes mercados que operan en la isla, descriptos en el documento. Se han
ordenado segin van apareciendo en el texto del citado trabajo, siguiendo la secuencia en que se

trata la medicion en cada uno de ellos.

La mayoria de los formatos reproducidos forman parte del Sistema de Informacién
Estadistico Nacional (SIEN) de la ONE; otros pertenecen al Sistema de Informacion Estadistico
Complementario (SIEC) del Ministerio de la Agricultura (MINAGRI), y sélo uno de ellos

proviene del Sistema de Encuestas Periddicas (SEP), de la misma ONE.

No se han incluido varios modelos del SIEC que compila el Ministerio de Comercio
Interior (MINCIN) porque son muy numerosos y detallados y de ellos s6lo se toma informacién
parcial, para efecto de las series sobre Comercio Interior y de los célculos de Cuentas Nacionales,

que realiza la ONE.

El propésito de incluir todos estos formatos en un solo apartado es el de facilitar el
conocimiento sobre el tema del Comercio, y aumentar el respaldo de informacién basica del

documento principal, sobre los mercados en Cuba, sus caracteristicas y funcionamiento.
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INDICE

MODELOQO 5901-04 (SIEN)
“Indicadores Seleccionados de la Contabilidad”

MODELO 5902-00 (SIEN)
“Indicadores Seleccionados de la Contabilidad”
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SISTEMA PARA EL CONTROL DE LA AGRICULTURA URBANA
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MODELO 7004-01 (SIEN)
“Precios del Consumo Familiar”

Canasta en divisas y resto de los productos de la canasta del I.P.C. en moneda nacional
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MODELO 5901-04 DEL SIEN
“INDICADORES SELECCIONADOS DE LA CONTABILIDAD”







MODELO §901-04
INDICADORES SELECCIONADOS DE LA CONTABILIDAD
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Mudelor Pagliwe
590104 1

OBJETIVOS

Captar los indicadores seleccionados de la Contabilidad trimestralmente para, a
través de su procesamiento automatizado, satisfacer necesidades informativas
macroecondmicas de la Oficina Nacional de Estadisticas.

CARACTERIZACION

Universo: Sera llenado por todas las empresas, independientemente
del sector econémico en que clasifiquen. Incluye las
Unidades de Ciencia y Técnica (UCT) en calculo
econdmico y las Unidades Inversionistas (U.l.) de la rama
15.05.

Variantes: Para uso de procesamiento:
1 - Esfera productiva (excepto Comercio)
2 - Comercio
3 - Esfera no Productiva
4 - Comercio Exterior
5 - Ciencia y Técnica (UCT)
Periodicidad: Trimestral

Fecha de captacién:  Dia 20 del mes siguiente al trimestre terminado.

INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo le es aplicable la Instruccion General No.1. Por tener
caracteristicas diferentes al resto de los modelos, se expresa de forma
detallada lo referente a la suma de control.

Sumas de control

En la columna B - Fila No. se anotara la sumatoria de los cédigos de las filas
utilizadas.

En la columna No.1 - Saldo inicial se anotara la suma de los importes de las
filas 01 a la 10, excepto la 6. Todos los saidos de estas filas son positivos.

En la columna No.2 - Real Afo Actual se anotara la suma algebraica de los
importes de las filas utilizadas.

IV. DEFINICIONES METODOLOGICAS

I. CUENTAS REALES

Las cuentas del Balance General se llaman reales porque representan
bienes, derechos y obligaciones contractuales de naturaleza palpable, tales
como las cuentas agrupadas en el Activo, Pasivo y Patrimonio, algunas de
las cuales se explican en estas instrucciones. El contenido detallado de
estas cuentas, asi como sus principales débitos y créditos se muestran en
las Normas Generales de la Contabilidad para la Actividad Empresarial,
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(Modelo: Pigina:
5901-04° 2

Seccion I, Tomo I, del extinto Comité Estatal de Finanzas (CEF), actual
Ministerio de Finanzas y Precios, para el afio 1997.

Activos fijos tangibles (fila 01)

Representan propiedades fisicamente tangibles que han de sarse por un
periodo largo en las operaciones regulares y que normalmente no se
destinan a la venta. Estos activos, con excepcién del terreno y los
animales productivos del ganado mayor, trasladan su valor
paulatinamente, durante su vida util a la produccién de bienes y servicios.

Generalmente comprenden las Maquinarias y Equipos, Edificios, Muebles y
Enseres, Equipos de Transporte, etc.

Incluyen los saldos de las cuentas 240 a 254.

Depreciacién de activos fijos tangibles (fila 02)

Corresponde a la pérdida del valor que sufren los activos fijos tangibles y que
se registran en estas cuentas (excepto los terrenos y los animales
productivos), debido al desgaste ocasionado por el uso normal o
extraordinario durante los periodos que presten servicios o participen en la
produccién o a su obsolescencia tecnologica.

Incluye los saldos de las cuentas 375 a 389.

Activos fijos intangibles (fila 03)

Comprenden los bienes no materiales que se poseen por las entidades para
llevar a cabo las actividades operativas. Su caracteristica fundamental es
que no adoptan forma corpbrea y sélo son visibles en el instrumento legal
que justifica el derecho a usufructo.

Incluyen entre otros, patentes, marcas de fabrica, nombres comerciales,
franquicias, propiedad intelectual, arrendamiento financiero con opcién de
compra, programas computacionales, etc.

Incluyen los saldos de las cuentas 255 a 264.

Amortizacién de activos fijos intangibles (fila 04)

Se registra en estas cuentas la pérdida de valor que sufren ciertos activos
fijos intangibles por el vencimiento del tiempo establecido como término de
su usufructo.

Incluye los saldos de las cuentas 390 a 399.

Activos fijos tangibles en ejecucién o inversiones materiales (fila 05)

Comprenden los importes de los gastos en que se incurre en estas
actividades, bien ejecutadas con medios propios o contratadas con terceros.

Incluyen los equipos que requieren trabajo de montaje y los materiales que
se transfieren de las cuentas Equipos por Instalar y Materiales para el
Proceso Inversionista.

Incluye los saldos de las cuentas 265 a 279.
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Modelo: Pégina:
5901-04

De ello: con medios propios (fila 06)

Comprende los importes de los gastos en que se incurre en estas
actividades, ejecutadas con medios propios.

Inventarios (fila 07)

Estas cuentas representan el valor de las existencias de recursos materiales
destinados al consumo intermedio, consumo final, a la venta o a otros usos.

Incluyen los saldos de las cuentas 183 a 210 y 700 a 730, comprendiendo
los inventarios siguientes:

W Materias primas y materiales

® Combustibles

W Partes y piezas de repuesto

m Envases y embalajes retornables

B Utiles y herramientas

® Produccién en Proceso (cuentas 700 a 730)
W Produccioén terminada

® Mercancias para la venta, etc.

Cuando la empresa tenga actividad de comercio exterior (rama 07.03) tendra

que incluir en la cuenta de inventarios (fila 07) ademas, los saldos de las
cuentas:

N Mercancias de importacién y/o
® Mercancias de exportacion

De ello: produccién en proceso (fila 08)

Comprende los importes de los gastos que se incluyen directamente en el
costo de las producciones elaboradas y de los servicios prestados que
ejecuta la entidad, tanto como actividades principales como auxiliares o con
destino al insumo, incluyendo las actividades agropecuarias, asl como los
gastos de cria, desarrollo y ceba de los animales en desarrollo.

Incluye los saldos de las cuentas 700 a 730

El saldo de estas cuentas al final de cada periodo debe mostrarse en el
Estado de Situacién como parte del Activo Circulante, por constituirse en ese
momento en un inventario final de Produccién en Proceso.

De ello: producciones terminadas (fila 09)

Se registra en esta subcuenta el importe de la produccién de bienes cuya
elaboracibn ha sido completamente finalizada, ha pasado los
correspondientes controles de calidad y técnicos vigentes y entregada al
almacén de la empresa o remitida al cliente sin haber sido previamente
almacenada, asf como la produccion de servicios.

Generalmente las operaciones antes mencionadas, tanto la recepcion en el
almacén como las salidas, se efectiian por los costos reales.

Su cédigo de subcuenta puede ser uno del 183 al 210, segun la clasificacién
de la empresa en cuestion.
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Modelo: Pigina:
5901-04 4

Descuento comercial e impuesto (fila 10)

Comprende los importes del descuento comercial que corresponde a la

entidad comercializadora, asi como a los niveles a los cuales se les venden
las mercancias, cuando éstas se controlan a precio de venta a la poblacién.

Incluye los saldos de las cuentas 370 a 372.

Donaciones recibidas (fila 11)

Comprenden los recursos recibidos del 6rgano u organismo superior o de
entidades extranjeras o gobierno sin obligacion de pago. Se trata
generalmente de asignaciones recibidas de recursos con caracter no
reintegrable, medios adquiridos contra cuentas en moneda extranjera del
Estado y entregados en forma directa y donaciones de instituciones y
entidades de otros palses.

Incluyen los saldos de las cuentas 620 a 629.

Subsidio por pérdidas (fila 12)

Se registran los recursos recibidos del Presupuesto del Estado para
subsidiar las pérdidas planificadas obtenidas por las entidades. El codigo de
esta cuenta es del 635 al 639.

CUENTAS NOMINALES

Las cuentas del Estado de Resultado son cuentas nominales, esto es, de
nombre, porque no representan ninguna realidad de derechos u
obligaciones, sino clases de hechos que afectan al Patrimonio de la entidad,;
son depéositos transitorios de las distintas clases de transacciones realizadas
por la empresa dentro del ciclo econdémico, que al término de éste,
desaparecen al determinarse el resultado final de las operaciones. Todas
las cuentas que representen ingresos y gastos, beneficios y quebrantos son
cuentas nominales, algunas de las cuales se explican en estas instrucciones.
El contenido detallado de estas cuentas, asi como sus principales débitos y
créditos se muestran en las Normas Generales de Contabilidad para la
Actividad Empresarial, Seccién I, Tomo [, del extinto Comité Estatal de
Finanzas (CEF), actual Ministerio de Finanzas y Precios, para el afio 1997.

Ventas netas (fila 13)

Comprenden los importes por las entregas a clientes de productos
terminados, trabajos efectuados, servicios prestados y mercancias
adquiridas para este fin - incluye las cuentas 900 a 915 - menos las
Devoluciones y Rebajas en Ventas, que previamente fueron registradas en
las cuentas de ventas (incluyen las cuentas 800 a 804.

También incluye el Impuesto por las Ventas que se corresponde con las
cuentas 805 a 809.

De ello: producciones (fila 14)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 13) donde se registran
las entregas netas a clientes de productos terminados elaborados en la

propia empresa.
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De ello: mercancias (fila 15)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 13) que registran las
entregas netas a clientes de las Mercancias para la Venta. Sélo podra ser
llenada por las empresas que tengan actividad de comercio reconocida, es
decir, que su actividad clasifique en el sector 07 - Comercio, 0 que
clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad secundaria la de
Comercio.

De elio: importaciones (fila 16)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 13) que registran las
entregas netas a clientes de las mercancias de importacion. SéJo podra ser
llenada por las empresas que tengan actividad de Comercio Exterior
reconocida, es decir, que su actividad clasifique en la rama 07.03 Comercio
Exterior, o que clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad
secundaria la de Comercio Exterior.

De ello: exportaciones (fila 17)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 13) que registran las
entregas netas a clientes de las mercanclas de exportaciéon. Sélo podré ser
llenada por las empresas que tengan actividad de Comercio Exterior
reconocida, es decir, que su actividad clasifique en la rama 07.03 Comercio
Exterior, o que clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad
secundaria la de Comercio Exterior.

Subsidios a productos (fila 18)

Se registra en esta cuenta el importe del subsidio a recibir del Presupuesto
del Estado para cubrir la diferencia entre el costo planificado y el precio de
venta a la poblacién de las producciones con destino a ésta o entre el costo
planificado de la empresa y el costo medio ramal de los productos definidos
por el organismo competente y de acuerdo con las regulaciones vigentes. El
codigo de esta cuenta es del 916 al 919.

Impuestos por las ventas (fila 19)

Comprende los importes de los impuestos que se encuentran incluidos en
los precios de las ventas que se efectiien de acuerdo con las disposiciones
financieras vigentes. Comprende el Impuesto de Circulaciéon, Impuesto
sobre las Ventas y el Impuesto Especial a Productos.

Incluye los saldos de las cuentas 805 a 809.

Costo de ventas (fila 20)

Incluye los costos de las producciones terminadas, servicios prestados,
trabajos ejecutados y mercancias vendidas, entregados a los clientes.

Incluye los saldos de las cuentas 810 a 818.

De ello: producciones (fila 21)

Esta subcuenta incluye los costos de las producciones terminadas de la
cuenta Costo de Ventas (cddigos 810 a 818).
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De ello: mercancias (fila 22)

Esta subcuenta incluye los costos de las Mercancias para la Venta de la
cuenta Costo de Ventas (codigos 810 a 818). Sélo podré ser llenada por
las empresas que tengan actividad de comercio reconocida, es decir, que su
CAE clasifique en el sector 07 - Comercio o que, clasificando en cualquier
ofro sector, tenga como actividad secundaria {a de Comercio.

De ello: importaciones (fila 23)

Esta subcuenta incluye los costos de las mercancias de importacion de la
cuenta Costo de Ventas (cédigos 810 a 818). Sélo podra ser llenada por
las empresas que tengan actividad de comercio exterior reconocida, es decir,
que su CAE clasifique en la rama 07.03 Comercio Exterior o que,
clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad secundaria la de
Comercio Exterior.

De ello: exportaciones (fila 24)

Esta subcuenta incluye los costos de las mercancias de exportacion de la
cuenta Costo de Ventas (cddigos 810 a 818). Sé/o podré ser llenada por
las empresas que tengan actividad de comercio exterior reconocida, es decir,
que su CAE clasifique en la rama 07.03 Comercio Exterior o que,
clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad secundaria la de
Comercio Exterior.

Gastos de operacion {fila 25)

Se registran los gastos incurridos en el desarrollo de las actividades en las
que no existe produccion en proceso, ni se calculan costos de productos o
servicios, tales como: actividades comerciales y de gastronomia, servicios de
transportacion (excepto maritimo), servicios de comunicaciones,
alojamiento y recreacién, entre otros.

Incluye los saldos de las cuentas 825 a 834.

Utilidad o (Pérdida) del periodo antes del impuesto (fila 26)

Constituye un indicador de calculo que se muestra en el Estado de
Resultado, producto de la diferencia entre los ingresos y los gastos, antes
del impuesto sobre utilidades.

La pérdida siempre llevard un signo menos delante o se escribira entre
paréntesis.

Impuesto sobre utilidades (fila 27)

Comprende el importe del impuesto sobre utilidades contemplado en la
legislacion vigente.
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Gasto material (fila 28)

Comprende la sumatoria en todas las cuentas de gastos de las subcuentas
siguientes:

u Materias primaé y materiales
® Combustibles y
W Energia

Salarigs (fila 29)

Comprende la sumatoria en todas las cuentas de gastos de la subcuenta

Salarios.

Otros gastos de la fuerza de trabajo (fila 30)

Se incluyen los pagos por subsidios y contribucion a la seguridad social a
corto plazo, asi como los importes pagados por concepto de Impuesto por la
Utilizacién de la Fuerza de Trabajo.

De ello: impuesto por la utilizacién de la fuerza de trabajo (fila 31)

Comprende el pago del impuesto por la totalidad de los salarios, sueldos,
gratificaciones y demas remuneraciones devengadas, incluidas las
comisiones por gestiones de ventas, que los sujetos estén obligados a pagar
a sus trabajadores.

No se consideraréan:

e Las dietas y gastos de representacion originados necesariamente por el
desemperio del trabajo prestado, siempre que se ajusten a las normas
que se dicten. -

¢ Los pagos por concepto de seguridad social a corto plazo.
¢ Las participaciones.
o Los aportes recibidos del Fondo de Estimulacién.

¢ Otros pagos en especie.
El tipo impositivo es del 25% de la base imponible.

Depreciacién v Amortizacién (fila 32)

Comprende la depreciacién de los activos fijos tangibles y la amortizacion de
los intangibles y de los gastos diferidos a corto y largo plazo, excepto en
estos Ultimos, de los provenientes del proceso inversionista.

Incluye los gastos de los activos fijos tangibles e intangibles.

De ello: depreciacién de activos fijos tangibles (fila 33)

Comprende la sumatoria de la Depreciacién de Activos Fijos Tangibles.
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Otros gastos monetarios (fila 34)

Comprende la sumatoria en todas las cuentas de gastos de la subcuenta
Otros Gastos Monetarios. Comisiones de servicio, impuestos, estipendios,
recompensas monetarias, pagos por servicios productivos (pasajes, fletes,
reparaciones, etc.) y no productivos recibidos.

De ello: servicios comprados (fila 35)

Comprende la sumatoria en todas las subcuentas Otros Gastos Monetarios
de todos los servicios pagados a otras entidades (incluye teléfonos,
telégrafos, gas, agua, correos, etc.)

De ello: comisioén de servicios (fila 36)

Comprende la sumatoria en todas las subcuentas Otros Gastos Monetarios
del analisis Comisién de Servicios (Dietas y Otros Gastos de Personal).

Produccién Mercantil - Valor (fila 37)

Este indicador estadistico sera reportado por todas las empresas,
independientemente del sector econémico en que clasifiquen (incluye las
entidades del Ministerio de Cultura que clasifican en el sector 12 y las del
sector 07 - Comercio).

En aquellas empresas que ademas realicen diversas actividades, entre ellas
comercio y/o prestacién de servicios (sectores 09 al 16, incluyendo las
Unidades de Ciencia y Técnica en célculo econémico del sector 10). Este
indicador contendria adicionalmente el valor correspondiente al Margen
Comercial (sin impuesto) y/o Ingresos por la Prestacién de Servicios.

Su forma general de cdlculo es como sigue:

Ventas netas XXX
Margen comercial (sin impuesto) XXX
Ingresos por la prestacion de servicios XXX
(+) Aumento (-) Disminucion de la variacion de los
Productos Terminados (valorados a precio de venta) XXX
Produccién Mercantil - Valor XXX

Produccién Mercantil - Costo (fila 38)

Este indicador sera reportado por todas las empresas que informen
* Produccion Mercantil - Valor (fila 37).

Su forma general de calculo es como sigue:
Costo de la Produccién Bruta XXX

(-} Aumento (+) Disminucién de los saldos de la cuentas
Produccién en Proceso, excepto los productos almacenados
destinados al insumo o al autoconsumo XXX

(+) Aumento (-) Disminucion de las cuentas Produccion en
Produccién en Proceso, excepto los productos almacenados
destinados al insumo o al autoconsumo por conceptos distintos
a cargos por costo y créditos por produccion XXX

Costo de la Produccién Mercantil ' XXX
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Nota: Pueden existir otras partidas originadas por las adecuaciones

especificas de los Organismos de la Administracién Central del
Estado.

Baja de activos fijos tangibles (fila 39)

Comprende los importes de los activos fijos tangibles faltantes, detectados al
efectuarse inventarios o comprobaciones y robos, amparados por el modelo
SNC-1-01 Movimiento de Medios Bé&sicos, debidamente autorizado.
(Finanzas al Dia - Sistema Nacional de Contabilidad Actividades
Empresarial y Presupuestada (Subsistemas), Seccién Ill, Tomo |, del
extinto Comité Estatal de Finanzas, actual Ministerio de Finanzas y Precios).

De ello:; pérdidas de activos fijos tangibles (fila 40)

Representa el monto de los mismos, que han sido dados de baja
definitivamente por causas anormales, tales como pérdidas por siniestros y
desastres naturales.

Conceptos (columna A)

Aparecen impresos los indicadores de los cuales se solicita informacién.
Fila No. (columna B)

Aparecen impresos los nimeros de las filas para su identificacion y proceso.
Saldo inicial (columna 1)

Una vez elaborados los estados financieros de fin de aiio, se realiza el cierre
post-balance, donde se cierran las cuentas nominales (ingresos, gastos y
resultados), ademas de las cuentas del Balance General que muestran saldos
anuales solamente, como Donaciones Recibidas, etc.

Al inicio del afio se efectia el asiento de apertura con las cuentas reales cuyos
saldos se incluyeron en el asiento del cierre post-balance.

Los saldos anteriores son los que se reportaran en esta columna 1, solamente
en las filas 01 a 10, ambas inclusive, excepto la 06 Saldo Iniclal.

Real afio actua] (columna 2)

En esta columna se anotaran todos los saldos trimestrales de las cuentas y
otras informaciones que se solicitan en el modelo.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

- No procede.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA
Filas 01, 02y 07 > O paralas columnas 1y 2
Fila 05 2 fila 06 para la columna 2

Fila 07 > fila 08 + fila 09 para las columnas 1y 2
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Filas 13y 20 > 0, ekcepto para las empresas netamente de servicios que no
realizan ninguna otra actividad secundaria que aparecera en blanco la fila 20
reportando la fila 25.

Silafila 14 > 0, fila21 > 0 también

Silafila15 > 0, fila22 > 0también

Silafila16 > 0, fila23 > 0también

Silafila 17 > 0, fila 24 > 0 también

Fila 13 = ¥ de las filas 14 a la 17, ambas inclusive

Fila20 = 3. de las filas 21 a la 24, ambas inclusive

Fila 29 > fila 30 > fila 31

Fila 30 = fila 31

Fila 32 > fila 33

Fila 34 > fila 35 + fila 36

Filas 37y 38 > 0O

Excepto para las empresas que clasifican en el sector 07 - Comercio, que
informan en la fila 37 su Produccién de Comercio, que no es mas que su
margen comercial sin impuestos. Se exceptian también las unidades

inversionistas que clasifican en la rama 15.05.

Se entiende por Margen Comercial sin Impuesto la diferencia entre el Valor
de las Ventas — Costo de Ventas —~ impuesto por las Ventas.

Fila 39 = fila 40
ACLARACIONES

* lLas Unidades Inversionistas (U.l.) de la rama 15.05 solamente informaran la
Seccion | - Cuentas Reales (Balance General) y dentro de ésta, aquellas
cuentas que procedan.

o Se reitera que todas las empresas tienen que llenar las filas 37 y 38,
excepto las que clasifican en el sector Comercio, que solo informaran la fila
37 y las Unidades Inversionistas que clasifican en la rama 15.05.

s Las empresas del Ministerio de Cultura llenaran las filas 37 y 38 al igual
que las empresas que clasifican en los sectores comprendidos del 09 al 16,
incluyendo las Unidades de Ciencia y Técnica en célculo econdmico.

" Las empresas del Citrico informaran en junio 30 el cierre anual de la

campania. El resto de las entidades de la actividad empresarial informaran el
afio natural.

+» Este modelo no se le captarda a las Unidades Basicas de Produccion
Cooperativa (UBPC).
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» La informacion que se capta en este modelo es acumulada para todas sus
filas.

» En los cédigos REEUP de las Uniones que no tengan unidades basicas (UB)
adscritas y las Asociaciones cuya actividad fundamental sea solamente
administrativa, la mayoria de estas validaciones no se aplican, por lo que se
deben relacionar sus cédigos al final de la tabla de control provincial (TCP).
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A Producciones Terminadas 09
; escuento Comerclal e Impuesto 10
s |Donaciones Recibidas 1
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SUMA DE CONTROL .
Certificamos que los datos contenidos en este modelo corresponden a los anotados en
Nuestros registros primarios y de acuerdo a ias instrucciones vigentes para la efabora-
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ASPECTOS A TENER EN CUENTA POR LOS CENTROS INFORMA“TES

Periodicidad: Trimestral

Fecha de captacion: Dia 20 del mes siguiente al trimestre terminado

Ventas netas (fila 13)

Comprenden los impories por las entregas a clienies de productos terminados, trabajos
efectuados, servicios prestados y mercancias adquiridas para este fin — /nciuye las cuentas
800 a la 915 - menos las Devoluciones y Rebajas en Ventas, que previamente fueron
registradas en las cuentas de ventas (/ncluyen las cuentas 800 a la 804, asi como el

IMPUESTO POR AS VENTAS que se corresponde con las cuentas 805 a la 809).
Impuestos por las ventas (fila 19)

Comprende fos imporfes de los impuesios que se encuentran incluidos en los precios de las
ventas que se efectden de acuerdo con las disposiciones financieras vigentes.

INCLUYE los saldos de las cuentas 805 a la 809.
Gastos de Operacién (fila 25)

Se registran los gastos incurridos en el desarrollo de las actividades en las que no existe
produccién en proceso, ni se calculan costos de productos o servicios, tales como: actividades
comerciales y de gastronomla, servicios de transportacion (exceplo maritimo), servicios de
comunicaciones, alojamiento y recreacion, entre otros.

INCLUYE los saldos de las cuentas 825 a la 834.

Produccion Mercantil — Valor (fila 37)

Este indicador estadistico sera reportado por todas las empresas, 'independiemememe del
sector econdmico en que clasifiquen (/ncluye las entidades del Ministerio de Cultura que
clasifican en el sector 12 y las del sector 07 — Comercio).

En aquellas empresas que ademas realicen diversas actividades, enire ellas comercio y/o
prestacion de servicios (sectores 09 al 16, incluyendo las Unidades de Ciencia y Técnica en
calculo econémico del sector 10), este indicador contendria adicionalmente el valor
correspondiente al Margen Comercial (sin impuesto) y/o Ingresos por la Prestacion de
Servicios.

Su forma general de célculo es como sigue:

Ventas Netas 00X

Margen Comercial (sin impuestos) 0o

Ingresos por ia Prestacién de Servicios X0

(+) Aumento (-) disminucién de la variacion de los Productos

Terminados (vaforados a preclo de venta) 000
Produccion Mercantil - Valor XXX
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MODELO 5902-00 DEL SIEN
“INDICADORES SELECCIONADOS DE LA CONTABILIDAD”
(para entidades seleccionadas)
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INDICADORES SELECCIONADOS DE LA CONTABILIDAD (para entidades
seleccionadas)

l.

OBJETIVOS

Captar los Indicadores seleccionados de la Contabilidad trimestralmente, para a
través de su procesamlento automatizado, satisfacer necesidades informativas
macroeconémicas de la Oficina Nacional de Estadisticas.

CARACTERIZACION

Universo: ~ Ser4 llenado por todas las empresas mixtas o sociedades
mercantiles, independientemente del sector econémico en
que clasifiquen.

Variantes: No tiene

Periodicidad: Trimestral

Fecha de captacién: Dfa 20 del mes siguiente al trimestre terminado.

INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo le es aplicable la Instruccibn General No.1. Por tener
caracteristicas diferentes al resto de los modelos, se expresa de forma
detallada lo referente a ia suma de control.

Sumas de control

En {a columna B - Flla No. se anotara la sumatoria de los cédigos de las filas
utilizadas.

En {a columna No.1 - Real Afio Anterior - Pesas se anotarad la suma de los
importes, en pesos, de las filas utllizadas.

En la columna No.2 - Real Ao Anterior — Délares se anotara la suma de los
importes, en défares, de las filas utilizadas.

En la columna No.3 - Aho Actual - Pesos se anotard la suma de los
importes, en pesos, de las filas utilizadas.

En fa columna No.4 - Afo Actual - Do6lares se anotard la suma de los
importes, en dé/ares, de las filas utilizadas.

DEFINICIONES METODOLOGICAS
L CUENTAS REALES

Las cuentas del Balance General se llaman reaies porque representan bienes,
derechos y obligaciones contractuales de naturaleza paipable, tales como las
cuentas agrupadas en el Activo, Pasivo y.Patrimonio, algunas de [as cuales se
explican en estas instrucciones.

Activos fijos tangibles (fila 01)

Representan propledades fisicamente tangibles que han de usarse por un
perfodo largo en las operaciones regulares y que normalmente no se destinan
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a la venta. Estos activos, con excepciéon del terreno y los animales
productivos del ganado mayor, trasladan su valor pau|at|namente durante
su vida (til a la produccién de bienes y servicios.

Generalmente comprenden las Maquinarlas y Equipos, Edificios, Muebles y
Enseres, Equipos de Transporte, etc.

Depreciacién de activos fijo ible 202

Corresponde a la pérdida dei valor que sufren ios activos fijos tangibles y que
se registran en estas cuentas (excepto fos terrenos y los animales
productivos), debido al desgaste ocasionado por el uso normal o
extraordinario durante los perfodos que presten servicios o participen en la
produccién o a su obsolescencia tecnolégica.

Activos fijos mntangibles (fila 03

Comprenden los bienes no materiales que se poseen por las entidades para
llevar a cabo las acthvidades operativas. Su caracteristica fundamental es que
no adoptan forma corpérea y sélo son visibles en el instrumento legal que
justifica el derecho a usufructo.

Incluyen entre otros, patentes, marcas de fabrica, nombres comerciales,
franquicias, propiedad intelectual, arrendamiento financiero con opcién de
compra, programas computacionales, etc.

Amortizacion de activos fijos intangibles (fila 04)

Se registra en estas cuentas la pérdida de valor que sufren ciertos activos
fijos intangibles por el vencimiento del tiempo establecido como térmlno de su
usufructo.

Activos fijos tangibles en ejecucifn o inversiones materiales (fila 05)

Comprenden los importes de los gastos en que se incurre en estas
actividades, bien ejecutadas con medios propios o contratadas con terceros.

Incluyen los equipos que requieren trabajo de montaje y los materiales que se
transfieren de las cuentas Equipos por Instalar y Materiales para el Proceso
Inversionista.

De ello: con medios propios (fila 06)

Comprende los importes de los gastos en que se incurre en éstas actividades,
ejecutadas con medios propios.

Inventarios (fila 07)

Estas cuentas representan el valor de las existencias de recursos materiales
destinados al consumo intermedio, consumo final, a la venta 0 a otros usos.

Comprende los inventarios siguientes:

B Materias primas y materiales

W Combustibles

® Partes y plezas de repuesto

W Envases y embalajes retornables
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B Utiles y herramientas

B Produccion en Proceso

B Produccion terminada

B Mercancias para la venta, etc.

Cuando la empresa tenga actividad de comercio exterlor tendra que inciuir en
la cuenta de inventarios (fila 07) ademas, los saldos de las cuentas:

B Mercancfas de importacion y/o
B Mercancias de exportacion

De ello: produccién en proceso (fila 08)

Comprende los importes de ios gastos que se incluyen directamente en el
costo de las producciones elaboradas y de los servicios prestados que
ejecuta la entidad, tanto como actividades principales como auxiliares o con
destino al insumo, incluyendo ias actividades agropecuarias, asi como los
gastos de cria, desarrollo y ceba de los animales en desarrollo.

El saldo de estas cuentas al final de cada periodo debe mostrarse en el
Estado de Situacion como parte del Activo Circulante, por constituirse en ese
momento en un inventario final de Produccién en Proceso.

De ello: producciones terminadas (fila 09)

Se registra en esta subcuenta el importe de fa producclén de bienes cuya
elaboraclon ha sido completamente finalizada, ha pasado los correspondientes
controles de calidad y técnicos vigemes y entregada al almacén de la
empresa o remitida al cliente sin haber sido previamente almacenada, asl
como la produccion de servicios.

Generalmente las operaciones antes mencionadas, tanto |2 recepcion en el
almacén como las salidas, se efectan por los costos reales.

CUENTAS NOMINALES

Las cuentas del Estado de Resultado son cuentas nominales, esto es, de
nombre, porque no representan ninguna realidad de derechos u obligaciones,
sino clases de hechos que afectan al Patrimonio de la entidad; son depdsitos
fransitorios de las distintas clases de transacciones realizadas por la empresa
dentro del ciclo econémico, que al término de éste, desaparecen al
determinarse el resultado final de las operaciones. Todas las cuentas que
representen ingresos y gastos, beneficios y quebranlos son cuentas
nominales, algunas de las cuales se explican en estas instrucciones.

Ventas netas (fila 10)

Comprenden los impories por las entregas a clientes de productos
terminados, trabajos efectuados, servicios prestados y mercancias adquiridas
para este fin, menos las Devoluciones y Rebajas en Ventas, que previamente
fueron registradas en las cuentas de ventas.

De ello: producciones (fila 11)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 10) donde se registran
las entregas netas a clientes de productos terminados elaborados en la propia
empresa.
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De ello: mercancias (fila 12)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 10) que registrar} las
entregas netas a clientes de las Mercancias para la Venta. Sofo pod(a ser
flenada por las empresas que tengan actividad de comercio reconoctd?, 0
que clasificandc en cualquier otro sector, tenga como actividad secundaria la

de Comercio.

De ello: importaciones (fila 13)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 10) que registran las
entregas netas a clienles de las mercancfas de importacién. Sélo podrd ser
llenada por las empresas que tengan actividad de Comerclo Exterior
reconocida, o que clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad
secundaria la de Comercio Exterior.

De ello: exportaciones (fila 14)

Comprenden las subcuentas de las ventas netas (fila 10) que registran las
entregas netas a clientes de las mercancias de exportacion. Sdfo podra ser
llenada por las empresas que tengan actividad de. Comercio. Exterior
reconacida, o que clasificando en cualquier otro sector, tenga como actividad
secundaria la de Comercio Exterior.

Impuestos por las ventas (fila 15)

Comprende los Importes de los impuestos que se encuentran incluidos en los
precios de las ventas que se efectden de acuerde con las disposiciones
financieras vigentes.

Costo de ventag (fila 16)

incluye los costos de las producciones terminadas, servicios prestados,
trabajos ejecutados y mercancfas vendidas, entregados a los clientes.

De ello: producciones (fila 17)

Esta subcuenta incluye los costos de las producclones terminadas de la
cuenta Costo de Ventas.

De ello: mercancias (fila 18)

Esta subcuenta incluye los costos de las Mercancias para la Venta de la
cuenta Costo de Ventas. Solo podra ser llenada por las empresas que
tengan actividad de comercio reconocida, o que clasificando en cualquier otro
sector, tenga como actividad secundaria la de Comercio.

De ello: importaciones (fila 19)

Esta subcuenta Incluye los costos de las mercancias de importacién de la
cuenta Costo de Ventas. Sélq'podré ser llenada por las empresas que
tengan actividad de comercio exterior reconocida, o que clasificando en

cualquier otro sector, tenga como actividad secundaria la de Comercio
Exterior. '

De ello: exportaciones (fila 20)

Esta subcuenta Incluye los costos de las mercancias de exportacion de la
cuenta Costo de Venlas. Sélo podrd ser Henada por las empresas que
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tengan actividad de comercio exterior reconocida, o que clasificando en
cualquier otro sector, tenga como actividad secundaria la de Comercio
Exterior.

Utilidad o (Pérdida) del periodo.antes del impuesto (fila 21)

Constituye un indicador de célculo que se muestra en el Estado de Resultado,
producto de la diferencia entre los ingresos y los gastos, antes del Impuesto
sobre utilidades.

La pérdida slempre lievard un sllgno menos delante 0 se escribird entre
paréntesis.

Impuesto sobre utilidades (fila 22)

‘Comprende el importe del impuesto sobre utiidades contemplado en la
legislacién vigente.

L OTRAS INFORMACIONES
Gasto material (fila 23)

Comprende la sumatoria en todas las cuentas de gastos de las subcuentas
siguientes: .

& Materias primas y materiales
8 Combustibles y
! Energla

Salarios (fila 24)

Comprende la sumatoria en todas las cuentas de gastos de la subcuenta
Salarios.

Otros gastos de 1a fiierza de_trabajo (fila 25)

Se Inciuyen los pagos por subsidios y contribucion a la seguridad soclal a
corto plazo, as! como los importes pagados por concepto de Impuesto por la
Ulilizacion de la Fuerza de Trabajo.

De ello: impuesto por la utilizacién de la filerza de trabajo (fila 26)

Comprende el pago del impuesto por la totalidad de los salarios, sueldos,
gratificaclones y demdas remuneraciones devengadas, Incluidas las
comisiones por gestiones de ventas, que los sujetos estén obligados a pagar
a sus {rabajadores.

No se consideraran:

e Las dietas y gastos de representacién originados necesariamente por el
desemperio del trabajo prestado, siempre que se ajusten a las normas que
se dicten.

+ Los pagos por concepto de seguridad soclal a corto plazo.
s Las participaciones.

« Los aportes recibidos del Fondo de Estimulacién.

s Otros pagos en especie.

El tipo impasitivo es del 25% de la base imponible.
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Depreciacidén y ainortizacién (fila 27)
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Comprende la depreciacion de los aclivos fijos tangibles y la amortizacion de
los intangibles y de los gastos diferidos a corto y largo plazo, excepto en
estos Ultimos, de los provenientes del proceso inversionista.

Incluye los gastos de los activos fijos tanglbles e intangibles.

De ello; depreciacién de activos fijos tangibles (fila 28)

Comprende la sumatoria de la Depreciacion de Activos Fijos Tangibles.

Otros gastos monetarios (fila 29)

Comprende la sumatoria en todas las cuentas de gastos de la subcuenta
Otros Gastos Monetarlos. Comisiones de serviclo, impuestos, estipendios,
recompensas monetarias, pagos por serviclos productivos (pasajes, fletes,
reparaciones, etc.) y no productivos recibldos.

De ello; servicios comprados (fila 30)

Comprende la sumatoria en todas las subcuentas Otros Gastos Monetarios
de todos los servicios pagados a otras entidades (incluye teléfonos,
telégrafos, gas, agua, correos, efc.)

De ello: comisién de servicios (fila 31)

Comprende la sumatoria en todas las subcuentas Otros Gastos Monetarios
del andlisis Contision de Servicios (Dletas y Otros Gastos de Personal).

Conceptos (columna A)
Aparecen impresos los indicadores de los cuales se solicita informacién.

Fila No. (columna B)

Aparecen Impresos los nimeros de las filas para su identificacién y proceso.

Real afio anterior - pesos (columna 1)

Una vez elaborados los eéstados financieros de fin de afig, se reaiiza el cierre
post-balance, donde se cierran las cuentas nominales . (ingresos, gastos y
resultados), ademas de las cuentas del Balance General que muestran saldos
anuales solamente.

Se anotara el saldo final correspondiente a cada cuenta.

Real afio anterior — délares {columns 2)

Una vez elaborados los estados financleros de fin de afo, se realiza el cierre
post-balance, donde se clerran las cuentas nominales (ingresos, gastos y
resultados), ademas de ias cuentas del Balance General que muestran saldos
anuales solamente.

Se anotara el saldo final correspondiente a cada cuenta.

Afto actual -- pegog_(columna 3)

En esta columna se anotaran todos los saldos trimestrales de las cuentas y otras
informaciones que se solicitan en el modelo.
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Afio actual — délares (columna 4)

En esta columna se anotaran todos los saldos trimestrales de las cuentas y otras
informaciones que se solicitan en el modelo.

V. NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

No procede.
VI. REVISION LOGICA Y ARITMETICA
Flia 05 2> fila 06
Flla 07 > fila 08 + fila 09 para todas las columnas
Flias 10y 16 > 0
Silafila11 > 0, fila 17 > 0 también
Silafila12 > 0, fila 18 > 0 tamblén
Silafila 13 > 0, fila 19 > 0 también
Silafila 14 > 0, fila 20 > 0 tamblén
Fila 10 > Z de las fllas 11 a la 14, ambas inclusive
Fila 16 = Z de las fllas 17 a la 20, ambas inclusive
Fila 25 > fila 26
Fila 27 > fila 28
Fila 298 = fifa 30 + fila 31

Vil. ACLARACIONES

« La informacién que se capta en este modelo es acumulada para todas sus
filas.
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‘ Informe acumulado hasta: Modelo No. 590200
0738 INDICADORES | . Pge 1 de
Oficina Naciona! SELECCIONADOSDELA |0 Marzo 31 0 Septiembre30
CONTABILIDAD O Junio 30 0 Diciembre 31 TRIMESTRAL
Sisterua de Informacion ‘
Esndu;t‘c;:-:-cionnl (Para empresas selecclonadas) ANO: Unidad de Medida:
Pesos y Délares
CENTRO INFORMANTE. CODIGO CENTRO INFORMANTE
CONCEPTOS FiLA REAL ANO ANTERIOR ANO ACTUAL
No Pesos Dolares Pesos Déblares
A B 1 2 k) 4
Actives Fijos Tangib.es 01
< |Cepreciac-or ce Activos Fijos Tangibies 02
Actives Fros irtangibles 03
¥ Tamcmzazion ce Actvos F'jos intangibles 04
" JAcuves 722 Tangib.es en Ejecucion o inversiones Mater.ales | 05
- De eliz Cor Med:0s Propios [+
' invenancs Q7
; De ells Produccion en Proceso o8
b Orezucciones Terminadas 08
Yentas Mietas 10
Ce e'z Brezucticnes 1"
i Mercancias 12
. mportaciones 13
: cApoacones 14
* limpoesics perlas Ventas 15
~ [Cesto ae ventas 18
’ De eils Preauccicnes 17
g ‘Aercancias 18
“ mpcnacicnes 19
t Zxponaciones 20
;I [-wacaco 1Séreiaa; cel Perioco antes del Impuesto 21
$ .mgues:o scbre Liioades 22
Gasic *Aatena: 23
¢ Jzaieres )
“ Ciues Casics 2¢.a Fuerza de Trabajo 28
. Ce eic impuesto por fa Utiizacion ge la Fuerze de Trabeo 26
¢ |>epreciacior -, Amnonzacion 2
:: Te enc Tepreciac:én ge Activos Fijos Tangibles 28
’ tros Gasios vonelanos 29
’;‘ De eiic Servicics Comprados 30
K Comisior de Servicios N
SUMA DE CONTROL

Cent:ficamos que los datos contenidos en este modelo corresponden a los anotados.en
rueslros registros primarios y de acuerdo a las instrucciones vigentes para la elaboracion
del mismo

FECHA

Sub-gerente ¢ su equivalente Gerenle o su equivalente

Nombre y apelidos Firma Nombre y apellidos Firma
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ASPECTOS A TENER EN CUENTA POR LOS CENTROS INFORMANTES

Un;verso: Sera llenado por todas las empresas mixtas o sociedades mercanliles, independientemente dei
sector econémico en el que clasiliquen. -

Periodicidad: Trimestral
Fecha de captacion: Dla 20 deil mes siguiente al {rimestre terminado.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Comprende los importes de los gastos en que se incurre en eslas aclividades, bien ejecutadas con medios propios o
‘contratadas con terceros.

fncluyen los equipos gue requieren trabajo de montaje y los materiales que se transfieren de las cuentas Equipos por
Instalar y Materiales para el Proceso Inversionista.

De ello: " iog (fila 06

Comprende los importes de los gastos en que se incurre en estas actividades, ejecutadas con medios propios.

Ventas netas (fils 10)

Comprende los importes por las entregas a clientes de produclos terminados, trabajos efectuados, servicios prestados y
mercanclas adquiridas para este fin, menos las Devoluciones y Rebafas en Ventas, que previamenie fueron registradas en
las cuentas de Ventas.

Gasio material (fila 23)
Comprende {a sumatoria den todas las cuentas de gastos de las subcuentas siguientes:

«  Materias primas y materiales
* Combustibles y
+ Energia

Otros gasios monetangs {fila 22)
Comprende la sumatoria en lodas las cuentas de gastos de la subcuenta Otros Gastos Monetarios. Comisiones de servicio,

impuestos, estipendios, recompensas monelarias, pagos por servicios productivos (pasajes, fletes, reparaciones, efc.) y no
productivos recibidos.

Comprende la sumatoria en todas las subcuentas Otros Gastos Monetarios de todos los servicios pagados 3 otras entidades
(Incluye teléfono, telegrafo, gas, agua, correos, etc.)
De ello; iridn d icios (fils 313

Comprende la sumatoria en todas las subcuentas Otros Gastos Monetarios del analisis Comisién de Servicios {Dietas y
Otros Gastos de Personal).
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MODELO 0758-05 DEL SIEN
“INGRESOS POR VENTAS DE BIENES DE CONSUMO Y SERVICIOS A
LA POBLACION”
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MODELO 0758-05 : ‘
INGRESOS POR VENTAS DE BIENES DE CONSUMO Y SERVICIOS A LA
POBLACION

. OBJETIVOS

Conocer el valor de las ventas de bienes de consumo y servicios realizadas
por aquellas entidades que tienen aprobada, en su objeto social, la actividad de
ventas del comercio minorista, la alimentacion publica y/o los servicios. No
incluye los ingresos en divisas que se obtienen a través de las sociedades
mercantiles y empresas mixtas.

il. CARACTERIZACION

Universo: Se informa por todas las entidades estatales nacionales y
territoriales que ejecuten actividades de comercio
minorista, gastronomia y servicios, tanto en moneda
nacional como en moneda libremente convertible, de
acuerdo a los indicadores que se relacionan en el talén del
modelo.

Reportaran las entidades que clasifiquen en otras ramas
del Sector 07 - Comercio, ademds de aquellas entidades
que, clasificando en otro sector, tengan las siguientes
actividades:

« Entidades que clasifican en el sector Transporte y que
tienen ventas de combustibles y lubricantes a través de
los servicentros.

s Entidades de la Industria Alimenticia que realicen
ventas de pan y dulces a través de las panaderias.

» Entidades de la Industria Pesquera que realicen ventas
de productos pesqueros a través de las pescaderias.

e Todas las entidades que tengan actividades de
servicios y que estén subordinadas metodolégicamente
al Ministerio del Comercio Interior.

¢ Las Direcciones Provinciales de Campismo.

Variantes: No tiene
- Periodicidad: Mensual/Semestral
La captacién se organizara de la forma siguiente:

Mensual

e Una seleccion de entidades fundamentales que
realizara la Direccion Nacional.

.———_
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¢ Una muestra que se determinard por la Direccién
Nacional de aquellas entidades que, clasificando o no

 en el Sector 07 — Comercio, tengan establecimientos
con actividades permanentes de Comercio Minorista,
Gastronomia y Servicios.

Semestral

Al total de centros informantes que tienen aprobada en su
objeto social la actividad de comercio minorista, aunque
no hayan sido detallados en la periodicidad anterior ni
seleccionados en la muestra.

Fecha de captacion: Dia 8 después de concluido el periodo, segin

corresponda.

INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo es aplicable la Instrucciéon General No. 1, haciendo énfasis en su
Seccion V1. Comparabilidad.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Total de ingresos (fila 10)

Se anota el total de ingresos percibidos por el centro informante por concepto
de ventas de bienes de consumo y servicios.

Comercio minorista (fila 15)

Se define como comercio minorista, las ventas de bienes a la poblacion.

Productos alimenticios, bebidas y tabacos (fila 20)

Se anota el valor de las ventas de productos alimenticios, productos
agropecuarios, bebidas alcohélicas, cervezas, maltas, refrescos, aguas, vinos,
vino seco, vinagre, tabacos, cigarros y fosforos.

De ello: alimentos (fila 25)

Se anota el valor de las ventas minoristas de productos alimenticios tales
como productos lacteos, productos camicos, productos pesqueros, amroz,
granos, confituras, té, café, vinagre, vino seco, entre otros. Excluye las ventas
de productos agropecuarios.

De ello: productos agropecuarios {fila 30)

Se anota el valor de las ventas minoristas de productos agropecuarios de

aquelias entidades que ejecuten ventas de estos productos en el mercado °

agropecuario o por cualquier otra modalidad de ventas.

De ello: bebidas alcohélicas (fila 35)

Se anota el valor de las ventas minoristas de bebidas alcohélicas. Incluye
cervezas.
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De ello: tabacos y cigarros (fila 40)

Se anota el valor de las ventas minoristas de tabacos, cigarrillos negros y
rubios.

De ello: Pan y dulces (fila 41)

Se anota el valor de las ventas minoristas de pan y/o dulces.

De ello: Productos del mar (fila 42)

Se anota el valor de las ventas minoristas de pescados, mariscos y otros
productos del mar, frescos y/o congelados.

Productos _industriales (fila 45)

Se anota el valor de las ventas a la poblacién de bienes de consumo, tales
como articulos de vestir y calzar, perffumes y cosmaéticos, articulos
electrodomésticos y de ferreteria, material eléctrico, entre otros. Incluye las
jabas de aseo personal que se entregan a los trabajadores.

Productos farmacéuticos (fila 50)

Se anota el valor de las ventas de productos farmacéuticos.

Articulos épticos (fila 55)

Se anota el valor de las ventas de articulos Opticos y auditivos.

Autos, motos, partes, piezas y accesorios {fila 60)

Se anota el valor de las ventas de automéviles, motocicletas y motonetas a la
poblacién, asi como las ventas de sus partes, piezas y accesorios.

Combustibles, lubricantes y otros (fila 65)

Se anota el valor de las ventas de combustibles, lubricantes, servicios y
articulos de transporte.

De ello: gasolina v gas oil (fila 70)

Se anota el valor de las ventas de gasolina (super especial, especial y regular)
y gas oll.

Otras ventas minoristas (fila 75)

Se anota el valor de las ventas de los bienes que no hayan sido detallados
anteriormente en las filas que aparecen nominalizadas en el talon del modelo.

Gastronomia (fila 100)

Se anotan las ventas a la poblacion de los bienes que se someten a un proceso
de elaboracion y preparacion y los que no requieren elaboracién alguna por su
condicién de listos para la venta. Estos pueden ser. comestibles, bebidas
alcohdlicas, cervezas, refrescos, maltas, tabacos y cigarros, entre otros
productos. Excluye las ventas de comedores obreros y merenderos.
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Comestibles (fila 105)

Corresponde a la venta de productos alimenticios que se ofertan como platos
elaborados o listos para la venta.

Bebidas alcohdlicas (fila 110)

Corresponde a la venta de bebidas alcohdlicas, vinos, cremas y cordiales, entre
otfras.

Cervezas (filal15)

Se explica por si solo.

Bebidas no alcohodlicas (fila 120)

Corresponde a las ventas de maltas, refrescos, aguas minerales y bebidas
calientes como café, té y chocolate.

Tabacos v cigarros (fila 125)

Se anota el valor de las ventas gastronémicas de tabacos, cigarrillos negros y
rubios.

Otras ventas gastrondémicas (fila 130)

Se anota el valor de las ventas de los conceptos no detallados anteriormente.

Servicios (fila 155)

Se anota el valor de los servicios por los diferentes conceptos nominalizados
bajo este grupo, tanto en moneda nacional como en divisas. Incluye también
ingresos por servicios prestados a la poblacién, ya sean personales o de
naturaleza industrial {productivos).

Alojamiento (fila 160)

Corresponde al ingreso por el servicio de alojamiento en entidades que no
pertenecen al turismo.

Recreacion (fila 165)

Comprende el ingreso por actividades dedicadas al entretenimiento vy
esparcimiento en instalaciones no turisticas.

Transporte (fila 170)

Comprende los ingresos por los servicios de transporte.

Comunicaciones (fila 175)

Comprende los ingresos obtenidos por las ventas de sellos, sobres, afiches,
periddicos y revistas, entre otros.
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Servicios médicos (fila 180)

Comprende los ingresos por la atencién a extranjeros que requieren tratamiento
médico en instalaciones hospitalarias no pertenecientes al turismo, o por su
permanencia en lugares con propiedades curativas.

Expedicion de visas consulares (fila 181)

Comprende los ingresos recibidos como resultado de la tasa impositiva
aplicada en oficinas consulares de Cuba en el exterior por la tramitacion de
pasaportes y visas consulares efectuadas a cada viajero especifico.

Tarijetas turisticas (fila 182)

Comprende los ingresos recibidos como resultado de la tasa impositiva
aplicada en oficinas consulares de Cuba en el exterior por la tramitacién de
tarjetas turisticas efectuada a cada viajero especifico.

Atencién a periodistas extranjeros (fila 183)

Comprende los ingresos recibidos de los visitantes extranjeros que estan en el
pais por lo menos 24 horas en misién periodistica. Los ingresos provenientes
de periodistas radicados en el pais en misién permanente de trabajo y/o al
servicio de una corresponsalia extranjera no se consideran dentro de este
concepto.

Canje y recanje (fila 184)

Comprende los ingresos recibidos por el Banco Central de Cuba y demas
oficinas autorizadas a efectuar canje de moneda libremente convertible. Se
determina sobre la base de la cotizacién del peso cubano con relacién a las
monedas convertibles extranjeras. Su cuantia esta determinada por el valor del
canje menos el recanje, ya que este (ltimo representa una minoracién de los
ingresos.

Servicios personales (fila 185)

Comprende los ingresos recibidos por los distintos servicios de tipo personal
prestados a la poblacién. Se incluyen los servicios de barberias, peluquerias,
fotografias, entre otros.

Servicios de naturaleza industrial (fila 190)

Comprende los ingresos recibidos por los distintos servicios de este tipo
prestados a la poblacion. Se incluyen los servicios de reparacion de
refrigeradores, televisores, radios, tocadiscos, grabadoras, enseres menores,
maquinas de coser, lavadoras, cocinas, acondicionadores de aire, relojes,
calzado, muebles, camaras fotograficas. equipos de musica y ventiladores,
servicios de tintoreria y lavanderia, entre otros.

Otros servicios (fila 195)

Comprende los ingresos recibidos por los distintos servicios prestados a la
poblacidn que no aparecen detallados en el modelo.
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Indicador (columna A)

Aparecen impresos los indicadores sobre los cuales se desea obtener
informacion.

Fila No. (columna B)

Aparecen impresos los cédigos que identifican a cada fila del modelo.

Real afio actual (columnas | vy 2)

Se anotan los ingresos acumulados hasta el periodo. informado del afio en
curso, en moneda nacional y en moneda libremente convertible, segin
corresponda.

Moneda nacional (columna 1)

Se anotan los ingresos acumulados hasta el periodo informado del afio en
curso en moneda nacional.

Divisa (columna 2)

Se anotan los ingresos acumulados hasta el periodo informado del afio en
curso en moneda libremente convertible.

Real afio anterior (columnas 3 y 4)

Se anotan los ingresos acumulados hasta el periodo informado del afio
anterior, en moneda nacional y en moneda libremente convertible, segin
corresponda.

Moneda nacional (columna 3)

Se anotan los ingresos acumulados hasta el periodo informado del afio anterior
en moneda nacional.

Divisa (columna 4)

Se anotan los ingresos acumulados hasta el periodo informado del afio anterior
en moneda libremente convertible.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

No procede.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Fila 10 = fila 15 + fila 100 + fila 155

Fila 15 = fila 20 + fila 45 + fila 50 + fila 55 + fila 60 + fila 65 + fila 75
Fila 20 > fila 25 + fila 30 + fila 35 + fila 40 + fila 41 + fila 42

Fila 65 > fila 70
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Fila 100 = fila 105 + fila 110 + fila 115 + fila 120 + fila 125 + fila 130

Fila 155 = fila 160 + fila 165 + fila 170 + fila 175 + fila 180 + fila 181 + fila 182 +
fila 183 + fila 184 + fila 185 + fila 190 + fila 195

ACLARACIONES

La informacién correspondiente a la columna “Real Afio Anterior” sélo se hace
comparable teniendo en cuenta los cambios estructurales, organizativos y
metodoldgicos.

A los efectos de los analisis macroeconomicos en que estén presentes
comparaciones con periodos anteriores, la revalorizacion en moneda nacional
se realiza por calculos centrales en la Oficina Nacional de Estadisticas
utilizando, a este nivel, indices globales de precios.

Las filas 75 (Otras ventas minoristas), 130 (Otras ventas gastrondémicas) y 195
{Otros servicios), al concluir cada semestre se desglosaran por cada una de las
partidas que la integran y se reflejara al dorso del modelo.
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Informe acumulado Modelo No0.0758-05
hasta: Pagina 1 de 1
INGRESOS POR
Oficina Nacional dng VENTAS DE BIENES |Mes: MENSUAL
de Estadisticas DE CONSUMO Y SEMESTRAL
SERVICIOS ALA |Semestre:
Sisterna de Informacion POBLACION Unidad de medida:
Estadistica Nacional ARo: MP: Entero con un decimal
(SIEN) MUSD: Entero con un decimali
Centro Cédigo del centro
informante informante
REAL ANO ACTUAL [ REAL ANO ANTERIOR
Moneda Moneda
INDICADOR Fila 1 Nacional Divisa Nacional Divisa
No. (MP) (MUSD) (MP) {(MUSD)
A B 1 2 3 4
TOTAL DE INGRESOS 10
Comercio Minorista 15
Productos alimenticios, bebidas y tabacos | 20
De ello: Alimentos (excepto fila 30) 25
Productos agropecuarios 30
Bebidas alcohélicas 35
Tabacos y cigarros 40
Pan y dulces 41
Productos del mar 42
Productos industriales 45
Productos farmacéuticos 50
Articulos 6pticos 55
Autos, motos, partes, piezas y accesorios 60
Combustibles, lubricantes y otros 65
De ello: Gasolina y gas oil 70
QOtras ventas minoristas 75
Gastronomia 100
Comestibles 105
Bebidas alcohélicas 110
Cervezas 115
Bebidas no alcohélicas 120
Tabacos y cigamros 125
Otras ventas gastronémicas 130
Servicios 155
Alojamiento 160
Recreacién 165
Transporte 170
Comunicaciones 175
Servicios médicos 180
‘Expedicidn de visas consulares 181
Tarjetas turisticas 182
Atencién a periodistas extranjeros 183
Canje y recanje 184
Servicios personales 185
Servicios de naturaleza industrial 190
Otros servicios 195
SUMA DE CONTROL 999
Certificamos que los datos  Vice — Director Economico Director
contenidos en este modelo
corresponden a los anota- FECHA
dos en nuestros registros " Nombre y Apeliidos Nombre y Apeilidos
primarios y de acuerdo a
las instrucciones vigentes Dia Mes | Afo

mismo. Firma

Firma
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MODELO 0005-06 DEL SIEN
“INDICADORES GENERALES”






MODELO 0005-06

INDICADORES GENERALES

. OBJETIVOS

113

Obtener la informacion sobre un grupo de indicadores que permiten controlar y
evaluar las actividades que reflejan y a la vez son utilizados en la preparacion
de los informes sobre la marcha de la economia nacional.

ll. CARACTERIZACION

Universo:

El universo del modelo 0005, segun forma de propiedad,
comprende las Entidades Estatales, las Sociedades
Mercantiles cubanas, las Empresas Mixtas, las Empresas
de capital totaimente extranjero y las Organizaciones
Politicas y de Masas; por tanto se excluye:

Sector cooperativo (incluye las UBPC)
Organizaciones y asociaciones sociales
Instituciones religiosas

Sociedades civiles y fundaciones
Sector privado

Trabajadores por cuenta propia

® % £ # & »

En el caso de las entidades adscriptas al Ministerio de la
Industria Pesquera y que se encuentren integradas a
cualesquiera de las Asociaciones Econdmicas que
conforman la organizacién de ese Ministerio, no brindaran
directamente su informacioén, sino que la Asociacion
Econémica a la cual se encuentran integradas las
reportara, consolidando su informacién con la que a ella
como tal compete.

El indicador Produccién Mercantil (0001) sera reportado
por todas las Uniones, Empresas, Organizaciones
Econémicas Estatales, Unidades Bdasicas adscriptas a
Uniones, Granjas Estatales, Asociaciones Economicas y
otras entidades estatales, las Sociedades Mercantiles
cubanas, Empresas Mixtas y Empresas de capital
totaimente extranjero.. También lo reportaran las Unidades
Presupuestadas que financian total o parciaimente sus
gastos con sus ingresos. Este indicador se debe reportar
por cualquier entidad que produzca bienes y servicios para
la venta y que tenga autorizada la cuenta de produccién
en la contabilidad.

Las Sociedades Mercantiles cubanas, Empresas Mixtas y
Empresas de capital totalmente extranjero no informaran
los indicadores 0003 Ingreso de la Unidad Presupuestada
y 0017 Promedio de Trabajadores Total. Estas entidades
informan el resto de los indicadores de acuerdo a su
actividad y las definiciones metodolégicas de los mismos.

Las Unidades Presupuestadas cuyos ingresos se
aportan al presupuesto del Estado y cuyos gastos son
financiados por dicho presupuesto, reportaran los
siguientes  indicadores: Ingresos de {a Unidad
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Presupuestada (0003); Ventas en comedores y
merenderos (0014); Promedio de trabajadores total
(0017); Numero de trabajadores al cierre del perfodo
(0018), de ello: Mujeres (0019) y Salarios y sueldos
devengados (0021). El resto de los indicadores los
reportaran de acuerdo a su actividad y las cuentas
vigentes en su contabilidad.

Las Organizaciones Politicas y de Masas reportaran los
siguientes indicadores: Promedio de trabajadores total
(0017); Numero de trabajadores al cierre del periodo
(0018); de ello: Mujeres (0019) y Salarios y sueldos
devengados (0021).

Variantes: No tiene

Periodicidad: Mensual : Las Uniones, Empresas, Organizaciones
Econémicas Estatales, Unidades Basicas
adscriptas a Uniones, Granjas Estatales,
Asociaciones Econémicas y otras entidades
estatales. Las Sociedades Mercantiles
cubanas, Empresas Mixtas y las Empresas
de capital totalmente extranjero
seleccionadas. Las Unidades
Presupuestadas  autofinanciadas  que
realicen actividades de caracter empresarial
y/lo se encuentren en régimen de célculo
econémico.

Trimestral : Las Unidades Presupuestadas. Las
Sociedades Mercantiles cubanas,
Empresas Mixtas y Empresas de capital
totalmente extranjero seleccionadas.

Anual : Las Organizaciones Politicas y de Masas.
Las Sociedades Mercantiles cubanas,
Empresas Mixtas y Empresas de capital
totaimente extranjero seleccionadas.

La seleccion de Sociedades Mercantiles cubanas, Empresas Mixtas vy
Empresas de capital totaimente extranjero por cada una de las periodicidades
arriba sefaladas aparecen en los Anexos al final del dltimo apartado de estas
instrucciones metodoldgicas.

Fecha de captacién:  Dia 3 de cada mes
Dia 4 de cada mes (para el Ministerio de la Industria
Pesquera)

INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo le es aplicable la Instruccién General No.1, haciendo énfasis en
lo referente a las instrucciones sobre la Comparabilidad.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Produccién mercantil (fila 0001)

La produccién mercantil es la expresion en valor, a precios de empresa, de los
bienes, trabajos y servicios terminados y/o producidos durante el periodo que
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se informa y que son destinados a la venta. En el caso de las empresas que
tengan actividad comercial, incluiran el margen comercial sin impuesto. La
produccién mercantil abarca todas las actividades economicas de produccién
de bienes y servicios que realice la empresa.

El calculo seria:

Para las actividades de produccién de BIENES elaborados en [a propia empresa

Venta de Produccién sin impuestos

(-) Devoluciones y Rebajas en Ventas sin impuestos

+ (-) Variacién de inventarios de productos terminados a precios de venta sin
impuestos

Para las EMPRESAS CONSTRUCTORAS

Se informara la produccién de construcciones, ya que puede existir un
monto alto de produccidn ejecutada sin estar lista para fa venta de acuerdo a
las condiciones contractuales, y se desvirtuarian los indicadores de eficiencia.

Para las actividades de COMERCIO

Ventas de Mercancias sin impuestos

(-) Devoluciones y Rebajas en Ventas sin impuestos
(-) Costos de las mercancias vendidas

= Margen Comercial sin impuestos

Para las actividades de PRESTACION DE SERVICIOS

Ingresos devengados por la prestacién de servicios a terceros.

Ingreso turistico (fila 0002)
Es el total de ingresos por los conceptos de alojamiento, comercio minorista,

gastronomia, transporte, recreacién y la prestacién de otros servicios, cuyo
pago proviene directamente de los turistas y no de otras entidades.

Ingresos de la Unidad Presupuestada (fila 0003)

Se registra el importe de los ingresos que obtiene la unidad presupuestada en
el desarrollo de su actividad, tales como comedores y cafeterias, circulos
infantiles y jardines, etc.

Ventas netas de bienes vy servicios (fila 0004)

Comprende los' importes (con impuestos) por las entregas a clientes de
productos terminados, trabajos efectuados, servicios prestados y mercancias
adquiridas para la venta, menos las Devoluciones y Rebajas en Ventas, que
previamente fueron registradas como Ventas.

Los indicadores 0004, 0006, 0008, 0010 y 0012 se expresan en moneda
nacional, incluyendo las actividades en moneda nacional y en divisa; esta
ultima se convierte a moneda nacional segun la tasa de cambio vigente.
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Del total: producciones (fila 0006)

Es la parte de las Ventas Netas de Bienes y Servicios que corresponde a los
productos terminados (bienes) elaborados en la propia empresa, vendidos a
clientes (no se incluyen aqui los ingresos por servicios prestados).

Del total: ventas minoristas (fila 0008)

Se definen como ventas minoristas a las ventas de bienes a la poblacién, es
decir, a las personas directamente; en la divisa incluye las ventas realizadas a
los turistas a través de la red organizada del comercio minorista, tanto en
moneda nacional como en divisas.

Del total: ventas de gastronomia (fila 0010)

Se anota el valor de las ventas, fundamentalmente a través de la red
gastronémica, de los bienes que se someten a un proceso de elaboracion y
preparacion y los que no requieren elaboracién alguna por su condicién de
listos para la venta. Estos bienes se ofertan en restaurantes, cafeterfas con
comidas, cafeterias con alimentos ligeros, bares, cabarets, centros noctumos,
quioscos, unidades moéviles (carros que expenden helados, churros, fiambres, o
cualquier ofra instalacidbn con caracteristicas similares), entre otros
establecimientos que ofertan, a su vez, comestibles, bebidas alcohdlicas,
cervezas, refrescos, maltas, tabacos y cigarros, entre otros productos. Excluye
las ventas de comedores obreros y merenderos.

Del total: ventas mayoristas (fila 0012)

Se registrara el valor de la distribucion o entregas de productos en entidades
que ejecutan la actividad mayorista, de productos nuevos o usados a
minoristas, usuarios industriales, comerciales, instituciones, a otros mayoristas
y a quienes actian en calidad de agente o corredor en la compra o venta de
mercancias en nombre de dichas empresas y entidades.

Ventas en comedores vy merenderos (fila 0014)

Se anota el valor de las ventas en comedores y/o merenderos efectuadas en el
area, con o sin cocina, que se dedica en lo fundamental a servir comidas y/o
meriendas preparadas a trabajadores vinculados a su centro de trabajo.

No se incluyen en éstas ventas el valor de las comidas y/o meriendas servidas
a enfermos en hospitales, estudiantes en escuelas, nifios en circulos infantiles
y otros similares.

Exportaciones de servicios (fila 0015)

Se registrara el importe total a percibir, cobrado o pendiente de cobrar, por
servicios prestados a unidades no residentes. Esto comprende los servicios
vendidos a:

« |as entidades radicadas fuera de la economia nacional;
e entidades que, aunque radican dentro del territorio nacional, no se

consideran  residentes; estas son embajadas, misiones diplomaticas y
cansulares e instituciones internacionales.
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Los servicios vendidos en divisas a unidades residentes no son exportaciones
de servicios.

Por convenio, no se registraran en este indicador los servicios a viajeros
internacionales, es decir, los bienes y servicios ofertados a turistas,
denominados servicios turisticos, y que se informan en el indicador 0002.

Entren los principales tipos de servicios que se exportan se encuentran:
« el avituallamiento de naves y aeronaves extranjeras;

+ el arrendamiento, reparacion y/o transformacién de bienes;

¢ los fletes de mercancias a cobrar a una unidad no residente;

+ otros servicios como comunicaciones, construcciones, seguros, financieros,
de informatica e informacion, comerciales, empresariales, profesionales,
culturales, recreativos, etc., a cobrar a unidades no residentes.

Se hace necesario aclarar sobre el registro de los servicios de fletes y seguros
que cuando la condicion pactada de exportacion de las mercancias sea CIF, se
registrara una exportacion de mercancias FOB, el resto - los servicios de fletes
y seguros - se incluiran como servicios exportados por la propia entidad que
brinda el servicio directamente al no residente. Si el servicio de fletes y seguros
es contratado por la entidad exportadora a otra unidad transportista y/o
aseguradora residente, estos valores no son servicios exportados, son servicios
entre residentes; si se contratara este servicio a una unidad transportista y/o
aseguradora no residente, entonces estos' valores se registraran como una
importacién de servicios por concepto de fletes y seguros.

No se incluyen como servicios exportados el pago de intereses, dividendos o
utilidades a otras entidades.

Importaciones de servicios (fila 0016)

Se registrara el importe total por servicios recibidos, pagados o por pagar, de
unidades no residentes. Esto comprende los servicios comprados a:

¢ las entidades radicadas fuera de la economia nacional;
¢ entidades que, aunque radican dentro del territorio nacional, no se
consideran residentes; estas son embajadas, misiones diplomaticas y

consulares e instituciones internacionales.

Los servicios comprados en divisas a unidades residentes no son
importaciones de servicios.

Por convenio, no se registraran en este indicador los servicios que reciben los
residentes cuando viajan al exterior, es decir, los bienes y servicios adquiridos
como viajeros internacionales, denominados servicios turisticos.

Entre los principales tipos de servicios que se importan se encuentran:

+ ¢l avituallamiento de naves y aeronaves nacionales en el extranjero;

+ el arrendamiento, reparacion y/o transformacién de bienes;
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« los fletes de mercancias a pagar a una unidad no residente:

» otros servicios como comunicaciones, construcciones, seguros, financieros,
de informatica e informacién, comerciales, empresariales, profesionales,
culturales, recreativos, etc., a pagar a unidades no residentes.

Se hace necesario aclarar sobre el registro de los servicios de fletes y seguros
que cuando la condicion pactada de importacion de las mercancias sea CIF, se
registrara una importacién de mercancias FOB, el resto - los servicios de fletes
y seguros - constituyen servicios importados.

Si la condicion de compra es FOB, la entidad importadora puede obtener el
servicio de fletes y seguros de una unidad transportista y/o aseguradora
residente o no; si es un servicio recibido de una unidad residente, no se
considera como importacién de servicios, sélo se incluye el servicio a pagar a
una unidad no residente.,

Promedio de trabajadores total (fila 0017)

Comprende tanto a los trabajadores de entidades que realizan actividades a las
que se les define limite anual centralmente en el Plan de Empleo y Salario por
el Ministerio de Economia y Planificacién (MEP) o por el presupuesto del
Estado como a los que no se les define limite salarial anual de forma
centralizada porque tienen un plan de salario establecido por la propia entidad
0 su organismo superior, cuyo fondo es creado a partir de los ingresos
obtenidos por la misma, como aquellos trabajadores que forman parte del
registro de la entidad y han realizado sus actividades laborales en
representacién de la misma o que prestan sus setvicios para lo cual se valen de
la explotacion de medios de trabajo, equipos e instalaciones de ésta, pero no
devengan salario, sino que reciben ingresos por los servicios prestados, por
ejemplo, artistas y entrenadores de deportes contratados en el exterior, los
trabajadores de las actividades de transporte de servicio publico y sus conexos
como choferes de taxis, poncheros, choferes de vehiculos de carga, fregadores
de vehiculos, engrasadores de vehiculos automotores, cuidadores de bafios,
servicio de aire (ayudantes), parqueador-cuidador de ciclos, motos y autos, etc.

Para determinar el promedio de trabajadores total se debe partir del niumero de
trabajadores que tiene la entidad en su registro, el cual estd compuesto por
todas ias personas que tienen un contrato de trabajo con la misma, ya sea
escrito o verbal, por tiempo indeterminado, por tiempo determinado, para la
ejecucion de un trabajo u obra, para periodo de prueba, para realizar trabajo en
domicilio, para casos especiales de aprendizaje, para suplentes, etc.

Debe tenerse presente que dichas personas no tengan un contrato de trabajo
con otra entidad por donde le controien su expediente laboral y forme parte del
registro de trabajadores de la misma (doble o multiple contratacion).

Los trabajadores declarados disponibles no forman parte del registro de
trabajadores de la entidad.

Al nimero de trabajadores que tiene la entidad se deben adicionar todas
aquellas personas que no forman parte del registro de personal de ia entidad y
han laborado en el periodo de referencia en la misma, recibiendo salario por su
trabajo de forma directa o indirecta y se deben deducir aquellos trabajadores
que forman parte del registro y en el periodo de referencia han laborado y
recibido salario por otra entidad, bien sea de forma directa o indirecta, y los
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trabajadores que se encuentran en cursos de capacitacién cuyos pagos no -
constituyen salario.

Basado en lo anterior se deben realizar las siguientes adiciones y deducciones
al registro de trabajadores:

ADICIONES

e Cualquier persona que no forme parte del registro de trabajadores de la
entidad, que haya laborado en la misma en el periodo de referencia y
devengado salario con cargo al fondo de salario de la misma.

DEDUCCIONES

o Los trabajadores que forman parte del registro de trabajadores de la entidad
que hayan laborado y devengado salario por otra entidad en el periodo de
referencia.

e Los trabajadores que se encuentran en cursos de capacitacion cuyos pagos
no constituyen salario.

Las entidades agricolas y silvicolas que utilizan estudiantes bajo el régimen
estudio - trabajo, para adicionarlos en el promedio de trabajadores lo haran en
base al salario pagado por los resultados de la produccién. Para ello deberan
dividir el importe de los salarios pagados por la utilizacion de dichas fuerzas
entre el salario medio de la entidad en el periodo y se adiciona ese resultado al
promedio de trabajadores del registro.

Para el célculo del promedio de trabajadores para un mes de ejercicio se parte
de la cantidad de trabajadores que resulten de aplicar las deducciones vy
adiciones apuntadas anteriormente al registro de trabajadores de la entidad
para cada dia calendario y dividir dicha suma entre los dias calendario del mes
en cuestién (en febrero 28 6 29 dias; para el resto de los meses, 30 6 31,
segln corresponda).

A la hora de plasmar los trabajadores para un dia de descanso o feriado, se
pone la misma cifra del dia laborable anterior.

Para el calculo del promedio de trabajadores de un trimestre se suman los
promedios de los tres meses y se divide el resultado entre tres.

Para el célculo del promedio de un semestre se pueden sumar los promedios
de los dos trimestres y se divide entre dos o la suma de los promedios de los
seis meses entre seis.

Para el célculo del promedio de un afio se pueden sumar los promedios de los
cuatro trimestres y se divide el resultado entre cuatro o se suman los promedios
de los doce meses y se divide entre doce.

Numero de trabajadores al cierre del periodo (fila 0018)

Se consigna el total de trabajadores que aparecen en el Registro de
Trabajadores al finalizar el periodo que se informa, una vez adicionadas las
altas y disminuidas las bajas (fotografia del ultimo dia del mes de cierre).
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Las empresas locales del Poder Popular que emplean trabajadores a domicilio,
informan como nimero de trabajadores en una fecha dada la cantidad de
trabajadores que entregaron produccion terminada durante el mes de cierre del
informe, ademas de los que se encuentran elaborando la produccién en sus
hogares y no han hecho entrega de la misma en dicho mes.

Los trabajadores que en el mes del informe efectan méas de una entrega y
reciban materias primas en mas de una ocasiéon se consideran como un sélo
trabajador.

Los trabajadores que han sido admitidos en el trabajo por un dia de trabajo no
completo o una semana de trabajo no completa se consideran en el registro
para cada dia calendario como dias enteros, igual que los admitidos por una
jornada completa.

De ello: muijeres (fila 0019)

Se consigna, del Numero de Trabajadores del centro informante, los que son
del sexo femenino en el dltimo dia del periodo que se informa.

Numero de trabajadores contratados a la entidad empleadora (fila 0020)

Se consigna el numero de trabajadores al cierre del perfodo que ha sido
contratado a la entidad empleadora para realizar su labor productiva.

Salarios v sueldos devengados (fila 0021)

Comprende el ingreso en dinero que reciben los trabajadores con y sin limite
salarial (incluidos o no en el registro) en correspondencia con la cantidad y
calidad del trabajo aportado por los mismos. Incluye los ingresos que salen del
fondo de salario de |a entidad y que se contabilizan como tal en la cuenta
50000 del Sistema Nacional de Contabilidad y el descanso retribuido
acumulado.

En este indicador se consideran las siguientes partidas:

«+ los pagos por tarifas salariales establecidas por Ia legislacion vigente.
+ los pagos por primas.

» los incrementos de cualquier tipo en las tarifas salariales.

» las asignaciones adicionales por ocupar cargo de direccién o jefatura, asi
como por afios de servicio.

« los pagos por sobrecumplimiento de las normas, plus salarial, extras fuera de
la jornada laboral y en dias de descanso y feriados.

« los pagos por interrupciones a consecuencia del cumplimiento de
obligaciones estatales y sociales, ausencias autorizadas por la legislacion
vigente y el descanso retribuido acumulado.

« los pagos por €l trabajo realizado por aquellas fuerzas que atn no estando
incluidas en el Registro del centro informante reciben remuneracién por el
mismo.

« el pago a los trabajadores enviados a estudiar por el centro informante y que
de acuerdo con la legislacion vigente se les pague del fondo de salarios.
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« el pago a los trabajadores que laboran temporal u ocasionalmente en !a
agricultura, construccion y en ofras entidades, siempre que su salario
completo o parte de éste corresponda ser pagado por su empresa o unidad
presupuestada.

« el pago del trabajo realizado por aquellas fuerzas que, aun no estando
incluidas en el Registro del centro informante, participan en las actividades
de éste, trasladando la remuneracion por el trabajo realizado a las
organizaciones u organismos de procedencia para su posterior aporte al
Presupuesto, tales como trabajo voluntario, estudiantes bajo el régimen de
estudio - trabajo, etc.

+ el pago por simultaneidad de oficios.
» el monto de salario acumulado por concepto de vacaciones anuales.
+ el pago en divisas, como parte del salario, que reciben algunos trabajadores.

« el pago a los estudiantes movilizados durante el periodo de vacaciones,
incluido el 9,09 %..

« el salario de los trabajadores de las Unidades Presupuestadas que estan
parcialmente en calculo econémico.

« los salarios de los trabajadores que laboran en la actividad autofinanciada.

» los demas pagos a los trabajadores con cargo al Fondo de Salarios no
relacionados anteriormente, segun lo establecido en la legislacién vigente.

En este indicador no se consideran los siguientes pagos:

o los premios de una sola vez, asi como otros de tipo monetario no
contemplados por el sistema de premiacion vigente.

» otros pagos en efectivo y entregas en especie a los trabajadores, los cuales
no estan considerados en el Fondo de Salario, tales como dietas en las
misiones de servicios, el costo de la ropa y calzado especial, otros medios de
proteccién individual y los subsidios y pensiones a cuenta de la seguridad
social.

Otros ingresos monetarios del trabajo (fila 0022)

Comprende el ingreso que obtienen aquellos trabajadores que forman parte del
registro de la entidad por haber realizado sus actividades laborales en
representacion de la misma o haber prestado servicios valiéndose de Ila
explotacién de medios de trabajo, equipos e instalaciones de esta. Estos
ingresos no constituyen salarios. Ejemplos: los ingresos de los trabajadores
de las actividades de servicios publicos y sus conexos, como choferes de taxis,
poncheros, choferes de vehiculos de carga, fregadores de vehiculos,
engrasadores de vehiculos automotores, cuidadores de bafos, servicio de aire
(ayudante), parqueador-cuidador de ciclos, motos y autos, asi como artistas y
entrenadores de deportes contratados en el exterior, etc. En estos casos se
reflejard como ingresos la suma de los importes de los salarios que utiliza la
entidad como base para calcular los acumulados de vacaciones, los pagos de
subsidios en caso de enfermedad, los aportes a la seguridad social o cualquier
otra obligacion que de acuerdo a la legislaciéon vigente, la entidad debe
garantizar a estos trabajadores.
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Modelo:
0005-06

Incluye otras remuneraciones en moneda nacional que reciben los
trabajadores adicionales a su salario como beneficio de la aplicacién de
sistemas de estimulacién que no forman parte del fondo de salario. Ejemplos:
otros ingresos adicionales al salario por estimulacién (en la corporacién de
citricos), los premios que se otorgan a los trabajadores del sector estatal en
moneda nacional. No incluye los otros ingresos por distribucién de
utilidades.

Otros ingresos monetarios del trabajo en divisas (fila 0023)

Comprende el ingreso en divisas que obtienen aquellos trabajadores que
forman parte del registro de la entidad por haber realizado sus actividades
laborales en representacién de la misma o haber prestado servicios valiéndose
de la explotacién de medios de trabajo, equipos e instalaciones de ésta. Estos
ingresos no constituyen salarios.

Incluye otras remuneraciones en divisas, adicionales a su salario, que reciben
los trabajadores como beneficio de la aplicacion de sistemas de estimulacién
que o forman parte del fondo de salarios, como son los pesos convertibles y las
tarjetas magnéticas.

Otros ingresos por distribucion de utilidades (fila 0024)

Comprenden los pagos adicionales a sus salarios en moneda nacional que
reciben los trabajadores de la entidad por la participacion en las utilidades de la
misma. Estos ingresos no forman parte del fondo de salarios, por lo que
no constituyen salarios.

Servicios pagados v por pagar a la entidad empleadora (fila 0025)

Comprende los salarios y contribuciones que tienen obligacion de pagar las
entidades por la utilizacion de la fuerza de trabajo de la entidad empleadora. Se
incluyen tanto los servicios pagados como los pendientes de pago a la entidad
empleadora correspondientes al periodo del informe.

Servicios pagados y por pagar a la entidad empleadora en divisas (fila 0026)

Comprende los salarios y contribuciones en divisas que tienen obligacién de
pagar las entidades por la utilizacién de la fuerza de trabajo de la entidad
empleadora. Se incluyen tanto los servicios pagados en divisa como los
pendientes de pago a la entidad empleadora correspondientes al periodo del
informe.

Indicadores {columna A)

Se destina esta columna a consignar el nombre de los indicadores a reportar
que aparecen preimpresos en el modelo.

Unidad de medida (columna B)

Aparecen preimpresas las abreviaturas de las unidades de medida en que se
reportara la informacién, considerando que MP significa miles de pesos y U,
uno.

Cédigo No. (columna C)

Aparecen preimpresos los cédigos correspondientes a cada indicador (fila).
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Plan (columna 1

Se reflejan las cifras oficiales del plan acumulado hasta el periodo que se
informa.

Real (columna 2

Se reflejan las cifras de la ejecucion real del afo actual acumuladas hasta el
periodo que se informa.

Afio anterior (columna 3)

Se reflejan las cifras de la ejecucion real del afio anterior acumuladas hasta el
periodo que se informa. Al reportar los datos de esta columna deben tenerse en
cuenta las indicaciones sobre la comparabilidad de las cifras. ‘

INDICADORES A INFORMAR EN LAS FILAS EN BLANCO
Los que se dispongan por ia Oficina Nacional de Estadisticas.
REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Las filas 0006 y 0008, 0010 y 0012 son un desglose de la fila 0004, por lo que
su suma debe ser igual o menor a esta tltima.

Siempre que se reporte informacion en la fila 0017 deben reportarse las filas
0018 y 0021, para las columnas 2 y 3 y viceversa.

Fila0017 <« fila0018 < fila 0021

No es valida para las empresas mixtas y sociedades mercantiles, ya que
no deben reportar este indicador.

La fila 0018 tiene que ser mayor o igual a la 0019, para las columnas 2 y 3.

Fila 0018 = fila 0019

Siempre que se reporte informacion en la fila 0020, tiene que reflejarse
informacion en la fila 0025, para las columnas 2 y 3.

Fila 0020 <« Fila 0025

Siempre que se reporte informacion en la fila 0026, tiene que reflejarse
informacion en la fila 0020, para las columnas 2 y 3.

Fila0026 <« Fila 0020
ACLARACIONES

INSTRUCCIONES ESPECIFICAS SOBRE LA COMPARABILIDAD EN EL
INDICADOR PRODUCCION MERCANTIL

Estas instrucciones son aplicables a todos los centros informantes que ejecuten
actividades empresariales, independientemente de que clasifiquen en sectores
productivos o improductivos.

Para calcular el indicador Produccion Mercantil a los precios vigentes en el
periodo actual, es necesario revalorizar utilizando el método de valorizacion
directa, o sea, aplicando dichos precios a cada producto o servicio en términos
fisicos que conforma el indicador en igual periodo del afio anterior.
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En los casos en que no pueda utilizarse el método de valorizacion directa, se
aplica el de indices globales de precios por grupo de productos o servicios o a
nivel de subrama o rama.

Las entidades que incluyan en la Produccién Mercantil valores generados por
actividades secundarias y estas actividades se realicen sistematicamente, al
ocurrir cambios en los precios o tarifas, deben revalorizar la ejecucion del afio
_anterior aplicando uno de los dos meétodos establecidos. Si estas actividades
se ejecutan ocasionalmente, no sera necesario proceder a revalorizar el real del
afo anterior, informandose esta parte del valor del indicador, a los precios
corrientes de cada afo.

La actividad secundaria es aquella que no siendo del mismo origen que la
actividad principal por la que clasifica la entidad, genera valores por
producciones o servicios con destino a la venta.

Ejemplo:

Un Complejo Agroindustrial Azucarero, ademas de la produccion
de azdcar, que es su actividad principal, puede producir
alcoholes, levadura, materiales de construccion, equipos, piezas
de repuesto, servicios de reparacién en talleres (trabajos de
naturaleza industrial), presta servicios de transporte, realiza la
actividad de comercio minorista, etc.

En la Construccién los cambios de precios se manifiestan cuando se modifica
el Sistema de Precios Uniforme de la Construccién (SPUC). Cuando ocurran
estos cambios, para calcular la Produccién Mercantil a los precios vigentes en
el periodo actual, se procede a revalorizar el real del afio anterior aplicandole
los indices de precios que sean establecidos por el Ministerio de Finanzas y
Precios - Ministerio de la Construccién (MICONS), a los grupos y tipos de obras
que se afecten.

En los casos de obras vinculadas al turismo y empresas mixtas, valorados por
el Catalogo de Precios de la Construccién (CPC), los cambios de precios se
producen trimestralmente, debiéndose adecuar el calculo de los indicadores a
dichos cambios.

INSTRUCCIONES ESPECIFICAS SOBRE LA COMPARABILIDAD EN LOS
INDICADORES DE TRABAJO Y SALARIOS

Promedio de trabajadores total

Cuando un centro informante asume todas o algunas de las actividades de otro,
los datos correspondientes a dichas actividades deben ser considerados en el
modelo del Sistema de Informacién Estadistica Nacional correspondiente que
informa el mismo.

Cuando un centro informante traslada parte de sus actividades, o éstas cesan
definitivamente, los datos del afo anterior tienen que ser ofrecidos
considerando esta situacién, o sea, debe rebajar los trabajadores y el salario
correspondiente a dichas actividades.

La adecuacién para ambos casos del Promedio de Trabajadores total se
efectua bajo el siguiente lineamiento:
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Modclo: Pdgina:
0005-06 13

En el centro que recibe se tiene en cuenta la cantidad de trabajadores que
pasaron a formar parte del registro de trabajadores del mismo en el periodo
actual, promediando e incorporando el resuitado del afio anterior del centro
informante.

Ejemplo:

Un centro informante recibe en el periodo actual algunas
actividades o parte de ellas de otro centro el 1ro de marzo, por
lo cual debe estimar los trabajadores a incorporar en el afo
anterior, para hacerlo comparable con el actual.

El centro receptor tenia en el | trimestre del afio anterior 200
trabajadores como promedio y se le incorporan al registro del
afio actual 100 trabajadores.

Promedio de Trabajadores total a estimar del afio anterior:
Enero 0 trabajadores

Febrero 0 trabajadores
Marzo 100 trabajadores

Total 100 trabajadores

100/3 meses = 33 trabajadores promedio a incorporar al promedio
de trabajadores del centro informante en el afio anterior.

200 trabajadores promedio del | trimestre del afio anterior del
centro + 33 trabajadores promedio del | trimestre a incorporar al
afio anterior = 233 trabajadores promedio estimado del | trimestre
del centro informante.

Los centros informantes que cedieron algunas actividades o parte de ellas a
otros centros, deben estimar el afio anterior de la siguiente forma:

Promedio de Trabajadores total a estimar del afio anterior:

Enero 300 trabajadores
Febrero 305 trabajadores
Marzo 205 trabajadores (se deducen los trabajadores que fueron cedidos)

Total 810 trabajadores

810/3 meses = 270 trabajadores promedio con que cuenta el centro en el afno
anterior deduciendo los trabajadores que pasaron a otro centro.

Salario devengado

El salario devengado se adiciona a los centros informantes receptores,
tomando la cantidad de Salario que aparece reflejada en el modelo SNC-2-25
que es entregado una vez concluido el vinculo laboral con el centro anterior, a
partir del momento de la incorporacion de los trabajadores al registro de su
nuevo centro. '
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Modelo: Pégina:
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Ejemplo:

Un centro informante recibe en el periodo actual algunas
actividades o parte de ellas de otro centro el 1ro. de marzo, por
fo cual debe estimar los salarios a incorporar en el afio anterior.

El centro receptor tenia en el | trimestre del afio anterior un
monto de salarios de $102 000,00 y se le adiciona el salario de
los trabajadores que se incorporan al centro segun lo que
aparece reflejado en el modelo SNC-2-25.

Salario devengado a estimar del afio anterior:

Salario devengado del afio Salario devengado del afio

anterior del centro informante anterior de los trabajadores

(sin la adicion) que fueron incorporados al
nuevo centro informante,
seglin lo que aparece en el
Modelo SNC-2-25

Pesos Pesos
Enero $ 30 000,00 $ 0,00
Febrero 38 000,00 0,00
Marzo 34.000,00 5610,00
Total $ 102 000,00 $ 5610,00

El total del salario estimado en el | trimestre del afio anterior
asciende a $107 610.00.

El Salario Medio estimado del | trimestre del afio anterior:

107 610,00
e = $ 462,00
233

E! Salario Medio Mensual estimado del | trimestre del afio anterior:

$ 462,00
e = $154,00
3

Los centros informantes que ceden trabajadores deben deducir el salario
devengado de los trabajadores que no se encuentran en su centro, a partir de
la fecha en que fueron cedidos al otro centro.

Cuando se produzcan cambios metodoldgicos en el afio del informe, estos
cambios deben ser considerados también en los datos el afio anterior.

INSTRUCCIONES ESPECIFICAS SOBRE LA COMPARABILIDAD EN OTROS
INDICADORES

En los indicadores ingresos de la Unidad Presupuestada (0003); Ventas netas
de bienes y servicios (0004); de ello: Producciones (0006); Ventas en
comedores y merenderos (0014); la revalorizacion correspondiente al periodo
del aflo anterior se realizara sobre la base de los cambios de tipo estructural,
organizativo y metodoldgico, manteniendo la medicién en valor a los precios
corrientes vigentes en la fecha de su ejecucidn y no a precios comparables.

—
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INDICADORES DE FUERZA DE TRABAJO Y SALARIOS

Promedio de wabajadores totat —

i e

SIS a Y Y
HB e

Informe acumulado Modelo No.0005-06
s Steatusien INDICADORES GENERALES  |basta: Pigina 1 de 1
Sistems de Informacion Mes : .
Estadtatica Nacionst Mensual, Trimestral y Anual Afio: _ |Unidad de medida:
Euntero con un decimal
CENTRO INFORMANTE: CODIGO CENTRO
INFORMANTE:
Unidad de | Codigo ANO ACTUAL ANO
INDICADORES Medida No. PLAN REAL ANTERIOR
A | B | C 1 2 3
INDICADORES DE PRODUCCION E INGRESOS R A SR e e e b i
Produccién Mercantil MP 0001
e50 Turistico MUSD | 0002
Ingreso de la Unidad Presupuestada (177) MP 0003
Ventas Netas de Bienes v Servicios MP 0004
De ello : En divisa MUSD | 0008
Del total : Producciones MP 9006
De ello : Eu divisa MUSD | 0007
Ventas minoristas MP 0008
De ello : En divisa MUSD | 0009
Ventas de gastronomia MP 0010
De 2llo : En divisa MUSD | 0011
Ventas mayoristas MP 0012
De ello : En divisa MUSD | 0013
Ventas en comedores y merenderos MP 0014
mx EXTERNO R TR L) i Uy
Exportaciones de servicios WW——
Importaciones de servicios MUSD | 0016

U 0017
Numero de trabajadores al cierre del periodo U 0018 g
D2 ello : Mujeres U 0019 PRI
Numero de trabajadores contratados a la entidad empleadora U 0020 |l
Salarios v sueldos devengados MP 0021
Otros ingresos monetarios del trabajo MP 0022
Otros ingresos monetarios del trabajo en divisas MUSD 0023
Otros ingresos por distribucién de utilidades MP 0024
Servicios pagados v por pagar a la entidad empleadora MP 0028
Servicios pagados y por pagar a la entidad empleadora
on divisas MUSD | 0026

SUMA DE CONTROL

:534

9999

Centificanos que los datos coutenidos eu este modelo corresponden a los auotados en nuestros
registros primarios y de acuerdo a lax instrucciones vigentse para |a slaboracion del mismo.

Vicedirector Kconomsco Director FECHA
Nombre y apellidos Nombre y apellidos .
Dia | Mes | Ado
Firma Firma
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MODELO 1394-02 DEL SIEN
“INDICADORES PRELIMINARES DE INGRESOS Y ALOJAMIENTO”
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Aadclo:

1394-02

MODELO 1394-02
INDICADORES PRELIMINARES DE INGRESOS Y ALOJAMIENTO

OBJETIVOS

Conocer de manera preliminar los principales indicadores que permiten medir el
comportamiento de la actividad de alojamiento de las entidades turisticas, asi
como sus ingresos en divisas.

CARACTERIZACION

Universo: Este modelo debe ser informado por todas las cadenas
turisticas, empresas mixtas y agencias de viajes con
actividades asociadas al turismo.

Variantes: No tiene

Periodicidad: Mensual / Semestral

Fecha de captacién. Dia 8 de cada mes

INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo es aplicable la Instruccion General No. 1. Se expresa de forma
aparte el flujo del modetlo, por no adecuarse al reflejado en la citada instruccion.

Flujo del modelo: Se enirega directamente en la Oficina Nacional de
Estadisticas, tilizando cualquier via: entrega directa, fax,
telex, entre otras.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Se refiere al total de los ingresos por los conceptos de alojamiento, comercio
minorista, gastronomia, transporte, recreaciony otros conceptos no detallados
anteriormente.

Corresponde al total del ingreso turistico, que excluye los otros ingresos y las
otras fuentes. Se excluyen las venlas mayoristas.

Alojamiento (fila 1100)

Se refiere a los ingresos - paquete y directo en carpeta - en que se incurre
directamente por el servicio de alojamiento en los hoteles, moteles, vilias
turisticas, casas y cabafas, aparthoteles y otras instalaciones.

Comercio-minorista (tila 1200)

Comprende los ingresos por las ventas netas minoristas de alimentos, bebidas
alcohélicas, licores, cervezas, maltas, refrescos y aguas, confituras, tabacos,
cigarrillos y fosforos. perfumerias y cosmeéticos, calzados y articulos de piel,
.confecciones, articulos para el hogar, entre otros. Corresponde al ingreso por
tiendas y groceries, venlas minoristas de medicamentos, dulcerias y panaderias.
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Clapittogigs (Hria $3000)

Se rehere o las ventas netas  pajuete y opcional  de los bienes que se
someten a un proceso de elaboracion y preparacion y los que no tequieren
giaboracion pot su condhicidn de listos para la venla

Se incluyen las ventas de comestibles, infusiones, bebidas alcoholicas, licores,
vit 05 carvesas. mallas cetrescos, aguas tabacos, cigarrillos y féstoros, asi
zomo oltus bienes telacionados con el setvicio gastronémico y ei derecho de
enliada a uabarels. centros noclurnus. discoletas u olias areas que se
establercan. Tambien se incluye el ingleso por el servicio de comisaria que se
piesta en las diterentes modalidades del lransporte.

Contiene fas ventas nelas de las nafeterfas, reslaurantes, discotecas, clubes,
~abarets, cenrens nocturnes, hares, ranchores, kioscos, parrillada, servicio de
habitacion entre otros

Trapsports (la oM

Compiende los ingresos por cuncapins de transportacidn turistica en
tualesquiere de sus modalidades aérea, maritima y terrestre. tanto de los
turistas que arriban at pais formando parte de los paquetes turisticos como de
tos que arriban al pais de manera individual. Se consideran las actividades de
omnibus. taxis. rent a car, entre otras Comprende los ingresos de las cadenas
iransporiistas TRANGTUR, VERACUBA ¥ TRANSGAVIOTA.

Recreacion {ila 1500

Caomprende ei ingresc por las diferentes actividades dedicadas al #ntretenimiento
¢ espatLimicnto de tos huéspedes y usuarios. Incluye buceo, snorkeling, vida a
hardoe, wind surfny. biccleta acudlica, alyuiler de equipos deportivos, juegos de
mesa, teservaciones, excursiones, giras tunisticas y actividades de caza.

Oy wgresos (tila 1o00)

Comprende los ingresos turisticos por las actividades no relacionadas
anteriormente entre las que se encuentran los ingresos por concepto de
comunicaciones. servicios médicos, barberiaz, peluquerias, masajes, gimnasio
sauna ., alquiel de salones, parqueo, enlie oiras | as agencias de viajas reflejan
en ezla tila eI monte de sus comisiones. No fncluye 1as ventas mayoristas.

Phcse dias oonpadas tofal (tonstas.diag) (1ia 2000)

ks 1a suma dia a dia de las plazas que han slde ocupadas por los huéspedes
durante an periodo delerminado.

Unoel caso de una habitacion con dos plaras que sea ocupada por un solo
husaped se considera una sola plazs ocupada,

by e pla e dee cenpadis gucioned {Hla 21000

Ye relere a las placas dias ocupadas correspondientes al turismo nacional.
tHabilacioges dias casicrdes fotud (Tila 3uu0)

Se refiere a la capanidad de alojamiente expresada en habitacicnes dias, estén

dispunibles v necon que cuenta la entidad v se obtiene por la suma dia a dia
dettatat de habiaciones exstenles.
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La capacidad diaria soélo se modifica si se producen demoliciones o
incorporaciones de nuevas habitaciones.

En aquellos casos en que durante el periodo no se produzcan variaciones de |a
cantidad de habitaciones fisicas, este indicador se podra calcular multiplicando el
total de habitaciones por el numero de dias del periodo.

De ello: habitaciones.dias existentes nacional (fila 3100)

Se refiere a las habilaciones.dias existentes correspondientes al turismo
nacional.

Habitaciones.dias ocupadas lotal (fila 4000)
Se obtiene mediante la suma dia a dfa de las habitaciones que han sido

ocupadas en el periodo. Se considera ocupada una habitacion cuando se
reciben ingresos por ella, aunque el huésped no esté fisicamente en la misma.

Se refiere a las habitaciones. dias ocupadas correspondientes al furismo
nacional.

Habitaciones.dias disponibles total (fila 5000)

Se obtiene de descontar de las habitaciones.dlas existentes las destinadas a
otros usos y aquellas cuya reparaciéon o remodelacion esté aprobada en el Plan
y haya comenzado, incluyendo las que por estar en areas contiguas a’las que
son objeto de reparacién o remodelacién, no se alquilan para evitar molestias a
los huéspedes, por ruidos, polvo, etc.

Las habitaciones en otros usos son aguellas que se ulilizan con fines ajenos al
alojamiento de turistas, como por ejempio: habitaciones para uso de la
administracion como dormitorios, como oficinas, pueslos médicos, almacenes o
cualquier otro.

Se anota el total de huéspedes recibidos en las instalaciones de alojamiento.

Se define como huésped a la persona registrada a su llegada a la instalacién de
alojamiento y que tiene derecho a recibir los servicios que se ofertan en dicha
instalacion.

Si el huésped sale de un establecimiento y vuelve a ¢l durante el mismo periodo,
por ejemplo, después de una gira de una o varias noches, debe computarse
como dos usuarios, pero si reliene su habitacion mientras realiza la gira sélo
debe registrarse un usuario.

De ello: huéspedes nacionales (tila 6100)

Se refiere a los huéspedes correspondientes al turismo nacional.
Habitaciones fisicas _(fila 7000)

Se correqunde con el numero de habitaciones existentes al final del periodo
informado (incluyendo las destinadas a otros usos). Es el total de habitaciones
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una vez deducidas las eliminadas permanentemente por demolicion o traspaso, e
incluidas las incorporadas por inversion o traspaso.

Las habitaciones en otros usos son aquellas que se utilizan con fines ajenos al
alojamienlo de turistas, como por ejemplo: habitaciones para uso de [a
administracién como dormitorios, como oficinas, puestos médicos, aimacenes 0

cualquier otro.

Plazas. camas (fila 8000)

Es la capacidad de alojamiento que tiene cada instalacion, determinada por el

nimero de camas con que cuentan las habitaciones en existencia.

En el caso de estar equipadas por una cama camera o matrimonial se
consideraran dos plazas. Sélo se modifica cuando la plaza deja de existir,
cuando se incrementan las habitaciones, cuando se sustituyen camas personales
por cameras o viceversa.

Indicadores {(columna A)

Aparecen impresos los indicadores sobre los cuales se desea obtener
informacion. '

Unidad de medida (columna B)
Aparecen impresas las unidades de medida de cada indicador.

Cédigo No. {columna C)

Aparecen impresos los cédigos que identifican a cada fila o indicador.

Afio actual (columnas 1 a la 4)

Plan (columnas 1 y 2)

Mes (columna 1)

Se anotara para cada indicador la informacién correspondiente al plan del mes
que se informa.

Acumulado {columna 2)

Se anotara para cada indicador la informacion correspondiente al plan
acumulado hasta el mes que se informa.

Real (columnas 3 v 1)
Mes (columna 3)

Se anotara para cada indicador la informacion correspondiente al real del mes
que se informa.

Acumulado {columna 4)

Se anotara para cada indicador la informacion correspondiente al real acumulado
hasta el mes que se informa.
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Real afio anterior {colunmas 5y 6)

Mes (columna 5)

Se anotara para cada indicador la informacion correspondiente al real de igual
mes del afio anterior.

Acumulado (columna 6)

Se anotara para cada indicador la informacién correspondiente al real del afio
anterior, acumulada hasta el mes que se informa.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS
No procede.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Fila 1000 = fila 1100 + fila 1200 + fila 1300 + fila 1400 + fila 1500 + fila 1600
Fila 2000 = fila 2100
Fila 3000 > fila 3100
Fila 3000 > fila 4000
Fila 3100 = fila 4100
Fila 3000 = fila 5000
Fila 5000 = fila 4000

Fila 6000 > fila 6100

ACLARACIONES

» La informacién correspondiente a los indicadores en la columna “real afio
anterior” solo se hace comparable teniendo en cuenta los cambios

estructurales, organizalivos y metodoldgicos vigentes en el aino aclual.

o Este modelo debe contener la informacion debidamente neteada para
eliminar el efecto de las operaciones internas entre dependencias.

« Este modelo no debe contener la informacion correspondiente al ingreso por
dividendos.
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ACLARACIONES METODOLOGICAS AL MODELO 1394-02
INDICADORES PRELIMINARES DE INGRESOS Y ALOJAMIENTO

OBJETIVOS: Conocer de manera prellminar los principales Indicadores que
permiten medir el comportamiento de (a actividad de alojamlenfo de las
entidades turlsticas, asl como los ingresos turisticos en dlvisas.

UNIVERSO: Este modelo debe ser Informado por todas las cadenas
turisticas, empresas mixtas y agencias de viajes con actividades asocladas
al turlsmo.

FLUJO DEL MODELO: Se entrega directamente en la Oficlna Naclonal de
Estadisticas, utilizando cualquler via: entrega directa, fax, telex, entre otras.
DEFINICIONES METODOLOGICAS DE ALGUNOS INDICADORES:

Total do_ingresos (fila 1000): Se reflere al total de los Ingresos por los
conceptos de alojamlento, comerclo minorista, gasironomia, transporte,
recreacién y otros,-cuyo pago proviene de los turistas directamente y no de
otras entidades.

Alojamiento (fila 1100); Se refiere a los ingresos — paquete y directo en
carpeta - en que se Incurre directamente por el servicio de alojamiento en
los hoteles, moteles, villas turisticas, casas y cabafas, aparthoteles y otras
instalaclones.

Comercio minorista (fila 1200); Corresponde al Ingreso por tlendas y
groceries, ventas minoristas de medicamentos, dulcerias y panaderias.
QGastronomfa (fila 1300); Contlene las- ventas netas de las cafeterlas,
restaurantes, discotecas, cilubes, cabarels, centros nocturnos, bares,
ranchones, kloscos, parrillada, serviclo de habitaclon, entre ofros. Se
Incluye el derecho de entrada a cabarets, centros nocturnos, discotecas u
otras éreas que se establezcan. Tamblén se Incluye el ingreso por el
serviclo de comisarla que se presta en las diferentes modallidades del
transporte.

Transporte (fila 1400): Comprende los Ingresos por conceplos de
transportacién turistica en cualesquiera de sus modalidades: aérea,
marltima y terrestre, tanto de los turistas que arriban al pals formando parte
de los paquetes turisticos como de los qus arrlban al pals de manera
Indlvidual. Se conslderan las actividades de émnlbus, taxis, rent a car,
enire otras.

Recreaci6n (fila 1500). Comprende el ingreso por las diferentes actividades
dedicadas al entretenimiento y esparcimlento de los huéspedes y usuarios.
Incluye buceo, snorkeling, vida a bordo, wind surfing, bicicleta acuética,
alquiler de equipos deportivos, juegos de mesa, reservaclones, excursiones,
glras turisticas y actividades de caza.

Otros ingresos (fila 1600): Comprende los Ingresos turisticos por las
actividades no relacionadas anteriormente, entre las que se encuentran los
ingresos por concepto de comunicaciones, servicios maédicos, barberlas,
peluquerias, masajes, gimnaslo, sauna, alquller de salones, parqueo, entre
otras. Las agencias de viajes reflejan en esta flia el monto de sus
comlislones. No Incluye las ventas mayoristas.
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MODELO 0729-0¢: 0729-06
DISTRIBUCION NAYORISTA DE PRODUCTOS SELECCIONADOS

. OBJETIVOS

Conocer, en unidades fisicas y valor, tanto en moneda naciona como éen
moneda librer ente convertible, la distribucion mayorista total y sus destinos, ya
sean de bienes de consumo y/o bienes intermedios de los productos que
aparecen nontnalizados en el listado anexo a estas instrucciones, asi como su
existencia fina' al cierre del periodo que se informa. Esta informacion sirve de
fuente para Lrindar servicio estadisticc. tanto de caracter nacional como
internacional [ ara publicaciones y conformacién de series cronologicas.

Il. CARACTERIZACION

Universo: Se informa por todas aquellas entidades que realicen la
funcion de circulador de los productos relacionados en la
nomenclatura del modelo, ya sea en moneda nacional o
en divisas, incluyendo las sociedades mercantiles
cubanas y las empresas mixtas.

Por tanto, comprende entre otras:

« Empresas Mayoristas Centrales para los productos que
se entreguen directamente para su consumo final, sin
pasar por otras circuladoras.

e Empresas Mayoristas Territoriales de bienes de
consumo (alimentos e industriales) y de bienes
intermedios (productos, equipos y piezas).

e Empresas que acopian ylo distribuyen productos
agricolas.

o Empresas productoras que realizan la funcién de
crculadoras, es decir, entregan productos para su
consumo final, sin pasar por una empresa distribuidora.

» Entidades distribuidoras de las corporaciones CIMEX,
CUBALSE, CUBANACAN, etc.

Variantes: 1 - Moneda Nacional
2 - Moneda Libremente Convertible

Periodicidad: Cuatrianual

Fecha de captazion:  Dia 15 de marzo
Dia 15 de junio
Dia 15 de septiembre
Dia 15 de enero

lll.  INSTRUCCIONES GENERALES

A este mode:o le es aplicable Ia Instruccion General No. 1

' Modificaciones en Iz | omenclatura de incicadores. a tenor de lo que estatlece la Resolucion
Nc.275/2001, de 23 = agosto de 2001.
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IV. DEFINICIONES METODOLOGICAS

Filas

Aparecen relacionados los productos de los cuales se requiere informacion y
que aparecen en relacidn que se anexa a estas instrucciones.

Columnas

Producto (columna A)

Se anotan los productos relacionados en listado anexo a estas instrucciones,
que circule cada centro informante.

Unidad de medida (columna B)

Se consigna la unidad de medida asociada a cada producto, tanto para el fisico
como para el valor.

Codigo No. {columna C)

Se inscribe el cédigo de fila asociado a cada producto, teniendo en cuenta que
para los productos que se solicitan en fisico, deberd ponerse en el modelo la
fila del fisico primero y después la del valor; ademas los cédigos deben tener
un orden ascendente, aungque no consecutivo.

Total (columna 1)

Se anota la distribucion total de los productos que circule cada empresa.
Incluye las entregas que se realizan con destino a los fondos mercantiles
(comercio minorista, alimentacién publica - incluye comedores obreros y
alojamiento -), ademas del consumo social, consumo intermedio y otros
destinos, asi como los traslados que se realizan entre empresas y cualquier
otro tipo de distribucion que se realice.

Comercio minorista (columna 2)

Se anota la distribucién mayorista con destino al comercio minorista. Incluye las
entregas directas a la poblacion para aquellos productos en los cuales el
productor y/o distribuidor vende directamente a la poblacién, asi como lo
destinado para cuotas, dietas, campismo, mercado industrial artesanal,
mercado agropecuario, tiendas de recuperacion de divisas, asi como otras
entregas que se destinen a la red minorista y no aparecen detalladas
anteriormente.

Alimentacion publica (columna 3)

Comprende las entregas de productos a la gastronomia para su posterior venta
a la poblacién a través de sus establecimientos asi como para la elaboracién de
comidas y buffets para ofertar en trenes especiales y otros, y la entrega
destinada a garantizar la actividad de comedores obreros, la cual abarca las
entregas para comedores en zonas rurales y urbanas, asi como las entregas de
productos en divisas a restaurantes, cafeterias, etc.
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Alojamienio y tvrismo_(columna 4

Comprende lai; entregas con destino a las actividades relacionadas con la
prestacion del servicio de hoteles y moteles, asi como los servicios de
albergues, casas de huéspedes, etc., ademas de las actividades para la
organizacion d2l turismo y descanso, la ubicacion de los turistas en los hoteles
y todos los d=rias servicios analogos a la actividad turistica

Consumo sociil (columna 3)

Se anotan las entregas que se destinan a educacion, salud publica, deportes y
otras entregas. Se incluyen en otras entregas el consumo ciclico (zafra
azucarera, tabacalera, cafetalera, escuela al campo y otras movilizaciones
agricolas), lo festinado a capacitacion, protocolo, tripulantes de navegacion y
cabotaje, buz:s, flota especial de pesca, érganos de la defensa (Ministerio del
Interior y Ministerio de las Fuerzas Armadas Revolucionarias), entre otras.

Distribucion mzyorista a educacion

Comprende las entregas con destino a becas. semi-internados, escuelas de
capacitacion, circulos infantiles, entre otras.

Distribucidn iri vorista a salud piblica

Comprende las entregas con destino a hospitales, asistencia sociai, policlinicas,
puestos méd cos, labcratorios de higiene, epidemiologia y microbiologia,
laboratorios d2 prétesis dentales y ortopédicas, balnearios medicinales, entre

otras.

Distribucion muyorista a deportes

Comprende las entregas con destino a satisfacer las necesidades de
actividades de-portivas, recreativas, campamentos de pioneros, entre otros.

Consumo intenedio (columna 6}

Ccmprende li s entregas con destino a la industria de productos a utilizar como
insumos para su transfcrmacion, a través del proceso productivo, en un bien de
consumo.

Otros destines {columna 75

Se anotan a:; entregas que no aparecen nominalizadas en las columnas del
modelo.

Circulacion ryional v trasiados (columna 8)

Se anotan los traslados que se realizan entre empresas mayoristas
territoriales, Je una empresa mayorista central a una empresa mayorista
territorial y viseversa, entre empresas de acopio de productos agropecuarios,
asi como de uina empresa productora a una empresa mayorista, enlre otras.

Inventario fina _(colimna 9)

Se anota la existencia final de productcs en poder del centro informante al
cierre def per odo que se informa.

NOMENCL& 'URA DE NDICADORES O PRODUCTOS

Se emite de:soués del Gltimo apartado.
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VI.

VII.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Columna1 =Zcolumnas2ala8
ACLARACIONES

» En todos los casos se ofreceran las cifras acumuladas hasta el periodo que
se informa.

» Se anotaran las cantidades en unidades fisicas y/o valor segtn el concepto
de que se trate.

+ Las entregas en moneda nacional con destino al comercio minorista se
reportan a precio de poblacién.

¢ Los productos cuya unidad de medida es uno (U), se informaran con decimal
igual a cero.

e« La columna “Inventario Final” se mantiene con la estructura y precios
vigentes en el afio actual.

» Las entregas directas que se efectien a la poblacién por cualquier entidad
que informe este modelo, deberan reflejarse en la columna 2 (comercio
minorista)

» En los casos en que las cifras a reportar no lleguen a la unidad de medida
solicitada, se reflejara en el modelo como 0,0 decimal.

» En los casos en que el centro informante realice la distribucién de productos,
tanto en moneda nacional como en moneda libremente convertible, deberéa
informar las dos variantes del modelo.
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NOMENCLATURA DE INDICADORES DEL MODELO 0729-06

PERIODICIDAD: CUATRIANUAL (15 DE MARZO, 15 DE JUNIO, 15 DE SEPTIEMBRE, 15 DE ENERO)

UNIDAD DE MEDIDA

INDICADOR VALOR CODIGO

FISICO Z “FISICO | VALOR
Leche pasteurizada t MP MUSD 700501 700502
Leche cruda t MP MUSD 701001 701002
Leche condensada t MP MUSD 701501 701502
Leche evaporada t MP MUSD 702001 702002
Leche en polvo entera t MP MUSD 702501 702502
Leche en polvo dietética t MP MUSD 703001 703002
Leche en polvo descremada t MP MUSD 703501 703502
Leche de soya (incluye yogur) t MP MUSD 704101 704102
Yogur t MP MUSD 704501 704502
Yogur de soya t MP MUSD 704701 704702
Helados Mgal MP MUSD 705001 705002
Helados Normal Mgal MP MUSD 705101 705102
Helados Coppelia Mgal MP MUSD 705201 705202
Helados de agua Mgal MP MUSD 705301 705302
Quesos duros t MP MUSD 705501 705502
Quesos blandos t MP MUSD 706001 706002
Mantequilla t MP MUSD 706601 706602
Cerelac t MP MUSD 707001 707002
Otros productos lacteos t MP MUSD 707101 707102
Pescado fresco y/o congelado t MP MUSD 708001 708002
Mariscos frescos y/o congelados t MP MUSD 708501 708502
Productos pesqueros envasados herméticamente t MP MUSD 709001 709002
Productos pesqueros ahumados, secos, en salmuera t MP MUSD 709501 709502
Picadillo extendido de pescado t MP MUSD 709701 709702
Ctros alimentos pesqueros t MP MUSD 710601 710602
Came de res deshuesada t MP MUSD 711501 711502
Higado de res t MP MUSD 712001 712002
Visceras de res t MP MUSD 712501 712502
Otros aprovechamientos comestibles de res t MP MUSD 713001 713002
Picadillo de res extendido t MP MUSD 713501 713502
Came en conserva no envasada herméticamente t MP MUSD 714001 714002
Carne en conserva envasada herméticamente t MP MUSD 714501 714502
Carne de cerdo en bandas t MP MUSD 715001 715002
Carne de ave fresca y/o congelada t MP MUSD 715501 715502
Croquetas de polio t MP MUSD 715701 715702
Medallones t MP MUSD 715901 715902
Mortadela de poblacién t MP MUSD 716101 716102
Perros calientes t MP MUSD 716301 716302
Qtros productos carnicos t MP MUSD 716601 716602
Arroz consumo t MP MUSD 717501 717502
Arroz precocido t MP MUSD 717701 717702
Harina de malz t MP MUSD 718001 718002
Harina de trigo t MP MUSD 718801 718802
Frijo! (excepto chicharos y caritas) t MP MUSD 719001 718002
Chicharos t MP MUSD 719501 719502
Frijo! carita t MP MUSD 719701 719702
Sai comun t MP MUSD 720501 720502
Azucar crudo t MP MUsSD 721001 721002
Azucar refino t MP MUSD 721501 721502
Azucar blanco directo t MP MUSD 722001 722002
Conservas de frutas (excepto compotas) t MP MUSD 724501 724502
Conservas de vegetales (incluye carne ¢/ vegetales) t MpP MUSD 725001 725002
Conservas de tomate (incluye jugos) t MP MUSD 725501 725502
Conservas varias t MP MUSD 726001 726002
Dulces en almibar t mP MUSD 726201 726202
Jugos de frutas t mMp MUSD 726301 726302
Compotas (produccion nacional) t MP MUSD 726501 726502
Compotas (importacion) t MP MUSD 727001 727002
Aceite vegetal t MP MUSD 727601 727602
Aceite vegetal refinado t MP MUSD 727801 727802
Manteca de cerdo t mMP MUSD 728001 728002
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UNIDAD DE MEDIDA
INDICADOR VALOR CODIGO

FISICO vaa | v-2 FISICO | VALOR
Fideos t MP MUSD 729501 729502
Pastas alimenticias (excepto fideos) t MP MUSD 730001 730002
Avena t MP MUSD 730201 730202
Salvado de trigo t MP MUSD 730301 730302
Pan t MP MUSD 730501 730502
Pan corteza dura t MP MUSD 730601 730602
Pan corteza suave t MP MUSD 730701 730702
Galletas de sal t MP MUSD 731001 731002
Galletas finas t MP MUSD 731501 731502
Otros productos de fa harina , MP MUSD 7 7131602
Huevos frescos de ave para consumo MP MUSD 01 732002
Café tostado mezclado MP MUSD 732101 732102
Café tostado sin mezclar MP MUSD 732301 732302
Otros productos alimenticios MpP MUSD . . 732502
Bebidas alcohdlicas (excepto ron y vinos) hi MP MUSD 734001 734002
Vinos (excepto vino seco) hi MP MUSD 734501 734502
Ron hi MP MUSD 734701 734702
Cervezas hi MP MUSD 735001 735002
Maltas hl MP MUSD 735501 735502
Refrescos hi MP MUSD 736001 736002
Aguas hi MP MUSD 736501 736502
Vinagre hi MP MUSD 737001 737002
Vino seco hi MP MUSD 737501 737502
Otras bebidas hl MP MUSD 737601 737602
Tabaco torcido MU MP MUSD 738501 738502
Cigarrillos negros MU MP MUSD 739001 739002
Cigarritios rubios MU MP MUSD 740001 740002
Fosforos Mcja MP MUSD 740501 740502
Detergente en polvo t MP MUSD- 741001 741002
Detergente liquido t MP MUSD 741601 741602
Jabén de lavar t MP MUSD 742001 742002
Jabén de tocador t MP MUSD 742501 742502
Pasta dentifrica t MP MUSD 743002
Otros productos de higiene y limpieza D MP MUSD %77 743102
Papa consumo qaq MP MUSD 744001 744002
Malanga qaq MP MUSD 744501 744502
Yuca qQq MP MUSD 745001 745002
Boniato qq MP MUSD 745501 745502
Name qq MP MUSD 746001 746002
Otros tubérculos y raices qq MP MUSD 746101 746102
Tomate qq MP MUSD 747001 747002
Cebolla qq MP MUSD 7475041 747502
Ajo qaq MP MUSD 748001 748002
Pimiento aq MP MUSD 748501 748502
Calabaza qQq MpP MUSD 749001 749002
Zanahoria qq MpP MUSD 749501 749502
Vegetales con hojas aq MP MUSD 750001 750002
Otras hortalizas y legumbres qq MP MUSD 750101 750102
Naranja dulce aq MP MUSD 751001 751002
Toronja qq MpP MUSD 751501 751502
Limén qq MP MUSD 752001 752002
Otras frutas citricas qq MP MUSD 752101 752102
Mango qaq MpP MUSD 753001 753002
Guayaba qq MP MUSD 753501 753502
Fruta bomba (papaya) qq MP MUSD 754001 754002
Pifia qq MP MUSD 754501 754502
Otras frutas no citricas (excepto platano fruta) qq MP MUSD 754601 754602
Platano vianda aq MP MUSD 755001 755002
Platano fruta qq MP MUSD 755501 755502
Maiz aq MP MUSD 756001 756002
Frijoles qaq MP MUSD 756501 756502
Otros productos agricolas (n.e.a.) aq MpP MUSD 757001 757002
Calzoncillos masculinos U MpP MUSD 758001 758002
Camisetas masculinas u MP MUSD 758501 758502
Medias masculinas Par MP MUSD 759001 759002
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UNIDAD DE MEDIDA
INDICADOR VALOR CODIGO

FiIsico v-1 ] v-2 FISICO | VALOR

Ajustadores femeninos U MP MUSD 760001 760002
Pantalén interior femenino U MP MUSD 760501 760502

Medias femeninas Par MP MUSD 761001 761002

Camisetas de canastilla U MP MUSD 762001 762002

Pantalén interior de bebito 4] Mmp MUSD 762501 762502

Culeros U MP MUSD 763001 763002

Pafales u MP MUSD 763501 763502

Medias de bebito y canastilia Par MP MUSD 764001 764002

Calzoncillos de canastilla U MP MUSD 764101 764102
Otras ropas interiores de canastilla u MP MUSD 764201 764202
Camisas masculinas U MP MUSD 765001 765002
Pullovers masculinos U MP MUSD 765501 765502
Pantalén masculino U MP MUSD 766001 766002
Puliovers y polo shirts femeninos U MpP MUSD 767501 767502
Blusa, blusén y otros U MP MUSD 768001 768002
Pantalén femenino U MP MUSD 768501 768502
Sayas U MP MUSD 769001 769002
Vestidos U MP MUSD 769501 769502
Pullovers de canastilla U MP MUSD 770501 770502
Short de canastilla ] MP MUSD 771001 771002
Vestidos de canastilla U MP MUSD 771501 771502
Juegos dobles de canastilla U MP MUSD 772001 772002
Camisas de canastilla U MP MUSD 772101 772102
Frazadas u MP MUSD 773001 773002
Fundas U MP MUSD 773501 773502
Sabanas U MP MUSD 774001 774002
Sobrecamas U MP MUSD 774501 774502
Toallas U MP MUSD 775001 775002
Otras confecciones U MP MUSD 775501 775502
Tejidos de vestir m? MP MUSD 776001 776002
Tejidos sabana m? MP MUSD 776501 776502
Tejidos de vestir canastilla m? MP MUSD 777001 777002
Tela antiséptica m? MP MUSD 777501 777502
Otras textiles m? MP MUSD 778001 778002
Cubiertos de mesa acero inoxidable U MP MUSD 779001 779002
Cuchillos uso doméstico U MP MUSD 779501 779502
Platos de loza y/o porcelana U mP MUSD 780001 780002
Vasos de cristal u MP MUSD 781001 781002
Cacerolas U MP MUSD 781501 781502
Ollas de presién U MP MUSD 781701 781702
Ollas de aluminio U MP MUSD 782001 782002
Cafeteras de presion U MP MUSD 782201 782202
Pinturas de aceite hi MP MUSD 782501 782502
Pinturas emulsionadas hl MP MUSD 783001 783002
Otras pinturas (inciuye lechada) hi MP MUSD 783501 783502
Otros productos de ferreteria / MP MUSD ¢ 7. 783702
Cocinas de kerosene U MP MUSD 784501 784502
Cocinas de gas U MP MUSD 785001 785002
Radiorreceptores U MP MUSD 785501 785502
Televisores U MP MUSD 786001 786002
Refrigeradores U MP MUSD 786501 786502
Ventiladores U MP MUSD 787001 787002
Lavadoras U MpP MUSD 787501 787502
M4aquinas de coser U MP MUSD 788001 788002
Batidoras y licuadoras U MP MUSD 788501 788502
Planchas eléctricas u MP MusSD 789001 789002
Otros aparatos domésticos U MP MUSD 789501 789502
Colchones U MP MUSD 790001 780002
Colchonetas u MP MUSD 790501 790502
Almohadas U Mp MUSD 791001 791002
Articulos de muebleria Y, WMP MUsSD %7 7 792602
Lamparas u MP MUSD 793501 793502
Bombilios incandescentes U MP MUSD 794001 794002
Tubos fiuorescentes u MP MUSD 794501 794502
Pilas secas V) MP MUSD 795001 795002
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UNIDAD DE MEDIDA
INDICADOR VALOR CODIGO

FISICO v-1 | V-2 FISICO | VALOR
Neumdticos para bicicletas u MP MUSD 796001 796002
Céamaras para bicicletas MP MUSD 796501 796502
Bicicletas de transporte MP MUSD 797001 797002
Piezas y accesorios para bicicletas MP MUSD i i 197102
Juguetes de hembra MP MUSD 798002
Juguetes de varén MP MUSD 798502
Juguetes de canastilla MP MUSD 799002
Efectos escolares y de oficina MP MUSD 799502
Sederia MP MuUsD 800002
Quincalla mP MUSD 800502
Perfumeria MP MUSD } 801002
Articulos de joyeria - MP MUSD 802002
Reloj de hombre MP MuUsD 802502
Reloj de mujer MP MuUsD 803002
Articulos fotograficos y cinematograficos mpP MUSD 803502
Calzado de piel artificial MP MUSD 804002
Calzado textil MP MUSD 804502
Calzado plastico MP MUSD 805002
Calzado de piel natural MP MUSD 805502
Calzado ortopédico MP MUSD 806002
Calzado de cuero MP MUSD 806502
Calzado de goma MP MUSD 807002
Calzado de trabajo MP MUSD 807501 807502
Otros articulos de piel mMpP MUSD 808501 808502
Cemento gris MP MUSD 811001 811002
Piedra triturada MP MUSD 811501 811502
Arena calcdrea ‘ MP MUSD 812001 812002
Tejas de asbesto cemento mP MUSD 812501 812502
Muebles sanitarios MP MUSD 813001 813002
Ladrillos de barro MP MUSD 813501 813502
Losetas hidraulicas MP MUSD 814001 814002
Baldosas de terrazo MP MUSD 814501 814502
Azulejos MP MUSD 815001 815002
Barras de acero corrugadas MP MUSD 815501 815502
Tejas de fibro asfalto MP MUSD 816501 816502
Bloques de hormigén MP MUSD 817001 817002
Tanques de asbesto cemento MP MUSD 817101 817102
Otros materiales de construccion MP MUSD 7 % 817202
Alcohol desnaturalizado MP MUSD 818001 818002
Gasolina de motor MP MUSD 818501 818502
Kerosene MP MUSD 819001 819002
Gas licuado de petréleo MP MUSD 819501 819502
Gas oil MP MUSD 820001 820002
Otros combustibles y lubricantes MP MUSD 2772 72 820102
Productos farmacéuticos MP MUSD 820502
Medicamentos MP MUSD 821002
Materiales de curacién MP MUSD 821502
Equipos y efectos médicos MP MUSD 822002
Articulos de opticas y auditivos MP MUSD 822502
Otros productos médicos y farmacéuticos MP MUSD - 823002
Automaviles MP MUSD 824001 824002
Motocicletas y motonetas MpP MUSD 824501 824502
Neumaticos para autos MP MUSD 825001 825002
Neumadticos para motocicletas y motonetas MP MUSD 825501 825502
Camaras para autos MP MUSD 826001 826002
Camaras para motocicletas y motonetas MP MUSD 826501 826502
Piezas de repuesto para autos MP MUSD 7 827002
Piezas de repuesto para motocicletas y motonetas MP MUSD 827502
Revistas, libros y articulos de filatelia MP MUSD 828002
Otros productos industriales (n.e.a.) MP MUSD 828502
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MODELO 0335-04

VENTAS EN EL MERCADO AGROPECUARIO

i

"l.

OBJETIVOS

153

Conocer las ventas, en fisico y en valor, de productos agropecuarios que se
realizan en el Mercado Agropecuario, con el fin de poder conocer el consumo
de productos agropecuarios de la poblacién a través de este sistema de ventas.

CARACTERIZACION

Universo:

Variantes:
Periodicidad:

Fecha de captacion:

Ministerio de Comercio Interior

Las empresas municipales de comercio minorista reportan
la informacion acumulada correspondiente a los Mercados
Agropecuarios que se encuentren subordinados
administrativamente a este organismo bajo el principio de
oferta y demanda. La fuente primaria de esta informacién
es la declaracién jurada del vendedor.

Ministerio de la Agricultura

L.a empresa del Ministerio de la Agricultura que se designe
a nivel municipal reporta la informacién acumulada
correspondiente a los Mercados Agropecuarios Estatales
subordinados administrativamente a este organismo
(donde el principal concurrente son las entidades estatales
que venden a precios hasta los maximos autorizados por
el Consejo de la Administracion Provincial). Se incluyen
ademas en este mercado, las ventas de los
organopdnicos y huertos que se realicen en puntos fijos y
mdviles y que pertenezcan a empresas o entidades del
Ministerio de la Agricultura solamente (ver aclaraciones).

No tiene
Mensual

Dia 5 de cada mes

INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo es aplicable ia Instrucciéon General No. 1.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Filas (01 a la 66)

Se relacionan los productos o indicadores de los que se requiere informacion y
de los cuales sus definiciones son bien conocidas. No obstante, se considera
conveniente hacer las siguientes aclaraciones:
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Arroz consumo (fila 17)

Debe observarse que se pide en término de arroz consumo. Si por algun motivo
se vendiera arroz cascara humedo, se hara la conversién a arroz consumo
considerando como tal el 50% del cascara himedo.

Maiz en grano (fila 18)

Se reporta el maiz en grano (tierno o seco) y también la harina de maiz.

Maiz tierno molido (fila 19)

Se reporta el maiz tierno que se vende molido el grano.

Maiz en mazorca (fila 20)

Para hacer la conversién de mazorca (unidad) a mazorca (en quintales), se
divide la cantidad de mazorcas (unidad) entre 133.

Granos (fila 21)
Se reporta tanto el frijol como cualquier otro grano.
Mani (fila 22)

Se reporta el mani en grano. Si se vendiera el mani en vainas, hay que hacer la
conversidon a granos. '

Platano vianda (fila 26)

Incluye el platano burro.

Cerdo en piezas (fila 41)

Se reporta la carne de cerdo en piezas. Cuando se trate de visceras, cabezas,
patas, etc., se reportara en la fila 59 Otros agropecuarios.

Derivados del cerdo (fila 43)

Se reportan los productos elaborados con la carne de cerdo que han sufrido un
proceso de transformacién o coccién previa, como el jamon, tocino, jamonada,
chorizo, butifarra, etc.

Aves en pie (fila 46)

Se reportan las aves que alcancen un tamaio adecuado (no menos de 2 libras)
con vistas a su sacrificio. Cuando se refiera a pollitos (de cualquier tamafio), se
reportara en la fila 59 Otros agropecuarios.

Aves sacrificadas (fila 47)

Se reporta la carne de ave sacrificada. Cuando se trata de visceras, cabezas y
patas, se reportara en la fila 59 Otros agropecuarios.
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Otras carnes (fila 48

Se reportan las ventas de otras carnes, excepto de cerdo, ovino-caprino y
aves, que ya fueron especificadas anteriormente.

Vegetales encurtidos (fila 52)

Se reportan las ventas de vegetales que hayan sido objeto de un proceso de
coccidbn como paso previo para ser encurtidos y su venta sea envasada o a
granel, previa conversion a la unidad de medida que se especifica en el
modelo.

Pulpa de frutas (fila 53)

Se reporta la venta de productos elaborados de frutas que hayan sido
convertidas en jaleas, mermeladas, barras o simplemente maceradas, vendidas
a granel, previa conversion a la unidad de medida que se especifica en el
modelo.

Otros agropecuarios (fila 59)
Se reportan las ventas de productos agropecuarios que no estan especificados
en el modelo, entre ellos el puré de tomate, el de pimiento, las visceras,

cabezas y patas de cerdo asi como los pollitos y las visceras, cabezas y patas
de ave.

Otros productos NEP (fila 60)

Se reportan las ventas de productos no agropecuarios que se realizan en el
mercado, entre ellos productos industriales, artesanales, de gastronomia, etc.

Comestibles elaborados (fila 61)

Se reporta el movimiento de todas las mercancias o productos que han tenido
un proceso de elaboracién previo a su venta.

Productos listos para la venta (fila 62)

Se reporta el movimiento de las mercancias o productos que se adquieran para
ser vendidos y que no han sufrido un proceso previo de elaboracién por el que
se efectia la venta (cervezas, refrescos embotellados, bebidas alcohdlicas,
etc.).

Numero de concurrentes (fila 66)

Es la cantidad mensual de los que concurren al mercado a vender sus
productos (se considera un concurrente por cada declaracion jurada). Esta
informacion se solicita en ocurrencia del mes que se informa, es decir, se
calcula sumando los concurrentes desde el primer dia del mes hasta el ultimo
dia de ese mes que se reponta, por lo tanto es el Unico indicador que se informa
en ocurrencia, ya que el resto es acumulado.

El nimero de concurrentes se reporta en enteros con un decimal (,0).
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Total {columnas 1 y 2)

Se reporta el total de las ventas efectuadas en fisico y valor. En todos los
casos, las columnas de valor son el resultado de multiplicar la cantidad del
producto por el precio del producto certificado por los vendedores en su
declaracion jurada.

Del total: Organopénicos y huertos (columnas 3 v 4)

Se reportan las ventas en fisico y valor de productos agropecuarios que se
venden directamente a la poblacidn (no incluye ventas a organismos o
donaciones a organizaciones) en los organop6énicos o huertos a través de
puntos fijos o moviles. Estas columnas constituyen un de ello del total
(columnas 1 y 2) y sus valores deben estar incluidos en cualquiera de las
columnas (de la § a la 14) sin que sea necesario diferenciarlas; es decir, deben
estar sumadas en el total de cada tipo de concurrente. Solamente se reportan
los organoponicos y huertos del Ministerio de la Agricultura.

Estatal (columnas 5 y 6)

Se reportan las ventas en fisico y en valor de cualquier entidad estatal, excepto
del Ejército Juvenil del Trabajo (que se especifica en las columnas 11 y 12).
Por ejemplo: empresas agropecuarias y silvicolas, complejos agroindustriales
azucareros, entidades estatales no especializadas (producciones de
autoconsumo), Ministerio del Interior, Ministerio de las Fuerzas Ammadas
Revolucionarias, etc.

UBPC (columnas 7 y 8)

Se reportan las ventas de las Unidades Basicas de Produccién Cooperativa, en
fisico y valor.

CPA (columnas 9 v 10)

Se reportan las ventas, tanto de las Cooperativas de Produccién Agropecuaria
cafieras como no caferas, en fisico y valor.

EJT (columnas 11 v 12)

Se reportan solo las ventas del Ejército Juvenil del Trabajo. Cualquier venta de
unidades regulares de las Fuerzas Armadas Revolucionarias se reporta en las
columnas 3 y 4 (Estatal).

Privado (columnas 13 v 14)

Comprende las ventas de cualquier productor privado, esté o no en
organizaciones de base, como por ejemplo Cooperativas de Créditos y
Servicios, bases campesinas, campesinos dispersos, huertos particulares o de
la poblacion, etc.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

No procede.
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REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Fila 01 = ¥ fila 02 a la fila 05

Fila 06 = Y fila 07 alafila 16

Fila 24 = fila 25 + fila 26

Fila 27 = } fila 28 ala fila 31

Fila 32 = 2 fila 33 alafila 39

Fila 60 = .fila 61 + fila 62

Fila 63 = fila 01 + fila 06 + filas 17 a la 23 + fila 24 + fila 27 + fila 32

+ filas 40 a la 60

Columna1 = columna5 + columna 7 + columna 9 + columna 11 + columna 13
Columna2 = columna6 + columna 8 + columna 10 + columna 12 + columna 14
Columna3d < columna1

Columnad4 < columna?2
ACLARACIONES

ORGANOPONICOS Y HUERTOS

Son establecimientos productivos que destinan sus producciones, total o
parciaimente, a la venta directa a la poblaciéon en puntos fijos o moviles.

Estos establecimientos estan autorizados a adquirir para su venta en los puntos
fijos o moéviles, producciones de productores cercanos al mismo que pueden
ser privados, huertos y parcelas.

Solo se informaran las ventas que se realicen directamente a la poblaciéon de
los establecimientos subordinados administrativamente al Ministerio de la
Agricultura e inscriptos en el Registro Central Comercial del Ministerio del
Comercio interior.

Es necesario no confundir el concepto de Agricultura Urbana (que es
mas amplio) con el de organoponicos y huertos.

No se incluye la informacion de los organopénicos y huertos siguientes, por no
estar subordinados administrativamente al Ministerio de la Agricultura:

Cooperativas de Crédito y Servicio

Cooperativas de Produccién Agropecuaria

Unidades Basicas de Produccion Cooperativa

Privado

Privado con tierras en usufructo

De organismos o entidades estatales que no son Ministerio de la Agricultura
Patios y parcelas

DR YA NN U NN
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DEL TOTAL: ORGANO-
T 0 7T A L POMCOS Y HUERTOS ESTATAL U B. P C. C. P A E J T PRIVADO
PRODUCTO fafum | FIsico | vaLoRr JFisicolvaLor]fsisico] vaALOR]fIsico]vaALOR]Fisico)] vALOR]}FISICO] VALOR]FISICO] VALOR
A 8 3 1 2 3 4 5 8 7 8 9 10 11 12 13 14

TUBERCULOS Y RAICES 01 | &Q

BONIATO 0z | oQ

MALANGA |3

YUCA 04 ] o

NANE 05 | QQ
HORTALIZAS 06 | @Q

TOVATE 07 | oQ

CEBOLLA 08 | QQ G

AJO | @ )

PIMENTO 10 | @Q

CALABAZA 11 ] &Q

coL 12 | QQ

PEPINO 13 | OQ

NELON 14 ] QQ

ZANAHORIA 15 | &Q

OTRAS 16 | @Q
ARRCZ CONSUVD 17 1 OQ
MAIZ EN GRANO 18 | &Q
MALZ TIERNO MOUDO 19 | @Q
MAZ ENIVRZORCA 2 | QQ
GRANOS 21 ] QQ
VAN 2|
AJONIOU 8|
PLATANO 24 | QQ

FRUTA S| — ]

VIANDA 6 | QQ
chTRICOS 27 | Q@

NARANJA 28] Q@

TORONJA 3| Q

LIVDN |

OTROS 31| aQ
SUMA OE CONTROL (1DE2) | 95 P22
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PRODUCTO
A

| OTRAS FRUTAS

coco
NANGO
GUAYABA
FRUTA BOVBA
| PIRA

AGUACATE

OTRAS
CERDOENPIE
CERDO ENPIEZAS
CERDO ASADO
DERIVADOS DEL CERDO
OMINO-CAPRINO EN PIE
OVINO-CAPRINO SACRIFICADQ
AVES ENPIE
AVES SACRIFICADAS
OTRAS CARNES
HUEVOS
MEL DE ABEJAS
FLORES
VEGETALES ENCURTIDOS
PULPA DE FRUTAS
TURRONES
ALMODON
CASABE

;§
N
W
W

\

N

W
091

OTROS AGROPECUARIOS
OTROS PRODUCTOS NEP
Deelto: Comestibles Elnkarados
Gostrogomin |Praductes liates glvents
TOTAL DE VENTAS
IVPUESTOS COBRADOS
COBRO SERVICIOS DEL AGRO
NUMERO DE CONCURRENTES
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Vice - Director Econémico Direc¢tor
Certificamos que los datos contenidos en este

modelo se corresponden a los anotados en

nuestros registros primarios y de acuerdo a Nombre y Apellidos Nombre y Apellidos
\as instrucciones vigentes parala elaboracién

det mismo.

FECHA

Dia | Mes | Afo

Firma Firma
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REGISTRO PRIMARIO DE AGRICULTURA URBANA






T . GRANJ MINAGRI MINAZ ¥ ZZ
et %P - URBAN CPA ces/p. | ESIAT. CPA ccs. | ESTAL | pamos | MiNED | MmInT | MINE. | OTROS ,SZ‘IAL
i INDICADORES umM| COD. 1 3 4 3 7 8 9 10 11 12 13 14 15
hrea Total Controlada ha | 6101 ]
Area Oclosa ha | 0102
Area con Marabii ha | 0103 ]
Area Incorporada ha | 0104
"stiercol Acopiado Im { 0201
Estiercol Aplicado Im | 0202
{'achaza Acopiada Tm | 0203
[Cachaza Aplicada Tm | 0204 ]
Humos Producido Tm | 0205 7
Humos Aplicado Tm | 0206
(ompost Producido Im | 0207
Compost Aplicado Im | 0208
§ila Area de la Fca ha | 0301
(rtras Areas de Silas ha | 0302 7
Sila Botanica Prod ha | 0303
Sila Agamica Produc ha | 0304 ]
Total Area Bajo Riego ha | 0401 ]
Riego Localizado Area ha | 0402
Riego por Aspersién ha | 0403
Dtros Riegos ha | 0404
Area de Secano ha | 0405
Qrganopdnicos Cant U 10501
Area Bruta M2 | 0502
Hroduce. Hortalizas Tm | 0503
(ant de Huertos U 0504
Area Bruta m2 | 0505
Producc. Hortalizas Tn | 0506
Cantdad de Parcelas U 0507
Alrea Bruta M2 | 0508
Epducc. Hortalizas Tn | 0509
Chnt de Patios U 0510
Agea Bruta M2 | 0511
Ploducc. Hortalizas Tn | 0512
Sluna de Control 99999

€91



Mtaectabnd MiNAL
G.URB. UBEC CPA CCS.P, ESTAT. CPA ESTAT, PANIOS | MINED | MININT | MINF. | OTROS | TO
INDICADORES UM | COD. 1 2 3 4 5 7 9 10 11 12 13 14 1
Medicinales. Prod.Total Kg 0601
Cond.Seco.Product. Total Kg | 0602
Omamentales.Viveros U 0701
Posturas en Viveros 9] 0702
Produccién de Flores Doc | 0703
Plantas Frutales en Producc {U 0801
Plantas Fomentadas U 0802
Viveros U 0803 !
Plantas en Viveros U 0804
Producc.de Frutas Tm 0805
. {Cultivo Protegido. Area M2 0901
Cutivo Protegido. Produc Tm 0902 !
Afroz Area Siembra Total ha 1001 )
Arroz Area Cosecha Total ha 1002 1
Artoz Céscara . Produce. Tm 1003 E
Forestales. Plantas Foment |[U 1101
Viveros Forestales U 3 1102
Plantas en Viveros 9] 1103
Café Plantas Fomentadas U 1104
Viveros de Café U 1105
Plantas en Viveros u 1106
Total Plantas de Café U 1107
Cacao. Plantas en producc.  {U 1108
Posturas de Cacao en Vivero (U 1109
Posturas de Cacao Foment. (U 1110
Platano. Plantas en Produce |U 1201
Plitano . Plantas Foment. U 1202
Total Produc.de Plétano Tm 1203
Boniato. Siembras ha 1301
Boniato. Produccidn Tm 1302
Yuca. Siembras ha 1303
Yuca. Produccidn Tm 1304
Name. Siembras ha 1305
Name. Produccién Tm 1306
Suma de Control 9999
y N an 4b a8 y N a aa A A - PN -_— am - - - -_ - P - - PN
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SISTEMA PARA EL CONTROL DE LA AGRICULTURA URBANA

Ministerio de la Agricultura
La Habana, febrero de 2002
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INSTRUMENTACION

DEL SISTEMA DE CONTROL DE LAS PRODUCCIONES A PARTIR

DE LA AGRICULTURA URBANA

CONTROL DE LA PRODUCCION EN LA UNIDAD PRODUCTIVA
QORGANOPO ICOS, HUERTOS INTENSIVOS, PARCELAS Y PATIOS)
DEL MINISTERIO DE LA AGRICUL_IURA OTROS ORGANISMOS Y
PRIVADOS.

MODELOQ AU-1:
OBJETIVOS:

Buscar una informacién unica y unifornie a nivel de unidad productiva,
indepandientemente de su denominacién, que permita -agrupar todas las
producciones controladas por la Agricultura Urbana.

CONTENIDO:

Se recoge la informacion por separado de todo lo que se produce en
organopdnicos, huertos intensivos, parcelas (incluye autoconsumo de los
Organismos) y patios de todas las producciones controladas por fa
Agricultura Urbana de acuerdo a los programas.

CUERPO Y CONFECCION DEL MODELO AU-1

Las columnas 1, 2, 3 y 4 comresponden para las producciones que se
generan en las unidacdes denominadas como organopdnicos y otras
producciones.

La presente tarjeta no puedc ser tramitada y/o recibida si no contiene
nombre de la provincia, del municipio, del Consejo Popular y el nombre del
productor. Si el productor es persona juridica se debe poner nombhre del
Organismo a que pertenece, ejemplo: MINAG, MINAZ, MICONS, MINED,
etc. (excepto en el caso de Parcelas y Patios).

Esta tarjeta se informa con cierre mensual los dias 3 del mes ciguiente
Columna No.1: Produccicnes fundamentales a controlar

Cualquier clra que pcr su importancia exisia, poner nota exphcativa.
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Columna No.2: Unidad de medida en las que se mide cada una de las
producciones y que no pueden ser variadas por la Unidad.

Columna No.3: Se anotan las producciones con cierre mensual y se
informa el dia 3 del mes siguiente al Consejo Popular.

Columna No.4: Se anotan las producc:ones acumuladas hasta el cierre del
mes que se informa.

Las columnas 5, 6, 7 y 8 corresponden para las producciones que se
generan en las Unidades denominadas como- HUERTOS INTENSIVOS y
otras producciones. '

En los escaques en blanco se recogen los mismos conceptos analizados en
“Organopénicos”.

Las columnas 9, 10, 11 y 12 corresponden para las producciones que se
generan en las Unidades denominadas como PARCELAS,

En los escaques en blanco se recogen los mismos conceptos analizados en
“Organopdnicos”.

Las columnas 13, 14, 15 y 16 corresponden para las producciones que se
generan en las Unidades denominadas como PATIOS.

En los escaques en blanco se recogen los mismos conceptos analizados en
“Organopdnicos”.
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DE LA AGRICULTURA URBANA
MODELO AU-1
PRAOVINCIA: . e CIERRE: MENSUAL
MUNICIPIO: INFORMACION' Dia 3 de cada mes
CONSEJOPOPULAR: __ )
NOMBRE DEL PRODUCTOR: MES __ ... ._ANO: __
No ORGANOPOQONICOS PRODUCCION No. HUERTOS INTENSIVOS PRODUCCION
Y OTRAS PRODUCCIONES UM {Del mes| Acumulado Y OTRAS PRODUCCIONES UM {Del mes{Acumulado
1 2 3 4 5 6 7 8
1{Horalizas y condimentos frescos Lb. t{Horalizas y condimentos frescos Lb.
Cantidad de unidades Uno Canlidad de unidades Uno
Area Ha Aread Ha
21Arroz popular Lb. 2|Arroz popular Lb.
3|Frutales Lb. 3|Frutales Lb.
4|Calé Lb. 4|Calé Lb.
5{Plantas medicinales Lb. 5}Plantas medicinales Lb.
6{Condimentos secos Lb. 6]Condimentos secos Lb.
71Pl3lano popular Lb. 7|Piatano popular Lb.
8|Raices y tubérculos Lb. 8|Raices y tubérculos Lb.
0|Maiz y sorqgo Lb. 9jMaiz y sorgo Lb.
10[Fmjol Lb. 10}Frijol Lb.
11{Flores Doc. 11{Flores Doc.
12|Forestal/plantas en fomenlo Uno 12]Foreslal/plantas en lomento Uno
13|Forestal/cantidad plantas tolat Uno 13|Forestal/cantidad plantas total uno ’;
14| Avicola/cantidad de gallinas Uno 14| Avicola/canlidad de gallinas Uno O
15]Avicola/cantidad de huevos Uno 15/ Avicola/cantidad de huevos Uno
16}Avicola/cantidad de palos Uno 16]Avicola/cantidad de patos Uno
17| Avicola/cantidad de carne Kg. 17{Avicola/cantidad de carne Kg.
18|Porcino/canlidad de carne KQ. 18]Porcino/cantidad de carne Kg.
18]Ovino/cantidad de camne Kg. 18lOvino/cantidad de carne Kg.
20|Caprino/cantidad de carne Kg. 20|Caprino/cantidad de carne Kg.
21|Caprino/canlidad de leche L. 21|Caprino/cantidad de leche L.
22|Cunicola/cantidad de carne Kg. 22jCunicola/cantidad de carne Kg.
23]Acuicola/cantidad de came Kg. 23]Acuicola/cantidad de carne Kg.
24]|Apicola/cantidad de colmenas Uno 24}Apicola/cantidad de colmenas Uno
25]Apicola/cantidad de miel Kg. 25|Apicola/cantidad de miel Kg.
26}Vacuno/cantidad de leche L 26|Vacuno/canlidad de leche L
27{Vacuno/cantidad reproducloras Uno 27|Vacuno/cantidad reproductoras Uno
Certihcamos que los dalos conlenidos en es!a tarjeta
y que enviamos al Nivel Superior, corresponde 2 todo
10 producido ¢n nuestra unidad. No.1
Se conserva copia en nuestros archivos.
Nombre y apellidos Nombre y apellidos cel Nombre y apellidos del
cel Productor Representante Consejo Popular Representante Grupo Parceleros

Fiumn Firmn: Fiema:
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DE LA AGRICULTURA URBANA

MODELO AU-1
PROVINCIA: CIERRE: MENSUAL
MUNICIPIO: INFORMACION: Dia 3 de cada mes
CONSEJO POPULAR:
A MES: ANO:
No.
PARCELAS PRODUCCION No. PATIOS PRODUCCION
Producclones fundamentales UM | Det mos| Acumulado Producciones fundamentales UM | Dei mesjAcumulado
9 10 11 12 13 14 15 16
1jHortalizas y condimentos [rescos Lb. 1{Hortalizas y condimentos frescos Lb.
Canlidad de unidades Uno Cantidad de unidades Uno
Area Ha Area N4
2|Arroz popular Lb. 2]Arroz popular i Lb.
3lFrutales Lb. 3{Fnutales Lb.
4lCalé Lb. 4|Café Lb.
5{Plantas medicinales Lb. 5{Plantas medicinales Lb.
6/Condimentos secos Lb. 6{Condimentos secos Lb.
7{Platano popular Lb. 7{Pi&lano popular Lb.
8|Raices y tubérculos Lb. 8{Raices y tubérculos Lb.
9i{Maiz y sorgo Lb. 9lMalz y sorgo Lb.
10{Frijo Lb. 10|Frijol Lb.
11|Flores . Doc. ' 11|Flores Doc.
12|Forestal/plantas en fomento Uno 12|Forestal/plantas en formento Uno
13|Forestal/cantidad plantas total Uno ' 13}Forestal/cantidad plantas total Uno
14]Avicola/cantidad de gallinas Uno ] 14]|Avicola/cantidad de gallinas Uno t]‘
15/Avicola‘cantidad de huevos Uno 15/ Avicola/cantidad de huevos Uno o
16/Avicola/cantidad de patos Uno ] 16{Avicola/cantidad de patos Uno
17]Avicola/cantidad de carne Kg. 17]Avicola/cantidad de came Kg.
18|Porcino/cantidad de carne Kg. 18]Porcino/cantidad de came Kg.
19{Qvino/cantidad de came Kg. 19|Ovino/cantidad de came Kg.
20[Caprino/cantidad de carne Kg. 20{Caprino/cantidad de carne Kg.
21|Caprino/cantidad de leche L. 21]|Caprino/cantidad de leche L.
22|Cunicola/cantidad de carne Kg. 22{Cunlcola/cantidad de carne Kg.
23}Acuicola/cantidad de carne Kg. 23|Acuicola/cantidad de came Kg.
24]|Apicola/cantidad de colmenas Uno 24]Aplicola/cantidad de colmenas Uno
25| Apicola/cantidad de miel Kg. 25}Apicola/cantidad de miel Kg.
26/Vacuno/cantidad de leche L 26|Vacuno/cantidad de leche L
27|Vacuno/cantidad reproductoras Uno 27|Vacuno/cantidad reproductoras Uno
Certilicamos que l0s dalos contenidos en esta larjeta
y que enviamos al Nivel Superior, corresponde a todo
lo producido en nuestra rea 0 demarcacién del Consejo
Popular. Se conserva copia en nues!ros archivos.

No.2
Hombre y apethdos del Nomure y apellidos del
Representante Consejo Popular Represcntante Gn.u.e: Parceleros
fFirma [NTIEY
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INFORMACION OPERATIVA DE LA AGRICULTURA URBANA

MODELO A.U-2
Municipio__ . Consejo Popular: Periodoqueinforma:___
Subprogramas Conceplo Total Productores
Conscjo
Unidades
" Organop6nijArea brula (ha)
0 Produccién (Ton)
R Huertos |No. Unidades
T intensivos |Area bruta(ha)
A Produccion (Ton)
L Parcelas ]No. Unidades
1 Area bruta (ha)
z Produccién (Ton)
A Patios No. Unidades
s Area bruta (ha)
Produccion (Ton)
Totales |Produccién (Ton)
Area (Ha)
Arroz (ha)

Arroz Popular

Arroz Cascara (qq)

Frutales

Cant. Plantas en Produccion

Cantidad de Viveros

Cant. Posturas vendidas Pob.

Produccién {qq)

Forestales y Catlé

Cant. de Viveros

Cant. Arboles Total

Cant. de plantas Café en

Produccion Café (qq)

Plantas Medicinales

Total Produccion (Ton}

Condimentos Secos

Total Produccién (Ton)

Fiores

Miles de docenas

Platano Popular

Cantidad de Plantas

Produccion (Ton)

Semillas

Cantidad de Fincas

Raices y Tubérculos

Area Sembrada (ha)

froduccién (Ton)

TARJETA DE CONTROL DE LA PRODUCCI

DE LA AGRICULTURA LIRRAtIA

SN OE HORTALIZAS, CONDIMENTOS Y OTRAS PRODUCCIONES

TLT



Subprogramas

Conceplo

TOTAL
PROVINCIAL

Municipios

Avicola

Cantidad de ponedoras

Cantidad de huevos

Cantidad de palos

Carne total {Ton)

Po:cino

Precebas recibidas

Centros de cubriciones

Cantidad de Reproductoras

Cantidad de came (Ton)

Ovino

Cantidad de Reproductoras

Cantidad de carne (Ton)

Caprino

Cantidad de Reproductoras

Cantidad de Carne (Ton)

Cantidad de Leche (Ltros)

Cunicola

Canlidad de Reproductoras

Cantidad de carne (ton)

dpicala

Cantidad de Colmenas

Area a polinizar (ha)

Acuicoia

Cantidad de Carne (Ton)

Espejo de Agua (Ha)

Materia
Organica
Aplicada

Estiércol Cant

Cachaza Cant

Humus Cant

Compost Cant

Maiz y Sorgo

Area (Ha)

Grano (Ton)

Tierno Mazorcas

Forraje (Ton)

Comercializacion

Total de Puntos de ellos:

Fijos

Moviles

Ll



Subprogramas Concepto TOTAL Productores
CONSEJO
Clencla, Tec. Acciones
Capacitacién Capacitados
Total dreas bajo Riego (Ha)
Aiego Localizado (Ha)
Riego y Drenaje Por Aspersién Portatil
(Ha) Semi Estacionado
Gravedad
Otras Técnicas
Pequeiia Agrolndustria |[Cdmicos
{Ton) Agricolas
Otros
Total
Vacuno Produccibn Leche (Lts)
Cantidad de Reproductoras
Alimento Produccién Ensilaje
Animal Prod. Pienso Criolio =
(Ton) Otras Producciones 3
Total
Area Siembra (Ha)
Frijol (Ton) Produccién Inviemo (Ton)
Produccién  Primav-Verano
Cultivo Cantidad de Casas
Protegido Area (Ha)
Produccién (Ton)
Uso, Control y ConserviArea Osciosa (Ha)
de la Tierra Ha en Explotacién total:
Cultivos 6 Crianza Animales

Representante de la agricultura Urbana
Consejo Popular



INFORMACION OPERATIVA DE LA AGRICULTURA URBANA
MODELO A.U-2
Provincia Municipio: Perfodo que informa ;

Subprogramas Concepto Total Consejos Populares
Municipio

Unidades
Organopdnicos JArea bruta (ha)
Produccién (Ton)
Huertos No. Unidades
Intensivos  |Area bruta(ha)
Produccién (Ton)
Parcelas No. Unidades
Area bruta (ha)
Produccién (Ton)
Patios No. Unidades
Area bruta (ha)
Produccién (Ton)
Totales Produccién (_Ton)
Area (Ha)
Arroz (ha)
Arroz Popular Arroz Céscara (qq)
Cant. Plantas en Produccién
Frutales Cantidad de Viveros
Cant. Posturas vendidas Pob.
Produccién (qq)
Cant. de Viveros
Forestales y Café Cant. Arboles Total
Cant. de plantas Café en Prod.
Produccién Café (qq)
Plantas Medicinales Total Produccion (ﬁ
Condimentos Secos Total Produccién (Ton)
Flores Miles de docenas
Platano Popular Cantidad de Plantas
Produccién (Ton)
Semillas Cantidad de Fincas

Ralces y Tubérculos Area Sembrada (ha)
Produccion (Ton)

nw>»N-—-~T »-4D0X

PL1




w W W v vV VvV VvV VvV VvV U v VvV v UV VvV U VSBvV BUvBF evV v GV W

Subprogramas

Concepto

TOTAL
MUNICIPIO

Consejos Populares

Avicola

Canlidad de ponedoras

Cantidad de huevos

Cantidad de patos

Carne total (Ton}

Porcino

Precebas recibidas

Cenlros de cubriciones

Cantidad de Reproductoras

Cantidad de carne (Ton)

Ovino

Cantidad de Reproductoras

Canlidad de carne (Ton)

Caprino

Cantidad de Reproductoras

Cantidad de Came (Ton)

Cantidad de Leche (Ltros)

Cunicola

Cantidad de Reproductoras

Canudad de came (ton)

Apicola

Cantdad de Colmenas

Area a polinizar (ha)

Acuicola

Cantidad de Carne (Ton)

Espejo de Agua (Ha)

Materia
Orgénica
Aplicada

Estigrcol Cant

Cachaza Cant

Humus Cant

Compost Cant

Maiz y Sorgo

Area (Ha)

Grano (Ton)

Tiemo Mazorcas

Forraje {Ton)

Comercializacion

Total de Puntos de ellos:

Fios

Moviles

QLT



Subprogramas Concepto TOTAL Consejos Populares
MUNICIPIO :
Ciencla, Tec. Y Capacitacién JAcciones
Capacitados
Total areas bajo Riego (Ha)
Riego Localizado (Ha)
Riego y Drenaje Por Aspersién Portatil
(Ha) Semi Estacionado
Gravedad
Otras Técnicas
Pequeda Agroindustria Cémicos
(Ton) Agricolas
~ {Otros
Total
Vacuno Produccién Lache (Lts)
Cantidad de Reproductoras ':,
Alimento Produccion Ensilaje N
Animal Prod. Pienso Criollo
(Ton) Otras Producciones
Total
Area Siembra (Ha)
Frijol (Ton) Produccién Inviemo (Ton)
Produccién  Primav-Verano
Cuitivo Cantidad de Casas
Protegido Area (Ha)
Produccién (Ton)
Uso, Control y Conservacién |Area Osclosa (Ha)
de la Tierra Ha en Explotacién total:
Cultivos 6 Crianza Animales

Jefe de Granja Urbana Municipat Director de Empresa Delegado Municipal de la Agricuftura



Provincla___

INFORMACION OPERATIVA DE LA AGRICULTURA URBANA

MODELO A.U4

Periodo que informa :

Subprogramas

Concepto

Total

Municiplos

Provincial

Unidades

Organoponicos {Area bruta (ha)

[Producsn Ton

Huertos
Inténsivos

|NLUnldade‘s

{Area brutafriay

[Produccién (Ton)

Parcelas

{No. Unidades

[Area_bruta (ha)

Produccién (Ton)

Patios

v N=r>» <2 O2x

No. Unidades

Area bruta (ha)

Produccidn (Ton)

Totales

Produccién (Ton)

Area (Ha})

Arroz Popular

Aoz (ha)

Arvoz Cdscara (qq)’

Frutales

Cant, Plantas en Produccidn

Cantidad de Viveros

Cant. Posturas véndidas Pcb.

[Produccién (qq)

Forestales y Café

]Cant. de Viveros

[Cant. Arboles Total

|Cantde plantas Caté en Prod.

Produccién Caté (qq)

Plantas Medicinales

Total Produccion (Ton)

Condimentos Secos

Total Produccion (Ton)

Flores

Miles de docenas

Platano Popufar

Cantidad de Plantas

Produccién (Ton)

Semillas

Cantidad de Fincas

Raices y Tubéreulos

Area Sembrada (ha)

Produccién (Ton)

LLT



Subprogramas Concepto TOTAL Municipios
PROVINCIAL
Avicola Cantidad de ponedoras
Cantidad de huevos
Cantidad de patos

Carne total (Ton)

Porcino Precebas recibidas
Centros de cubriciones
Cantidad de Reproductoras
Cantidad de carne (Ton)
Ovino Cantidad de Reproductoras
Cantidad de carne (Ton)
Cagrino Cantidad de Reproductoras
Cantidad de Carne (Ton)
Cantidad de Leche (Ltros)
Cunicola Cantidad de Reproductoras
Cantidad de carne (ton)
Apicola Cantidad de Colmenas
Area a polinizar (ha)
Acuicola Cantidad de Carne (Ton)
Espejo de Agua (Ha)
Estiércol Cant
Materia
Orgénica Cachaza Canl
Aptlicada
Humus Cant
Compost Cant
Maiz y Sorgo Area (Ha)
Grano (Ton)

Tiemo Mazorcas

Forraje (Ton)

Comercializacio
n

Total de Puntos de ellos:

Fijos

Mdovites

8L1



6LT

W WV v W W W VvV VvV VvV vV Vv Wwv
Subprogramas Concepto TOTAL Municiplos
PROVINCIAL
Clencla, Tec. Y Capacitacién |Acciones
Capacitados
LTolal freas bajo Riego (Ha)
|Riego Localizado (Ha)
Riego y Drensje |Por Aspersion Portati
(Ha) Semi Estaclonado
Gravedad
Otras Técnicas
Pequefia Agroindustria Cdmicos
(Ton) Agricolas
Otros
Total
Vacuno Produccién Leche (L1ts)
Cantidad de Reproductoras
Alimento {Produccién Ensilaje
Animal {Prod. Pienso Criollo
(Ton) Otras Producciones
Total
Area Siembra (Ha)
Frijol (Ton) |Produccién inviemo (Ton)
|Produccién  Primav-Verano]
Cultivo |cantidad de Casas
Protegido hrea {Ha)
|Produccién (Ton)

{Ugo, Control y Conservacién
de la Tlerra

fArea Osclosa (Ha)

|Ha en Explotacién totat:

~ Jcuttivos 6 Crianza Animales

Jefe Provincial de Agricultura Urbana

Delegado Provincial de Agricultura Urbana
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MODELO 0760-01 DEL SIEN
“VENTAS DE PRODUCTOS SELECCIONADOS EN LAS TRD”
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Modelo: \ Pdgina:
1

0760-01

MODELO 0760-01
VENTAS DE PRODUCTOS SELECCIONADOS EN LAS TRD

Yeshic

. OBJETIVOS

Obtener la informacioén sobre las ventas de una selecciéon de productos en las
tiendas recaudadoras de divisas y otras entidades que realizan actividad de
comercio minorista.

Il.  CARACTERIZACION
Universo: Se informard un modelo por cada establecimiento
ubicado dentro del municipio.
Variantes: No tiene
Periodicidad: Trimestral

Fecha de captacién:  Dia 15 del mes después de concluido el trimestre.

Il. INSTRUCCIONES GENERALES
A este modelo es aplicable la Instruccién General No. 1.
En la cabeza del modelo se incluye espacio para identificar la entidad
informante que reporta, con sus cédigos de identificacion (si los tuviera), dado
el universo al que se le recoge informacion. Ademas, se marcara con una cruz
a qué entidad de las relacionadas pertenece el establecimiento. Sélo podra
marcarse una cruz ante cada establecimiento.

A continuacién se expresa el flujo del modelo, por no adecuarse al expresado
en la citada instruccién.

Original: Oficina Municipal de Estadisticas
Primera copia: Oficina Territorial de Estadisticas

Segunda copia: Entidad informante

IV. DEFINICIONES METODOLOGICAS
Filas de la 0800 a la 0875
Se informara el total de ventas de mercancias a la poblacién, tanto de
importacion como de produccion nacional, efectuadas en las entidades

seleccionadas. Excluye las ventas institucionales (mayoristas).

Indicador (columna A)

Se relacionan los diferentes productos sobre los cuales se desea obtener
informacién.
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Modelo: Pigina:
0760-01 2

o0 . 1

Unidad de medida (columna B)

Aparecen impresas las distintas unidades de medida, en las cuales se requiere
la informacion.

Fila Numero (columna C)

Aparecen impresos los codigos que identifican a cada fila del modelo.

Cantidad (columna 1)

Se anotaré la cantidad de unidades vendidas de acuerdo a la unidad de medida
que aparece en la columna B.

V.  NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

No procede.

VL. REVISION LOGICA Y ARITMETICA

No procede.

Vil. ACLARACIONES

No tiene.
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VENTAS DE PRODUCTOS
SELECCIONADOS EN LAS TRD

Informe acumulado

Modelo No.0760-01

Oficina Nacional m
de Estadisticas 8 O Panamericanas

1 Universo
0 TRD - Caribe (1 Caracot
Sistema de Informacion |0 CUBALSE 0 CUPET - CIM

hasta: Pégina 1 de 1
3 Marzo 31
7 Junio 30 TRIMESTRAL

Il Septiembre 30

EX |0 Diciembre 31 Unidad de medida:

-]y de acuerdo a las instrucciones

Estadistica Nacional 0 GAVIOTA - Afio
(SIEN) Otros (nombrario) Entero con un decimal
Centro Cédigo del centro
Informante informante
UNIDAD DE 'FILA
iNDICADOR MEDIDA NUMEROQ CANTIDAD
A B c 1
Leche pasteurizada t 0800
Leche de vaca t 0801
Leche evaporada t 0802
Leche condensada t 0803
Leche en polvo t 0804
Carne fresca de res t 0805
Carne fresca de ave t 0810
Croquetas de polio MUSD 0811
Medallones de pollo MUSD 0812
%rne fresca de cerdo t 0815
tras carnes frescas t 0816
Productos carnicos en conserva t 0820
Higado de res t 0821
Higado de cerdo t 0822
Visceras t 0823
Yogur t 0831
Mantequilla t 0832
Quesos t 0833
Helados Mgl 0834
Pastas alimenticias (excepto fideos) t 0836
Fideos t 0837
Harina de trigo t 0838
Granos t 0840
peite vegetal t 0845
anteca t 0850
Conservas de tomate (excepto jugo de tomate) t 0851
Pan y dulces MUSD 0856
Galletas MUSD 0857
Ron MUSD 0858
Maltas MUSD 0859
Huevos MU 0861
Cervezas MUSD 0863
Jabdn de tocador t 0865
Jabén de lavar t 0870
Detergente t 0875
SUMA DE CONTROL (pagina 1 de 1) 7)) 9999
Director O.M.E- Econémico (Establecimiento)
Certificamos que los datos
contenidos en este modelo FECHA

corresponden a los anotados
en nuestros registros primarios

Nombre y Apeliidos

vigentes para la elaboracién

Nombre y Apeilidos

Dia Mes | Ano

del mismo. » ’ Firma

Firma
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MODELO 0761-02 DEL SIEN
“COMPRAS Y VENTAS POR LAS TRD Y EL TURISMO”







MODELO 0761-02
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Modelo: Pigina: |
0761-02 1
COMPRAS Y VENTAS POR LAS TRD Y EL TURISMO w

. OBJETIVOS

Obtener la informacion sobre el movimiento de las compras y las ventas de las
diferentes tiendas recaudadoras de divisas y entidades vinculadas a la actividad

turistica.

Il. CARACTERIZACION

Universo:

Variantes:
Periodicidad:

Fecha de captacién:

Este modelo debe ser informado por las entidades que
realizan ventas minoristas, ya sean estas de mercancias,
gastronémicas, combustibles y Ilubricantes, servicios u
otras ventas. También sera reportado por las entidades
seleccionadas que se encargan de ejecutar la actividad de
comercio mayorista con el fin de abastecer a su propia
cadena o a otras, asi como las cadenas hoteleras en lo
referente a las compras de productos para el desarrollo de
su actividad fundamental.

No tiene
Mensual

Dia 15 de cada mes

Ill.  INSTRUCCIONES GENERALES

A este modelo es aplicable fa Instruccién General No. 1.

En la cabeza del modelo se incluye espacio para identificar la entidad que
reporta, con sus cédigos de identificacion (si los tuviera), dado el universo al
que se le recoge informacién.

El flujo del modelo es el siguiente, por no adecuarse a la citada instruccién:

Original: Direccion de Turismo, Comercio y Servicios de la Oficina
Nacional de Estadlsticas, sita en Paseo No 60 esquina a 5ta.,
Vedado, Municipio Plaza de la Revolucién.

Primera copia: Oficira del Comandante José Ramén Fernandez, en el
Comité Ejecutivo.

Segunda copia: Entidad informante

IV. DEFINICIONES METODOLOGICAS

ANVERSO DEL MODELO (Pagina | de 2)
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Madelo: Pigina:
0761.02 2

Total de compras (fila 0040)

Se reportara el total de compras efectuadas por la entidad para su posterior
venta, tanto de mercancias importadas como de produccién nacional. En el
caso de las cadenas hoteleras, reportaran el total de compras de productos
para insumir en su actividad.

De ello: produccion nacional (fila 0045)

Se informaran las compras de mercancias de produccién nacional efectuadas
directamente a los organismos productores, asi como a través de otra entidad.

A productores {filas 0050 a la 0090)

Se registraran las compras de mercancias de produccién nacional procedentes
de los organismos nominalizados en el talén del modelo.

En el indicador Otros productores (fila 0090) se anotaran las compras a
cualquier organismo productor no relacionado en las filas anteriores.

A otras entidades (fila 0095)

Se registraran las compras de mercancias de produccién nacional que el centro
informante adquiera de cualquier entidad, siempre que esta no sea productora.

Total de ventas (fila 0110)

Se anotan las ventas de mercancias de produccién nacional e importadas, asl
como los servicios prestados u otras ventas que se realizan a través de los
establecimientos que tengan actividad de comercio minorista.

' Corresponde a la suma de las filas Ventas de Mercancias Minoristas (fila 0115),
Ventas Gastronémicas (fila 0120), Ventas de Combustibles y Lubricantes
(fila 0125) y Otras Ventas (fila 0130).

Ventas de mercancias minoristas (fila 0115)

Se informara el total de ventas de mercancias a precio de venta a la poblacién,
tanto de importacién como de produccidn nacional, efectuadas en las entidades
en las cuales esta actividad puede ser fundamental o secundaria. Excluye las
ventas institucionales (mayoristas).

Ventas pastronémicas (fila 0]120)

Se informara el total de ventas gastronémicas efectuadas en las entidades que
tengan esta actividad, sea esta fundamental o secundaria, tanto de mercancias
de produccion nacional como de importacion.

Ventas de combustibles y lubricantes (fila 0125)

Se informara el total de ventas de combustibles y lubricantes efectuadas en los
servicentros o establecimientos que realicen esta actividad. Excluye las ventas
institucionales (mayoristas).

AR 4B B2 2B A b 4 4 O O 4 M e
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Otras ventas (fila 0130)

Se anota el valor de las ventas por otros conceptos no detallados
anteriormente.

Total de ventas de produccién nacional (fila 0135)

Se informard, del total de ventas (fila 110), las mercancias de produccioén
nacional.

De ello: ventas de mercancias minoristas (fila 0140)

Se informard, del total de ventas de mercancias minoristas (fila 0115), las que
sean so6lo de produccién nacional. Excluye las ventas institucionales
(mayoristas).

De ello: ventas gastrondmicas (fila 0145)

Se informara, del total de ventas gastronémicas (fila 0120), las que sean sélo
de produccion nacional, considerdndose como tal solo los productos listos

para_la venta, o sea, aquellos que no llevan _elaboracién alguna para su
posterior venta.
IMPORTANTE:

Las empresas mayoristas que se seleccionen y las cadenas hoteleras, no
reportaran las filas de la 0110 a la 0145.

Indicador (columna A)

Aparecen impresos los indicadores sobre los cuales se desea obtener
informacion.

Unidad de medida (columna B)

Aparecen impresas las distintas unidades de medida en las cuales se requiere

~ informacién.

Fila Numero. (columna C)
Aparecen impresos los cddigos que identifican a cada fila.

Real (columnas 1 y 2)

Se anotan los niveles acumulados por las compras y las ventas hasta el
periodo informado del afio en curso y del afio anterior, correspondientemente.

REVERSO DEL MODELO (PAGINA 2 DE 2)
Filas 0805 a la 0910

Se anotan las ventas totales de mercancias minoristas (fila 0115) y de
gastronomia (fila 0120) de los productos nominalizados en la columna A. En el
caso de las entidades mayoristas seleccionadas y las cadenas hoteleras,
anotan las compras totales de estos productos.
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Modeto:
0761-02

Filas 1000 a fa 1105

Se anotan las ventas de productos nacionales - mercancias (fila 0140) y
gastronomia (fila 0145) - de los productos nominalizados en la columna A. En el
caso de las entidades mayoristas seleccionadas y las cadenas hoteleras,
anotan las compras de los productos nacionales.

Indicador (columna A)

Aparecen relacionados los productos de los cuales se requiere informacion.

U. M. (columna B)

Aparecen impresas las distintas unidades de medida en las cuales se requiere
informacién.

Fila (columna C)

Aparecen impresos los cddigos que identifican a cada fila.

Real afio actual (columnas 1 v 2)

Se reportaran, en fisico y en valor - segun corresponda —, las ventas realizadas
en el aflo actual de los productos nominalizados en la columna A.

Real afio anterior {columnas 3 v 4)

Se reportaran, en fisico y en valor — segun corresponda —, las ventas realizadas
en el afio anterior de los productos nominalizados en la columna A.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

No procede.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA
Fila 0040 > fila 0045

Fila 0045 = fila 0050 + fila 0055 + fila 0060 + fila 0065 + fila 0070 + fila 0075 +
fila 0076 + fila 0090 + fila 0095

fila 0135

fila 0115 + fila 0120 + fila 0125 + fila 0130
fila 0140

fila 0145

fila 0140 + fila 0145

Fila 0110
Fila 0110
Fila 0115
Fila 0120
Fila 0135

v

\%

[\

v

T filas 0805 ala 0910 < fila 0115 + fila 0120 para las columnas 2 y 4
T filas 1000 a la 1105 < fila 0140 + fila 0145 para las columnas 2y 4
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Modelo: Pégina:
076102

©1-2002

VII. ACLARACIONES

En las filas en blanco que aparecen entre las filas 0075 y 0090, se anotara,
previa aprobacion de la Oficina Nacional de Estadisticas, los nuevos
organismos que se decida nominalizar.
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Oficina Nacional Informe acumulado | Modelo No.0761-02
de Estadisticas 0%3 hasta: Pégina 1 de 2
COMPRAS Y VENTAS
PORLASTRDY Mes : MENSUAL
Sistema de Informacion EL TURISMO
Estadistica Nacional Ano: Unidad de medida:
(SIEN) Entero con un decimal
Centro Codigo del centro
Informante informante
UNIDAD FILA R E A L
INDI CADOR DE MEDIDA | NUMERO | ANO ACTUAL | ANO ANTERIOR
A B C 1 2
TOTAL DE COMPRAS MUSD 0040
De ello: Produccién Nacional MUSD 0045
A Productores. SIME MUSD 0050
MINBAS MUSD 0055
MINIL MUSD 0060
MIP MUSD 0065
MINAL MUSD 0070
MINAGRI MUSD 0075
Otros Productores MUSD 0090
A Otras Entidades MUSD 0095
TOTAL DE VENTAS MUSD 0110
Ventas de mercancias minoristas MUSD 0115
Ventas gastrondémicas MUSD 0120
Ventas de combustibles y lubricantes MUSD 0125
Otras ventas ' MUSD 0130
TOTAL DE VENTAS DE PRODUCCION NACIONAL MUSD 0135
De ello: Ventas de mercancias minoristas | MUSD 0140
Ventas gastrondmicas MUSD 0145
SUMA DE CONTROL (pagina 1 de 2) 9999
Certificamos que los datos Gerente Econémico Gerente General
contenidos en este modelo
corresponden a los anota- FECHA
dos en nuestros registros Nombre y Apellidos Nombre y Apellidos
primarios y de acuerdo a
las instrucciones vigentes Dia | Mes | Afo
para la elaboracién del
mismo. Firma Firma
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REAL ANO ACTUAL REAL ANO ANTERIOR
INDICADOR um | FiLa FiSICO VALOR FISICO VALOR
A B C 1 2 3 4
DEL TOTAL .
Carne fresca de res t 0805
Carne fresca de ave t 0810
Carmne fresca de cerdo t 0815
Qtras carnes frescas t 0816
Productos carnicos en conserva t 0820
Pescados y mariscos frescos t 0825
Productos pesqueros en conserva t 0830
Productos lacteos MUSD | 0831
Arroz t 0835
Granos t 0840
Aceite vegetal t 0845
Manteca t 0850
Conservas de tomate {excepto jugo de tomate) t 0851
Pastas alimenticias t 0855
Pan y dulce MUSD | 0856
Confituras MUSD | 0860
Huevos MU 0861
Bebidas no alcohdlicas MUSD | 0862
Cervezas MUSD | 0863
Bebidas alcohdlicas MUSD | 0864
Jabén de tocador t 0865
Jabdn de lavar t 0870
Papel sanitario y servilletas MUSD | 0872
Detergente doméstico t 0875
Tabacos y cigarros MUSD | 0876
Caizado Mpares | 0880
Uniformes MU 0885
Confecciones MU 0890
Lenceria MU 0892
Coichones MU 0893
Pinturas Hi 0894
Refrigeradores U 0895
Televisores U 0900
Cocinas U 0905
Ventiladores U 0910
DE PRODUCCION NACIONAL

Carne fresca de res t 1000
Carne fresca de ave t 1005
Carne fresca de cerdo t 1010
Otras carnes frescas t 1015
Productos carnicos en conserva t 1020
Pescados y mariscos frescos t 1025
Productos pesqueros en conserva t 1030
Productos lacteos MUSD | 1031
Arroz t 1035
Granos t 1040
Aceite vegetal 1 1045
Manteca t 1050
Conservas de tomate (excepto jugo de tomate) t 1051
Pastas alimenticias t 1055
Pan y duice MUSD | 1056
Confituras MUSD | 1080
Huevos MU 1061
Bebidas no alcohodlicas MUSD | 1062
Cervezas MUSD | 1063
Bebidas alcoholicas MUSD | 1064
Jaboén de tocador t 1065
Jabén de lavar t 1070
Papel sanitario y servilletas MUSD | 1072
Detergente doméstico t 1075
Tabacos y cigarros MUSD | 1076
Calzado Mpares | 1080
Uniformes MU 1082
Confecciones MU 1085
Lenceria MU 1087
Colchones MU 1088
Pinturas Hi 1089
Refrigeradores U 1090
Televisores U 1095
Cocinas U 1100
Ventiladores U 1105

SUMA DE CONTROL (pagina 2 de 2} 9999
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MODELO 0762-00 DEL SIEN
“VENTAS DE PRODUCCION NACIONAL AL
MERCADOEN DIVISA Y TURISMO”
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Modclo: Pigiaa:
0762-00 |

MODELO 0762-00
VENTAS DE PRODUCCION NACIONAL AL MERCADO EN DIVISA Y TURISMO
. OBJETIVOS
Controlar las ventas en divisas de productos nacionales con destino a ias
Tiendas de Recuperacion de Divisas (TRD) y el turismo.
li. CARACTERIZACION
Universo: Los organismos que producen con destino a las tiendas
de recuperacion de divisas y el turismo, seleccionados
segun se establezca en documento independiente,
brindaran la informacién por entidad productora - union,
empresa, etc. - y por el total del organismo.
Variantes: No tiene

Periodicidad: Trimestral, acumulada en el afio calendario.

Fecha de captacién:  Dia 15 del mes siguiente al cierre del trimestre.

. INSTRUCCIONES GENERALES
A este modelo es aplicable la instrucciébn General No. 1. En la cabeza del
modelo se incluye espacio para identificar al organismo y a la unién o empresa
que reporta, ambos con sus cédigos de identificacion, dadas las caracteristicas
del universo al que se le recoge informacion.

A continuacion se expresa el flujo del modelo, por no adecuarse al expresado
en la citada instruccion. '

Original: Direccion de Industrias de la Oficina Nacional de Estadisticas,
sita en Paseo No. 60 esquina a 5ta., Vedado, Municipio Plaza
de la Revolucion

Primera copia: Oficina del Comandante José Ramén Fernandez, en el
Comité Ejecutivo del Consejo de Ministros

Segunda copia: Organismo informante

IV. INSTRUCCIONES METODOLOGICAS

ANVERSO DEL MODELO (Pagina 1)

Ventas totales (fila 01)

Corresponde al total de ventas realizadas a tiendas de recuperacion de divisas,
entidades turisticas y otras ventas que de alguna manera estan asociadas con
este fin.
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Modelo: figina:
0762-00

De ello: tiendas (fila G2)

Se incluiran tnicamente las ventas realizadas a las entidades que se dedican
al comercio y a la gastronomia en divisas, asi como a las mayoristas que las
abastecen.

Nombres de las cadenas de tiendas (filas 04 a la 29)

Se detallan las ventas realizadas a cada una de las cadenas de tiendas que
desarrollan ventas en divisas a la poblacion y al turista.

La fila Otros (fila 29) se utiliza cuando la venta se realice a una tienda no
relacionada en las filas anteriores.

De ello: turismo (fila 30)

Se incluiran unicamente las ventas realizadas a la gastronomia e instalaciones
turisticas, asi como entidades que abastecen a éstas para satisfacer sus
insumos, como en el caso de ABATUR.

Nombres de las redes pastrondmicas e instalaciones turisticas (filas 31 a la 59)

Se detallan las ventas realizadas a cada una de las redes gastronémicas e
instalaciones turisticas, asi como entidades que abasten a éstas para satisfacer
SuS iNSuMos.

La fila Otros (fila 59) se utiliza cuando Ia venta se realice a una entidad turistica
no relacionada en las filas anteriores.

Otros (fila 60)
Se incluira el resto de las ventas que no sean a tiendas de recuperacidén de

divisas y a las entidades turisticas, pero que de alguna manera estan asociadas
con este fin.

De ello: industria (fila 61)

De lo que se consigna en [a fila 60, se anotara lo que se venda a la industria
nacional.

Indicador / cadena (columna A)

Aparecen impresos los indicadores y las cadenas de tiendas y del turismo
sobre los cuales se desea obtener informacion.

Fila (columnu B)

Aparecen impresos los codigos que identifican a cada fila del modelo.

Plan anual (columna 1)

Se consigna el plan de ventas para el aiio, colocando el total en la fila 01 y el
desglose para las tiendas, el turismo y otros, en las filas 02, 30 y 60,
respectivamente.
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Real (columnas 2, 3 y 4)

Se refleja la ejecucion de ventas real acumulada alcanzada durante el afo
calendario que se informa, colocando los totales en la columna 2. De este total
se desglosaran las ventas con destino a insumo e inversiones, en las columnas
3y 4, respectivamente

Real afio anterior (columna $5)

Se refleja la ejecucion de ventas real acumulada del aio anterior, desglosada
segun las filas que se registran.

Estimado (columna 6)

Esta columna se utilizara cuando y en la forma en que se oriente.

REVERSO DEL MODELO (pdgina 2)

Productos (columna C)

Se consigna en las filas en blanco los diferentes productos que debe reportar
cada centro informante, segun corresponda, de acuerdo a la nomenclatura para
cada organismo que se establece en documento independiente.

Unidad de medida (UM) (columna D)

Se registra la unidad de medida en fisico asociada a cada producto, la que
aparece en la nomenclatura correspondiente.

Fila No. (columna E)

Se registra el cddigo de fila asociado a cada producto, el que se encuentra en
la nomenclatura correspondiente.

Tiendas (columnas | a la 4)

Fisico (columnas | v 2)

Se registran en fisico, con un lugar decimal, las cantidades vendidas a las
tiendas este aino y el afo anterior, acumuladas hasta la fecha en que se
reporta.

ValJor (columnas 3 v 4)

Se registran en valor, en miles de pesos y con un lugar decimal, las cantidades
vendidas a las tiendas este aino y el afo anterior, acumuladas hasta la fecha en
que se reporta.

Turismo (columnas S a la §)

Fisico (columnas 5 y 6)

Se registran en fisico, con un lugar decimal, las cantidades vendidas a las
redes gastronomicas y las entidades del turismo este afo y el afo anterior,
acumuladas hasta la fecha en que se reporta.
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Valor (columnas 7 v 8)

Se registran en valor, en miles de pesos y con un lugar decimal, las cantidades
vendidas a las redes gastrondmicas y las entidades del turismo este afio y el
afio anterior, acumuladas hasta la fecha en que se reporta.

Industria (columnas 9 a la 12)

Fisico (columnas 9 v 10)

Se registran en fisico, con un lugar decimal, las cantidades vendidas a la
industria nacional este afio y el afio anterior, acumuladas hasta la fecha en que
se reporta.

Valor (columnas 11 vy 12)

Se registran en valor, en miles de pesos y con un lugar decimal, las cantidades
vendidas a la industria nacional este afio y el afio anterior, acumuladas hasta la
fecha en que se reporta.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

Se detalla a partir del ultimo apartado.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Fila 01 = fila 02 + fila 30 + fila 60

Fila02 = X filas 04 ala 29

Fita 30 = % filas 31 ala 59

Columna 2 > columna 3 + columna 4 (en el anverso)
Fila 02, columna 2 > Fila 999, columna 3

Fila 02, columna 5 > Fila 999, columna 4

Fila 30, columna 2 > Fila 999, columna 7

Fila 30, columna 5 > Fila 999, columna 8

Fila 61, columna 2 > Fila 999, columna 11

Fila 61, columna 5 > Fila 999, columna 12

ACLARACIONES

s Este modelo se confecciona por organismos seleccionados y relacionados
en la nomenclatura anexa. Los organismos deberan presentar un informe
cualitativo sobre las causas del comportamiento de la produccién de
acuerdo al plan, o de los decrecimientos e incrementos en determinadas
producciones.
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» En las filas en blanco del anverso del modelo no se pueden incluir entidades
sin la previa aprobacion de la Direccion de Industrias de la Oficina Nacional
de Estadisticas.

e En el reverso del modelo sd/o se incluiran los productos relacionados en el
nomenclador anexo, sin modificar su nomenciatura ni las unidades de
medida que se especifican.
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NOMENCLATURA DE INDICADORES DEL MODELO 0762-00

PERIODICIDAD: TRIMESTRAL DIA 15

UNIDAD
DE .
INDICADOR MEDIDA CODIGO
MINISTERIO DE LA INDUSTRIA SIDEROMECANICA
Ventiladores U 100
Ollas de presion U 101
Elementos de bajo voltaje MP 102
Bicicletas U 103
Cocinas U 104
Cafeteras U 105
Bujias u 106
Herrajes MP 107
Planchas eléctricas ) 108
Productos plasticos MP 110
Producciones para el turismo MP 122
Lavadoras U 123
Batidoras U ‘124
Refrigeradores U 125
inversiones CUBALSE MP 126
Inversiones CIMEX MP 127
Inversiones TRD-CARIBE MP 128
Otros MP 199
MINISTERIO DE LA INDUSTRIA BASICA
Calzado textil de goma Mpar 200
Neumaticos U 201
Camaras GK-13 U 202
Camaras de bicicletas U 203
AT.G. MP 204
Papel sanitario Mcajas 205
Servilletas Mpqgtes 206
Botellas y frascos de vidrio MU 207
Vasos y copas MP 208
Cajas plasticas MU 209
Bolas de Navidad MU 210
Pinturas MI 211
Hipoclorito de sodio t 212
Acido clorhidrico t 213
Solucién electrolitica t 214
Bolsas plasticas MU 215
Sal t 216
Piedras semipreciosas MP 217
Cajas corrugadas MU 218
Sosa caustica Gis. 219
Lejia | 220
Salfumante | 221
Mantas de polietileno m 222
Otros articulos de vidrio mMP 223
Vasos prensados MU 224
Articulos soplados MU 225
Botellas de cerveza U 226
Otros MP 299
Cemento gris t 300
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Modelo: Pigina:
076200 7
1-2002
UNIDAD
DE
INDICADOR MEDIDA | CODIGO
MINISTERIO DE LA INDUSTRIA LIGERA
Muebles MU 400
Colchones y bases MU 401
Lamparas MU 402
Almohadas MU 403
Frazadas de piso MU 404
Ropa interior . MU 405
Puilovers MU 406
Toalias MU 407
Escarpines y calcetines Mpar 408
Pantalén ranchero MU 409
Short bermuda MU 410
Trajes de bafio MU 411
Camisas y guayaberas MU 412
Vestidos MU 413
Sabanas MU 414
Fundas MU 415
Manteles y cubres MU 416
Servilletas MU 417
Uniformes especiales MU 418
Chancletas playeras Mpar 419
Calzado deportivo Mpar 420
Botas short Mpar 421
Calzado sport Mpar 422
Bolsos y carteras MU 423
Mochilas MU 424
Billeteras MU 425
Cintos MU 426
Cubos MU 427
Escobas MU 428
Potes MU 429
Jabas de malla MU 430
Mufiecas, juguetes y souvenirs MU 431
Percheros MU 432
Cestos MU 433
Cajas plasticas MU 434
Bolsas PBD MU 435
Ceramica MU 436
Jabdn de tocador MMU 437
Jabdn de lavar MMU 438
Detergente MMU 439
Desodorante MMU 440
Crema dental MMU 441
Champu MMU 442
Sillones MU 443
Otros MP 499
MINISTERIO DEL AZUCAR

Rones Mcajas 800
Aguardientes Mcajas 801
Licores Mcajas 802
Vodka Mcajas 803
Azuacar t 804
Fondant t 805
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UNIDAD
DE
INDICADOR MEDIDA cODIGO
MINISTERIO DEL AZUCAR (conclusién)
Caramelos t 806
Hongos t 807
Sirope de fructuosa t 808
Tableros m? 809
Vinagre Mcajas 810
MINISTERIO DE LA INDUSTRIA PESQUERA
Productos pesqueros t 500
Pescado fresco y congelado t 510
Pescado en salmuera, seco, semiseco y himedo t 520
Crustaceos frescos y congelados t 530
De ello: langosta t 531
camaron t 532
Otras especialidades y productos alimenticios t 540
De ello: conformados t 541
Conserva t 550
De ello: tanidos t 551
Otros MUSD 599
MINISTERIO DE LA INDUSTRIA ALIMENTICIA
Carne deshuesada de res (incluye visceras) t 600
Carne de cerdo en bandas t 601
Carne en conserva t 602
Leche condensada t 603
Leche evaporada t 604
Leche en polvo t 605
Queso crema t 606
Otros quesos t 607
Mantequilla t 608
Helados Mgl. 609
Yogourt t 610
Otros productos lacteos MP 611
Productos de chocolateria MP 612
Galletas finas t 613
Pastas alimenticias t 614
Pastas frescas MP 615
Sorbetos t 616
Caramelos t 617
Gelatinas MP 618
Refrescos instantaneos t 619
Otros productos de confiteria MP 620
Pan MP 621
Galletas de sal t 622
Levadura himeda t 623
Natillas MP 624
Harina de trigo (bolsas) t 625
Otros productos de la molineria MP 626
Conservas de frutas t 627
Conservas de tomate t 628
Conservas de vegetales t 629
Salsas t 630
Especias y condimentos t 631
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UNIDAD
DE .
INDICADOR MEDIDA CODIGO
MINISTERIO DE LA INDUSTRIA ALIMENTICIA (conclusion)
Aceite vegetal refinado t 632
Otros de conserva MP 633
Otras bebidas Mcajas 634
Cerveza embotellada y enlatada Mcajas 635
Refrescos Mcajas 636
Vinos (incluye vino seco) Mcajas 637
Vinagre Mcajas 638
Agua mineral MP 639
Sirope HI 640
Maltas y maltinas Mcajas 641
Bebidas alcohélicas Mcajas 642
De ello: rones Mcajas 643
Tasajo t 644
Otros MP 699
MINISTERIO DE LA CONSTRUCCION
Tanques de asbesto cemento U 301
Muebles sanitarios U 302
Azulejos m? 303
Otros materiales Pesos 304
Marmol elaborado Mm? 305
Piedra Jaimanitas Mm? 306
Piso ceramico Mm? 307
Materiales aridos m® 308
Pared Mm? 309
Piso Mm? 310
Tejas de barro MU 3N
Blogues de hormigén MU 312
Losetas hidraulicas (mosaicos) 2 313
Baldosas de terrazo m? 314
Otros MP 399
MINISTERIO DE LA INFORMATICA Y LAS COMUNICACIONES
Ventiladores u 100
Cocinas U 104
Planchas eléctricas U 108
Televisores U 109
Productos plasticos MP 110
Pilas secas ] 111
Relojes U 115
Radios U 120
Radiograbadoras U 121
Producciones para el turismo MP 122
Lavadoras U 123
Batidoras U 124
Refrigeradores U 125
Inversiones CUBALSE MP 126
Inversiones CIMEX MP 127
Inversiones TRD-CARIBE MP 128
Oftros MP 199
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UNIDAD
DE .
INDICADOR MEDIDA CODIGO
MINISTERIO DE LA AGRICULTURA

Cerdo en pie t 700
Cerdo en bandas t 701
Cerdo de asar t 702
Pollos t 703
Huevos MU 704
Otras aves t 705
Carne de oca Kg 706
Carne de pato Kg 707
Almohadas de plumas de oca U 710
Otros productos de la oca u 711
Carne ovina Kg 712
Carne de res t 713
Tasajo Kg 714
Queso Kg 715
Carne de equino Kg 718
Carne de conejo ‘Kg 719
Pescado Kg 721
Ancas de rana Kg 723
Productos carnicos elaborados MP 724
Piensos t 726
Frutas citricas t 727
Frutas no citricas t 728
Jugos tropicales MU 729
Hortalizas Kg 730
Viandas Kg 731
Granos Kg 732
Productos forestales MP 733
Miel y derivados de la apicultura MP 734
Arroz t 735
Cacao Kg 736
Cigarros Paquete 738
Tabaco en rama Bultos 739
Servicios varios Pesos 740
Fumigacion Pesos 741
Productos quimicos Pesos 742
Otros MP 799

e —— — ——  — ———  _— — ——— -]
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AR T—— r‘s!ﬁ::gééé:é&esnnu en el nomen-] 0o 30 Qorcess “——] TADGESTRL | pacim 1 0E 2
ORGANISNO1 JCoDIGO DEL ORGANISMO: Iumon 0 DPRESA: CODIGO DEL CDNIRO INFORMANIE:
1NDICADOR / CADDW T pran vt XA XEAL AMO ANTERIOR ISTIMBOS
W 10T4L DE ELLO INSUNO DL YLLO: IMVERSION v
(") ) 1 2 3 1 5 R
VDAIAS TOTALS al
D ELLO: 11DOAS 2

CINEY T
CUBALSE @ |7771022722770000007117
TRD Caribe 3
CARACOL N
UNTVERSO & |7700700000000000000011
Tiendas GAVIOTA )
ARTEX TN
HABAGUAKEX Y
La flora v
Tienda Flores Y

LTI TN

LTI
01R0S R

CUBANRCAN (ex, Univ,)

W

GAVIOIA (ex, Tiendas)

R WI000010000000007

GRAN CARIBE Y
HORIZONTES S
ABATUR )
Puerte Sol YR
RURROS N I
1T
It
0TROS 53 V701000000107000000007
OTROS A e

1 SUMA DE CONTROL

De ello: Industria

s

33
o1

% Se utilizara 12 columna estinado cuando se oriente.

60¢C
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% l’. TIENDAS TURISHO INDUSTRIA
. . —————
[ FISICO FISICO VALOR ]
PRODUCTOS (umi M REAL | ANO ANT. REAL | ANO &NT, REAL | ANO ANIT, REAL | AMO ANT, REAL | ANO ANT, REAL | ANO ANT.
A O R
({9) M | (B 1 2 3 4 H 6 ? 8 9 18 1 12
SUMA DE CONTROL 7777} 999 1 i 1 ] | 1
{ertificamos que los datos contenidos en Vice-Director Economico Director FECHR
este modelo, corresponden a los anotados ’T‘_'_
ih nuestros registros primarios y de
acverde 3 lac instrucciones wigentes - - . -
para la elaboracion del mismo. Nombre y apellidos Firma Nombre y apellidos Firma TieTneslane
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ENCUESTA DE TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA (SEP)
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ENCUESTA A LOS TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA

ANTECEDENTES

Las investigaciones referidas a los trabajadores por cuenta propia son muy
importantes ya que este sector de la poblacién ha cobrado fuerza en los dltimos
tiempos, ampliandose considerablemente en sus modalidades, por lo que
dadas sus caracteristicas, su estudio resulta de gran utilidad para los érganos
del Estado y Gobierno.

Esta encuesta permite captar informacion sobre ingresos y gastos promedio,
caracteristicas de su funcionamiento de acuerdo al tipo de actividad que
realizan, etc.

Por lo planteado anteriormente, se incluye esta investigacion, a partir de 1997,
de forma periédica como parte del Sistema de Encuestas de Hogares. A
continuacién se expone el contenido basico que tienen las mismas, aunque es
necesario tener en cuenta que, dada la novedad de esta investigacion, la
misma estd sujeta a modficaciones que dependen de las politicas que se
dicten para este sector de trabajadores en el futuro.

Estas encuestas a los trabajadores por cuenta propia se realizan a una muestra
seleccionada de los mismos.

OBJETIVOS

Generales

Ofrecer al Gobierno, al Partido y a los Ministerios de Trabajo y Seguridad
Social, de Finanzas y Precios asi como al de Economia y Planificacion los
datos actualizados y representativos de las principales caracteristicas de los
trabajadores por cuenta propia de las actividades seleccionadas.

Especificos

o Conocer las caracteristicas generales y econémicas de los trabajadores por
cuenta propia.

e Contar con el estimado de los ingresos y gastos promedio mensuales de
estos trabajadores.

e Determinar los diversos tipos de personas que trabajan para estos
trabajadores por cuenta propia y los ingresos que reciben.

¢ Obtener informacion acerca de los accidentes laborales entre los
trabajadores por cuenta propia.

e Determinar las razones por las cuales se dedican al trabajo por cuenta
propia.

» Indagar sobre las instituciones que realizan las inspecciones estatales, asi
como la frecuencia de las mismas.

* Indagar sobre la conformidad o no con las cuotas mensuales y el sistema de
impuestos para los trabajadores por cuenta propia.

IMTCP-1
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CARACTERIZACION
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Esta encuesta se incluye dentro de un grupo de encuestas que conformaran la
Investigacion sobre los trabajadores por cuenta propia. La misma no incluye la
totalidad de actividades que desarrollan los trabajadores por cuenta propia, sino
una seleccién de las mismas a partir de su nivel de importancia.

Universo y alcance:

Método de enumeracion:

Actividades selecciona-
das para Ia investigacidn;

El' universo de la encuesta lo constituyen los
trabajadores por cuenta propia de todo el pals,
seleccionados mediante la aplicacién de las técnicas de
muestreo. La unidad de visita sera la vivienda o el local
de trabajo de los propios trabajadores por cuenta propia
y la unidad de enumeracién seran dichos trabajadores.

Se emplea la entrevista directa al trabajador por cuenta
propia que sea seleccionado.

Elaborador - vendedor de alimentos y bebidas no
alcohélicas (puntos fijos)

Elaborador - vendedor de alimentos y bebidas (paladar)
Elaborador - vendedor de alimentos y bebidas no
alcohdlicas (ambulante)

Productor - vendedor de escobas, cepillos y similares
Productor - vendedor de hierbas

Carpintero

Peluquero

Zapatero remendén

Productor - vendedor de calzado

Reparador de equipos eléctricos y electrénicos
Productor - vendedor de bisuteria de metal y recursos
naturales

Mensajero

Parqueador - cuidador de bicicletas y motos

Reparador de fosforeras

Productor - vendedor de articulos varios de uso en el
hogar

Reparador de bicicletas

Reparador de equipos mecanicos y de combustién
Ponchero

Reparador de enseres menores

Barbero

Arrendador de viviendas y habitaciones

Limpiabotas

Manicurista

INSTRUCCIONES GENERALES

A esta encuesta es aplicable lo que establece la Instruccion General

ENC-1.

TEMATICAS A INVESTIGAR

+ Sexo.
¢+ Edad.

+ Nivel educacional mas alto aprobado completamente.

IMTCP-2
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Tipo de actividad que realiza por cuenta propia.
Otra situacion econémica independiente de su condicién de cuenta propia.

Otra ocupacién ademas de ser trabajador por cuenta propia.
Coincidencia de su trabsjo por cuenta propia con su ocupacién principal.

Coincidencia de su trabzjo por cuenta propia con lo que se prepar6 o estudio
para ganarse la vida.

Motivos para trabajar por cuenta propia.

Accidentalidad laboral

Aceptacion del trabajador por cuenta propia de la cuota mensual.

Motivos de la no aceptacion de la cuota mensual.

Aceptacién del sistema de impuestos para los trabajadores por cuenta
propia.

Motivos de la no aceptacion de la cuota mensual.

Aceptaciéon del sistema de impuestos para los trabajadores por cuenta
propia.

Motivos de la no aceptacion de dicho sistema de impuestos.

Total de gastos que tiene por su trabajo por cuenta propia en un mes
promedio.

Total de ingresos que tie e en un mes promedio

Total de personas que trabajan para él (ella) y que reciben una
remuneracion.

Monto de dinero que invierte mensualmente como promedio en el pago a
estas personas.

Total de personas que producen algin producto o articuio terminado para
que éi (ella) lo venda o lo utilice para dar sus servicios, sin transformarlos.

Monto de dinero que invierte mensualmente como promedio en el pago a
estas personas.

Gasto en pago de productos o materiales para utilizarlos en la realizaciéon de
la produccién o en el servicio que presta,

Evaluacion personal sob-e el nivel de comercializacién de sus productos y/o
servicios. '

Realizacion de inspecciones por parte de los organismos competentes en los
tltimos seis meses.

Organismos que mas frecuentemente realizan inspecciones.

iMTCP-3
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OF ICINA NACIONAL DE
ESTADISTICAS

EXUESTA A LOS TRABAJADORES
PR CUENTA FRIPIA 2002 P

Provincia Municieio Cusﬂﬁ:rlo

1§ SEXD: Masoul ino Dl

Femenino []a lzﬂm:

afos cusplidos

SIR:-WM de alinentos D"

bidas(pto. fijo) Linplabotas

Ponohero DW

oI Gresaaletind™

tor-vendedor de
Rretgsiorsvendedor de 1,5

it
3,4 CUAL DE LAS SIGUIENTES ACTIVIDADES POR CUENTA PROPIA UD. SE DEDICA 7 MARQUE CON U4 X (Rdnite 500

Reparador de equipos mecénicos N
[Je v de ocombustién v

I:]“ Reparador de c?ulpos eltetri- D 18

5'33575'-'3 2:11!.!“:;2: * DOZ Carpintero cos y electrénicos
N t Productor-vendedor bisuteria
s'ﬁ'o'umf :‘“&2:9 o DO:! Peluquerc(a) Dll do -m? y recursos ugnnln D|9
dador do vivien- Parqueador-culdador do

Reparador de fosforcnsDM 3!",'." ﬁag?u:lxnos th blo?clom y notos Dm
roductor-vendedor de articn-

Barbero Dﬂs Reparador d» biololctuDﬂ {os varios do uso eu of hogar Dll
l'roductor-nndﬁor do oscobu.Dzz

Zapatero remendén D“ Mensajerc DM cepilios y sinilares

Manicurista D“

Reparador enseres uno-D” ::nl:‘c’:or ~yendedor do D %

ol

CUAL ES EL NIVEL EDUCACIONAL NAS ALTO QUE HA
TERMINADD COMPLETAMENTE 7

Ni ivel

»?’.S'i‘a? v D! Pre-universitario D ]
Primaria DZ Técnico modio [:IG
Seoundaria Bisica D3 Univarsitario D?

Qbrero califloado []4

8 {Para TODOS fos Trabajadores por Cuenta Propia)

; LA ACTIVIDAD QUE UD. REALIZA POR CUENTA PROPIA
COINCIDE CON LO QUE UD. SE PREPARD 0 ESTUDID PARA
|IGANARSE LA VIDA ?

toulnontoDI En parthz No oolnoidc[la

S{ INDEPENDIENTEMENTE DE LA ACTIVIDAD POR CUENTA
PROPIA QUE UD. DESARROLLA, EN LA SENAMA ANTE-
RIOR AL D1A DE LA ENTREVISTA UD:

Tenla otro trabajo [ | 1 = PASE @ LA PREG. 6

5:323.""‘“""5: ceres del hosar | ]
sﬂ‘u“lndo Ds - '}&.ﬁ“ﬁiﬁu? "i E]S -

s::slomdo D4 =| Otra situacién []7 -

(PASE A PREGNIR 8)

6 S d'ﬂ';‘ que TENIR OTYRO TRABAJD eon la
pregun ) .
%DI SU OTRO TRABAJD UD. ES ?
rabajador:
Estatal D' Por cuenta propia D4
s:r;: ..13. D’ Cooperativista Ds

hfoclacloms intas,
raag extranjeras o
0cigdades Noruuﬂ-DS
T3 nas

PequeRo agriculto »Ds

fyudante famiilar
no renunerado D

1[lz LA ACTIVIOND QUE UD. REALIZA POR CUENTA PIOPIA

9“¢w£mnmsnmmmmsumamm

CUENTA PROPIA ?

Me quedé sin
trabajo

(Adnite hasta 3 marcas)
D ! 37-'..!3"' nis D 13
puedo rma -
U %;:., ol [

o salud, #to)

No encuentro
nada que ne
conveRgR

No ne alcanza
el dinero D 3

T B [ MBI [
refiero tra- Otros
cu':l"“ por nl [:I S D 9

HA TENIDO UD. O ALGUNA PERSONA QUE TRABAJA CON UD
ALCUN ACCIDENTE DEL TRABAJO EN EL ANO 2001 ?

NO D 3 —» Pase a Preg. 13

sI D!—‘

11 LCUANTDS  TRABAJADORES LESIONADOS HAN HABIDD EN SU|

NEGOCIO EN EL ANO 2001 ?

trabajadores lesionados

COINCIOE CON Ln QUE UD. EJECUTA EX SU HTRD
TRABATI?

Tot&lnnth! En parteD 2 HNo colncide ] 3

2 LCUANTOS DIAS SE OEJO DE TRABAJAR EM TO0TAL DEBIDO

A DICHO(S) TRABAJADORES QUE FUERON LESIONADOS?

(Sune los dias perdidos por
cada trabajador lesionado) dias
——d 3

MTYCP-1
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13(j; TIENE LD, QUE 'mm PRODUCTOS O KATERIALES PA-
RA UTILIZARLOS EN LA REALIZACION DE LA PRODUCCION

0 EN EL SERVICIO QUE PRESTA?
st []1 -

Ne D3 = Pase a la preg.iS

14]CAT0 IWIERTE EN ESTAS COPRAS DE PRODUCTOS 0
MATERIALES EN N NES PRONEDIO? ‘§oferos sin oen-

| SV S N U
Moneda Nacional Divisas

23] LA CONERCIALIZACION DE SUS PRODUCTOS O SERVICIOS

Buena todos los dias DI

Unos dias buena y otros dias mala D 2

Mala todos los dias D’—L

] SEGUN SU CPINION, 4POR QUE HOTIVD SU CNERCIA-
LIZ4CION SE COMPORTA DE ESA FURNAY

Hay poca demanda D 1

No aparecen los productos que necesitan DZ

15z TIENE FARILIARES U OTRAS PERSOMAS A LAS QUE LES
PAGA PR QUE TRABAJEN O PRESTEN SERVICIOS PARA
SU NEGOCIO ?

Si Dl wp Pase a la preg. |6 vovmmmmy

No D3 wap Pase a |a preg.is8

Los precios son demasiado altos D3

Otras causas D4

16fl; CUANTAS HEMBRAS V CUANTOS UAROMES SON?
Henbras: Varonest -1

25[jHA RECIBIDG INSPECCIONES EN LOS ULTINOS 6 MESES?
11 DI —‘ No D! wsp Pase 2 |2 preg. 27

26/l PUDIERA DECIR EL NUNERD APROXIMADO DE INSPECCIO-
NES REALIZADAS POR OADA UND DE L0S SIGUIENTES OR-

17}, QUANTO LE PAGA EN TOTAL A ESAS PERSONAS EN UN
NES PRONEDIQ 7 ¢Enteros sin centavos)

| IO S S WSS S ) [ I NS I —
Noneda Nacfonal Divisas

GANISMOS EN LOS ULTINOS 6 NESES:

NINTRAB ONAT —
KINCIN
| IS —_— PNR
KINSAP

0 ARTICULO DETERMINADO QUE UD. VENDE DIRECTAMENTE
UTILIZA PARA DR SUS SERVICIOS, SIN YENER QUE
TRANSFORMARLOS 7

1a§:nms PERSONAS QUE LE SUMINISTRAN ALGUN PRODUCTD

27];ESTA DE ACUERDD CON EL SISTEMA DE INPUESTOS mﬁ
L0S TRABAJADORES POR CUENTA PROPIA 7

St DI amp Pase a {2 preg. 29 No DI—'

§i DI wp Pase a (2 preg.i9

No []2 o Pase a 1a preg.2t l

28], POR QUE 0 ESTA DE eCUERDD 7 ‘A8 3

o CUANTAS HENBRAS ¥ CUVNTOS USRONES SON?
Hembrast Varonest —'

19

28], CUANTO LE PAGA EX TOTAL A ESAS PERSONAS BN N
NES PRONEDIO ? (Enteros sin oentaves)

[ ARSI RS N I )
Noneda Nacional Oivisas

El inpuesto es demasiado grande Dl
ﬂ Pa:ge:io nc da para pagar ese . D 2
5:: :::dg:::: y servicios son cada D 3
i: deb:n poner impuestos pero no D 4

tablecieron para ahogarmne cone
tn!a.hdor por on:nu pruﬁa DS

No entiendo por qué tengo agar
1 inpuest: por 9 190 que pas DG

214;CUAL ES EL TOTAL DE GASTOS QUE TIENE POR SU TRA-

BAJD EN LN NES PROEDID 7 {(nglave conera de prod

1 salarios e mgxestos. étc) '
teros sin centavos)

| P TS WA VS S [ WS DS S R |
Moneda Macional Divisas

Otros D 7

2911; ESTA DE ACUERDD CON LO QUE PAGA COMD CUOTA NEN-
SuAL 7

si DI wp Fin del cuestionacio No D3 -1

22)(; CUANTO DIMERQ IMGRESA EN TOTAL EN UN NES
PRONEDID ? (Enteros sin oentavos)

[ SO S WONY W S— | W SURSL S — )
Moneda Macional Divisas

], POR QUE NO ESTA DE ACUERDY 7 ‘Adnlte basts 3

l.a cuota es nuy
elevada Dl Mo son equitati-

vas pary to 3 D(
€5 extremada- Dz fas noﬁvldc es

nente alta

Las ganancias Otras -3
no dan para DJ D
Pagar (a cuota
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MODELO 7002-00 DEL SIEN
“ENCUESTAS DE PRECIOS EN EL MERCADO INFORMAL”
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Pagina:

| Modelo:

700200 [

MODELO 7002-00
ENCUESTA DE PRECIOS EN EL MERCADO INFORMAL

OBJETIVOS

Recopilar los precios de los productos, bienes y servicios que se comercializan
en el mercado informal durante el periodo de referencia.

CARACTERIZACION
Universo: Sera llenado por el personal de las Oficinas Territoriales y
Municipales de Estadisticas sobre la base de sus propias

experiencias o de sus familiares o ia informacién obtenida
de algunos puntos fijos de recolecclion.

Variantes: No tiene

Periodicidad: Mensual

Fg‘cha de captacion: En el momento en que se tome el precio
INSTRUCCIONES GENERALES

Dadas sus caracteristicas, a este modelo no es aplicable Ia Instruccion General

No.1. Serd lienado teniendo en cuenta el nimero de observaciones de los
productos, bienes y servicios que aparecen en el Clasificador de Productos y

"Servicios, correspondiente al mercado informal.

En cuanto a su fiujo, es atipico, toda vez que el modelo se emite en original
solamente, que se mantiene en el lugar donde radique el observador, no
fluyendo el mismo a los niveles superiores, sino a través de un soporte
magnético.

Como pie del modelo, lleva el nombre y apellidos de quien confecciona el
modelo y de quien lo revisa, con las correspondientes firmas.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Cédigo (columna A)

Se anota el codigo que aparece en el nomenclador que aparece al final de
estas instrucciones.

Descripcidn del producto {(columna B)

Se describen los productos, bienes y servicios de acuerdo al nomenclador que
aparece al final de estas instrucciones.

Unidad de medida {columna C)

Se reflejara la unidad de medida que aparece en el nomenclador para el
producto, blen o serviclo que aparezca en la columna B.

Frecuencia {(columna 1)

Es la cantidad de veces que se observé ai mismo precio {a realizacion del bien
0 servicio de referencia.
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Jadelo: Pagina:
7002-00 2

Precto (columna 2)

En el mercado informal, dadas las caracter(sticas de la encuesia, el precio
mensual se defermina como la moda de las observaciones realizadas durante el
mes de referencia para cada articulo de la canasta.

V. NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS
Se detalla a partir del Ultimo apartado.

VI. REVISIONLOGICA Y ARITMETICA
Los precios se anotaran en pesos y centavos.

Vil. ACLARACIONES

e No necesariamente debe aparecer informacién para todos los productos y
servicios que aparecen en el Clasificador, sino para aquellos que se conoce
se realizaron en el mercado en el periodo de referencia.

o Deben establecerse puntos fijos de recoleccion de la informacion, donde se
conoce que concurren vendedores informales.
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NOMENCLATURA DE PRODUCTOS O SERVICIOS DEL MODELO 7002-00

PERIODICIDAD : MENSUAL

v UV VYV VUV YV UV VYV VUV VUV VvV VvV VVVV V V"V W ¥

Cédigo del Unidad de
producto Nombre del producto o servicio medida

11110102 Arroz Libra
11110201 Harina de maiz Libra
11110301 Maiz mazorca Una
11110402 Pan (80 gramos) Uno
11110403 Pan (200 gramos) Uno
11110404 Pan (400 gramos) Uno
11110502 Spaguettis (500 gramos) Paquete
11110504 Fideos (500 gramos) Paquete
11110506 Macarrones (500 gramos) Paquete
11110602 Galletas de sal (1000 gramos) Paquete
11120101 Pierna de cerdo Libra
11120102 Paleta de cerdo Libra
11120103 Cerdo vivo Libra
11120202 Carne de ave Libra
11120203 Pollo vivo Libra
11120204 Gallina _ Libra
11120301 Carnero sacrificado Libra
11120302 Carnero vivo Libra
11120401 Picadillo de res y soja Libra
11120501 Carne de res deshuesada Libra
11120601 Chorizos Uno
11120603 Jamonada Libra
11120604 Mortadella Libra
11120605 Jamoén de pierna Libra
11120701 Higado de res Libra
11120702 Higado de cerdo Libra
11120802 Jurel Libra
11120804 Merluza Libra
11120805 Tilapia Libra
11120806 Tenca Libra
11120807 Trucha Libra
11120808 Pargo Libra
11120808 Chema Libra
11120810 Picadiilo de pescado Libra
11120812 Pescado enlatado Lata
11130102 Leche fresca Litro
11130201 Leche en poivo Kg
11130302 Yogourt de soja Litro
11130402 Yogourt natural Litro
11130501 Queso blanco Libra
11130601 Mantequilla Libra
11130701 Barquillo Uno
11130702 Pailetica Una
11130802 Huevos Uno
11140101 Manteca de cerdo Libra
11140201 Aceite AS DE ORO {(nacional) Litro
11140202 Aceite LA TORRE Litro
11140203 Aceite LA PATRONA Litro
11140204 Aceite a granel Libra
11150102 Naranja dulce Libra
11150201 Limén Libra
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Cédigo de! Unidad de

producto Nombre del producto o servicio medida
11150301 Mango Libra
11150401 Fruta bomba Libra
11150502 Platano fruta Libra
11150601 Aguacate Libra
11150701 Guayaba Libra
11150801 Pida Libra
11160102 Boniato Libra
11160201 Papa , Libra
11160301 Yuca Libra
11160402 Platano vianda Libra
11160502 Platano burro Libra
11160601 Cebolla Libra
11160701 Ajo _ Libra
11160801 Calabaza Libra
11160901 Pepino Libra
11161002 Col Libra
11161101 Lechuga Libra
11161202 Tomate Libra
11161301 Pimiento Libra
11161401 Malanga Libra
11161502 Frijoles negros Libra
11161602 Frijoles colorados Libra
11161701 Frijoles blancos Libra
11161801 Chicharos Libra
11161901 Mani Libra
11170101 Azdcar crudo Libra
11170201 AzGcar refino Libra
11170303 Peter Baracoa Uno
11170401 Cake pequefio Uno
11170402 Cake de cumpleanos Uno
11180102 Puré de tomate casero (500 gramos) Botella
11210101 Café en grano Libra
11210102 Café mezclado (4 onzas) Sobre
11210104 Teé Onza
11220105 Refresco embotellado (335 mililitros) Botella
11220307 Cerveza dispensada (350 mifilitros) Jarra
11220406 Ron a granel (750 mililitros) Botella
12110101 Bistec de cerdo Uno
12110102 Arroz blanco Racién
12110103  Arroz congri Racion
12110104 Bistec de higado Uno
12110105 Pollo frito con papas (%) Racién
12110106  Arroz frito Racién
12110201 Pan con jamén Uno
12110202 Pan con croqueta Uno
12110203 Bocadito de jamon y queso Uno
12110204 Pan con bistec Uno
12110205 Bocadito de queso Uno
12110206 Bocadito de pasta Uno
12110207 Pan con cerdo asado Uno
129110208 Pizzas de queso Una
21110101 Camisa manga corta vestir Una
21110102 Camisa manga larga vestir Una
21110103 Camisa de trabajo , Una
21110201 Jean femenino elastizado Uno
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Caédigo de! Unidad de
producto Nombre del producto o servicio medida
21110202 Jean de hombre, de mezclilla Uno
21110301 Puliover de algodén Uno
21110401 Blusa estampada de algodon Una
21110402 Blusa fina de vestir Una
21110501 Bloomers de mujer, de algodén Uno
21110502 Bloomers de nifia, de algod6n Uno
21110503 Bloomers de nifia, de nylon Uno
21110504 Bloomers de nifa, de tela Uno
21110601 Calzoncillo atlético de hombre Uno
21110602 Calzoncillo de tela, de hombre Uno
21110603 Calzoncillo atlético de nifio Uno
21110701 Medias de hombre, de algodén Par
21110702 Medias de nifio, de algodon Par
21110703 Medias de hombre, de nylon Par
21110801 Trusa de hombre elastizada Una
21110802 Trusa femenina de dos piezas Una
21110803 Trusa enteriza mujer Una
22110101 Calzado piel de vestir para hombre Par
22110102 Calzado piel para mujer Par
22110103 Calzado de piel para hombre (botas) Par
22110201 Tennis de hombre (importacion) Par
22110202 Tennis de hombre (nacionales) Par
22110203 Tennis de mujer (importacién) Par
22110204 Tennis de mujer (nacionales) Par
22110205 Tennis de nifio (importacion) Par
22110206 Tennis de nifio (nacionales) Par
31110101 Cemento Saco
31110201 Arena m*
31110301 Bloques Uno
31110401 Ladrillos Uno
31110501 Tejas Una
31110601 Azulejos Caja
31110701 Pintura de vinyl Galén
32110301 Kerosene Litro
32110401 Alcohol Litro
32110701 Carbon m’
41110101 Frazada camera Una
41110201 Colchén camero Uno
41110301 Sabana camera estampada Una
41110302 Sabana camera blanca Una
41110401 Toalla tipo personal Una
41110501 Fundas Una
41110601 Mantel Uno
42110101 Cocina de gas INPUD 2 hornillas Una
42110104 Cocina de gas INPUD con horno, 4 hornillas Una
42120301 Bombillo de 40 watt Uno
42120401 Bombillo fluorescente 20 watt Uno
42130101 Vasos de cristal corrientes Uno
42130201 Platos llanos de loza Uno
42130202 Platos plasticos Uno
42140101 Reparacidn de cocinas de gas Una
42140102 Reparacion cocinas kerosene Una
42140201 Reparacion ventiladores Una
42140202 Reparacion batidoras Una
42140203 Reparacion planchas Una
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Cédigo del Unidad de

roducto Nombre del producto o servicio medida

42140204 Reparacion refrigeradores ‘Una
43110101 Detergente liquido JOVEL (1000 mililitros) Frasco
43110201 Frazada de piso Una
43110301 Jabédn de lavar BATEY Uno
43110401 Escoba plastica Una
51110101 Aspirina (20 tabletas) Paquete
51110201 Salbutamol spray Uno
51110301 Jarabe de Aloe Frasco
51110401 Tetraciclina (12 tabletas) Paquete
51110402 Sulfaprin (20 tabletas) Paquete
51110401 Penicilina rapilenta Bulbo
51110501 Benadrilina (20 tabletas) Paquete
51110601 Diazepam (20 tabletas) Paquete
51110701 Armadura espejuelos plastica mujer Una
51110702 Armadura espejuelos plastica hombre Una
61120101 Gasolina especial Litro
61120102 Gasolina regular Litro
61120201 Combustible Diesel Litro
61130101 Neumaticos para bicicletas Uno
61130201 Camaras para bicicletas Una
61130301 Reparar ponches Uno
71110401 Cassettes de musica Uno
71110501 Rollo de camara
74110101 Reparacion sencilla televisor blanco y negro Una
74110102 Reparacion media televisor blanco y negro Una
74110103 Reparacion sencilla televisor color Una
74110104 Reparacion media televisor color Una
74110201 Reparacion sencilla de radio Una
74110202 Reparacion media de radio Una
81110102 Cigarros POPULARES Caja
81110202 Cigarros AROMA Caja
81110302 Tabaco Uno
82110101 Pasta dental PERLA Tubo
82110301 Jabén NACAR Uno
82110501 Papel sanitario de produccion nacional Rollo
82110601 Cuchillas de afeitar Una
82120101 Corte de cabello masculino Uno
82120102 Afeitado Uno
82120201 Corte de cabello femenino (corto) Uno
82120202 Peinado de cabello femenino (corto) Uno
82120203 Tinte de cabello femenino Uno
82120204 Arreglo de manos Uno
83110101 Compra de dolares Una
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MODELO 7003-01 DEL SIEN
“PRECIOS DEL. CONSUMO FAMILIAR”
Grupo de alimentos y bebidas
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MODELO 7003-01
ENCUESTA DE PRECIOS DEL CONSUMO FAMILIAR - GRUPO DE ALIMENTOS Y

BEBIDAS

OBJETIVOS

Recopilar los precios del grupo Alimentos y Bebidas que se comercializan en la
red comercial estatal duranie el perfodo de referencia.

CARACTERIZACION

Universo: Sera aplicado en los establecimientos de la red comercial
estatal que se seleccionen en cada territorio.

Variantes: No tiene
Periodicidad: Semanal

Fecha de captacién:  Todos los jueves

INSTRUCCIONES GENERALES

Dadas sus caracteristicas, a este modelo no es aplicable la Instruccion General
No.1. Sera llenado por grupo de productos, segin la canasta, debiendo
especificarse el nombre comercial del establecimiento y la direccion del mismo.

En cuanto a su flujo, es atipico, toda vez que el modelo se emite en original
solamente, que se mantiene en el lugar donde radique el observador, no
fluyendo el mismo a los niveles superiores, sino a través de un soporte
magnético, con caracter mensual.

Como pie del modelo, lleva €l nombre y apellidos de quien confecciona el
modelo y de quien lo revisa, con las correspondientes firmas.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Cédigo {columna A

Se anota el codigo de los productos de la canasta que seran observados en los
establecimientos seleccionados, segiin el nomenclador que aparece al final de
estas instrucciones.

Nombre del producto (columna B)

Se refiere a la descripcion precisa del producto o servicio a observarle el precio,
segun el nomenclador que aparece al final de estas Instruccliones.

Unidad de medida (columna C)

Se anota la unidad de medida del articulo objeto de observacion.

Precio del articulo para lasemana l, 2, 3 y4 (columnas | ala4)

Se anota el precio del articulo descrito en la semana en que se realiza la
observacion, debiendo anotarse el precio del articulo sefalado y no otro.
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La ausencia de observaciones de precios de los productos o servicios debe
venir sefialada en el escaque correspondiente, de acuerdo a las causas que la
originan, con la siguiente codificacion:

30 - Sin existencia
40 - Desaparicion del mercado

Sin existencla: se refiere a las faltas de variedades por razones estacionales o
falta de suministro.

Desaparicion del mercado: se refiere a los produclos que desaparecen
definitivamente del mercado.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS
Se detalla a partir del dltimo apartado.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA

Los precios se anotaran en pesos y centavos.

Debe revisarse que la ausencia de informacién en los escaques
correspondientes aparezca con‘el codigo que indique la causa.

El precio observado debe corresponder exactamente al producto o serviclo
especificado en el talon del modelo.

ACLARACIONES

e Si una vez localizado el establecimiento éste se encuentra cerrado
temporalmente, el encuestador no realizara el levantamiento y no sera
necesario indicar un lugar sustituto, pero si el establecimiento se encuentra
cerrado definitivamente o demolido, en esta situacién el encuesiador
deberd buscar un lugar sustituto que serd informado a la Direcclén de
Estadisticas Sociales de la Oficina Nacional de Estadisticas para su
evaluacién y aprobacién.



233

NOMENCLATURA DE PRODUCTOS O SERVICIOS DEL MODELO 7003-01

PERIODICIDAD : SEMANAL

Cadigo del Unidad de
producto Nombre del producto o servicio medida

11110101 Arroz normado Libra
11110102 Arroz Libra
11110201 Harina de maiz Libra
11110301 Maiz mazorca Una
11110401 Pan (80 gramos) normado Uno
11110402 Pan (80 gramos) Uno
11110403 Pan (200 gramos) Uno
11110404 Pan (400 gramos) Uno
11110501 Spaguettis normados Libra
11110502 Spaguettis (500 gramos) Paquete
11110503 Fideos normados Libra
11110504 Fideos (500 gramos) Paquete
11110505 Macarrones normados Libra
11110506 Macarrones (500 gramos) Paquete
11110601 Galletas de sal normadas Libra
11110602 Galletas de sal (1000 gramos) Paquete
11120201 Carne de ave normada Libra
11120202 Carne de ave Libra
11120401 Picadillo de res y soja Libra
11120501 Carne de res deshuesada Libra
11120602 Jamonada normada Libra
11120801 Jurel normado Libra
11120802 Jurel Libra
11120803 Merluza normada Libra
11120804 Merluza Libra
11120805 Tilapia Libra
11120806 Tenca Libra
11120807 Trucha Libra
11120808 Pargo Libra
11120809 Cherna Libra
11120810 Picadillo de pescado Libra
11120811 Pescado enlatado normado Lata
11120812 Pescado enlatado Lata
11130101 Leche fresca normada Litro
11130201 Leche en polvo Kg
11130301 Yogourt de soja normado Litro
11130302 Yogourt de soja Litro
11130401 Yogourt natural normado Litro
11130402 Yogourt natural Litro
11130701 Barquillo Uno
11130702 Paletica Una
11130703 Helado crema COPPELIA (250 gramos) Uno
11130704 Helado crema VARADERO (250 gramos) Uno
11130801 Huevos normados Uno
11140201 Aceite AS DE ORO (namonal) Litro
11140202 Aceite LA TORRE Litro
11140203 Aceite LA PATRONA Litro
11140204 Aceite a granel Libra
11150101 Naranja duice normada Libra
11150102 Naranja dulce Libra
11150501 Piatano fruta normado Libra
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Cédigo del Unidad de
roducto Nombre de! producto o servicio medida
11150502 Platano fruta Libra
11160101 Boniato normado Libra
11160102 Boniato Libra
11160201 Papa Libra
11160301 Yuca Libra
11160401 Platano vianda normado Libra
11160402 Platano vianda Libra
11160501 Platano burro normado Libra
11160502 Platano burro Libra
11160701 Ajo Libra
11160801 Calabaza Libra
11160901 Pepino Libra
11161001 Col normada Libra
11161002 Col Libra
11161201 Tomate normado Libra
11161202 Tomate Libra
11161301 Pimiento Libra
11161501 Frijoles negros normados Libra
11161601 Frijoles colorados normados Libra
11161801 Chicharos Libra
11170101 Azlcar crudo Libra
11170201 Azlcar refino Libra
11220101 Refresco TROPICOLA (330 mililitros) Lata
11220102 Refresco TROPICOLA (1500 mililitros) Pomo
11170402 Cake de cumplearios Uno
11210102 Café mezclado Sobre
11220103 Refresco TUKOLA (355 mililitros) Lata
11220104 Refresco CACHITO (330 mililitros) Lata
11220105 Refresco embotellado (335 mililitros) Botella
11220201 Malta CARACAS (355 mililitros) Lata
11220202 Malta MAYABE (355 mililitros) Lata
11220301 Cerveza CRISTAL (355 mililitros) Lata
11220302 Cerveza BUCANERO (355 mililitros) Lata
11220303 Cerveza HATUEY (350 mililitros) Botella
11220304 Cerveza CRISTAL (350 mililitros) Botella
11220305 Cerveza POLAR (350 mililitros) Botella
11220306 Cerveza MAYABE (355 mililitros) Lata
11220307 Cerveza dispensada (350 mililitros) Jarra
11220308 Cerveza TINIMA (350 mililitros) Botella
11220401 Ron HAVANA CLUB SILVER DRY (750 mililitros) Botella
11220404 Ron DECANO (750 mililitros) Botella
11220405 Ron EL VALLE (750 mililitros) Botella
11220406 Ron a granel (750 mililitros) Botella
12110101 Bistec de cerdo Uno
12110102 Arroz blanco Racién
12110103 Arroz congri Racién
12110104 Bistec de higado Uno
12110105 Pollo frito con papas (V%) Racién
12110106 Arroz frito Racién
12110201 Pan con jamén Uno
12110202 Pan con croqueta Uno
12110203 Bocadito de jamén y queso Uno
12110204 Pan con bistec Uno
12110205 Bocadito de queso Uno
12110206 Bocadito de pasta Uno
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Cédigo del Unidad de
producto Nombre del producto o servicio medida
12110207 Pan con cerdo asado Uno
12110208 Pizzas de queso Una

m——————
S— ——— — - ——— ——— i
— S —— —— ——
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MODELO 7004-01 DEL SIEN
“PRECIOS DEL CONSUMO FAMILIAR”

Canasta en divisas y resto de los productos de la canasta del I.P.C. en moneda nacional
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MODELO 7004-01

ENCUESTA DE PRECIOS DEL CONSUMO FAMILIAR ~ CANASTA EN DIVISAS Y
RESTO DE LOS PRODUCTOS DE LA CANASTA DEL |.P.C. EN MONEDA
NACIONAL

'.

V.

OBJETIVOS

Recopilar los precios de los productos de la Canasla del indice de Precios al
Consumidor, excepto los del grupo Alimenios y Bebidas, que se comercializan
en la red comercial estatal durante el periodo de referencia.

CARACTERIZACION

Universo: Serd aplicado en los establecimientos de la red comercial
estalal que se seleccionen en cada territorio.

Variantes: No tiene

Periodicidad: Mensual

Fecha de captacién:  El Ultimo jueves del mes

INSTRUCCIONES GENERALES

Dadas sus caracterlisticas, a este modelo no es aplicable la Instruccion General

No.1. Sera llenado por grupo de productos, segin la canasta, debiendo
especificarse el nombre comercial del establecimiento y la direccién del mismo.

En cuanto a su flujo, es atipico, toda vez que el modelo se emite en original
solamente, que se manliene en el lugar donde radique el observador, no
fluyendo el mismo a los niveles superiores, sino a través de un soporte
magnético.

Como pie del modelo, lleva el nombre y apellidos de quien confecciona el
modelo y de quien lo revisa, con las correspondientes firmas.

DEFINICIONES METODOLOGICAS

Cédigo (columna A)

Se anota e! codigo de los productos de la canasta que seran observados en los
establecimientos seleccionados, segun el nomenclador que corresponda de los
dos que aparecen al final de estas instrucciones, segin sea en divisas o en
moneda nacional.

Nombre del producto (columna B)

Se refiere a la descripcion precisa del producto o servicio a observarle el precio,
segin el nomenclador que corresponda de los dos que aparecen al final de
estas instrucciones, segin sea en divisas o en moneda nacional.

Unidad de medida (columna C)

Se anota la unidad de medida del articulo objeto de observacion.
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Precio del articulo en mes indicado (columnas 1 ala 12)

Se anota el precio del articulo descrito en el mes en que se realiza la
observacién, deblendo anotarse el precio del articulo seftalado y no otro.

La ausencia de observaciones de precios de los productos o servicios debe
venir seftalada en el escaque correspondiente, de acuerdo a las causas que la
originan, con la siguiente codificacién:

30 - Sin existencla
40 — Desaparicién del mercado

Sin existencfa: se refiere a las faltas de variedades por razones estacionales o
faita de suministro.

Desaparicion del mercado: se refiere a los productos que desaparecen
definitivamente del mercado.

NOMENCLATURA DE INDICADORES O PRODUCTOS

Se detalla a partir del Gltimo apartado, dividida en dos partes: una para los
productos adquiridos en divisas y otra para los productos adquiridos en moneda
nacional.

REVISION LOGICA Y ARITMETICA
Los precios se anotardn en pesos y centavos.

Debe revisarse que la ausencia de Informacién en los escaques
correspondientes aparezca con el c6digo que indique la causa.

El precio observado debe corresponder exactamente al producto o servicio
especificado en el talén del modelo.

ACLARACIONES

o Si una vez localizado el establecimiento éste se encuentra cerrado
temporaimente, el encuestador no realizara el levantamiento y no sera
necesario indicar un lugar sustituto, pero si el establecimiento se encuentra
cerrado definltivamente o demolido, en esta siluacién el encuestador
deberd buscar un lugar sustituto que serd informado a la Direccién de
Estadisticas Sociales de la Oficina Nacional de Estadisticas para sy
evaluacién y aprobacién.
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1-2002

NOMENCLATURA DE PRODUCTOS O SERVICIOS DEL MODELO_ 7004-01
(ADQUIRIDOS EN DIVISAS)

PERIODICIDAD : MENSUAL

Cadigo del Unidad de
producto Nombre del producto o servicio medida
11110404 Pan (400 gramos) Uno
11110502 Spaguettis (600 gramos) Paquete
11110504 Fideos (500 gramos) Paquete
11110506 Macarrones (500 gramos) Paquete
11110602 Galletas de sal (1000 gramos) Paquete
11120202 Carne de ave Libra
11120606 Perros calientes Paquete
11120701 Higado de res Libra
11130201 Leche en polvo Kg
11130601 Mantequilla Libra
11130701 Barquillo : Uno
11130702 Paletica Una
11130703 Helado crema COPPELIA (250 gramos) Uno
11130704 Helado crema VARADERO (250 gramos) Uno
11130802 Huevos Uno
11140201 Aceite AS DE ORO (nacional) Litro
11140202 Aceite LA TORRE - Litro
11140203 Aceite LA PATRONA Litro
11170301 CHOCO-KIWI (500 gramos) Paquete
11170302 CHOKI (500 gramos) Paquete
11170303 Peter BARACOA Uno
11180101 Puré de tomate TROPICAL ISLAND (1 litro) Caja
11210103 Café CUBITA (230 gramos) Paquete
11220101 Refresco TROPICOLA (330 mililitros) Lata
11220102 Refresco TROPICOLA (1500 mililitros) Pomo
11220103 Refresco TUKOLA (355 mililitros) Lata
11220104 Refresco CACHITO (330 mililitros) Lata
11220201 Malta CARACAS (355 mililitros) Lata
11220202 Malta MAYABE (355 miiilitros) Lata
11220301 Cerveza CRISTAL (355 mililitros) Lata
11220302 Cerveza BUCANERO (355 mililitros) Lata
11220303 Cerveza HATUEY (350 mililitros) Botella
11220304 Cerveza CRISTAL (350 mililitros) Botella
11220305 Cerveza POLAR (350 mililitros) Botella
11220306 Cerveza MAYABE (355 mililitros) Lata
11220308 Cerveza TINIMA (350 mililitros) Botella
11220401 Ron HAVANA CLUB SILVER DRY (750 mililitros) Botella
11220402 Ron VARADERO CARTA BLANCA (750 mililitros) Botella
11220403 Ron CARIBBEAN CLUB DORADO (750 mililitros) Botella
12110108 Pizzas de queso Una
21110101 Camisa manga corta vestir Una
21110102 Camisa manga larga vestir Una
21110103 Camisa de trabajo Una
21110201 Jean femenino elastizado Uno
21110202 Jean de hombre, de mezclilla Uno
21110301 Pullover de algodén Uno
21110401 Blusa estampada de algodon Una
21110402 Blusa fina de vestir Una
21110501 Bloomers de mujer, de algoddn Uno
21110502 Bloomers de nifia, de aigodoén Uno




244

NModelo: Pagina:
7004-01

Cddigo del Unidad de
roducto Nombre del producto o servicio , medida

21110503 Bloomers de nylon, de nifia Uno
21110504 Bloomers de nifia, de tela Uno
21110601 Calzoncillo atlético de hombre Uno
21110602 Calzoncillo de tela, de hombre Uno
21110603 Calzoncillo atlético de nifio Uno
21110701 Medias de hombre, de algodén Par
21110702 Medias de nifio, de algod6n Par
21110703 Medias de hombre, de nylon Par
21110704 Panty medias mujer Par
21110801 Trusa de hombre elastizada Una
21110802 Trusa femenina de dos piezas Una
21110803 Trusa enteriza mujer Una
22110101 Calzado piel de vestir para hombre Par
22110102 Calzado piel para mujer Par
22110103 Calzado piel para hombre (botas) Par
22110201 Tennis de hombre (importacidn) Par
22110202 Tennis de hombre (nacionales) Par
22110203 Tennis de mujer (importacién) Par
22110204 Tennis de mujer (nacionales) Par
22110205 Tennis de nifio (importacion) Par
22110206 Tennis de nifio (nacionales) Par
41110101 Frazada camera Una
41110201 Colchén camero Uno
41110301 Sabana camera estampada Una
41110302 Sabana camera blanca Una
41110401 Toalla tipo personal Una
41110601 Mantel Uno
42110101 Cocina de gas INPUD 2 hornilias Una
42110102 Cocina de gas VINCE 3 hornillas Una
42110103 Cocina de gas VINCE 2 hornillas Una
42110104 Cocina de gas INPUD con horno, 4 hornillas Una
42110201 Refrigerador LG mediano Uno
42110202 Refrigerador Antillano Uno
42120101 Ventilador TROPICO de pedestal, de 16" Uno
42120101 Ventilador TROPICO de mesa, de 16" Uno
42120103 Ventilador TROPICO de mesa, de 12" Uno
42120201 Batidora OSTERIZER Una
42120202 Batidora HAMILTON BEACH Una
42120203 Batidora VINCE Una
42120301 Bombillo de 40 watt Uno
42120401 Bombillo fluorescente 20 watt Uno
42130101 Vasos de cristal corriente ’ Uno
42130201 Platos llanos de loza Uno
42130202 Platos plasticos Uno
43110102 Detergente en polvo DISS (300 gramos) Paquete
43110103 Detergente en polvo OMO (200 gramos) Paquete
43110302 Jabédn de tavar TROPICAL Uno
43110303 Jabdn de lavar RINA Uno
43110401 Escoba plastica Una
43110201 Frazada de piso Una
61120101 Gasolina especial Litro
61120102 Gasolina regular Litro
61120201 Combustible Diesel Litro
71110201 Radiograbadora SONY CFS B 15 Una
71110202 Radiograbadora SANYO doble casetera Una
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71110203 Radiograbadora PHILLIPS 5150 Una
71110204 Radiograbadora DAEWO 2012 Una
71110205 Radiograbadora SANYO stereo simple Una
71110301 Sistema de sonido LGFM200, 3CD 200 watt Uno
71110302 Sistema de sonido minicomputadorizado PANASONIC Uno
71110401 Cassettes de musica Uno
71110501 Rollos de camara Uno
81110103 Cigarros POPULAR exportacién Caja
81110104 Cigarros HOYO DE MONTERREY Caja
81110203 Cigarros HOLLYWOOD Caja
82110102 Pasta PEPSODENT Tubo
82110103 Pasta NATURALDENT Tubo
82110201 Champu SEDAL (200 mililitros) Uno
82110202 Champt FOUR SEASON (750 mililitros) Uno
82110203 Champu Linea Natural ALGA MARINA (400 mililitros) Uno
82110302 Jabén LUX (100 gramos) Uno
82110303 Jaboén TROPICAL (82 gramos) Uno
82110304 Jabdn BONABEL (82 gramos) Uno
82110305 Jabdén SPORT (100 gramos) Uno
82110401 Desodorante FOUR SEASON (90 mililitros) Uno
82110402 Desodorante SPORT (90 mililitros) Uno
82110403 Desodorante REXONA (90 mililitros) Uno
82110502 Papel sanitario de importacion Rollo

|!

rd




246

nroacto: Tagini

7004-01 6

NOMENCLATURA DE PRODUCTOS O SERVICIOS DEL MODELO 7004-01
{(ADQUIRIDOS EN MONEDA NACIONAL)

PERIODICIDAD : MENSUAL

Céadigo de! Unidad de
producto Nombre del producto o servicio medida

21110101 Camisa manga corta vestir Una
21110102 Camisa manga larga vestir Una
21110103 Camisa de trabajo Una
21110201 Jean femenino elastizado Uno
21110202 Jean de hombre, de mezclilla Uno
21110301 Pullover de algodén Uno
21110401 Blusa estampada de algodén Una
21110402 Blusa fina de vestir Una
21110501 Bloomers de muijer, de algod6n Uno
21110502 Bloomers de nifia, de algodén Uno
21110503 Bloomers de nylon, de nifia Uno
21110504 Bloomers de nifia, de tela Uno
21110601 Calzoncillo atlético de hombre Uno
21110602 Calzoncillo de tela, de hombre Uno
21110603 Calzoncillo atlético de nifio Uno
21110701 Medias de hombre, de algodén Par
21110702 Medias de nifio, de algodén Par
21110703 Medias de hombre, de nylon Par
21110801 Trusa de hombre elastizada Una
21110802 Trusa femenina de dos piezas Una
21110803 Trusa enteriza mujer Una
22110101 Calzado piel de vestir para hombre ‘ Par
22110102 Calzado piel para mujer Par
22110103 Calzado piel para hombre (botas) Par
22110201 Tennis de hombre (importacion) Par
22110202 Tennis de hombre (nacionales) Par
22110203 Tennis de mujer (importacién) , Par
22110204 Tennis de mujer (nacionales) Par
22110205 Tennis de nifio (importacion) Par
22110206 Tennis de nifio (nacionales) Par
31110101 Cemento Saco
31110201 Arena m?
31110301 Blogues Uno
31110401 Ladrillos Uno
31110501 Tejas Una
31110601 Azulejos Caja
31110701 Pintura de vinyl Galén
32110101 Electricidad , Kw
32110201 Gas m®
32110301 Kerosene Litro
32110401 Alcohol Litro
32110501 Agua m>
32110601 Alcantarillado m’
41110101 Frazada camera Una
41110301 Sabana camera estampada Una
41110302 Sabana camera blanca Una
41110401 Toalla tipo personal Una
41110601 Mantel Uno
42120301 Bombillo de 40 watt Uno
42120401 Bombillo fluorescente 20 watt Uno
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42130101 Vasos de cristal corrientes Uno
42130201 Platos llanos de loza Uno
42130202 Platos plasticos Uno
42140101. Reparacion de cocinas de gas Una
42140102 Reparacion de cocinas de kerosene Una
42140201 Reparacion de ventiladores Una
42140202 Reparacion de batidoras Una
42140203 Reparacion de planchas Una
42140204 Reparacion de refrigeradores Una
43110101 Detergente liquido JOVEL (1000 mililitros) Frasco
43110102 Detergente en polvo DISS (200 gramos) Paquete
43110301 Jabén de lavar BATEY Uno
51110101 Aspirina (20 tabletas) Paquete
51110201 Salbutamol spray Uno
51110301 Jarabe de Aloe Frasco
51110401 Tetraciclina (12 tabletas) Paquete
51110402 Sulfaprin (20 tabletas) Paquete
51110403 Penicilina rapilenta Butbo
51110501 Benadrilina (20 tabletas) Paquete
51110601 Diazepam (20 tabletas) Paquete
51110701 Armadura espejuelos plastica mujer Una
51110702 Armadura espejuelos plastica hombre Una
61120101 Gasolina especial Litro
61120102 Gasolina regular Litro
61120201 Combustible Diesel Litro
61130101 Neumaticos para bicicletas Uno
61130201 Camaras para bicicletas Una
61130301 Reparar ponches Uno
71110401 Cassettes de musica Uno
71110501 Rolios de camara Uno
74110101 Reparacion sencilla televisor blanco y negro Una
74110102 Reparacion media televisor blanco y negro Una
74110103 Reparacion sencilla televisor color Una
74110104 Reparacién media televisor color Una
74110201 Reparacion sencilla de radio Una
74110202 Reparacion media de radio Una
81110101 Cigarros POPULARES normados Caja
81110102 Cigarros POPULARES Caja
81110201 Cigarros AROMA normados Caja
81110202 Cigarros AROMA Caja
81110301 Tabaco normado Uno
81110302 Tabaco Uno
82110101 Pasta dental PERLA Tubo
82110102 Pasta PEPSODENT Tubo
82110103 Pasta NATURALDENT Tubo
82110201 Champi SEDAL (200 mililitros) Uno
82110202 Champit FOUR SEASON (750 miliitros) Uno
82110203 Champu Linea Natural ALGA MARINA (400 mililitros) Uno
82110301 Jabén NACAR Uno
82110302 Jabén LUX (100 gramos) Uno
82110303 Jabdn TROPICAL (82 gramos) Uno
82110304 Jabon BONABEL (82 gramos) tUno
82110305 Jabdén SPORT (100 gramos) Uno
82110401 Desodorante FOUR SEASON (90 mililitros) Uno
82110402 Desodorante SPORT (90 mililitros) Uno
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82110403 Desodorante REXONA (90 mililitros) " Uno
82110501 Papel sanitario de produccién nacional Rollo
82110601 Cuchillas de afeitar Una
82120101 Corte de cabello masculino Uno
82120102 Afeitado Uno
82120201 Corte de cabello femenino (corto) Uno
82120202 Peinado de cabello femenino (corto) Uno
82120203 Tinte de cabello femenino Uno
82120204 Arreglo de manos Uno
83110101 Compra de délares Una
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