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I, INTRODUCCION

Dado el interés creciente que odﬁpa el prdblema del consumo en los trabajos
més recientes de la CEPAL nos hemos prbpuesto en estas piginas explorar a
través de un andlisis preliminar algunas de sus principales implicaciones
teéricas v metodolégicas,l/ ' s

El problema del consumo no es un tema nuevo. Sin embargo aparece con
nuevo v1gor reclentemente, tanto en las formulaciones tedricas de la economia
como en las de la sociologia y de la ciencia politica, cuyo objetivo fue el
establecimiento dé un marco interpretativo de la problemitica del subdesarrollo,

Expresado en términos muy simplifiéados, desde el punto de vista
econémico, el andlisis del consumo es sindnimo-del andlisis de la estructura
de la demanda y su composicién. La teoria econdmica en sus formulaciones
basicas, establece proposiciones sustantivas acerca de-las relaciones entre
el consumo y los factores de diStriﬁﬁcién, productividad y variacién de
precios, ' A S ' ' o

Las mismas se inscriben en los circulos causales de la oferta v la
demanda, los cuales, como se ha destacado, asumen bajo ciertas condiciones
el caricter de circulos v1ciosos en donde el sistema tiende a mantener bajo
el valor de las variables, T

¥n la teoria soclologica los aspectos del conéumo se felacidnan
directamente al andlisis de la estrat1f1cac1on soc1al por una parte, a las

formas y proceso dindmico.de la emergenc1a de asplra01ones crecientes por

1/ No seria muy d1f1c11 1dent1flcar los trabajos rec1entes mis importantes
de la CEPAL referidos al tépico, 4 nuestros efectos baste solamente
seflalar algunos de los principales trabajos que resumen y sintetizan
la centralidad creciente que se otorga a los aspectos del consumo y que
han sido tratados en documentos anteriores., Al respecto nos remitimos™

. a los trabajos publicados en la Revista de la CEPAL N® 1: Radl Prebisch,
"Critica del capitalismo periférico"; Anibal Pinto, "Notas sobre los
estilos de desarrollo en América Latina"; Marshall Wolfe, "Enfoque del
desarrollo: de quién y hacia qué?", Rev1sta de la CEPAL, Santlago de Chile,
primer semestre de 1976 .
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otra - los efectos de difusién o los“déhominados nefectos de demostracién" -
.y por \ltimo, a las consecuencias soqiopoliticasAde la emergencia de nuevas
Apautas y aspiraciones de consumo, E1 coﬁsumo.aparece asi como un factor
central en el andlisis del conflicto entre aspifaciones y posibilidad de
satisfacerlas vy, por lo tanto, como lo sefalaramos en trabajos anteriores,
relacionado al incremento de tenéiones.estructurales.g/ No muy diferente es

el pensamiento de la ciencia politica en donde la teoria procura encontrar

las relaciones entre el sistema politicb, 1a estructura.de poder y legitimidad
de la sociedad vy la érticulacién y conflictos entre las fuerzas sociales.

En tanﬁo 1la economia se ha prebcupado de conocer cémo afecta la
estructura de la demanda a 1a var1a01on de prec1os o v1ceversa, cémo afecta
la distribucién de los ingresos a la estructura de la demanda, qué efectos
tienen las pautas de consumo sobre la tecnologia, la product1v1dad la
demanda de mano de obra, etc., los 5001ologos y c1entlstas polltlcos se han
preguntado mds bien cdmo se genera cierto tipo de demanda, qué factores y '
variables inclden en determinada estructura de la mlsma, cudles son los
procesos 5001a1es que conducen ala expan51on y pautas imitativas del consumo,
y cudles son las consecuencias sobre_el 51stema_polltlco‘ya sea en cuanto a
la conformacién de nuevos gfupds de interds o de presién, é la formacién de.
POtenc1al polltlco, las alianzas y conflictos . entre los dlferentes grupos, 0
bien con respecto a la estabilidad misma del sistema Dolitlco.

‘Estas interrogantes no agotan el tema y obviamente solo comprenden

algunos de los prlnclpales problemas tedricos y de 1nvest1gacion que han
orientado estas disciplinas. Por otra parte es igualmente obvio que la
dlstlnclon entre ‘teorias. .‘econdmicas, soclologlcas y pollthaS, sélo tiene
cardcter analltlco. Es asi que,el andlisis del~consamo aparece con diferentes
significados conceptuales segun se encuentre inscribto en cierta teoria o
-dlSClpllna, pero no se trata de un "tema" perteneclente a alguna d1501p11na

en partlcular. ‘ ' '

2/ Filgueira, Carlos, Estructura ocupacional y movilidad social en América
Latina, CEPAL, Santiago de Chile, 1977; y Expansién educacional y

movilidad soc1al en América Latina, 1960-70, CEPAL, Buenos Aires, 1977.
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Cabe sefialar ademids que como se trata de un tema extraordinariamente
amplio y complejo, son muchos los problemas, superposiciones y contradicciones
que presentan los diversos enfoques sobre el tema,

Como consecuencia de esto, los. krabajos conocidos estan lejos de
ofrecer una visién integrada y suficientemente orientadora a la vez que
se encuentran profundamente distanciados en:términos de las orientaciones
metodoldgicas y tratamiento de la informacidn empirica.

Sélo en el contexto de produccidn.cientifica de la CEPAL, los
aspectos de consumo aparecen formulados en contextos tedricos diferentes,

y con status conceptual igualmente variable. Es asi que en algunos trabajos
se vincula directamente al interés en detectar formas extremas de pobreza,
v por lo tanto se transforma en un mero indicador de la mismaj; en otros
casos se encuentra orgdnicamente vinculado,a‘un,cuerpo conceptual en la
formulacién econémica de la estructura de la demanda, y en consecuencia
aparece con un status teérico muy. significétivo, v.en tercer lugar,
estrechamente ligado g la caracterizacidén de los estilos de desarrollo.}/

Cabe recordar a51m1smo que en formu1301ones més extremas el consumo
no solamente es tratado como una variable, sino que con el se caracteriza
y define un tipo de estilo de desarrollo: las 5001edades_gonsumlstas.g/

En todos los casos, sin embargo, el estudio del consumo no aparece
como el objeto de andlisis sino como un componente mis - entre un conjunto

de indicadores o variables - ‘con el objetivo de exollcar otro objeto de
estudio. En otras palabras el tema ha estado sujeto o supedltado a otros fines

explicativos,

3/ Prebisch, R., Wolfe, M. y Pinto A,, op.cit. 1976.
También los estudios sobre pobreza critica, en esmecial Wblfe, M.,

La pobreza como fendémeno social y como problema central de la politica
de desarrollo, CEPAL/BORRADOR/DS, 133, Santiago, mayo de 1976.
Rosenbliith, G., La vivienda en América Latina: una visidén de la pobreza

critica, CEPAL/BORRADOR/DS 142, Santiago, julio de 1976.

4/ Oscar Varsavsky, Proyectos Nacionales, Planteo y estudios de viabilidad,
Buenos Aires, Ediciones Periferia, 1971.
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II, EL ANALISIS DEL comsmap_,m LA LITERATURA

En cierto momento el tema de consumo pertenec1o 1ndlscut1blemente al
pensami tento econdmico. De hecho los camblos que se producen en la
perspectiva del andlisis del consumo estan dados por la creciente incorpora—
cién de factores de naturaleza psicologlca y soclal como determlnantes ‘de ‘ ¥
las necesidades humanas. En sus prop051c10nes iniciales el pensamiento
econémico considerd las nece51dades humanas ‘como ba51camente sin estructura, ?
dlstrlbuldas aleatorlamente, y de hecho fueron con31derados como un dato
o como una varlable 1ndependlente Posterlormente se 1ntroducen modifica-
ciones 51gn1f1cat1vas de esta perspectlva teorlca, correSpondlendo inicial—~
mente a ciertas n001ones prlmltlvas referldas a determlnantes de 1a estructura
social v de caracter p51cologlco, y luego,_hac1endo uso de tecnlcas y proce-
dimientos més reflnados a la vez que teorlas ps1colog1cas y soc1ologlcas

mis desarrolladas, se arriban a. 1nterpretac1ones més Complejas en donde la
estructura de la demanda no se perclbe solamente como .una varlable indepen.
dlente 51no a su vez se kacon31dera derlvada de, relaciones sociales relativa=
mente 1nst1tu01onallzadas T .

La versién més simple a que hac1amos referenc1a corresponde al-

pensamlento utilitarista del Siglo XIX que tuvo sin duda " ‘gran‘influencia

k7

durante casi un siglo, en tanto las {ltimas, ya no tan ficiles deidentificar,
comprenden los trabagos mis recientes sobre teorfa de: la- demanda y sus
determinantes, 5/

El paso desde el pensamiento utilitarista hacia estas versiones mis.
recientes, contd con las importantes innovaciones‘que de alguna forma =~ . }
dejaron su marca en el pensamlento posterlor. - |
a) En primer lugar nos referimos a 1as nociones introducidas por
Alfred Marshall el cual a través delip_lnc;plo de lg_g;sminuclon de la
g;;lidgd marginal introduce algunas noc%gnes psiéolégggas elementales que

i,

5/ Parsons T., The Structure of Social Action , Chicago, Free Press, 1949.
Smelser, N.,, The Socioclogy of Economic Llfe, Prentlce Hall Ine.
Englewood Cliffs, New Jersey, 1963.
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se encuentran implicitas en las conseciiencias de la elasticidad de la
demanda por el producto, v en segundo lugar el reconocimiento de la
existencia de ciertas necesidades determinadas socialmente por el tipo de
civilizacién en la cual estd inserta la economia,
b) T. Veblen por su parte, desde una vertiente intelectual diferente
aporta un enfoque no econdmico a ‘través de su teoria del consumo ostentoso.
La idea bisica es de que las necesidades poseen cierta estructura, y que
la misma esta dada por el interés de sifibolizar y manifestar externamente
indicios de pertenencia a ciertas” clases sociales o estilos de vida,é/
c) Posteriormente Pareto y Hicks introducen la nocidn de curva de
indiferencia que determina las preferen01as o la sustitucién de un producto
por otro. e . . .
d) Una de las formulaciones socioldgicas mds importantes que atribuye a-
los factores no econdmicos determinaciones causales sobre los aspectos del
gasto y del consumo, porresponde a la- famosa interpretacién de Max Wéber '
respecto al surgimiento del capltallsmo, En su anéllsls de la ética
protestante y el espiritu del capltallsmo, Weber realiza una de las mayores
elaboraciones sobre las determinantes del espiritu de consumo y "ahorro,
anteponiendo factores de naturaleza valorativa e 1deolog1ca éomo determlnantes
del espiritu empresarial capltallsta. _ . , . :

No es necesarlo relterar aqui in extenso su teorla al respecto,
basta recordar que las partlcularldades de la moral protestantevy en espe01a1
de la ética calvinista, aparecen en su formulacién como determinantes que
orientan a los individuos en el mundo material hacia la acumulacidn y el
ahorro, vy consecuentemente a la renuncia al consumo como pauté domiﬁante de,
una ética de austeridad,7/ , |
e) Los aspectos de consumo en relacidén al ahorro son centrales a su
vez en las formulaciones de Keynes en donde se establece a través de una

6/ Veblen, T., Teoria de la clase 001osa, México, Fondo de Cultura Economlca,
1951, 2a, ed.

7/ Max Weber,"La ética protestante y el espiritu del capitalismon,
Revista de Derecho Privado, Barcelona, 1969.

LI S -
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"ley psicologlca fundamental” que los incrementos en el 1ngreso de una
sociedad no incrementan en forma proporcional el consumo sino que se

erean condiciones para una. mayor acumulacidén en base al ahorro.

) James Duesenberry cuestiona a su vez estas proposiciones bésicas

sosteniendo que no es suficiente conocer -el: ingreso total de una sociedad

ni la distribucién del mismo para .saber la.relacidén entre gastos v ahorros. ‘ ?
En palabras de Smelser, "The most serious-challenge to the Keymesian '

postulate is found in James Duesenberry's theory of'cqnsumption. Basing }

his case on general sociological and economic:' evidence, Duesenberry challenged
two of Keynes! assumptions: (1) that every individual's consumption

behavior is 1ndependent of every other individual, and (2) that people .

who have recently fallen from a higher income level to a given income will
spend and save in the same manner as people.who-have risen from a lower

income level to the same level, To account.for the muatual. interdependence

of consumers': behavior Duesenberry.developed.a utility. index incorporating

the influence ofvthe.expenditure'qf'other>ipdivi§uélsp‘,USing this ,
'demonstration effect’, he argued, contrary.to.Keynes, that people will not
save proportionately more at higher,levels.of,inqpma,,but_thét’at:every

income level the savings ratio will be approximately the Same, ;Eo incorporate
his second challenge to Keynes, Duesenberry arguéa fhat people séve more

when they arrive at their hlghest 1ncome level ever attained than when they
have fallen to that level from an ‘even higher one, The princ1p1e is that when
income falls previous consumptlon needs will continue until Spendlng adjusts .
to the new income level, "8/ ' T e '

L78

En un trabajo mis reclente Howard Roseborough 1evanta algunas dudas _
adicionales sobre la teoria keynes1ana enfatlzando la 1mportanc1a de o ‘ ¢
aspectos no econdémicos - referidos estos exclu51vamente a 1os 1ngresoé - por
la con31derac1on del tlpo y grado de 1ncorpora01on de los sectores que )
1ncrementan sus 1ngresos a las nuevas expectativas y ‘actividades.

"SeCOnd with respect to the effects of income changes, it is p0531b1e to
make a few remarks. If the effects of a "¢hange 'in income level are to be
specified accurately, more :than a. knowledge of'the-aggregate shifts in 

8/ Smelser, N, op.cit., 1963, p.95.
' /income is
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income is necessary., It is also necessary to specify the particular segménts

of the society which are affected by the income change. It is necessary as
well to specify whether the income chahge is accompanied by shifts in
group memberships, in role expectations, and in the activities of the
income recipients, Unless these factors change simultaneously and in the
same direction as the change in income, ‘a consumption function such as that
which Keynes derived cannot predict accurately the effect of an income shift.
According to the Keynesian model, a rise ifi‘income of persons in the middle-
jincome range, sufficient to put them into the top income bracket, should"
lead to a large increase in saving. But such a prediction may prove very
wrong unless it can be shown that the income shift in memberships to more
highly valued groups and the assumption of, perhaps, Ppositions of community
leadership. If these do not occur, then there may just as likely, if not more
likely, be a rapid increase in expenditures on prestige goods and on goods
which aid in the management of tensions--what the economists call impulse
spending--and a relatively small increase in saving, :"One can speak, in
other words, of propensities to save.as having effects on spending oniy after
the structure of activities, of role expectations, and of”collectivities; within
which these psychological mechanisms work, have been analyzed 'and made
specific." 9/ ' ' ' i
g) - Por Gltimo en su formulacién mis extrema y rec1ente, Jorge Katona
rechaza los postulados bisicos del pensamiento econdmico proponlendo
alternativamente un enfoque econdmico COMpartamental basado en el estudio de
las expectativas y aspiraciones. Bl objetivo de Katona es el de detectar las
actitudes basicas acerca del gasto y del ahorro y el grado en el cual los
individuos desarrollan "planes" que se traducen en patrones de gastos.,

En consecuencia, los estudios de Katona se orientaron a determlnar'

la naturaleza de las expectativas y actitudes, el origen de los cambios en 1as

-

9/ Roseborough, H., "Some Sociological Dimensions of Consumer Spendlng"
en Smelser, N,, Readings on Economic Sociology, Prentice Hall Inc.,
Englewood Cliffs, New Jersey, 1965.

/actitudes, los



actitudes, los motivos y niveles de las aspiraciones y sus relaciones con

las fluctuaciones econdmicas. De ello se deriva el andlisis clisico de los .
tres tipos de procesos econémicos relacionados-a la estructura del -consumo;
psicologia de la prosperidad, la psicologiade la inflacién, y la psicologia
de la recesién,l0/ . ‘

Esta. breve resefia a los principales pensamientos.que en el correr
del Siglo XIX -y XX modificaron sustancialmente el estudio de las pautas del
consumo, tiene la virtud de sefialar la reorientacién tedrica que se produce
en el tratamiento del tema y sus consecuencias sobre los siguientes aspectos:
a) El concepto de hombre racional o consumidores racionales
desde el punto de vista econdmico, es sustituido por una idea
miés adecuada del comportamiento social en términos de determinantes motiva-
cionales y orientaciones valorativas a la vez que-se introducen nuevos
conceptos derivados de la teoria de los grupos de referencia y procesos de
influencia (liderazgo, opinidn piiblica, etc.) :

: Los supuestos subyacentes al comportamiento racidnal del consumidor
establecian formalmente que el mismo se desempefia de' acuerdo a preferencias
relativamente fijas y consistentes por ciertos rubros de consumo o un’ ‘
mimero determinado de bienes y servicios perfectaméente establecido. Se
supuso igualmente que existe un alto grado de conocimiento de los. preductos, ¥
de sus caracteristicas, de sus cualidades, etc. y que el consumidor procurari
maximizar la satisfaccidén a. partir de decisiones limitadas. $olo por ingresos .
relativamente més reducidos que 1o$ de sus aspiraciones.,. En consecuencia,

cualquier variacién en el .precio relativo de los bienes produciria decisiones

o

que alterarian la estructura del consumo mediante el reemplazo de bienes
mis baratos de acuerdo a la.elasticidad relativa de la reaccién ante las
fluctuaciones de los precios, segin.la intensidad de la preferencia por cada é
bien. | , ' AR  ._ : :

En segundo lugar, el comportamiento racional que se suponia_;ndepene
diente del comportamiento de otros consumidores es reemplazado gfadualmente
por una percepcién en la que la interaccién social pasa a Jugar un rol

10/ Katona, G., The Powerful Consumer, Psychological Studies of the American
Economy, Hill Brook Co. Inc., Nueva York, 1960,

/preponderante. Los
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preponderante, Los efectos de difusién o de demostracidn, los efectos de
emulacién, etc. son introducidos como determinantes causales de cambios y
modificaciones en la estructura de las aspiraciones y por lo tanto en el
énfasis diferencial sobre determinados tipos de bienes y servicios.
Estas modificaciones eliminan de hecho uno de los principales obstéculos
para la explicacién de la dinfmica del consumo al redefinir la primera
versidn excesivamente ingenua del comportamiento racional,
b) Las primeras modificaciones al pensamiento utilitarista no pudieron
avanzar mis alli de vagas precisiones y con31derac10nes - pocas veces
incorporadas formalmente a la teoria - Y.en algunos casos la innovacién
mayor radicd en la complejidad de la concepcidn econémica del comportamiento
racional del consumidor sin incorporar determinantes de otra naturaleza, .
En este sentido 51gn1f1co un avance con51derable la sustituciédn de las
leyes psicoldgicas elaboradas por el pensamlento economlco - Marshall,
Keynes, etc., - por aquella que se basaron directamente en 1la teorla _
psicolégica y psicosocial y en la investigacién aplicada de estos aspectos.ll/
c) Otro punto que se modifica tiene relaciéﬁ con la nocidn, bésica de
que el incremento en los 1ngresos produce un 1ncremento en la capacldad
de consumo, Sin ser incorrecta esta afirmacién desconoce sin embargo la
causalidad inversa: que también es posible que los individuos que t;enen
como meta acceder a cierto nivel de consumo tiendan a obteher.en cqnsecueqcia
mayores ingresos. Se trata de un punto central en cualquier consideracién
referida al consumo'que se éxpresa en cémo las necesidades se transforman en
demandas. No cabe duda que priacticamente nadie tiene todo lo que desea.;
Este no es un problema de necesidades basicas o de necesidades mlnlmas,
concepto este tan amblguo como dificil de precisar, Las necesidades estan
socialmente determlnadas v hoy con 1os instrumentos teéricos y metodologlcos
de la p51cologla social y de la sociologia se puede avanzar un poco mis del
postulado del pensamiento de Marshall en el sentido de caracterizar con

mayor precisién las determinantes del "tipo de civilizacién,

11/ Katona, G., Contributions of Survey Methods to Economy, en R.L. Klein
et.al.(ed. 5,‘Columbia University Press, Nueva York, 1954,

/las limitaciones
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Las limitaciones del poder adquisitivo, .de los ingrescs, y de la
capacidad de endeudamiento no son suficientes péra,explicar gran parte de los v
cambios en la estructura de la demanda. 'En este sentido la teoria estitica
de la demanda de los consumidores ha resultado insuficiente. Este aspecto
se manifiesta en lo que Felix, David, acertadamente sefiala: "En estudios
empiricos de la demanda realizados por economistas esto.se manifiesta en
la frecuencia con que para fines estadisticos la variable precio de las
ecuaciones econométricas de la demanda aparecen con la.anotacidn de
insignificante o 'erradas'," 12/
e) Algunos tipos de bienes y servicios son mucho mds susceptibles de
modificarse que otros. ILa nocién mis- simplificada dice que los ingresos
pueden orientarse a dos objetivos: gastos o;ahorros, Sin embargo es posible
distinguir a su vez decisiones que estan determinadas por hibitos o costumbres
y otras de mayor discrecionalidad que dependen de elecciones. - Se trata
de grados diferenciales y no’pof’supuestofde una distincién dicotémica. En
este sentido es 1Gtil distinguir algunas formas de COhsﬁmo de cardcter
contractual habitual y por lo tanto no sujetas a una decisién expresa en
oposicidn a gastos que implican eleccién ya sed” coh respecto a consumo o
ahorro'lz/ ’ e . . .o o e . B

Este aspecto tiene decisiva incidencia en condiciones de transforma-
ciones estfucturales_impdrtahtes y ed’pfocesoé individuales de movilidad
social o“cambio dé posiciones en la estructura social. En condiciones en
qQue las'vafiécioneg se producen solamente en los ingresos y no afectan
bésicamente la pertenencia a grupos o la posicidn ocupacional o de clase, =
es probable que €l impacto del indremento de los ingresos se manifieste en !
un reducido nmimero de posibilidades electivas. Es improbable a su vez que
la misma afecte el tipo de gastos determinado por decisiones paéadas; de

-

L]

12/ Felix, D., Progreso téenico y _desarrollo socioeconémico én América
ina: igi e A omendaciones para una politica tecnoldgica,
CEPAL/CONF,53/L,2, Santiago, noviembre de 1974.

13/ Katona, G., op.cit. 1960,

P
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tipo contractual o por habitos. En condiciones de cambios estructurales
importantes, afectando en forma significativa la posicidn objetiva que
ocupan los individuos, es probable en cambio que el caricter electivo

de la estructura.del consumo sea mucho mayor, y abarque practicamente toda
o casi toda la gama del perfil de consumo., La adopcidén de nuevos estilos
de vida o nuevas pautas dominantes es determinada asi por la adecuacidén y
ajuste a la nueva situacién que se ocupa, trdtese de movilidad ascendiente
o descerdiente. En consecuencia el caricter dindmico de la demanda parece
superar bajo estas condiciones todos los postulados de la teoria estdtica
de la demanda de los consumidores.

Hasta aqui y sin pretensiones de exhaustividad, los principales
comentarios de esta breve resefia referida a la literatura sobre el tema y
sus modificaciones mis significativas., Quiere ésto decir que el actual
nivel tebérico de la interpretacién del problema del consumo en América
Latina ha recogido estas nuevas experiencias y proposiciones? Creemos que
no. Y esto sea dicho sin desconocer los importantes aportes que se han
producido desde muy diferentes vertientes teéricas y disciplinarias. El
anilisis dominante en los estudios de conmsumo sigue perteneciendo en gran
parte a un enfoque econdmico clédsico que solo en forma marginal incorpora

factores de otra naturaleza,

/III, EL
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En sus formulaciones bisicas hemos .visto que el pensamiento econdmico.
establéce,una-relacién causal entre desarrollo econémico, distribucién
del ingreso y estructura de la demanda, el cual constituye un sistema
autosostenido o de causacidn circular. Esto significa que el desarrollo
ecgnémico se basa en una expansién siempre creciente de la capacidad
adquisitiva de la poblacién a través de la distribucién del ingreso y
consecuentemente de una medificacién en la composicién de la demanda que
asegura a la vez una suficiencia dindmica, -

Es claro que este sistema. de causagién circular puede interrumpirse
en cualquiera de sus tres instancias, ' aunque el énfasis dado.en la inter-
pretacién eceondémica ha estado centrado en la relacidén que indicamos con el
nimero 2, o sea, la relacidn entre desarrollo econdmico y distribucién del
ingreso. De esta relacién han.surgido algunas de las. interpretaciones
mis importantes referidas al problema de la insuficiencia dindmica en la
regién y sobre ella se han basado:-igualmente las interpretaciones subconsumis-
tas. Bésicamente la interpretacién establece que la falta de acceso de -
amplio_sectqr de poblacidén a niveles de ingresos razonables es causa de una
considerable rigidez de la estructura de la demanda y en consecuencia establece
severas restricciones a las condiciones de desarrollo econémico en un momento
posterior., En la medida en que la gran parte de la poblacién se queda al
mirgen del proceso redistributivo, se genera uno de los principales
obstéculos que pone en riesgo el propio dinamismo del sector capitalista,
Este punto no es otra cosa que la formulacidn bien conocida referente a las
limitaciones del mercado interno el cual tiene como efecto limitar las
posibilidades de crecimiento del sector industrial y por lo tanto, tal
como se le conoce en las formulaciones sobre América Latina, resentir las
posibilidades de un proceso siempre creciente de sustitucién de importaciones.
Seguramente algunas de las formulaciones mds extremas sobre este aspecto se
encuentran en los trabajos de Celso Furtado, atribuyendo el fendmeno al
crecimiento de una estructura tipicamente dualista de produccién fruto de la

/superposicién de
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superposicién de sectores modernos de actividad industrial conjuntamente

con sectores de economia atrasada.ly/ El perfil de la demanda estaria
constituido de esta forma por marcadas discontinuidades derivadas de la
marginalidad econémica de amplios sectores .de poblacién, Agotado el
mercado de resepvé del tramo de ingresos -mds altos compuesto por el decil
que percibe ingresos superiores, no existirian condiciones a la expansién de
la estructura productiva en una faz de sustitucién de importaciones.

La diferencia mayor entre esta interpretacidén "subconsumista" y el
modelo econdmico de causacidn circular que indicaramos en los esquemas I y II
radica en la explicacién mis compleja de las determinantes de la desigualdad
creciente en los ingresos. Esta no es interpretsda solamente en términos de
los bajos niveles de inversién - o de capital - sirio por el caracter de la
estructura de propiedad; de tipo oligopélico en el Sector industrial y con
alta concentracién de -la tierra en la estructura rural.

Como consecuencia de ello se genera un favorecimiento a los lucros
empresariales cuyés excedentes financieron son excepcionalmente elevados, en
detrimento de una m4s adecuada distribucién funcional de la renta.

La contraparte de esta interpretacién en términos de distribucién del
ingreso tal como se procesa en América Latina, llevd por lo tanto a
considerar que los tnicos sectores dindmicos y capaces de presionar por una
demanda sostenida de bienes durables,-estaba constituida por 16s grupos de
mis alta percepcién de’ inghresos. ” ‘ ' o

Esta interpretacidn es“yaﬂun“lugar comin en la literatura sobre
el tema, Se expreéa por ejemplo‘eh el trabajo de Anibal Pinto cuando’afirma
"Aunque no son estrictamente comparables los cuadros sobre ritmos de
expansién de las actividades'industriales y sobre la distribucidn social de
diversos consumos, son lo bastante claros y elocuentes para fundamentar una
hipétesis conocida: que los nficleos mids dindmicos del aparato productivo

estan enlazados y dependen de preferencia y a veces con exclusividad de 1la

14/ Furtado, C., O Mito do Desenvolvimento Economico, Paz e Terra, Rio de
Janeiro, 1974; también del mismo autor: Analise do Modelo Brasileiro,
Editora Civilizagao Brasileira, Rio de Janeiro, 1972, '

/demanda de
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demanda de los grupos colocados en la cispide de la estructura distributiva.
Dicho en otras palabras, dado el ingreso medio regional y de los paises,
para que funcione y avance el presente estilo -de desarrollo es indispensable
que el ingreso .y el gasto se concentren en esos estratos, de manera:de
sostener y. acrecentar la demanda de los bienes y servicios favorecidos.

En la medida que esto ocurra el aparato.productivo ird o seguird
ajustdndose para atender con preferencia esos tipos de demanda."15/
Este tipo de proposicién pensamos que no puede ser discutida si no es con
suficientes elementos empiricos que lamentablemente no existen. De todas
formas, esta interpretacidn constituye .probablemente uno de los puntos del
anilisis econdémico que en mayor medida se ha dado como obvio. De alli que
cualquier cuestionamiento a proposiciones tan extremas como las de este
tiro necesariamente se enfrentan a la fuerza considerable que tienen en las
interpretaciones sociales las "evidencias' indiscutibles.

Pensamos que no corresponde ninguna duda sobre el carédcter restrictiﬁo
y las limitaciones que impone la distribucién del ingreso a la estructura
de consumo, . El estudio de la distribucién del ingreso en América Latina
es concluyente. al respecto. Indica la amplitud. de los .sectores de extrema
pobreza en la regién a la vez que end eterminados paises que experimentan.
un proceso sostenido de crecimiento, las tendencias concentradoras tienden
a aumentar las desigualdades de ingresos.;_Negar,esto;equivaldria a,@esconocer
una de las principales determinantes del mismo. . Sin .embargo,..la relacién
entre ingresos y estructura del :consumo,como lo hemos visto en los puntos
precedentes, no parece corresponder a una explicacién tan simple del ‘
fendémeno. Tal vez esto tenga cierta validez cuando se trata de .analizar los
casos mis extremos de la distribucidén del ingreso; o sea el sector de los
mis ricos y el sector de los més pobres, Para amplios sectores de poblacidn,
las alternativas y combinaciones posibles entre el consumo y el ahorro, entre
diferentes bienes de consumo o entre difefentes.servicios,,o“bien la

preferencia por un estilo de consumo en oposicidn a otra, parecen ser mucho

15/  Pinto A., op.cit. 1976. También Félix, D., op.cit., 1974.
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mayores y diversificados que lo que el indicador ingresos podria evidenciar.
La flexibilidad en cuanto a estructura y composicién del consumo alcanza
estratos muy bajos y no parece reducirse-‘solamente a la ctspide del tramo
de ingresos superior. '
No puede desconocerse por ejémplo‘Que el énfasis 'y la importancia
dada a ciertos objetos materiales puede’condicionar respuestas compartamentales
o "planes" - en términos de Katona - de manera que alterar drasticamente la
estructura de gastos familiares, obligando a sacrificios importantes
en ciérta gama de productos y relegando inevitablemente a un segundo plano,
bienes y servicios que en un momento anterior ‘podian tener mayor significado,
Por otra parte la relacidn entre distribucidn del ingreso y estructura
de consumo, cuando limitada estrictamente a estos factores, desconoce el
hecho de que los individuos'pueden gastar o comprar mis de lo que corresponde
a sus ingresos. la diversidad de formas de endeudamients, compras a plazo,
sistemas de crédito, etc. permiten acceso a bienes materiales que no se
corresponde directamente con’'los ingresos percibidos. Este es un punto de
gran importancia referido a las formas de comercializacién y sobretodo a las
formas de canalizacién financieras de los beneficios de los sectores empresa-
riales hacia sistemas de crédito., Su incidencia sobre el consumo y la
estructura de la demanda de los estratos mis bajos del sistema pueden
mantener una "alta suficiencia dindmica" asi sea en forma "artificial” -
perd no por ello con escasa incidencia sobre la expansién de la demanda por
bienes y servicios. ' o o
' Ademds, cuando se analiza la estructura de la demanda desde la
perspectiva de ciertos grupos relativamente al mirgen de los valores dbminantes,
del sistema soéial'y sin las ideoclogfas consumistas, es ‘posible percibir que
para ciertos gfﬁﬁos gran parte de "las necesidades humanas" son prescindibles.
Con esto queremos significar que'fambién debe admitirse la situacidn en que
existen niveles de consumo por debajo de los niveles de ingresé correspondien-
tes, Bsto no es frecuente salvo en situaciones de extrema marginalidad a los

valores dominantes de la sociedad, en contraculturas de negacién de estos

/valores, o
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valores, o como se ha manifestado en forma creciente a través de ciertas ..
actitudes y comportamientos en los “paises de«mayores niveles de.consumo, -

en el rechazo a las pautas de mov;lldad -ascenso social y simbolos de
pertenen01a. Sobre este aspecto deberemos volver mis adelante al referirnos
a algunas diferencias entre los paises mis desarrollades en donde la "crisis
de la sociedad consumista?-a diferencia de las sociedades subdesarrolladas,
parece tener manifestaciones mis claras,. - - _

Para sintetizar este conjunto de consideraciones, .digamos que la
perspectiva‘déminante en la interpretacién del consumo “en América Latina no
ha demostrado én forma convincente -que ‘la distribucién del ingreso sea el
tnico factor causal en el proceso, - ‘Subsiste ‘la.interrogante de en qué
medida la expansién de la adquisicién de bieneSyy-serﬁicios.o de nuevos
estilos de consumo son una -consecuencia .de-los incrementos en el ingreso, o
en qué medida la expansién puede producirse .en forma independiente del mismo,

Pensamos que ambos procesos no son excluyentes 7y que en consecuencia
pueden actuar conjuntamente. ' Por lo tanto, una formulacién mis adecuada . .
del estudio del consumo puede representarse introduciendo ciertas modifica-.
ciones al Esquema III, . incorporando factores relacionados al efecto de
demostracidn, - En este sentido el Esquema IV introduce la idea mis compleja.
de dos circuitos de causalidad; uno de ellos correspondiente a la relacién.
entre desarrollo econdmico, distribucién del ingreso y estructura de la }
demanda, en los mismos términos que se planteara el Esquema III, y el otro
correspondiente a las determinaciones no econémicas de la estructura de la .
demanda, derivadas de las modificaciones en otros aspectos de la estratifica-
c¢idén y movilidad soc1ales.

De esta forma, la .estructura de la demanda ‘es per01b1da como dependlente
. de 1nteracclones mutuas entre el sistema politico y la esfera de la produc-,
cibén econdémica y a través de sus manifestaciones en el acceso y pose51on
_ diferencial de status : econémicos y sociales.

La introduccién -del circuito causal mimero dos 1mpllca los siguientes
aspectos:- , .

a) Que la estructura de la demanda puede modificarse mantenlendose

constante los=1ngresos e incluso cuando los ingresos disminoyan.

/o)  Que
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b) Que la movilidad social o el desplazamiento de los individuos

en la estructura ocupacional, educacional y a través de la movilidad
geogrdfica modifica la estructura de la demanda generando aspiraciones

y expectativas-crecientés a la vez que tiende a legitimar el acceso.

a bienes materiales propios del mundo moderno.

ec) Que la estructura de la demanda no solamente incide en los aspectos
de la estructura productiva y en particular del sector industrial

- por ejemplo mayor demanda de ciertos bienes - sino que genera.
presiones de naturaleza politica sobre los decision-makers del -

sistema,

d) Que la expansidén de los ingresos es relativamente auténoma

de la expansién de otros-.ordenes institucionales que también generan
posiciones sociales - en particular, la ocupacién, la educacién y la
urbanizacién, ‘

Estos aspectos: son:vdlidos sin duda con caricter general y
aplicados a cualquier contexto. Sin embargo.el estudio de la
estructura de la demanda en los paises subdesarrollados parece
requerir de un enfoque radicalmente diferente del que.corresponde a
los paises con nivel de desarrollo mds avanzado., Si la-preocupacién
de Katona cuando analiza los procesos econdémicos en los paises més
desarrollados se ha centrado en los aspectos de prosperidad, inflacidn
y recesidn, el estudio aplicado para América Latina sugiere la
necesidad de un desplazamiento en el énfasis, otorgando mayor prioridad
a los aspectos del desarrollo econdmico y de la modernizacidn social,
No cabe duda que la presencia de procesos como los sefialados por
Katona adquieren en la realidad latinoamericana indudable relevancia,
no obstante ello, no puede perderse de vista que en el proceso de
cambio social en la regidén conforman una problemitica de otra naturaleza:

constituye bidsicamente un problema de incorporacidn y participacién

/creciente de
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creciente de amplios sectores de poblac¢idén antes marginados o semi-
marginados de la estructura social., El problema de ia incorporacién
creciente es suficientemente conocida desde la perspectiva de los -
anilisis de estratificacidn social, Significa sin duda mucho mis
que un nuevo proceso de movilidad, ascendiente u horizontal, o de )
desplazamientos desde.contextos menos desarrollados a contextos mAs
desarrollados, como lo ejemplifica la migracién campo-ciudad, $
Se trata principalmente de una movilidad estructural que se da
conjuntamente con un proceso de movilizacidn individual y colectiva,
de movilizacidn psicoldgica y puesta en disponibilidad. De alli
derivan profundos conflictos culturales originados por la ruptura.
de los marcos de socializacidn tradicionales, por el desquiciamiento
entre el mundo de referéncia‘y el mundo de pertenencia, y, en sintesis,
por el poderoso influjo que ejerce la presencia de un mundo "moderno"
superior o percibido como superior &l mundo tradicional, cuyos
simbolos més yisibles son los bienes materiales,
Esta marcada diferencia y superioridad constituye la base
misma de las lineas de influencia y estimulos que generan el

denominado "efecto demostracidn',

4
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IV. EL EFECTO DEMOSTRACION

El efecto demostracidn es un concepto estrechamente vinculado a la
estratificacidn social. Vale panto:paré_la conceptualizacidn de los
sistemas estratificados nacionales compuestos por individuos o clases

como para la estratificacidn internacional de paises. E1 principio del
efecto demostracidn puede ser expresado(enbtérminos mﬁy simples: significa
la difusidn de pautas de comportamiento y estilos de vida desde las capas
mis altas de la sociedad hacia las capaé mis bajas; o bien, de los paises
mds desarrollados a los paises menos desarrollados, desde los contextos
urbanos o metropolitanos'hacia los contextos rurales, o por Wltimo,
siguiendo las lineas de las discontinuidades intraregionales.

El efecto demostracidn para que tenga;lugar_reggiere a su vez:

a) Cierta fluidez en la interaccidn entre. los diferentes estratos o
unidades consideradas, lo qﬁe,asegura una .alta gxposicién de las unidades
mis rezagadas al estilo de consumo y valores de las mis avanzadas;

b) Un sistems estratificado de tipo clase en oposicidn a sistema de
tipo casta, en el cual se legitiman valores compartidos y el derecho al
acceso sin barreras de tipo adscriptivos; R

¢) La exposicidn a medio de difusidn -y de comunicacidn que incrementan
los estfmilos hacia el consumo "moderno'. _ : )

De hecho, el punto c¢) no constituye un requisito equiparable a los;
otros aunque su incidencia en la sociedad moderna ha tenido como consecuencia
una pauta exponencial sobre el efecto demostracidn.

Es'bien conocido que la rapidez y formas que adquieren estos tres
factores son altamente determinantes de la generacidn de aspiraciones y .
estructuracidn de las mismas. En este sentido se han distinguido por
ejemplo en condiciones de cambios acelerados en contextos muy rezagados,
la emergencia de aspiraciones simbdlicas, o con bajos niveles de estructura-
cién, o bien como lo demestran los estudios antropolégicos,_la redefinicidn
utilitaria de ciertos objetos materiales que en la cultura que los recibe
adquieren otros significados. Parece ser que cuanto mas rapido y violento

sV
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es el pasaje hacia las tres caracteristicas antes sefialadas, mayor es el
grado de desorientacidn e inconsistencia de las pautas de consuro. .

En las dltimas décadas se ha avanzado consxderablemente en el
conocimiento sobre los aspectos de comerclallzaclon ¥ 'marketlng'
Es asi que se poseen nuevos elementos para la compren91on del efecto
demostracién. En especial han proliféréad los estudios tendientes a

identificar los criterios, motlvaclones, y procesos qiie 1levan al consumidor

a 'elaborar! ciertas decisiones explicltas o implicitas sobre sus gastos.
In su mayor parte estos estudlos estuvieron orientados a incrementar
el poder de venta de las empresas ¥y a incidir a travds de la propaganda
y los medios de comunlcaclon ‘de masas sobre las declsiones del comprador{
De todas formas, y al margen del cardcter apllcado de los mismos, estos”
estudios tuvieron la virtud de llamar la ‘atencidn respecto a las
determinantes'del consumidor cuyas preferenclas corresponden a factores
mis complejos que los del consumldor raclonal Jnmﬂncltos en lé‘teorla
econémica de la demanda de cossumidores. En Sus vérsiones mis

vulgarizadas e impactantes se pretendid ver a 11as'formas ocultas de la

propaganda’ como una especie de poder incontrolable que’transforma a los

individuos en simples marionetas sujetas a los arbitrios de unos pocos
que concentran los medios de difusién y commnicacidn. Esta apreciacidn
es correcta solo parcialmente, no puede desconocerse la complejidad
de factores que inciden sobre el consumidor, derivados de: su

posicidn en la estructura socisl y los mecanismos sociales que

influencian al mismo. Es cierto que la despersonalizacién del mercado, su

masificacidén y 1la sustitucidn de las pautas mis particularistas de la
sociedad tradicional han producido importantes cambios en los criterios
de comercializacidn: evaluacidn y confianza del producto ya'séé‘en cuanto

a calidad y garantlas qne se le exigen. Sln embargo, esto no ha smgnlficado

‘necesariamente la existencia de una - recept1v1dad pa81va 1ndependiente de
las determlnantes estructurales totalmente manlpulable por parte de un

poder omipotente como el de la propaganda. Ln camblo, uno de los papeles

/mas 1mportantes

il



¥,

F 2N

mis importantes que ha jugado la propaganda al respecto ha sido el de
acelerar el efecto demostracidn disminuyendo o "saltando" por asi decirlo,
una serie de escalones de la estratificacidn social que de no haber contado
con la rapida difusidn de los medios de comunicacidn de masas, se habria
procesado en forma micho mias lenta. . :

Como ya lo hemos visto, un .requisito del efecto demostracidn es el
contacto e interaccidn entre individuos:de diferentes niveles sociales.
La emulacidén de las clases altas latinoamericanas, de las pautas y estilos
de consumo de las clases altas o medias altas de los paises desarrollados
constituyd uno de los principales canales del efecto demostracidn.
Siguiendo la linea de la estratificacidn social: los grupos mis préximos
a las clases altas adoptaron lds mismas pautas 'y asi sucesivamente hacia
los niveles mis bajos. No obstante ello, el gran efecto de la expansidn
de los medios de comnicacidn de mdsas y de la propaganda, la accesibilidad
creciente a la radio y televisidn, y la proximidad fisica y mental a las
formas de vida urbana, ha tenido como' consecuenéia incrementar la-
exposicidn de las clases medias y bajas directamente a-los polos de
difusién internacional sin la mediacién de los efectos demostracidn
locales. En buenas cuentas, se trata del reemplazo creciente dercanales

que implicaban el contacto fisico o la interaccidn efectiva entre clases

y grupos o entre paises - viajes, etc. - por la presencia de icanales
despersonalizados pero con un alto grado de estructuracidn.

En cierta forma los grupos de referencis que en mayor medida orientan
los efectos de demostracién ya no estdn dados por las. pautas de consumo y
estilos de vida de la clase alta, los cuales, en general, corresponde a -
compartimentos extremadamente elitistas y frecuentemente poco visibles,
sino a los estilos predominantes de las clases medias en los paises mis
desarrollados. .

Un segundo ‘aspecto del efecto demostracidn tiene relacidn con las
pautas de la moda. El efecto dé demostracidn no solo se procesa en
términos del grado de difusidn de pautas y estilos de consumo existentes,
desde los estratos mis altos hacia los mis-bajos, sino también por el

caricter cambiante de los productos y la variacién siempre constante de los

bienes.
/La estructura



La estructura de estratificacidn soecial es altamente determinante
de la preférencia y variacidn de:los productos, provocando el reemplazo
acelerado de un producto por otro.- En la medida en que ciertos bienes-
o estilos de consumo se difunden rdpidamente hacia los estrétos_més
bajos, los grupos que lideraron o produjeron estos productos comienzani.
a sentir gradualmente que estos no representan o dejaron de representar una
"marca" o identificacidén de pertenencia'a.cierta clase. Es.asi que se
generan predisposiciones favorables hacia nuevas demandas por.el cambio en
el disefio, la forma; o la calidad del producto en cuestidn. Este proceso
tiene decisiva incidencia sobre la estructura de. la demanda industrial
y sefiala. un componente bdsico de la-gran pregidn _por la diversificacién .
de productos. David Felix sefiala acertadamente al respecto que 'de acﬁerdo'
con los estudios anuales que realiza McGraw Hill a comienzos de los afios
sesenta las .empresas estadounidenses destinaron 48 por ciento de sus
desembolsos por concepto de investigacidn ¥y desarrollo a crear nuevos
productos; 41 por ciento a mejorar las actuales,lineas de produccién'
y sdlo 11 por ciento a mejorar los procesos de elaboracién. Muchos de
los productos nuevos y mejorados eran bienes de capital b.materiales _
intermedios y por lo tanto, representaban.indirectamente mejoras de los -
procesos de elaboracidn para .la firma usuaria, pero-una.gran proporcicn
de ellos eran-bienesde .consumo. ‘Una vez mis los datos contradicen.la -
hipStesis de que los cambios tecnoldgicos dependen del :precio relativo
de los factores. Las empresas estadounidenses ni siquiera dedicaban.
una parte muy importante de sus actividades de investigacidn y desarrollo
a mejorar sus-pfopids procesos, sea para adaptarlos a los-cambios de la
relacifn intereses-salarios o con otro fin; destinaban la mayor parte de
ella a la‘diveréificacién.de productos; a lograr transitoriamente posiciones
de monopolio lanzando al mercado, antes que sus competidores, nuevos
productos o variedades, o debilitando el monopolio-transitorio de
sus competidores mediante .la-créacién de imitaciones vendibles. 16/

16/ David Pelix, gp. cit., .197h. L
' . S ./Por dltimo
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Por dltimo, otra de las consecuencias decisivas del efecto
demostracién se refiere a la presidn que:.el mismo ejerce incrementando
la necesidad de mejorar los ingresos, Sobre este punto ya hemos hecho
alguna referencia al discutir el problema del consumo en-la literatura
aunque merece alguna explicitacidn adicional,

Dijimos que si bien es cierto que el ingreso determina las
posibilidades de consumo, no es menos cierto que la meta para obtener
me jores niveles de consumo también obliga a incrementar y redoblar
los esfuerzos por aumentar los ingresos. ‘Esto puede manifestarse en
el incremento de la actividad econdémica, en la bisqueda de doble
ocupacién, en el abandono temprano de:los estudios o en la prolongacién
de los mismos sobre la base de una pauta de gratificacién diferida.

Sin embargo, cuando existen barreras. estructurales al crecimiento de los
ingresos, tan importantes como en el caso de.Améripa.Latina, pueden
existir otros mecanismos para la- obtencidn de facilidadgs‘y venta jas
para mejorar el nivel de vida, distintos de la estructura productiva.!
Miltiples formas de presidn politica o la proximidad directa al poder
politico pueden determinar un acceso mds rdpido a bienes materiales o a
servicios modificando por ejemplo.prientaciones_del»crédiio;.subsidios,
etc. - caso tipico de la vivignda'~ presionando por ﬁejorgé en los B
servicios que brinda el Estado, o directamente recurriendo a ﬁeéanismqs )
de evasién impositiva o algunas otras formas non santas‘de infiuencia
sobre. 1los aparatos del Estado. vl | .A_

No cabe duda que la experiencia de las clases medias en América Latina
estrechamente vinculadas al surgimiento y crecimiento del Estado no'podria
haberse dado si no era a partir de la capacidad de presién y acceso a
este tipo de mecanismos en términos de un sistema prebendario, Y el
probléma sin duda puedé expfesarse en una proposiciodn mésAgenerél'afirmando
que la posibilidad de generar niveles de vida mds altos que no “implique
necesariamente incremento de los salarios, favorece a aquellos grupos
con mayor poder en el mercado y en la esfera politica. "A primera vista,
este corolario de la hipétesis de los 'productos incentivos! resultan
en alguna medida plausibles en América Latina, y bien puedé\contribuir

/a la



a la particular intensidad y persistencia de la inflacidn en la regidn.
Significa asimismo que, contrariamente-a las especificaciones corrientes
de las ecuaciones de la demanda que' se utilizan para fines estadisticos,
el ingreso puede ser en parte la variable dependiente, y la demanda

del consumidor en parte, la variable indepefidierite."ll/

V. ALGUNAS REFERENCIAS EMPIRICAS

No ha sido nuestro principal 6bjetivo'éféétﬁé} un trabajo empirico

procurando demostrar en forma 31stemat1ca los’ puntos de. v1sta sostenidos =

en los capitulos precedentes.‘ las llmltaclones en esta etapa exploratoria
nos obligan a recurrir a 1nvest1gaclones ya realizadas agregando a ellas
cierta informacidn adicional qpe por otra parte no es muy abundante.
Existen muchas dificultades para un andlisis de la estiuctura -
del consumo a partir de las 1nvest1gaclones ya realizadas Yy de las
tabulaciones existentes. Las Encuestas de Hogares los Censos y ciertos '
estudios espec1flcos como los de ECIEL y otros semEJantes reglstran una
acumlacién de 1nformac10n con31derable l_/ Salvo exnepc1ones, el
tratamiento del tema ha. re01b1do muy poca atenc1on en todo aqnello que
se refiere a relaclones entre varlables no-economlcas y estructuras del
gasto o servicios y posesidn de objetos materlales. La maybr parte de las
tabulaclones .con que se cuenta se zefleren a estos dos dltimos factores
relaclonados a los tramos de percepcidn del 1ngreso.
Otras dlflcultades son igualmente notorlaS' En grlmer lggar, 1la
carencia de estudios secuenclales que permltan anallsls de tlpo panel o

de naturalezs dlacronlca, en_segundo lugar,la cobertura de estos estudlos

17/ Ibidem.

18/ ECIEL, Estudios sobre patrones de consumo e ingresos. The Brookings
-Institutions: Junta del Acuerdo de Cartagena, 1972.‘ ' :

/qué’generalmente
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que generalmente no comprenden todo el pais tomando solamente areas

urbanas o capital; en tercer lugar, las limitaciones derivadas de la
formulacidn de los items referidos a.consumo - por ejemplo, desconocimiento
sobre si los productos son nuevos o de segunda mano, calidad, tipo, etc. =;
en cuarto lugar, la falta de informacidn referida a los aspectos de
comercializacidn entre los que e cuentan las formas de adquisicidn de los

bienes, sistemas de crédito, endeudamiento, etc.

1. El primer punto al cual queremos referirnos en estas breves considera-

ciones se refiere al cardcter supuestamente dipotémicg o a la estructura

extremadamente polarizada de las pautas de consumo. Hemos visto que una

hipdtesis consensualmente aceptada en la literatura sobre el tema.ha creido

identificar en la estructura del consumo una diferencia marcada entre los

estratos de perceptores mis altos ~ que pueden oscilar entre un 10 o un

20 por ciento de la.poblacidén ~ y el resto. A esto denominamos una

interpretacién subconsumista. Esta hipStesis no se confirma para toda

la regidn e incluso podria afirmarse que en los paises de desarrollo relativo

mis avanzado o en aquellos que estdn experimentando un proceso acelerado

de cambio, la estructura del comsumo, y en particular sus componentes

mis importantes en términos de bienes duraderos, demuestra que gran parte

del dinamismo de la demanda por estos bienes estd localizado no en los

estratos de mayor percepcidn sino en los estratos medios e incluso bajos.

En algunos paises la difusidn .de ciertos bienes materiales de consumo y

en particular de bienes de uso duradero alcanza .a mas de un 80 por ciento

de la poblacidn. Para un tipo de bien con ciertas parq;cularidades como

lo es el automdévil, en donde la accesibilidad se reduce a los‘pstratos de

alta percepcidn de ingresos se confirma la hipdtesis. Sin embargo, con

respecto a un sinnimero de elementos domésticos del hogar como heladera,

televisor, miquina de costura, cocina eléctrica, radio, licuadoras, ete.

asf como también el consumo de objetos vinculados de tipo pefééhéljz :

- articulos de tocador, drogas, medicinas, servicios médicos, peluqueria

y otros similares - demuestran que en el correr de la década de 1960

la incorporacidén a bienes de consumo "de lujo" o "capitalistas" se habia

expandido a un porcentaje considerable de los hogares en mchos paises.
/La pesquisa



La pesquisa nacionaiﬂibr Amostra de Domicilio de Brasil, realizada en

1972 evidenciaba por eaemplo que un 70 por- ciento de las unidades familiares
poselan radio, 49 por clento, miquina“de-costura; 53 por. ciento, cocina
eléctrica o a gas; 32 por ciento, televisorés; 31 por clento, heladeras.19/
El estudio antes referido de Anibal Pinto‘paraﬁla-Argentina demuestra
también que la éstructura de gastos orientada hacia la‘posesién de artefactos
eléctricos y mecdnicos alcanza -a vastos sectores de poblacién.20/ Tomando
como base 100, el total de gastos dedicados a la adquisicidn de artefactos
eléctricos y mecinicos, un 5 por ciento dé los mismos corresponde a un

20 por ciento mis pobre de' la poblacidn;-un 25 por ciento al 50 por ciento
quelle sigue; ﬁh'26 por ciento al 20 por ciento anterior al 10 por ciento
mis rico, y un 2, por ciento al 10 por ciento mds rico.  Si se toma en
cuenta ‘a su vez que este Ultimo 10 por ciento mds rico comprende un nimero
reducido reiafivamente de unidades familiares, y que en'cambio el 50 por
ciento mds pobre comprende gran parte de la poblacidn, quéda en evidencia
1a importancié con respecto a la 'suficiencia'dinémiCalﬁque*representan '
estos estfatos en la estructura de la demanda por bienes: de ‘iso durable.

No cabe duda a su vez que esta situacidn no es compartida por otros.
pafses cuya difusidn de las pautas de consumo moderno todavia se -encuentran.
fuertemente restringidas a 1o0s estratos de mis alta percepcidn de. ingresos.
Esto es el caso por ejemplo de Honduras, tal como lo.démuestra el trabajo -
de Pinto ¥ podria hacerse extensivo de acuerds a las évidencias de las .
encuestas de hogares a otros pafses de bajo nivel relativo de desarrollo.2l/

19/  Wells, J.R., "Subconsumo, Tamanho de Mercado e Padroes de Gastos .
Familiares no Brasil" Estudos: CEBRAP, 17, Sao Paulo, julio-set., 1976.

20/ Plnto A., oD. 01t., 1976

21/ Tabnlaclones prellmnnares de la Divisién de Estadlstlca de la GEPAL
sobre muestra de hogares. Datos de ECIEL. RN S
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De todas formas en lo sustantivo el interés que tiene rastrear en
los estudios antecedentes sobre el tema obliga a cuestionar severamente
el cardcter dicotémico de 1la estructura de la demanda. M4s bien parece
existir un continuo que oscila entre un 80.y un 60 por ciento de poblacidn
o de familias que estin incorporadas al consumo de bienes durables,
constituyendo as{ una demanda potencial altamente dindmica.

El Cuadro 1 elaborado por J.R. Wells es sumamente sugerente al
respecto indicando que el porcentaje de unidades familiares en cada decil de
la renta corresponde a una distribucidn bastante continua-de bienes de
consumo durables.22/ Estas observaciones también contradicen o por lo
menos ponen en duda supuestas consecuencias que tendrfa la elevdcéidn
de los ingresos en los estratos mis bajos.. :En principio, puede suponerse
que dadas las carencias notorias en materia de alimentacidn y vestuario sobre
todo en estos estratos, cualquier incremento de los ingresos que se
lograra por la via de una redistribucidn, podria permitir a los mismos
un acceso mas pleno a necesidades bisicas de vida. Sin embargo, la
estructura del consumo que se evidencia hace suponer -gque el incremento
de los ingresos puede orientarse hacia otro tipo de demandas postergando
nuevamente los componentes basicos de las necesidades humanas que
caracterizan la precariedad de la extrema pobreza. No se deriva . por lo
tanto que necesariamente una redistribucion de las rentas altere radicalmente
las "preferencias" o gustos dominantes. '

Por dltimo, la estructura del consumo parece alcanzar en los estratos
mis altos cierto grado de saturacidn y cabe pensar en consecuencia que o
bien en'estos estratos el dinamismo de la demanda se da principalmente por
la renovacidn y cambio de los objetos de consumo -~ generalmente por formas
extremadamente sofisticadas y consumo de importacidén = o bien"que el -
dinamismo de la .demanda esta generado por los estratos de ¢lase media,
media baja y por la penetracidn en la clase baja de demandas por bienes

durables.

22/ Wells, J.R., op. cit., 1976.
/EL poder



El poder adquisitivo de estos estratos puede ser superior a los .
ingresos reales constituyendo asi-una demanda basada en el endeudamiento.
J.R. Wells sefiala que uno de los factores mds importantes sobre los cuales
se ha basado el dinamismo de la demanda de“los estratos baqu y-medios bajos,

radica en los miltiples sistemas de crédito y compra en prestaciones que p
tuvieron como efecto ampliar el mercado pafa mumerosos-bienes. "Del stock
de bienes durables poseidos en 1972, 71 por cientc de los televisores, \3\

55 por ciento de las heladeras, 69 por ciento dé todes los carros de

pasajeros y 58 por ciento'de todas las iavadéras'autométicas'fuerdn“i'

compradas a crédito". .i. "Se tiene la fuerte impresidén de que las

compras a crédito facilitaron la-expansién de la propiedad de esos bienes

mucho mds alld de los grupos urbanos de renta media, - En cuanto no aparece

haber mercados muy activos para la mayoria de los bienes de segunda mano,

aparentemente son mucho mis importanteS'los automdtivles, bicicletas, y otros

vehiculos a motor. Un mercado de segunda mano activo para esos bienes

constituye un mecanismo que permite una difusién mds amplia de su propiedad.

Esto es especialmente verdadero en el caso de los automdviles," 23/

En sintesis, este conjunto de consideraciones demuestra que de hecho la

expapsién del consumo de bienes durables se ha-fealizadd'en%gran parte al~

margen de las determinantes que imponen los ingresos y sin duda-contando con

el ‘incremento de las aspiraciones a través del poderoso efecto de demostracidn. s
2. Entre los escasos estudios disponibles referidos al consvmo, el '
trabajo de Wells aporta algunas conclusiénes adicionales que demuestran

que la expansidn de los bienes de consumo durables entre 1959 y 1970 para g
Brasil no se ha corresponidido con el incremento de los ingresos ni tampoco

con el incremento del salario real.2i/ En tanto los datos del censo demmestran
que las rentas urbanas en el Brasil para aduellos individuos cuya renta

real estd situada en el 70 por ciento inferior'de la distribucidn ha

oo

M . o, . . . .. T
crecido al maximo a una tasa de un uno-por ciénto al ‘afio, el consumo

por bienes materiales de tipo durable se incrementa en estos estratos en

23/ Wells, J.R., op. cit., 1976.

24/ Ibiden.
/forma considerable.
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forma considerable, No solo el proceso.afecta los contextos urbanos sino
que en las zonas rurales el mimero total de unidades familiares que poseian
bienes materiales crece significativamente. Por ejemplo, las radios

se incrementaban en el periocdo 1950 y 70 de un 0.8 a 3 millones y con
respecto a la posesidn de heladeras, las cifras sexexpandian de 85.000

para 232.000. o .

En el analisis para Guanabara se verifica un incremento en la proporcién
de familias que posefan heladeras desde un 50 a un 76 por ciento; siendo que
el incremento corresponde principalmente a perceptores de ingreso que se
encuentran en el 60 por ciento inferior de la”distribucién. La propiedad
de televisores experimenta a su vez un incremento del 25 por ciento a un
72 por ciento siendo que los aumentos se registran en el 80 por ciento .
inferior de la distribucidn. A pesar de todos; los problemas de generalizaw
cidn que implica el andlisis del contexto mis dinamico de un pais, como es
el caso de Guanabara, no cabe duda que el gran dinamismo por la demanda de
ciertos bienes durables, asociadc a pautas modernas de consumo, se realizd
localizado en los estratos bajos y medio bajos~q'expensas.defuna_alteracién
de la estructura del consumo que redujo proporcionalmente los gastos
dedicados a vestuario y alimentacidn.25/

Por dltimo la consideracidn de la estructura del gasto en otros .
paises a través de las encuestas realizadas por ECIEL, aunque se presentan
a un nivel menos elaborado permiten igualmente confirmar la existencia
de la difusidén de pautas de conswio woderno, y el caracter dindmico de
la demanda de los estratos mds bajos. (Cuadros 2, 3 y 4).

3. Las diferencias entre los gastos dedicados a consumo y el ahorro,
son a su vez plenamente confirmatorias de la presencia y vigor del
efecto demostracidn. También en este punto no es micho lo que se puede
avanzar en virtud de la poca disponibilidad de informacidn. Sin embargo,

25/ Estos cambios en la estructura del consumo son coincidentes con la
. & . - v » . >
evolucion registrada por las industrias mas "tradicionales" y en
. . . I 4 s
particular la de vestuario que en el mismo periodo vio decrecer
la demanda por sus productos.

/debe tenerse
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debe tenerse en cuenta que la mayor exposicidn a estimulos de consumo
resiente fuertemente las posibilidades de ghorro é incrementa el endeudamiento. 5
Estos dos aspectos estdn intimamente relacionados y.cabria esperar de - .
acuerdo a lo antedicho que aquellos grupos sometidos mds fuertemente al
efecto demostracidn tiendan a incrementar sus niveles de endeudamiento y y
consecuentemente a disminuir su capacidad de ahorro, a la vez que lo ..
contrario sucede con los grupos menos expuestos. S : N
- £1 andlisis del porcentaje de. gastos familiares totales. destinados A

a pagar cuotas deﬁcfédito; elaborado para la ciudad de San: Pablo, demuestra
que el fendmeno de endeudamiento y las posibilidades de consumo por encima
de los niveles de ingreso corrientes,- se encuentran bastante generalizadas
para toda ia poblacidn y no coémprenden ‘sclamente a. los estratos de ingresos
medios para arriba. Mientras que ‘el promedio’ para todas las familias se
encuentra en lh L por ci ento, las ‘familias. que -perciben.ingresos extremadamente
bajos - de 2 a 6 salarios minimos - registran un 10.7 por ciento que ‘se.
incrementa a 13.5 para los que se.encuentran en niveles de 1ngresowentre.;,
6 y 8 salarios minimos, y luego la distribucidn se estabiliza para los .. -
niveles de ingreso mis altos no superando en ningin.caso mids de un }8.2 por
ciento. P ' ol

La estructura interna ‘de los gastos dedicados a pago de. cuotas demuestra
a Su vez una variacidn sistemdtica en la medida en-que. crecen: los-ingresos, .
En los tramos de ingreso mis bajo el sistema de crédito eubr: principalmente -
los items de vestimenta, ropa, utecusilics domésticos y muebles, en los de
renta media decrecen estos para crecer significativamente los créditos de: . Y
automdviles, y en la renta alta se ven desplazados por créditos de vivienda.

Por otra parte, con reépecto al ahorro, el estudio sobre la - . . /
distribucién del ingreso en América Latina indica que el efecto demostracidn y
la alta orientacidén hacia ‘el consumo tiene efectos restrictivos sobre las
posibilidades de acumulaclon en los grupos mas expuestos a los estlmulos
del mundo material m@derno 26/ oo '

e

P

PR . vEd

26/ CEPAL, '"Distribucidn comparada del ingreso en algurds grandes
ciudades de América Latina y los paises respectivos!, Boletin Econdmico
de Amerlcg Latina, Naciones Unidas, Nueva York, 1973. '

/Algunos datos
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Algunos datos parciales que se disponen para ciertos paises demuestran
que la capacidad de ahorro.familiar de acuerdo a los tramos de ingresos es
dependiente del grado de exposicidn a los efectos demostracidn, por ejemplo,
el caracter urbano-rural de los contextos, "Al respecto son ilustrativés
los antecedentes relativos a Venezuela que se refieren al afio 1962. De
acuerdo con ellos mientras en las grandes ciudades las familias empezaban
a ahorrar a partlr de un ingreso medio de unos 2.000 bolivares mensuales,
en 1&5 localidades urbanas menores y en las rurales lo hacfan respectivamente
a partir de 500 y 400 bolivares. De ese modo la proporciéh de las familias
con déficit era sélo de un 22 por ciento del total en Zreas rurales o urbanas
pequefias, en ﬁanto alcanzaba a los dos tercioé en las grandes ciudades y
hasta el 80 por ciento en Caracas. Cabe sefialar ademds lo ocurrido con el
balance final entre ingresos y gastos, o sea, la medida en'quelos superavit
de determinados grupos logra n compensar los déficit de otros. Ia encuesta
aludida muestra que mlentras los gastos totales superaban a los ingresos
en 10 por ciento en las grandes ciudades y adn en un 16.5 por ciento en
Caracas, la situacidén era inversa en las localldades rurales donde se
ahorraba 10 por ciento del ingreso mensuai' I ' '

Una tendencia 81m11ar muestra la comparac1on de los antecedentes sobre
ciudades del Brasil de dlstlnto grado de desarrollo econdmico. A31, en
San Pablo, el ahorro famlllar empezaba con un ingreso medio 1gual a poco
mis de tres veces el nivel a partlr del cual ya se reg istraba superavit
en Belen (Para). Ello 31gn1f1caba cue sd3lo el 3 por ciento de las familias
ahorraban en el prlmer caso contra cerca del 70 por ciento en el segundo.
En total, la r61301on entre 1ngreso medlo amual y el gasto correspondlente
arroja un ahorro claramente positivo en Belén, y la inclusidn de rubro
tales como 1a adqulslclon de automéviles, que tiene alta pondera01on en'
los gastos, plantea dudas acerca del signo del ahorro medlo total en San Pablo.
Estos hechos = que se replten en otras ciudades ~ parecen indicar que
la influencia pos1t1va que deberla ejercer el mayor ingreso personal
medio en el area metropolltana sobre la formacidn de capltal, quedaria

contrarrestada por el elevado nivel de consumo. 2y

21/ Ibidem.
— /JVI. CONSUMD
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VI. CONSUMO Y DESARROLLO: ALGUNAS INTERROGANTES

En este ultlmo punto pretendemos deJar senalados algunos problemas

e interrogantes que surgen de las cons1derac1ones anterlores. N

Desde los tempranos planteos del desarrollo economlco ¥ sccial hasta

las mas recientes formulaciones del desarrollo 1ntegrado o de los *
estilos de desar rollo existe sin duda un 1nteres p“ospectlvo en el

marco de los anallsls de la CEPAL, en cuanto a detectar tendenc1as futuras, b
instrumentos eflcaces para incidir en el proceso, y polltlcas alternatlvas

tendientes a meJorar y fa01lltar el tran51to h301a el deoarrollo.

51 tema que hemos tratado sugiere la presenc1a ‘de fuertes determinantes

estructurales economlcas y. 3001ales que 1nc1den en la comp05101on de la

demanda y determlnan en forma medlatlzada respuestas en la esfera productlva,

social y polltlca. Cdmo modlflcar la estructura del consumo” GCudles _
son las conaeruenc1as sobre el consumo de una redlstrlbuclon del 1ngreso7‘_
Qué 1nstrumentos de polltlca economlca y socﬁal ex;sten para orlentar '
el camblo en un sentldo deseado7 Cuales son las consecuen01as de

la rigidez de los 1ngresos en relaclon al 1ncremento del efecto demostrac1on°
En que medida los estllos domlnantes de desarrollo 1mpllcan estructuras
dlferen01ales de la demanda° Todas estas son 1nterrogantes que requerlran

sin dula d° estudlos mas pormenorlzados y de mayor envergadura. No obstante

las limitzciones para responder a estas 1nterrogantes, es p051ble a tltulo ) ) )
tenvativo dejar estable01das las ulculentes con51dera01ones. _

EnAprlmer 1ngar, las consecuenc ias que tlene el efecto demostra01on o Y
sobre la estructura de la demanda’es un punto que supera 1argamente el | :
tema del consumo.m Ya sea que se denomlna a cierto estilo de desarrollo f ¥

B
predomlnante en América Latlna como consumlqta, o de otra forma, 1o clerto

es que las soc1edades de la reglon a pesar de las diferencias marcadas que
presentan, se han 1nscr1pto como regla general en s1stemas 8001op011tlcos

¥y econdmicos cuya légica estuvo determlnada por el crec1m1ento en func1on
de la accesibilidad gradual a nlveles de consumo y blenes materlales proplos
de los palses mas desarrollados.‘ Este es un problema de orientaciones

valorativas basicas en donde el consumo y la mov111dad ascendiente se

/constituyen en . ‘-
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constituyen en la meta por excelencia, y el desarrollo econdmico como el
medio para conseguirla. Se trata de sociedades del Tercer Mundo que se
distinguen por cierto avance relativo en reldcidn a otras sociedades
que como en las regiones africanas asidticas aparécén con un relativo
grado de subdesarrollo. En estas condiciones la postergaqién'o relegamiento
de valores consumistas implica una serie de cambios drasticos y seguramente
desde el punto de vista social y politico sumamente costosos que afectan
de todas formas a la sociedad en su totalidad}‘lo la sociedad logra
superar los niveles de subdesarrbllo’aproximéndbSe-ailas sociedades mas
ricas o el efecto de las aspiraciones crecientes y la impoéibilidad
de satisfacerlas provoca la ruptura institucional. " Cabe pensgr que los
efectos demostracidn pueden disminuirse apelando a una serie de alternativas:
a) por la aislacién de la sociedad del sistema inﬁernacional;
b) por la aislacidn de los estratos o clases altés del resto de la

sociedad; o ' o )
¢) por la renuncia de las clases dominantes a los valores consumistas y

la redefinicidn valorativa e ideoldgica del sistema spciél.‘ |

Es probable que sociedades que a menudo Se”han'preSenﬁado como el
ejemplo de la renuncia a valores consumistas, caso caracteristico de China,
puedan servir como modelo o ejemplo a paises en donde la estructura
econdmica y social se encuentra relativamente marginada del sistema
internacional, sus nexos © exposicidn de las paufas y estilos de vida
occidentales son reducidas, y las elites de gobierno estdn dispuestas a
renunciar a valores internacionalmente difundidos. No es probable en
cambio que modelos de esta naturaleza puedan aplicarse fécilmente y
extenderse a sociedades ya plenamente incorporadas al sistema internacional
¥y con una larga tradicidn compartir estos valores. |

No es fdcil concebir en las condiciones actuales de la regidn que se
den ninguna de estas tres condiciones. Bs diffcil que los sectores de la
clase alta tradicional o los nuevos sectores emergénﬁes del sector industrial
o de las clases medias estén dispuestas a efectuar una renuncia a los
valores que se constituyeron en las orientaciones principales de su accidn,

I © /Igualmente diffcil
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Igualmente dificil es el supuesto de que van a .existir condiciones favorables
para el aislamiento y marginalidad al sistgma_ihternacional'en un
mndo gue se caracteriza precisamente por la creciente interaccidn e
interdependencia de sus partes. Sélp_gn:céndiciones de extremado
rezago que generaron sistemas de movi}izaciénleficaées se podria pensar
en la validez de ciertos modelds que de alguna forma interrumpen el
proceso del efecto dempstracién o impideﬁ;su emergencia. No cabe duda
que el modelo dominante en, América,Latina ha correspondido en las dltimas.
décadas al modelo de desarrollo claslco basado,, .en ultlma _instancia en el
incremento de la product1v1dad sobre la base del desarrollo tecnologlco.
Bl cuestionamiento de la meta de desarrollo economlco aparece sin embargo,
en los palses mis desarrollados ¥y cada Ves mas con. mayor 1n31stenc1a
comienza a plantearse el problema de los llnutes al crecimiento o la
falsa promesa de crec1m1ento. 4 , T ,
De todas formas no parecé p051ble que los problemas de las socledades
postindustriales exiremgdamsnte consumistas se trasladen con tanta facilidad
¥ puedan imponer reorientaciones en una nueva toma de conciencia de las
implicaciones negatlvas del consumo. siempre creciente.. En otras palabras,
las preocupaciones domlnantes en un extremo del efecto demostrac1on son
diferentes a las del otro extremo. oL Do e
En las formulaclones de Fred Hirsdi, el problema de las sociedades

I ” 0 > (]
mas avanzadas radica .en la prollfera01on de 1o que el denomina positional goods,:

0 sea bienes que son 1ntegramenue afectados por el grado de generalidad y. cober-

tura a toda la socledad __/ La’espiral consumista.en las sociedades

s desarrolladas ha conducido a los ya conocidoes. problemas de "1rraclona11dad" :

colectlva o paradojas de agregac1on, ¥y consecuentemente ha requerldo

en forma creciente derivar recursos no tanto para, 1ncrementar el nivel

de confort de la sociedad sino para disminuir 1os costos ecologlcos y de .
seguridad que 1mpllca el solo mantenlmlento de este confort. Gran parte . del
creclmlento del producto bruto en estos paises no se orienta precisamente

a auwnencay las p931b111dades de niveles de vida cada vez mas altos sino que

28/ Hirsch, F.,Social Limits to Growth, A Twenty Century Fund Study,
University Press, 1977.

/corresponden en
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corresponden en gran parte a gastos de defensa o de guerra, propaganda
superflua, o gastos requeridos paraAcontraba;ancear el deterioro gque el
propio crecimiento productivo genera en‘el medio ambiente. De alguna
forma las sociedades mds ricas se_ehcdeﬁtran en la encrucijada derivada
de su propio proceso, es decir, la.masificacién-y expansion de los
estilos y pautas de vida de consumo a(graﬁ'parte de la sociedad. Muchas
de las ventajas de un alto nivel de consumo radican en la capacidad

de adquirir servicios y bienes relativameﬁte exclusivos y esto tiene
una relacidn estrecha con la distribucidn de los ingresos.

Si se considera por otro lado la situacidn de la regidn, vista
entonces como el otro extremo del efecto demostracidn, es claro que todavia
existe un largo camino por recorrer para que legitimamente puedan aceptarse
los planteos referidos a los aspectos negativos de la sociedad consumista.
Hay en estos factores y objetivos y subjetivos. Desde muchos puntos
de vista, la adquisicidn de cierto tiﬁo de bienes materiales.en los paises
subdesarrollados constituyen un ahorro sighificativo de tiempo, 1la
posibilidad de acceder a formas de recreacién y esparcimiento mas
sofisticadas, y de contar con servicios personales extremadamente baratos.
Con respecto‘a los factores'subjgtivos, hemos vistojcqmpjlos_estudios
psicoldgicos demuéstrén qﬁé_la distancia existente entre los paises
menos desarrollados y los mis desarrollados todavia constituye un
estimulo bisico a la emulacidn. 'Igualmente, el poderoso incentivo y el
efecto demostracién no llega a verse anulado en la misma forma que en los
pafses mis ricos, por la ripida difusion,pérdida y significado de status
que tienen los bienes.

Aparentemente, de acuerdo a estas consideraciones y en la hiptesis
de que no existan cambios importantes.tanto‘en la estructura productiva
como la redefinicidn societal de valores e ideologias, la evolucidn de la
estructura de la demanda por bienes durables seguira presionando en el
sentido de las tendencias antes indicadas.

En scpundo lugar, las consecuencias que pueden derivar de un

incremento o redistribucidn de los ingresos, en la hipdtesis de que se
pudiera generar ciertas formas de redistribucidn, tampoco indicarian

un cambio fundamental en las orientaciones dominantes.
/Al margen
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Al margen de la situacién de extrema pobreza “eglstrada en la
regidn e incluso el incremento de la mlsma, parecerla ser que-cualquier
incremento que se produgera en los 1ngresos llegarla a pautas de .consumo
miy semejantes a pautas promedio. No ex1ste nlnguna evidencia que el
esfuerzo por una redistribucidén mis equltatlva de los ingresos llevara
necesariamente a un consumo mas "raclonal" de acuerdo a las necesidades.
bésicas humanas. No es 1mprobable por lo tanto, que cualquler esfuerzo
redlstrlbutlvo tenga como efecto mejorar parclalmente los niveles
extremadamente deflcltarlos, pero reforzar a su vez las pautas.de
consumo superfluc de la socledad Sub31st1r1a 1gualmente la interrogante
que plantea Wolfe acerca de los enfoques del desarrollo en el sentido
mids que de qu1en° ha01a que9 gg/

En teronr 1ugar, la emergenc1a de nuevos estllos de desarrollo o la

bisqueda de nuvevos modelos economlcos y polltlcos de v1da relativamente
reciente en América Latlpa, degar planteadas -otra serie de 1nterrogantes
referidas en qué medlda ex1ste de hecho una redef1n1c1on en las
orientaciones ba31cas del consumo.

Esto sugiere por lo pronto la neces1dad de 1nvest1gar qué sucede
en condiciones de eStabllldad o regres1on del proceso redistributivo
conjuntamente con un exacerbamlento de los 1ncent1vos adicionales a las .
demandas por un mayor nivel de conuumo. Algunas experiencias latinoamericanas
determinada por la expan51on de los blenes de caricter durable de la |
produccidn nacional o en casos nis extremos por la-apertura a la libre
importacidn generalizada parecen ccnstituir un reforzamiento del estilo
consumista a la vez altamente concentrador. Unldo a ello la disminucidn
© eliminacidn del Juego polltlco ablerto, ¥ en consecuencia la existencia
de presiones efectivas de tlpo redistributivo, puede pensarse laﬂconformac1on-
de sociedades en donde el consumo consplcuo de los estratos medios y altos,
la forma de capitalizacidn y ahorro, Y la estructura del gasto de lugar
a sistemas que reafirmen y prolonguen el caracter consumlsta de las sociedades.

29/ Wolfe, M., op. cit., 1976.. .
; | /BSQUEMA - I
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Cuadro 1

BRASIL 1972: PORCENTAJE DE UNIDADES FAMILIARES, EN CADA DECIL DE DISTRIBUCION DE RENTA POR
FAMILIA, QUE POSEIAN UNA SERIE DE BIENES DE CONSUMO DURADEROS

Tipo de bienes 0-10 10-20 20~30 30~40  40-50 50-60 60-70 70-80 80~90 90-100 Proriedio de
. todas las
familias
Maquina de coser 21 25 33 38 16 53 €1 67 72 75 49
Refrigerador 3 3 6 10 16 24 L1 53 68 .87 _ 31
Televisor 3 3 6 10 17 27 45 57 70. 85 32
Cocina electrica . '

y a gas 10 1 2L 33 56 56 77 82 88 92 53
Plancha electrica 7 10 18 26 L5 L5 69 75 ah 95 L7
Radio de sobremesa 19 2 32 36 43 43 48 L9 L9 L3 39
Radio portatil 10 13 18 21 29 29 37 L2 L9 67 31 '
Vitrola 1 1 2 3 5 7 13 19 27 50 13 3
Ventilador 1 1l 1 1 5 5 11 15 22 38 10 :
Licuadora 2 3 5 8 16 16 36 L6 60 81 27
Bateria 0 -0 0 1 1 1 L 7 13 36 6
Enceradora 1 1 2 3 7 7 19 28 L1 65 17
Aspiradora 0 0 0 0 0 1 1 3 6 25 I
Lavadora 0 0 0 1 1 2 3 6 12 33 6
Aire acondicionado 0] 0 o] 0 0 0 0] 0 1 7 1
Automvil 0,4 0,6 0,9 1,6 2,4 L,2 8,2 14,8 2,,9 59,7 11,7
Bicicleta 5 7 11 13 18 18 21 23 2L 26 17
Motocicleta 0 0] 0 0 0 0 1 1 1 1 0
Coeficiente de
propiedad miltiple de
automdviles 1,02 1,05 1,03 1,03 1,03 1,03 1,02 1,03 1,06 1,21 1,05
Renta media anual
por familia QUS$) 128 254 4LOO 506 686 934 1.305 1.819 2.636 8.663 1.726

Fuente: Estudos CEBRAP 17, Jul.-Ago.-Set., 1976.



" Cuadyro 2

ECUADOR: ESTRUCTURA DEL GASTO POR FERCENTIILES

(Porcentaje del gasto total del percentil correspondiente)

-+ —

Sem——
g

e ‘j_l_’_e_rcentiles 10 40 50 60 7 8 95 100
Rubro del gasto § ~§‘N\‘*~\““*~s _ :
Alimentos y bebidas 3 63.06 61.57 6C.60 51.57 53.1L 48.26 43.94  36.90 28.31  20.98
Productos licteos yhuevos L.75 - 5.58 7.04 6.48 6.93 6.51 6.61 5.98 5.00 3.42
Cereales ¥ derivado# 16.56 15.¢ 15.22 11.76 11.65 10.54 .09 6.62 3.98 2.67
Carnes y aves 5 7.35 9.20 10.16 9.83 10.52 9.22 9.58 7.95 6.13 L.76
Pescados y mariscos: 1.64 1.75 2.21 1.45  1.54 1.28 1.22. 0.93 0.78 0.59
Hortalizas 7 legumbfes 8.73 8.17 8.09 6.96 6.27 6.01 4.95 4.07 2.57 1.61
Frutas { 2.08 2.80 2.56 2.50 2.09 2.07 2.32 1.98 1.78 1.40
Grasas y aceites | 3.91 3.70 3.7h 3.07  2.95 2.5 2.22 1.84 1.14 0.81
. Dulces 3.79 3.06 3.60 2.80 2.57 2.51 2.31 2.06 2.14 1.20
Té, café, bebidas calientes 2.02 1.93 1.87 1.53 1.41 1.22 1.16 0.85 0.67 0.45
Bebidas alcéholicas; ' 0.17 0.49 0.42 0.59 0.2L 0.59 0.29 0.6 0.68 0.84
Otras bebidas | 0.35 0.61  0.79 0.65 0.95 0.92 1.02  0.76 0.62  0.60 .
Otros alincntos 0.69 0.48 0.52 0.45 0.49 0.54 0.55 0.55 0.63 0.62 .
Alimentos, bebidas fuera hogar 11.02 7.79  4.10 2.95  5.13  4.06 2.60 2.50 2.03 1.92 .
Gastos en vivienda i 19.11 16.51  16.78 19.64 18.25 20.25 23.64 27.52 33.53 L2.75 29.48
Vivienda prepia i 19.07 16.41 16.67 19.47 17.87 19.28 21.27 25.78 29.56 34.70 26.18
Otras viviendas i 0.00 0.07 0.08 0.06 0.00 0.08 1.58 0.78 3.44 7.18 2.59
Mantenimiento | 0.05 0.02 0.C3 0.10 0.38 0.89 0.79 0.76 0.5k ©.87 C.70
Equipo y operacidn corfiente hogar 3.56 L.27 4.30 5.50 7.53 L.LO 6.09 G.01 9.05 9.17 7.37
Bienes durables { 0.87 1.65 2.06 2.91 5.33 2.21 3.30 Ly &l L.T1 L.68 3.91
Bienes no-Curables | 2.45 . 2.05  1.93 1.62  1.47  1.39 .41 1.1 0.93 1.12 1.26
Servicios § 0.2,  0.57 0.31  0.96 0.72 0.81 1.3  2.06 3.5 3.38 2.19
Vestido v calzado i 5.71 7.17 6.98 7.93  7.76 9.57 9.37 8.26 8.04 6.85 8.03
Hombres | 193 3.42 2,80 3.46  3.60 h.5h 411 3.61 3.49  2.66 3.40
: ‘ 36 3.13 3.97 L2 3.66 3.88  3.39 3.72
Mujeres 2.72 2.65 3.29 3 0.13 0.14 0.16
Nifios 0.35 0.17  0.29 0.21 0.17 0.2 0.02 - 0.21 013 0.1 022
Otros articulos de yestir 0.71 0.94 0.59 0.90 0.8 0.85 0.9 0.717 2.10 2.00 0T
Asistencia mddica 2.72 2.08 2.47 4.98  L.57  2.77 0 2.12 .35 . . et

..017..



Cont. Cuadro 2

e I B T

R U

TS ___ Percentiles 10 " 20 30 40
Rubro del ga;gg‘\\\““-\\“\\sﬁh
Ensefianza 0.43 0.96 10.90 1.74
Diversiones y lectura 0.77 1.06 1.21 - 141
Recreacidn 0.47 0.62 0.63 0.82
Lectura y culturs 0.30 0.4k 0.58 0.59
Transporte y comuniczciones 0.01 0.09 . 0.16 0.17
Vehic: egreso neto en compra 0.00 0.00 0.00 0.00
Vehic: mantenimiento, operacidn 0.00 0.00 0.02 0.00
Transporte piblice 0.00 0.01 0.04 0.03
Teléfono y otra comunicacidn 0.01 0.08 [0.10 0.14
Compra de vehic: pacos amortizacidn 0.00 0.00 0.00 0.00
Otros gastos de conswuo 2.22 2.89 3.32 2.97
Tabaco 0.27 0.73 0.76 0.57
Cuidado personal 1.95 2:12 2.49 2.38
Ceremonias 0.00 0.04 0.07 0.02
Seguros 0.00 0.29 0.03 0.01
Remesas regalos 1.36 1.36 0.90 1.31
Otros gastos no—~consw.io 0.16 0.38 0.42 0.60
Inpuestos 0.09 0.03 0.02 0.13
Seguro social 0.72 1.35 1.92 1.86
No especificado o error de redondeo 0.08 0.19 -2.01 0.18
Gastos totales 100.00  100.00 100,00  100.00
Gasto promedio ¥#/ 118 162 175 233
Rango de ingresos por percentil %/ 0 140 175 194
139 174 193 256
Nimero de observaciciics 168 146 183 174
Nimero de personas por familia L. L0 .87 5.70 5,53
Frecuencia ponderada 85,684 77,712 94,923 88,511

50 60 70 80 95 1C0 Total
1.55 2.11 1.75 2.12 2.2, 2.61 2.25 - 2.03
1.53 2.05 2.06 1.91 1.91 2,21 1.98 1.86
0.82 1.25 1.35 1.26 L1031 1.65 1.51 1.27
0.71 0.80 0.71 0.65 0.60 0.56 0.47 0.59
0.27 0.79 0.6L 1.02 1.15 - 1.72 2.43 1.23
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.0C "0.00
0.05 0.52 0.12 0.43 0.47 0.92 1.81 0.7L
0.01 0.02 0.02 0.09 0.01 ~ 0.01 0.01 0.02
0.21 0.25 0.50 0.50 0.68 0.79 0.60 0,50
0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
3.05 2.97 3.18 L0k 2.82 2.89 . 2.53 .2.98
0.62 Q.77 0.64 0.73 0.63 0.72 - 0.53 0. 64
2.25 2.20 2.38 2.15 2.0,  1.98 1.70 .2.06
0.14 0.00 0.16 &,15 0.15 0.19 0.29 0.28
0.03 0.28 0.06  0.06 0.07 0.13 1.51 0.41
2.14 3.16 L4.39 3.95 4.15 4L.25 3.66 3.45
.0.35 0.34 0.29 0.33 0.35 0.56 0.48 0.41
0.11 0.11 0.33 0.31 0.51 0.5k 0.93 0.46
2.32 2.41 1.98 3.12 2.9 3.62 2.02 2.49
0.40 0.53 0.16 0.32 0.68 0.44 . 0.46 0.39

100.00 100.00 100.00 100.00 100.00 10C.00 100.00 100.00

259 298 368 558 652 1,008 1,773 L50

257 288 363 459 731 988 1,415

287 362 468 730 987 1,414 a mas

193 175 189 197 233 §YN 177 1,979
6.09 6.20 6.49 5.60 6.59 6.49 6.75 5.84

90,771 85,883 89,223 06,556 92,020 41,913 Ly, 313 878,000

- - ———— &~

NOTA: La estructura del gasto corresponde nivel familiar; los rangos y el gasto promedio a nivel personal.

¥/ En US ddlares ce 1968 (al tipo de cambio de paridad).
FUENTE: ECIEL, Estudio sobre Patrones de Consumo e Ingresos.
ELABCEACION: The Broolkings Institution: Junta del Acuerdo de Cartagena.

..1:17..



Cuadro 3
COLOMBIA: ESTRUCTURA DEL GASTO POR PERCENTILES

(porcentaje del gasto total del percentil correspondiente)

T~ i

-\~%\\\\‘ Percentiles 10 0 30 4O 50 60 70 80 90 95
Rubro del gasto _ ~~- ! g
Alimentos v bebidas } © 62,54 59,96 60.12 53.8 53.44 51.50 LB.09 43,58 38,8, 33,13
-Productos lacteos y huevos . 6.71 6.72 7.40 6. 54 7.00 6.86 6.67 7.05 6.40 5.40
Cereales v cderivados { S 12, 12 11,59 11.02 10.05 9.11 9.15 8,61 6.81 5.79 L.19
Carnss v Aves | 13.64 13,50 13,30 11,83 12,5 12,10 11.00  9.66  9.52  7.99
Pescados v mariscos 1 0.31 0.25 0.43 0.38 0.25 0.25 0.33 0.26 - 0,37 0.36
Hortalizas y legumbres y 10,49 9.8L  9.39 8,08 7.49 7.31 6.73 5.66 L.77 3.58
Frutas ] 2.65 2,63 2.78 2,46 2,78 2,41 2.57 2.46 2,39 2,08 .30
Grasas y aceites | 3.52 3.11 3.01 2.59 2,47 2.30 2.15 1.74 1.38 1.02 71,
Dulces ! 3.97 3.33 3.17 2.70 2,51 2.32 1.97 1.53 1.29 1.09 73
Te, café, bebidas calientds - 3.16 3.14 2,67 2.56 2.1,2 2.33 1,92 1.60 1.33  0.90 .62
Bebidas alcohélicas ; 0.23 0.38 0.58 0.68 0.70 042 0.55 0.55 0.58 0.76 64
Otras bebidas i 0.21 0.22 0,27 0.27 0.722 0.27 0.29 0.32 0.32 0.27 29
.Otros alimentos ' 0.78 0.5 0.60 0.53 0. 57 0. 50 0.47 0. 4k 0.42 0. 56 0.42 L9
Alimentos, bébidas fuera Hogar L.75 L.66 5.48 5.21 5.36 5.29 4.81 5.49 L.27 4.93 5.00 98
Gastos en vivienda ; 16,44 19.47 18,77 20,96 22,05 23,04 23.74 24,33 24,63 23,01 22.75
Vivienda propia % 16,01  19.15  18.47 20,43 21,80 22,71 23,20 22,5, 23.25 21,38 20, 67
Otrezs viviendas j 0.12 0,04 0.00 - 0.00 0.03 0.06 0.07 0,08 0.09 0.01 1,10
Martenimiento ‘ 0.31 0.27 0.31 0.53 0.22 0. 27 0.47 1.71 1.30 1.62 0.98
Equipo y operacién corriente hogar 3.66 3.38 2.92 3.04 3.73  3.83 4.81 6.68 7.39 9.22 9.48
Bienes durables : 1.35 1.05 0.64 0.76 1.56 1.41 1.86 3.20 3.36 4,40 4,38
Bienes no durables i 2.1 2.00 1.89 1,72 1.49 1.59 1.48 1.45 1.42 1.25 1.26
Servicios 0.16 0,34 0.39 0.57 0, 69 0.82 1.47 2.03 2,61 3.58 3.8,
Vestido y calzado L.34 L.83 5.15 6.61 5.37 6,14 7.2k 7.99 8,46 7.57 9.68
Hombres 1.11 1.35 1.38 1.96 177 2,08 1.99 2,90 2.73 2.21 2.95
Mujeres 1.77 1.71 1.93 2,51 1.97 2.16 2.81 3.08  3.65 3.58 L, 6l
Nifios 1.24 1.53 1.58 1.96 1.51 1.70 2,26 1.75 1. 87 1. 44 1.39
Otros articulos de vestir 0.11 0.24 0.25 0.17 0.12 0.21 0.18 0.26 0. 20 0.34 0.70

!
|
§
|
2
|
l
f
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Cont, Cuadro 3

"=~ . . Percentiles .
Rubro del gasto --..
: . . 10 20- 30 L0 50 60 70 80 90
Asistencia médica 1 2 100 fotal
Ensefianza 1‘gz 2'22 1.10 1.96 1.63 1,98 1,66 1,99 2.86 4,76
PsehEna L6 28 26 sa 3 LI LT b 5.99 562 6o 565
Recreacidn 0.78 7 ) ) ‘ . .91 1.9k 2,23 3.15 ) )
Lectura v cultura o s 8-;76 é.og 0,74 1,12 0.97 1.28 1,29 1,5  2.21 %S'zl v f‘w
Transporte y comunicaciones 3.44 2:53 2.23 g'g% g'gi 0,58 0.63 0.65 0.67 0.9%4 0:95 O'Zg
Veh%c,f egreso neto en compra 0.00 0.00 0.00 0,00 0.00 g:gg 3.88 g.gg g‘%o %-32 g.%l 4.95
¥ehlc.. mantenimiento, operacidm 0.22 0,00 0,08 0,02 0.12 0.10 0.25 0’21 : 0‘92 2‘0 22 1.2
poageporte piblico o . 3.6 247 243 2003 186 2,00 213 216 145 167 5 s
eléfono y otra comunicacién 0.07 0,05 0,12 0.16 0.23 0. 21 o 2 o3 0‘6 . 1.54 1.88
ggmpra de vehiculo: pagos amortizacién 0,00 0.00 0,00 0.00 0,00 O:OO' O:OO 0.00 O'l% glgg S.RB 0 48
r::bfiztos de consumo g.zg : 2,22 2.23 2,52 2.51 2.39 2.35 2.29 2:32 2'23 2'§g g'gg
fabacc 6370, 0.69 0,59  0.62 0,49 040 0.33 . 0,36 o, 3 2
ggiiiggigersonal %.Zg le9é ‘ 2.12 1.86 1.69 1.73 1.88 1.9% l'gl l.gg 2‘22 ?fgi
monias 40 - 0,09 - 0,03 0,07 . 0,20  0.17  0.07 0.05. 0.15 0.1k 0. 36
f -* * * . L] - - O' 1’
;tﬁig:?,.regalbs g.gg gigg ‘ g.gg g.ﬁg g.l; g‘gé 0.02 0,29 0.07 0.32 1.88 0 SZ
m . : . . NG . 0.79 o . ) .38
g;;gs gastos no~-consumo 8.03 0,07 0. 04 0.05 ¢, 16 0.15 0.25 O.gg é.%g g %g g‘gg é‘gi
estos 0 012  01I 0,2l 018 0,33  0.31 0.6, 0.83  1.66 ' '
Seguro £ocial 025 033 058 067 076 06 083 085 o7 065 oo 0.6
No espscificado o error de redondeo 1.16 1.L3 1.3, 1.17 1,54 1.29 0.97 _ 0.93 -2.32 -0.12 ~2.68 015
Gastos totales 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00  100.00 15086
Rango de ingresos por percentiles ¥/ 0 159 190 225 256 297 358 422 631 997 1,557 '
158 189 22l 255 296 357 421 630 996__.1.556 a mhs —
Ntmero de observaciones 236 251 283 235 187 313 292 318 353 222 256 2, 946
Mimero de personas por familia 5.03 5,67 6,07 6.42 6,41 6.59 7,00  6.45 6,65 6,19 7.0L 6.29
Frecuencia ponderada 343,742 352,434 374,336 318,437 261,745 421,480 362,933 349,050 346,767 175,792 171,767 3.478,000

Fuente: ECIEL, Estudio sobre Patrones de Consumo € Ingresos.

¥
Nota:

En US délares de 1968 (al tipo de cambio de paridad).
La estructura del gasto corresponde a nivel familiar; los rangos y el gasto promedio a nivel personal.

Elaboracidn: The Brookings Institution; Junta del Acuerdo de Cartagena.
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; Cuadro 4

i VENEZUELA: ESTRUCTURA DEL GASTO POR PERCENTILES
i

(porcentaje del gasto total del percentil correspondiente)

—

|

(cont,)

"~ ... Percentiles
e 10 20 30 40 50 60 70 80 90 95 100 Tot
Rubro del gastgm — | . otal
Alimentos y bebidas : 19,87 52,28 L6, 4O 40,05 38,74 35.80 32.39  27.63 25,65 19.35 18,62 30.37
Productos lécteos y huevos ‘ 9,13 9.31- 7.73 6.99 6.48 6.0L 5.49 L.53 L.09 3.31 2,87 5,09
Cereales y derivados 7.62 6.99 5,86 4.91 4,29 4,06 3.38 2,67 2.34 1.74 1.37 3.25
Carnes y aves « 9,14 10.87 - 9.80 8, 66 8,49 8,01 7.48 6.59 5.93 L.63 3.64 6.69
Pescados y mariscos | 1.26 - 1,07 1.12 0.93 0.95 0.84 0,86 0.70 0.57 0.42 0.35 0.71
Hortalizas v legumbreg 4,65 5,21 L.76 4,11 3.90 3.56 3,02 2.52 2,09 1,61 1.48 2.81
Frutas o 3.25 3.32 3.17 2.51 2.64 2.42 1.92 1.82 1,77 1.41 © 1,12 1.99
Grasas v aceites 2,15 '2.58 2,21 1,81 1.73 1.58 1.23 1.04 0,91 0.62 Q.57 1.22
Dulces ;- 1.96 1,78 1.48 1.36 1.26 1.30 .02 0,93 0.93 0.67 0.59 1.03
Te, café, bebidas calientes 1,98 2,12 1.63 1.32 1.14 1,05 0,88 0.70 0.65 0.53 0.47 0.90
Bebidas alcohdlicas | 1.14 1,1L 1.56 1.54 1.33 1.32 1.13 0.76 1.11 0.94 0.79 1.08
Otras bebidas '{ 1,17 1.11 1.27 1.07 1.16 1.03 0.91 0,73 0.68 0.44 0,44 0.79
Otros alimentos : 1.46 1.39 '1.10 1.09 1.25 1.05 0.88 0.89 0.78 0.53 0.82 0.92
Alimentos, bebidas fuéra hogar 4,50 5.35 L.67 3.62 4.03 3.55 4,10 3.55 3.23 2.30 1.85 3.3,
Gastos en vivienda / 21.82 18,84 19.71 22,28 22, 25.32 26.55 2,21 27.09 26,09 30,12 25.35
Vivienda propia 21,82 18,84 19.71 22.28 22,73 25,31 26,52  24,.17 27.08  25.84 30.09 25.30
Otras viviendas 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00C 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Mantenimiento ; 0.00 0.00 0.00 0.00 - 0,00 0.01 0.03 0.04 0,01 0.25 0.03 0.05
Equipo v operacién corriente hogar 4.78 5.10 - 5.09 7.29 5.63 6.62 6.78 6.83 8.74 8.51 7.50 7.13
Bienes durables 2.06 1.98 1.74 3.95 2.18 3.20 2.35 1.79 2.60 2.70 1.47 2.31
Bienes no durables 2.15 2.1, 2,01 1.62 2.01 1.61 1.78 1.42 1.38 1.19 1.43 -1.58
Servicios ? 0.56 0.98 1.34 1.72 1,45 1.99 2,66 3,62 4.68 L.55 L,53 3.21
Vestido vy calzado ! L.76 L.68 6.98 6.40 6.23 6,56 5.31 7.68 6.80 6.57 5.76 6.35
Hombres i 0.76 1.38 1.87 1.89 1.43 1.63 1,50 2.11 2,26 1,56 1.09 1.66
Mu jeres : 1.83 1.59 2.19 2.27 2.54 2.35 1.88 3,01 2.36 2.45 2.34 2.35
Niftos ' 14§ 1.43 2,20 1.83 1.38 1.51 1.18 1,22 1.45- 1.29 0. 89 1,35
Otros articulos de ve%tir 0.73 0.28 0.71 0.42 0.88 1.07 ©  0.74 1.34 .74 1.27 1.44 0.98
Asistencia médica . 1,46 1.41 3.06 4,07 4,13 3.31 4.33 5.25 4,68 4.98 8,68 L.86
Ensefianza ? 1.04 1,14 2.17 2.27 3.20 3.50 3.65 L. L6 6.12 5.43 L.03 4,02
i
{



Cont. Cuadro 4

\\\‘“‘\\* Percentiles T
Rubro del gastoxm\~*~\‘¥ 10 20 30 L0 50 60 70 80 9C 95 1C0 Tetal
Diversiones y lectura 2.10 2,88 3.55 2,62 2.80 3.41 3.28 3.83 3.4 L.82 4. 95 3.79

Recreacidn 1.76 2,62 3.04 2. 26 2.33 2,88 2,68 3.12 3.26 h,12 3.56 3.09
Lectura v cultura 0.34 0.27 0.51 0.35 0.47 0.54 0,61 0.70 0,68 0.70 1.39 0.70
Transporte y comunicaciones 7.35 6.12 6.32 7.73 7.67 8,11 11,67 9.99 8.16 9.43 6.46 2,34
Vehic.: egreso neto en compra 1.61 0.37 0.00 0,24 0.08 0.31 2.97 0.15 0.27 1.09 0.01 0. 59
Vehic,: mantenimiento, operacién 1.2 0.81 1.32 L. 26 3.89 4,05 5.00 6.30 L.8 .90 . .
Transporte pablico 4.4l L.86 L,bk 2.92 3.08 3.03 2.85 2.52 2.0 f. 0 8.23 %.2%
Teléfiono v otra comunicacidn 0,10 0.09 0.36 0.32 0.63 0.71 0.85 1.03 0.97 1.1, 0,82 0.72
Compra de vehic,: pagos amortizacidn 0.00 0.00 0,00 0.0C 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 C.00 C.00
Otros gastos de consumo 1.99 5.37 bolly 4.59 L.27 3.83 3.59 3.28 3.32 2.56 2,08 345
Tabaco 1.55 2.13 1.63 1.85 1.51 1.31 1,27 0.91 1.25 0,68 0.56 1.16
Cuidado personal 3,44 3.24 2.81 2.75 2.76 2,52 2.31 2,37 2.08 1.88 1.52 2.29
Ceremonias 0.00 0.00 0.01 0.00 0.00 0,00 0.00 0.00 0.00 0.00 0,00 0.G0
Seguros 0.09 0,12 0.06 0,29 0.13 0.14 0,20 0.32 0. 27 0.28 1.GC5 0.34
Remesas, regalgs 0.37 0.18 0,63 0,76 Q.77 0,69 0.91 1.37 1.27 2,04 1.92 1.22
Otros gastos no consumo 0,10 0,11 0.06 0.17 0.05 0.22 0,15 0.29 0.06 0.26 0,18 0.16
TImpuestos 0.05 0.17 0.33 0.01 0.45 0.18 0,64 1.33 1.25 1.68 1,88 1.00
Seguro social 0.45 0.62 0.68 0.50 0.60 0.98 0,53 0.35 0,28 0.17 0,09 0.40
No especificado o error de redondeo 0.77 0.98 0,52 1,17 2.60 1.33 0.02 3.18 2.37 7.83 6,69 3.22
Gastos totales 100,00 100.00 100.00 1¢C.00  100.00 100,00 100,00 100,00 100,00 100,00 100, 00 100.00
Gastos promedio # 325 388 478 60k 639 661 8,3 1,126 1,398 1.950 2,443 292
Ranso de ingresos por percentil */ 0 7L 353 L43 550 656 795 1.036  1.467 2,081 2.881
273 352 L2 549 655 794 1.035 1.466 2,080 2.880 a mis
Mimero de observaciones 307 287 235 217 211 192 179 167 153 2L 68 2.100
5.09 5.37 5.61 5.33 5.60 5.72 5.60 5.62 5.72 5.7 6.70 5.58

Nimero de personas por familia
Frecuencia nonderada

220.008 225,242 216.738 224.299 218,713 221.782 222,669 222,005 219,567 118,541

102.605 2,212.000

—o——

Fuente: ECIEL, Estudio sobre Patrones de Consumo e Ingresos.
Nota: TLa estructura del gasto corresponde a nivel familiar; los rangos y el gasto promedio a nivel personal
x/ En US délares de 1968 (al tipo de cambio de paridad).
Elaboracién: The Brookings Institution; Junta del Acuerdo de Cartagena.
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