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PREFACIO

El presente estudio se prepar6 como componente del
proyect© sub-regicnal "Mujer en Desarollo y el ‘Comercio®
(RLA/84/W0O3) gue se estd implementando dentro del marco
del Programa de Trabajo de la Unidad Mujer en Desarcllo
(E/CEPAL/CDCC/G.115/Add.1), aprobado y ratificado en la
VITI Sesi6n (Junio 1984) y Sesiones consecutiv s del €DCC
(Mayo 1985 y Septiembre 1987).

El estudio responde también a la insistencia en el Plan
Recional de Accibén para que se haca investigacibn en el
dmbito de las actividades economicas de las mujeres 'con el
fin de tener mejor conocimiento de la situacién,la impor-
tancia y la verdadera participaci6n de mujeres en activi-
dades productivas”. {Plan Regicnal de Accidn para la Inte-
gracién de la Mujer al Desarcllo Economico y Social en

Aimérica Latina, MNaciones Unidas, Noviembre 1977, pp.31).

Ademis, est8 dando secuimiento a las Estrategilas de
Nairobi corientadas hacia el Futuro para el Adelanto de la
Mujer, en particular los parafos 197, 198, 199 and 345,
adoptadas por la Conferencia Mundial para el Examen y la.

Evaluacién de los Locros del Decenio de las Naciones Unidas

para la Mujer: Igualdad, Desarcllo y Paz, Nairobi, 15-26 de
julio de 1985,

Los objetivos del estudio son de hacer evidente la con-
tribucidn de la mujer al desarollo economico, tal como se
manifiesta en la descripcidn de su participacién en acti-
vidades economicas comerciales en la Peplblica Dominicana
y los paises hacia donde se mueve en la sub-regién a tal

efecto.



Se ha logrado también obtener algunos conocimientos
referente a la participacién de las mujeres haitianas en
actividades comerciales en la sub-reqién, especialmente en

Y

la Reptiblica Dominicana.

La Secretarfa desea expresar su gratitud a la ~on-
sultora, Magali Pineda, quien apesar de serias limitaciones
de salud ha logrado contribuir de forma significativa a los

objetivos del proyecto sub-regional de la Secretaria.



i ' PRESENTACTION

Existen muy pocos estudios en la Replblica Dominicana
Sobre las actividades econdmicas llamadas “no formales". Esta
escasez de investigaciones y estudios estd relacionado no s6lo
con la importancia que hasta hace algunos ancs se daba a dicha
actividad sino también a las dificultades que plantea su estu-
dic y la ausencia de registros, estadisticas, amén de la renuen
cia de los propios trabajadores a ofrecer informaciones sobre
sus actividades mds, cuando estas pueden o0 estdn directamente

en conflicto con ordenanzas o leyes.

Este es el caso de la actividad comercial que realizan

muchos dominicanos y haitianos, especialmente mujeres.

ET trdfico comercial, basado en las mujeres, como com
pradoras ¥y vendedoras, no es un fendmeno nuevo, aunque a través
del tiempo ha variado tanto el nimero de las que lo practican co

mao 1os paises destinatarios del flujo mayoride comerciantes,

El presente informe tratard de presentar algunas de

las caracteristicas més relevantes de este intercambio comercial.

El caracter descriptivo de este informe estd determi-
nado por Jas limitacjones anteriormente expuestas y se basa fun
damentalmente en edfrevistas de profundidad hechas a mujeres do

‘minicanas, que-corresponden a distintas categorias de comercian
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|
tes, asf como varios cuestionarios aplicados a otras y dos via-

Jes de observacién participante realizados a Curazao y Panami

+

en compafiia de unas 80 mujeres.

Por considerarlo de extrema importancia para los fines
de este estudio, el informe incluye también informacién obtenida

durante dos entrevistas grupales con mujeres haitianas que reali

zan actividades de compra y venta en la Republica Dcminicana,.

Para estas dltimas la situacién en que realizan sus ac
tividades comerciales es de gran dureza y miltiples penas por lo
que el informe concluye con recomendaciones concretas destinadas

a mejorar sus condiciones de trabajo.
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ANTECEDENTES HISTORICOS

- La Replblica Dominicana tiene una larga tradicifn de
intercambio con el resto de la regifn, tanto con las islas mds
cercanas por geograffa o lazos culturales y politicos como con

otras mds lejanas.

Ese intercambio comercial fué especialmente constan-

te y de gran voliamen durante el siglo 19 con Curazao, Aruba,

Saint Thomas y Martinica.

En balandros construidos en el pais se transportaba
a dichas islas, maderas, cuero y azdcar y de ellas se traian
mercancias diversas, en general productos alimenticios y bienes

terminados procedentes de Tas metrdpolis europeas.

Este intercambio y el flujo de la comunicacidn convir
tid muchos meses al ﬁaTs en receptor de corrientes inmigratorias,
tanto por causas politicas como por atractivas ofertas de traba-
jo.

As1 numerosas personas oriundas de las Antillas Meno-
res en especial St. Kitts, Tortola y Granada vinieron al pafis
atraidas por 1os buenos salarios en el corte de la cafia, muchas

de ellas no regresaron a su pajs de origen.

La intensidad de este intercambio y los lazos que a
través de &1 se crearon marcaron la sociedad dominicana donde nu
. merosas y conocidas familias son oriundas de Curazao y de las is

- Yas Tértola y St. Kitts contdndose también en esos lugares, es-

- pecialmente en Curazao y Aruba con un gran nidmero de familias



. )
descendientes de dominicanos.

No serfa hasta después de 1865 con la 1legada del bar-
Co a vapor y mds tarde con la intervencidn norteamericana que
dicho trdfico se minimizaria privilegiando la exportacidn y las

compras con Estados Unidos o directamente con Europa.

La hegemonia norteamericana en la zona, fortalecida
.desde fines del siglo pasado y principios de éste por numerosas
invasiones en la regidn (Puertoc Rico, 1838, Nicaragua, 1912, Hai
ti, 1915, Santo Domingo, 1916) tendid a debilitar los lazos comer
ciales entre las islas, convirtiendo, en el caso de la Repidblica
Dominicana, el intercambio comercial en una séla via: los Esta-

dos Unidos, y limitando fuertemente la inmigracidn.

“En 1919 el gobierno militar norteamericano que contro-
laba al pais, emitid una ordenanza prohibiendo 1a entrada de mi-
granteé permanentes que no fueran de la raza blanca, inicidndose
asf la migracidn temporal de haitianos que sin proteccidn y sin
ningdn amparo legislativo recibia pagas miserables de 0.40 centa
vos y alge de azlcar por dia, frente a los 3 &6 4 délares que ]12_23
garon a ganar "los cocolos", (como el pueblo 1lamé a los trabaja
dores del Caribe Inglés) significando ésto amplios beneficios pa

ra las centrales azucareras propiedad de norteamericanos.

A pesar de la magnitud de este intercambio y que el mis
‘mo ha sido estudiado por distintos autores (Del Castillo, Bdez,
efc.) no contambs.con informacidén sobre la participacién de la
‘f;?;,31myjer;§hf@1¥mismq;'tén75010 algunas breves resefas sobre el ni-

.~~~ mero-y la ocupacidn -de las mujeres emigrantes-de las islas cer- ..-.



canas, algunas de las cuales venian acompafiando a sus maridos y

trabajaban lTuego como domésticas o costureras. .

fomo ya sefialdramos anteriormente la introduccién del
barco a vapor, abriria al pais al tré&fico directo con las gran-
des potencias de entonces 1o que unido a la politica raciﬁta ins
trumentada por 1os invasores y continuada por Trujillo seﬁtaron

las bases para el decline de este intercambio.

La dictadura de Trujillo (1930-1961), caracterizada en
tre otros muchos elementos por la exaltacién de Yas raices hispa
nas de la nacibén y cuyo discurso y acciones estuvo cargado siem-
pre de un fuerte acento racista,-contribuyé también a propiciar
este declive estimulande incluso procesos migratorios y recepcidn
de exiljados de la Repidblica Espafiola, dando facilidades a japone
ses y cantomneses considerados como diligentes y capaces de apor-

tar nuevas tecnologias agricolas.

Ademads de su racismo y xenofobia la dictadura truji-
Tlista surgida bajo el calor y el apoyo de la ocupacidn nortea-
mericana a quien Rafael Trujillo sirvid como Teniente de la Guar
dia Nacionaﬁ, se caracterizd por la instauracidén de un severo
control de 1a comunicacidn produciendo un paulatino cierre del

pais a todo contacto con el exterior que no fuese realizado bajo

el auspicio estatal.



Para mediados del afio 40 los dominicanos debian sal-

- .. -var numerosos obstdculos para viajar al exterior, el primero de
ellos era la obtencidn de pasaportes, que obligaba no solo a pre
sentar numerosos documentos que garantizaran la probidad y leal-
tad politica de los ciudadanos solicitantes sino tambien pagar

impuestos elevados para la época.

Sin embargo y a pesar de estos limites eran de conoci
miento piblico los viajes frecuentes de mujeres dominicanas a
Curazao y Aruba atraidas por la floreciente situacidn de estos
dos puertos libres, a los que afluian constantemente marinos mer

cantes de todo el hemisferio.

Viajar a Curazao y ser considerada prostituta eran si-
nénimos en la década del cuarenta, a 1o”§ue muy pronto se ahadid
el oficio de "marchantas" en especial de vendedoras de joyas (ani .
1los, pulseras y cadenas de oro) venezolanas que estas mujeres

compraban o recibian como paga por los marinos venezolanos.

Algunas de estas mujeres empezaron a traer tambien ro-
pas, zapates y otros articulos de vestir que llegaron a ser bus-

cados por sectores de la clase media.

Lo fructifero del negocio atrajo a otras mujeres, que
estuvieran dispuestas a afrontar el prejuicio de ser considera-
‘das tambiem como prostitutas o que volvieran sus ojos hacia Puer

-to Rico, plaza no marcada con dicho calificativo.

- omhirEscuchemos el testimonio de una ‘de estas mujeres (Ana

- g . . - C ..
72 afios) quien narra las motivaciones pdara iniciarse en la com-



Pra de ropa en Puerto Rico.

Dofia Ana como otras mujeres era atraida por Tas bajos

precios de los productos y por la extensa variedad y calidad de

los mismos.

No fueron solo mujeres de Santo Domingo sino también
‘dé1:intéfior del pais las gque se dedicaron a este floreciente
negocio, muchas de ellas como en el caso de Dofia Altagracia (53
o -afios, Tena[gs)ﬂqubgpéstimonio presentamos tenian ya una rela-

~ cidn con la.vida. comercial y estas viajes sirvieron para forta-
L - . - B . i

“Empecé a viajar en 1950, entusiasmada
por una amiga que tenfa parientes en

Puerto Rico.

E]l pasaje era baratisimo, unos cuaren-
ta pico de pesos ida y vuelta y se po-
dia cambiar el pesos a Ta par (US$1.00=
RD51.00) en el Banco Central y después
si queriamos mds cantidad se pagaba al
5y al 10, en ese tiempo era al cinco

que se conseguia cambiarlo, paganda".

"TG comprabas un zapato de $2.00 y de
$3.00 y 1o vendias a $12.00 y $15.00
pesos, zapatos finos y ropa muy buena,
encontrabas baratillos de blusas a
$0.50, a $1.00, entonces me entusias-

mé, con el primer viaje".

! . .
lecer su propio negocio.



"Amigas mfas salfan a comprar y vendfian

y ellas me decfan que el viaje era bue-
no, que se g&ﬁaba. Yo tenfa un comercio |
de venta de comida y pensé que asf po-
dia ayudar a mi esposo para poder criar
mis hijos, darles mejor educacidn y-po-
derlos llevar al término de Universidad

y eso me motivaba a trabajar mds para

ayudarle a mi esposo”.

£s importante destacar que la mayoria de estas mujeres
no se interesaron en una estadia permanente en el pais que re-
cién conocian a pesar de reconocer las ventajas y los mds altos
standares de vidas visualizando estos paises Gnicamente como cég

tros de intercambio comercial y no de residencia.

"A mi me gustd mucho la forma de vivir
alla, incluso unos sefiores muy amigos de
nosotros me propusieren si gqueriamos gque-
darnos alld en Puerto Rico y mandar a bus
car a todos los muchaches y que ellos nos
buscaban casa y también nos pondrian a
trabajar alld. Era muy buena vida y se
‘trabajaba mejor que aqui pero yo le dije-
que éramos muchos; pues para esa época te

~ nfa 8 hijos". {Dofa Altagracia)




verse a soclicitar permiso y salir del pafs varias veces al afio a

~ 0tros paises donde existfan como en el caso de Puerto Rico, fuer

La audacia demostrada por estas mujeres no s6lo al atre

tes nicleos de exiliados antitrujillistas y dedicarse a entrar al

pais articulos que eran prohibidos o que estaban limitados en su

importacién requerfia de gran valentia pues los riesgos no eran po

Cos en una sociedad donde la dictadura ejercia un fuerte contraol

sobre la ciuda

danfa y sobre sus movimientos.

“"Para esa Epoca (1950) no mucha gente

tenia pasaporte, era dificil, td sa-

bes que la mayor parte de Ta gente te
nfa familia que eran en contra de Tru
jillo y solo por los apellidos, no te
daban pasaporte. Antes, lo dificil no
era la.visa americana, la visa la con
seguia td fdcil, lo diffcil era conse

guir el pasaparte”.

"Para darte el pasaporte hacfas una
solicitud y te entrevistaban, si, 1la
maban a uno, entonces lo metian sé6lo
en un cuarto a preguntarle, quién era
tu mamd? tu papd?, tus familiares? A
quién td tenias fuera y‘todaé esas co

sas. Una vez yo fuf a Puerto Rico y

&



porque yo habfa hablado con un mu-

chacho que era periodista exiliado

que me saludd en la guagua, eso fué
suficiente para que me diera muchi

sima lucha conseguir nuevamente el
pasaparte,.

Tampoco se podia vender ropa de afue

ra al menos que no fuera como ciertas

casas como era la Casa Pilar, que

traian ropas pero pagando”. (Oafia Ana)

Pero ésto no eran los {Gnicos obstdculos a salvar. Dos
peiigros parecen haber sido los mds significantes para las mar-
chantas "serias"” em esa época. Uno la posibilidad del asedio
sexual por parte de los aduaneros {casi siempre beneficiados por
dineros y regalos) y de los agentes de Trujillo en el aeropuerto,
y segundo la posibilidad de ser reclutada como agente de "infor-
macidn" sobre las actividades de los enemigos de Trujillo en los

paises visitados.

Veamos el relato que sobre &sto nos hace Dofa Ana.

"Habia algunos que se aprovechaban y cuan
do le gustaba una mujer pués querfian con-
seguirla a través del chantaje y cuando
él me dijo que yo tenia que salir con &7

=~ ..z ..yo le dije no, soy una sefiora casada, yo

no puedo. Despues me 1lamaron para pre-'

guntarme de muchisimas cosas, que le ha-
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bian dicho que yo tenfa un negocio que
iba mucha gente y que yo podfa servir-
le, porque Trujillo tenfa muy mala suer
te porque todo el que iba a Puerto Rico
siempre hablaba de éi, cuando &1 no da-
ba motivo y yo le dije: eso es verdad,
pero yo tenqgo demasiado trabajo, yo soy
una mujer bruta, yo no sé& nada de ésto,
y0 nada més me ocupo de mi casa, de mi
negocio. Yo me puse mds bruta de la cuen
ta, para que me dejara tranquila, pero
61 siguidé insistiendo y me dijo que si
no salfa con &1 no me daba el pasapor-

te",

La caida de Trujillo en 1961 significé no sélo abrir el
pafs sino que también masificd los viajes de mujeres en especial
a Puerto Rico, y algunas empezaron a viajar tambien a Miami y Nue

va York.

Una parte de las viajeras lo hacia en compras persona-
les, tomando en cuenta que el peso y el délar eran monedas equi-
valentes y que los costos de alojamiento eran muy baratos. Viajar
a comprar la ropa de las fiestas navidefias o el ajuar de una jo-
_Ven casadera fué una actividad normal entre las familias de in-

gresos medjos y altos.



Pero también continud el viaje de mujeres comprando pa-
ra vender, contando ahora con condiciones mds flexibles y con una
amplia libertad de trdnsito. Esto aumentd el nimero de mujeres de
dicadas al negocio de ropa ampliando la presencia de mujeres pro-
venientes de capas mds bajas de la pequefa burguesia y de los pue

blos del interior.

A partir de 1965 y luego de la intervencidn militar nor
teamericana y posterior desocupacidn en 1966, muchas de estas mu-
jeres emigraron de manera permanente a los Estades Unidos facili-
tado por la poiitica de puertas abiertas establecidas por los nor

teamericanos.

229,734 dominicanos viajaron a Estados Unidos y Puerto
Rico en el periodo cemprendido entre 1966 y 1970, y de éstos unos

60,000 1o hicieron como inmigrantes.

Muchos de ellos fueron mujeres que 10 a 15 anos mds tar
de al retormar al pais han desarrollado grandes y pequefios nego-
cios de compra y venta de ropas y otros articulos de vestir apo-
yadas en sus facilidades de visado (han adguiridc nacionalidad o
tienen visa de residente) y el conocimiento que poseen del comer-

cio en especial de Nueva York.
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¢POR QUE EL COMERCIO?

Aunque los antecedentes hist8ricos anteriormente pre-

n

sentados nos permiten acercarnos a los origenes de la actividad

comercial de mujeres dominicanas en la regién no explican por
s mismos el por qué son las mujeres los ejes principales de es

tas précticas.

En primer Jugar es importante destacar que de manera
invariable la actividad comercial de estas mujeres son articu-
los, ropas, zapatos, coesméticos y joyas gque serdn adguiridas
fundamentalmente por mujeres. Mujeres que se ven atraidas por
modos y estilos de articulos confeccionados en los paises indus
trializades y con los que el pais no estd en condiciones de com

petir.

Es 16gico que sean mujeres y no hombres las que tengan
mayor 0jo para la seleccidn de estos articulos sin embargo pen-
samos que sin dejar de lado este argumento el mismo no explica

por si solo Ta presencia de mujeres en 1a actividad.

Ereemos que la explicacidn fundamental estd en la pro
pia estructura econdmica de la Repdblica Bominicana y en la con

formacidén y caracter de su fuerza de trabajo.

De nuevo la divisidn sexual del trabajo

Ea estructura ocupacional de la Repiblica Dominicana

como en casi todo el - mundo muestra una clara divisién sexual del

trabajo- que encasilla a las mujeres en ocupaciones tradicijonal--
S



mente consideras como "propias" de ellas o gue por estar
estrechamente relacionadas a funciones gue anteriormente
correspondfan al &mbito doméstico se "feminizan" al salir

al mercado laboral.

A pesar de cue en los Gltires veinte (20) aros

(1960 - 1980} el vollmen de la Poblacidn Econfmicamente
Activa (PEA) femsnina ha aumentado en el pals, alcanzando

un ritmo de crecimiento de 10.1% no comparable con el

escasc 2.8% de la PEA masculina la estructura ocupacionadl

se na mantenido précticamente invariable por el mismo

perfiode manteniéndose las mujeres en los grupcs de ocupa-
cifn que consagra v reorcoduce la divisién sexual del trahajo.

Ver cuadro no, 1.
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CUADRO HNO.

1

BISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE

Repiblica Dominicana 1960-1380

ACTIVA FEMENINA DE 15 AROS Y MAS DFE ECAD

T T I T T e T T e T T I T T I rT ey

GRUPO DE
OCUPACION

TOTAL

Profesionales, téc-
nicos y afines.

Gerentes, Adminis-
tradores y afines.

Empleados de oficina
y afines.

Vendedores y afines
Agricultores y afines

Mineros, canteros
y afines.

Conductores wmedios
de transporte.

Artesanos y
Operarios.

Obreros y jorma-
leros.

Servicios personales
y afines.

Trabajadores del
hogar.

Otros servicios.
Ocupacicones no bien

196090 1970 198290
Proporcidn Proporcidn Proporcibn
de Mujeres de Mujeres de Muieres
en cada en cada en cada
———————————————————————— i—-—————grggg========g=======:§£ggg====:g:::::-G.EQQQZZZZ
100.0 10.8 100.0 25.3 100.0 27.2
13.9 53.0* 5.7 47.3 8.2 52.0
0.4 11.7 0.3 19.1 5.6 34.5
8.2 26.6 8.7 30.6 10.4 50.1
10.4 20.2 4.3 20.3 12.2 31.
9.8 1.7 28.7 16.0* 13.9 10.4
0.0 1.3 - - G.1 22.5%
- - 1.0 7.6 0.2 1.5
12.9 40.0 7.4 29.2 - 19.3
1.6 4.8 8.9 41.0*% 1.6 8.5
4.7 72.2 12.8 61.9 35.1 65.7
- - - - 25.5 97.0
- - - - 9,6 35.
0.9 1.8 22.1 44.6 2.4§ 53.3

especificadas.

- o e o i o A T Y T A T T M e M M A e TY S e A N S A A L AR o ke o e e S e o oy o o o o — — i
- e e e e R L e e P e e

‘FUENTE Oficina Nacional de Estadisticas: Censos Nacionales de Poblacifn de 1970 y

- 1980. Oficina Nacional de Estadisticas y Oficina Nacional de Planificacidn:

.- Encuesta Nacional de Mano de Obra Urbana de junio de 1980 y Encuesta Na—
*ftjonal de Mano de Obra Rural de ‘octubre de 1980. : -

Nota Las cxfras ‘con aster1scos es pos1bTe que esten sobreest1madas



NGtese que la categorfa vendedores y afines agrupa a
un porcestaje significativo de las mujeres s&81o superado por -1os

porcentajes de profesionales y técnicos y artesanos operarios.

Es significativo también que la participacidn de muje
res en este grupo de ocupacidén (vendedores y afines) haya mante

nido un aumento a través de los anos diferente a otras categorias

tales como artesanos y operarios que muestra una disminucidn.

ET cuadro siguiente apuntala esta apreciacién del incre

mento de la actividad comercial entre las mujeres. (Cuadro No.2)




CUADRO NO. 2

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE
ACTIVA FEMENINA DE 15 AROS Y MAS DE EDAD
SEGUN RAMA DE ACTIVIDAD ECONOMICA .
Repidblica Dominicana 1960, 1970 y 1980

1960 1970 19860 !
Rama de Actividad Proporcién Proporcidn Proporcifn f
EconGmica de Mujeres de Mujeres de Mujeres
en cada en cada en cada
% Rama % Rama % Rama

TOTAL 100.0 10.5 100.0 25.3 100.0 27.2
Agricultura, Silvicul L
tura, Caza y Pezca 10.0 1.7 28.3  15.8 16.0  11.8
Minas y Canteras 0.0 0.8 0.1 17.7 0.2 12.1 .
Industria Manufactu- T
rera 13.2 17.5 - 6.7 19.2 13.2 28.1 L
Construccifn 0.1 0.3 1.3 12.8 0.4 2.3
Electricidad, gas y _
agua 0.2 4.2 0.1 15.7 0.6 17.8 -
Comercio 13.4 21.8 5.5 20.5 18.9 33.4
Transporte, almacena- : 3
miento y comunicacidn 0.4 1.5 1.4 9.3 0.6 6.3

Estudios Financieros
y afines - - 1.6 21.9 1.6 30.5 o
Servicios 60.5  58.6 22.4  42.4 15.7 52 R
-Administracion '

Piblica - - - - 4.5 20.3
-Servicios de sanea- N
miento y afines - - - - 13.3 53.3 P
-Servicios del hogar - - - - 24.8 g3.6 i
-Otros servicios - - - - 3.1 24.2
Actividades no bien
especificadas 2.2 3.6 32.8 47.2 2.8 68.

FUENTE: Oficina Nacional de Estadisticas: Censos Nacionales de Poblacidn de
1970. Oficina Nacional de Estadisticas y Oficina Nacional de Planificacion:
Encuesta Nacional de Mano de Obra Urbana de junio de 1980 y Encuesta Nacio-
nal de Mano de Obra Rural de octubre de 1980. S
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E1 comercio ocupa tambien el tercer lugar en distribu-
cién porcentual de las mujeres en la PEA. S6lo superado por su

2

presencia en el sector de servicio.

Sin embargo es posible que la mayoria de las mujeres
a las que nos referimos en este trabajo no se definan asi mismo
como comerciantes o como vendedoras, y que al definir frente a
un entrevistador oficial su categorfa ocupacional tiendan a pre-
sentarse como trabajadores ocasionales o realizando actividades
que dichas estadfsticas tienden a considerar no bien especifica

das.

Aunque su actividad no es considerada iltegal es indu-
dable y las mujeres estan consciente de ello, que la compra de
articulos en especial prendas de vestir, zapatos y joyas en e]
extranjero se realiza en franca violacidn a prohibiciones de im

portacidén que buscan proteger la industria nacional.

Destacamos entonces el alto porcentaje de mujeres que
aparecen definidas como realizando actividades "no bien especi-

ficadas". (Cuadro Ho.3)
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CUADRO NO. 3

DISTRIBUCION PORCENTUAL DE LA POBLACION ECONOMICAMENTE

ACTIVA FEMENINA DE 15 AROS Y MAS DE EDAD

POR PERIODO SEGUN CATEGORIA OCUPACIONAL, PARA EL TOTAL
DEL PAIS
e T T 1 1 2 2 2 R T
1 960 1970 1 9860
Categoria Proporcidn Proporcitn Proporcidn
. de Mujeres de Mujeres de Mujeres
Ocupacional en cada en cada en cada
% Categoria % Categoria % Categoria
TOTAL 100.0 10.8 100.0 24.3 100. 27.2
Empleadar 0.6 6.7 1.6 14,2 2. 11.7
Trabajador por '
cuenta propia 22.4 5.5 17.2 15.1 17. 17.8
Asalariado : 72.7 17.8 39.3 24.4 59. 29.8
Trabajador familiar
no remunerado 4.3 4.2 4.9 24.7 6. 24.8
Trabajador ocasional - - - - 7. 55.4
Categorias no bien
especificadas - - 36.9 41.8 6. 71.9

FUENTE: Oficina Nacional de Estadistica: Censos Nacional de Poblacidn de 1960 y
1970. Oficina Nacional de Estadistica y Oficina Nacional de Planificacion:
Encuesta Nacional de Mano de Obra Urbana de junio de 1980 y Encuesta Na-
cional de Mano de Obra Rural de octubre de 1980.



Como vimos l1a mujer dominicana estd inserta de manera
diferencial y discriminatoria en la estructura ocupacional del
pais, pero es necesario destacar también que no sélo estd en
condiciones cualitativas inferiores que el hombre en cuanto al
empleo se refiere sino también y muy especialmente que estd en

franca desventaja frente a éste.

Asi la mujér estd dos veces mds desempleada que los
hombres en un pais donde los estimados hablan de una tasa de de
sempleo del orden del 26% y de un subempleo estimado para la zo

na urbana de casi un 60%.

En este contexto las mujeres dominicanas aunque paula
tinamente han ido avanzando en el sistema educativo hasta inclu
so superar a l1os hombres en cuanto a nimeroc de alumnos matricu-
lTados y con estudios completados {ver cuadro No.4) se enfrentan
a un mercado de trabajo restringido o a su confinamiento en ac-

tividades incluso profesionales de menor status y remuneracién.

(Cuadro No.5).

Si anadimos a este limitado panorama la c¢reciente cri-

sis econimica que hace prédcticamente imposible subvenir a una fa
milija aunque ambos cdnyuges generen el salario minimo (RD$250.00)l
dado que la canasta familiar cuesta hoy tres veces dicho salario
es nosible entender el éuge de maltiples estrategias de reproduc
cidn desarrolladas por hombres y mujeres y muy especialmente por
estas Gltimas, destinadas a obtener ingresos que permitan la re-

produccidén del grhpo familiar.
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CUADRO NO. 4

DISTRIBUCION DE LA PbBLACION DE 15 ANOS Y MAS DE EDAD
SEGUN NIVEL DE ESTUDIOS COMPLETADOS POR SEXO
Repiblica Dominicana 1981

R ey T T s L T T T T e Y T I T et Y r E v r T ey 1+ 1 1

Nimerc de Muje
DISTRIBUCION DE LA POBLACION res por cada
Nivel ambos Sexos Hombres Mujeres 100 hombres
Primario 125,872 64,485 61,387 95.2
Secundario 95,744 44,012 51,732 117.5

RS Sttt it s 3t T st it it i

FUENTE: Valdez, E.: Situacién de las Estadisticas Educativas: El Caso de la
Participacifén Femenina. Secretaria de Estado de Bellas Artes y Cultos.

CUADRO NO. 5

INGRESO PROMEDIO MENSUAL PROVENIENTE DEL TRABAJO
PRINCIPAL DE HOMBRES Y MUJERES OCUPADOS DE 15 ANOS Y MAS DE
EDAD, SEGUN AROS DE ESTUDIOS APROBADOS
POR ZONA URBANA Y RURAL
Repiblica Dominicana 1980

ZOMA URBANA ZONA RURAL
Ingreso Promedio  Relacidn  Ingreso Promedic Relacidn
o r Mensua]-en Ing. Homb. Mensual. en Ing. Homb.
RARA DE (RD$)1 Ing. Mujer (RD$)1 Ing. Mujer
ACTIVIDAD Hombres  Mujeres Hombres Mujeres
TOTAL 234 150 1.6 63 51 1.2
Ninguno 139 65 2.1 43 36 1.2
1-3 168 104 1.6 63 43 1.5
4-6 179 101 1.8 66 42 1.6
7-9 222 110 2.0 109 84 1.3
- 10-12 272 207 1.3 177 132 1.3
13 y mds 558 353 1.6 273 279 0.9

(1) A1 momento de la Encuesta un peso dominicano (RD$1.00) equivalia a US$0.75

FUENTE: Oficina Nacional de Estadistica y Oficina Nacional de Planificacidn. En-
cuesta Nacional de Mano de Obra Urbana de junio de 1980 y Encuesta Nacio
nal de Mano de Obra Rural de octubre de 1980. ‘



Esta negacidén de su participacidn en el comercio puede
derivarse tanto de una autopercepcifn de esta actividad como mar
ginal o complementaria como un intento de encubrir lo Gue se con

sidera violatoriocoa de disposiciones y leyes del pais.

Por otro lado es conccido que Tas estadisticas trﬁdi-
cionales tienen dificultad para aprehender la realidad maltiple
y a veces no bien definida de las actividades generadoras de in-
qresos ﬁe las mujeres, esto es también vdlido para muchas otras
actividades de cardcter no formal y que son ampliamente subregis

trade en las economias como la dominicana.

En los censos, el rengldén comercio estd destinado a con
siderar s61o aquellos establecimientos amparcdos por patentes de
uso expedidas por el gobiernb o como en el caso de 10s puestos de

mercado aguellos debidamente registrados ante los ayuntamientos.

Independientemente entonces de su peso estadistico po-
demos sefitatar que el comercio, en especial el comercio al deta-
11e, no es una actividad ajena a las mujeres en la Repliblica Do-

minicana.,

Esta afirmacibén que puede ser confirmada a simple vis-
ta en mercados y calles de todo el pafs constituye como hemos vis

to una actividad de cardcter marginal en cuanto a su estudio ¥y
en cuanto a su medicidén, impacto, volimen, etc., por parte de

las estadisticas oficiales.
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Volilimen del comercio

Aunque casi imposible de cuantificar nos atrevemos a
sefialar que mds de 2,000 mujeres se dedican a esta actividad co-
mercial que nacidé a mediados de los anos 30 é 40 y cuyas pione-
ras fueron las mujeres que vendian su cuerpo en los muelles de

ARuba y Curazao.

Estas marchantas modernas, que vuelan en modernos avio-
nes a las islas cercanas, a Estados Unidos y Panamd generan una
intensa cadena de relaciones a partir de sus viajes: financieras,
agencios de viajes que preparin excursiones, agentes de aduanas,
boutiques y pequefas tiendas que compran sus mercancias y un ejér
cito de revendedoras forman parte de esta red que mueve miles de

délares al aho.
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APROXIMACIONES A UN PERFIL DE LAS MARCHANTAS MODERNAS DOMINICANAS

Aunque los métodos usados en el estudio para analizar
este sector nos permiten un acercamiento descriptivo considera-
mos que las mismas nos permiten intentar acercarnos a delinear
un perfil de estas marchantas modernas, de sus motivaciones:ac—

tuales, de las condiciones en que realizan su trabajo y de sus

caracteristicas mds sobresalientes.

Las fuentes principales de este perfil se obtuvieron
de Tos dos viajes de observacitén realizados para el estudio, uno
a Curazao y otro a Panamd, y enriquecido por las entrevistas en
profundidad y las conversaciones mds informales con cerca de 100
mujeres durante dichos viajes, ademds de observaciones registra-
da en 5 viajes al aeropuerto Las Awer.cas en Santo Domingo y 3
observaciones de caracter casual realizadas en el aeropuerto
Omar Torrijos de Panamd en viajes realizados durante el proceso

de realizar este sondeo.

Mot ivacidmn

La motivacidn principal de las marchantas es mejorar
su situacidén econfmica, ésto confesado francamente por la mayo-
ria de ellas no importa su nivel social. Es claro que el concep
to de mejorar varia entre una y otra. para muchas significa com
pletar un salario escaso o0 inestable de ella o el marido, sen-
tar las bases para el ahorro o simplemente poder adquirir para
ella y su familia articulos y bienes que serdn imposible alcan-

zar con el propio salario.



Para otras significa talvez comprar otro auto, y ves-
tir mejor sin lesionar los ingresos y gastos fundamentales. Ad-
quirir una vivienda propia aparece también como una motjvacion

importante al igual que los estudios de los hijos,

Edad, estado civil y nimero de hijos

La mayoria {un 66% segin la encuesta) de las marchantas
se encuentra entre los 26 y los .44 afos es decir en plena etapa
de fecundidad, aunque también es significante el naGmero de muje-

res mayores de 50 afnos (33%).

La mayoria son mujeres casadas aunque el porcentaje de

las divorciadas y separadas era alto {(cerca del 20%).

La mayoria de las mujeres dijo tener uno o mds hijos to
davia bajo su dependencia 1o que expresa una parte de sus motiva-

ciones.

Tiempo y niveles de incorporacidon a la actividad

Muchas mujeres tienen largos afios viajando, pero es no-
toria la incorporacidén masiva en los dltimos 7 anos de dos secto-
res de mujeres: las profesionales o con estudios superiores y em-
pleos estables y las de escaso0s recursos, que viajan apoydndose
en mayores posibilidades de acceder al crédito tanto para capital

de trabajo como los propios viajes.



Una jerarquia entre las marchantas .

Existe entre las marchantas una clara escala jerdrqui-
ca determinada tanto por el voldmen del capital, como por los ti
pos de articulos comprados, los clientes y las plazas a que se

acude a comprar.

A partir de estos criterios las distintas "capas" de
marchantas se aglutinan, compartiendo todas sin embargo la ines-
tabilidad de una actividad que roza los margenes de lo incierto,

Por un Tado existen mujeres dedicadas exclusivamente a
esta actividad. Generalmente llevan un promedio de 10 a 18 anos

en el negocio, "alquilan" a otras mujeres, a quienes pagan pasa-

jes y estadias para que pasen por aduana las mercancias.

Esta primerisima categoria de marchantas suele realizar
entre 3 a cuatro viajes al mes a 1os puntos que consideran mas
ventajosos dependiendo de las demandas, a veces fluctuantes del

mercado.

Algunas de ellas poseen establecimientos debidamente le
yalizados, otras, las mds, suelen colocar sus mercancias depeﬁ—
diendo de la calidad de ésta: los articulos mds caros, de marcas
reconocidas van directamente a boutiques de clase media y alta,
el resto de la mercancia es vendida a contado, o0 a plazos a reven

dedoras.

las revendedoras son la escala mds baja de las marchan-
tas, casi nunca viajan o lo hacen muy ocasionalmente (1 6 dos ve

ces al afno) y s6lo a Curazao o Aruba. Esto asf porque sus escasos
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ingresos o nivel educativo les dificulta acceder al visado nor-

teamericano 0 panamein,

Las revendedoras generalmente venden en locales y ofi-
cinas del Estado, dejando sus-mercancias a plazos y acudiendo a

estos centros a cobrar en las fechas de pago.

Otra categoria de marchantas son las que mantienen es-
ta actividad como un complemento de ingresos e incluso como las

sobre-entradas que les permiten elevar sus niveles de vida.

Muchas de estas marchantas son mujeres con estudios
universitarios y entre ellas se encuentran muy especialmente, far
macéuticas y bioanalistas, aunque tambien es frecuente encontrar

educadoras y psic6logas enroladas activamente en el negocio.

Es importante destacar la incidencia de estas profesio-
nales en especial las bicanalistas. Aunque tituladas en universi
dades estas carreras {bioandlisis, farmacia, educacidén) poseen un
bajo status y una aun mds baja remuneracidn., En el caso de bioana
listas y educadoras estas generalmente son empleadas del Estado
con horario corto {7:30 a.m. a 2:30 p.m.) y disciplinas muy flexi

bles que les permiten ausentarse periddicamente por 3 6 4 dias.

Este grupo de mujeres vende sus mercancias generalmente
de buena calidad, entre amigas y compafieras de trabajo, prefirien

do viajar a Miami y Nueva York.

Aunque algunas hacen de esta actividad una de carécter
permanente e incluso ven como perspectiva dejar sus trabajJos u ac-

tividad profesional, las mds 1o ven como entradas complementarias
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que sin embargo y por la crisis son cada vez mds necesarias.

En el G1timo lugar en la escala de las marchantas que
viajan encontramos a las llamadas maruseras, estas marchantas,
aunque en mejores condiciones que las revendedoras viajan a las
plazas de mercancfas mds baratas aunque de menor calidad. De in-
gresos precarios muchas de ellas provenientes del interior del
pais es posible encontrar entre ellas algunas que se prostituyan
ocasionalmente durante sus viajes a Curazao, Aruba y Panamd (las
plazas preferidas) con la finalidad de cubrir los gastos dé esta-

dia o contar con mds dinero para comprar.

Las maruseras, conocidas asf por el tipo de bolsa o ma
leta que suelen comprar: grandes, baratas, son victimas frecuentes

de la extorsion de los aduaneros y otros agentes en el aeropuerto.

Otra categoria de marchantas, generalmente mds ocasional
la constituyen las inmigrantes de retorno, especialmente de la ciu

dad de Nueva York.

La década de los 80 ha sido testigo de un proceso de re-
torno de personas que salieron del pais hace 10, 15 & 20 afnos y
que corresponden a la gran ola de inmigrantes de finales de los 60.
Estas personas, crecidos sus hijos o hecho sus ahorros empiezan a
regresar al pais -generalmente luego de construir o comprar sus
viviendas- y Su fuente principal de sostenimiento lo constituye
los intereses de inversiones de capital depositados en bancos y
financieras comerciales; aprovechando el inmenso deterioro de la

moneda nacional frente al ddélar.
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Estas personas mantienen sin embargo fuertes vinculos
con la metr6polis viajando periddicamente a ella -minimo dos ve-
ces al afo- 1o que es aprovechado por algunas mujeres para com-

prar y vender mercancias.

Aunque marchantas ocasionales, constituyen un grupo ca
da vez mds amplio las mujeres, ex residentes en Estados Unidos,

gque incursionan en esta actividad comercial.

Financiamiento y condiciones de compra

Aungque Ya encuesta realizada por su escaso nimevo (20)
y muestreo al azar no es representativa, los dos viajes realiza-
dos como observador participante uno a Curazao y otro a Panamé
nos permitid obtener informacién muy directa de las condiciones
en que las marchantas acceden al capital de trabajo y 1as condi-
ciones en que desarrollan sus actividades de compra en distintos

Yugares.

Segin la encuesta las mujeres contaban casi siempre con

uh peyueifio capital propioc para las iniciativas del primar viaje,

una mayor involucracidn y seguridad en la actividad las llevaba
a temar luego dinero prestado en primer lugar a financieras, en
segundo lugar a familiares y por dltimo a prestamistas fluctuan-
do el pago de intereses desde 1.5% hasta 10% siendo el interés

mds frecuente del 3% y el 4% usual en las financieras.

La frecuente utilizacidén de las financieras, especie de

bancos "informales", se entiende tanto por su proliferacidén en .los
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dltimos 10 afios en el pais por su estilo mds bien blando de prés
tamos, requiriendo menos referencias comerciales y solvencia del
fiador solidario. Las financieras cobran sin embargo intereses

mds altos que el banco comercial sujeto a reglamentaciones guber

namentales mds estrictas.

Una vez obtenido el financiamiento en moneda nacioqa1,
las mujeres deben hacer su reinversidn en dbélares, donde sue}en
tambien acudir al sector financiero "informal". Con frecuencia
tas marchantas, en especial las maruseras acuden al financiamien
to de los tickets existiendo varias agencias de viajes que orga-
nizan periddicamente "excursiones"” a Curazao y Panamda, dando am-

plias facilidades para la adquisicidn a plazos de los boletos.

Ho existe entonces una marcada diferencia entre las mar
chantas en lo que al acceso al capital se refiere, casi todas acu
den a las financieras y unas mds que otras tambien participan en

las 1lamadas excursiones.

Donde existe marcada diferencia, es como ya sefialdramos,
es en la plaza a que se acude, en el tipo y calidad de las mercan
cias y las condiciones en que se dan los viajes y el proceso de

compra.

Mientras las gue van a Nueva York y a Puerto Rico o Mia
mi lo hacen solas o con amigas o socias, como el caso de las mar-
chantas mds poderosas, las maruseras y las ocasionales generalmen
te viajan a los puertos libres de Aruba, Curazao y Panamd en ex-

Cursiones o grupos.
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Lo primero es que van con dias limitados: 2 noches,
tres dfas a 1o sumo y desean gastar 1o menos posible. Aunque mu
chas excursiones ofrecen hoteles con desayuno incluidoy estos ge
neralmente son de poca categoria y las mujeres toman habitaciones
triples o van a hoteles "especializados" en compradoras dominica-

nas que preparan salas con capacidad hasta para 8 & 10 personas.

ET deseo de ahorro hace que las mujeres apenas realicen
comidas completas, comiendo dulces, resfrescos o saladitos. La ma
yoria va directamente a las tiendas de la zona libre y algunas
despues de haber visitado Panamd en mds de 10 ocasiones no cono-
cen mds que el aeropuerto, el hotel y las tiendas de la Zona de

Coldn.

Dado que las mercancias compradas en esas zonas son en
tregadas dnicamente en el aeropuerto las mujeres han de presentar
se de 6 a 8 horas antes del vuelo a fin de recibir los paquetes,
constatar que las mercancias estén y lo que es mas importante
arreglarlios en maletas, bultos y colocarlas inclusoc en su propio
cuerpo para poder enfrentar tanto el exceso de equipaje como la

aduana al l1legar al pais.

Es posible que este sea uno de los aspectos mds agota-
dores del viaje de compras. A la tensi6n de revisar la mercancia
y acomodaria se une el problema del peso y el temor de la llega-

da.

Ex frecuente que en este momento se den escenas de 1lan
to frente a mercancias extraviadas o de peleas entre mujeres que

empacan mercancias juntas y que ahora difieren en su propiedad.
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En nuestra observacifn notamos que el problema del ex-
ceso de equipaje se resuelve generalmente con arreglos concerta-
dos por empleados de las lineas aéreas, maleteros y en muchos
casos por alguien gue inventa un nuevo trakajo: el de inter-

mediario entre las mujeres y las lineas aéreas.

Muy pocas veces las mujeres pagan las sumas tota]es'que
torresponden por el exceso de equipaje arregldndosela en alguna

de las formas anteriormente descritas.

Pasando la aduana

La prueba de fuego para todas las marchantas es sin em-
bargo la aduana. No importa si se tiene un "enllave" de categoria,
alguien que con seguridad nos espera, o si se cuenta con un parien
te en el gobierno que ird a recogernos o con el agente de inmigra
cidén, el inspector de aduanas o el simple empleado a quien se da
unos pesos. En los 3 0 4 d%as que dura el viaje pueden pasar mu-
chas cosas, desde un cambioc de jefe hasta los reiterados y no du-

raderos llamados de "mano fuerte” frente al contrabando.

En mds de una ocasidén vuelos internacionales proceden-
tes de Panama o Curazao han sido "esperados" y las mujeres despo-
jadas de todas las mercancias, ya porque les son incautadas como
porgue los impuestos son tan altos que es preferible dejarlas per

didas.

Frente a estos problemas muchas marchantas tienden a co-
locarse en sus cuerpos joyas y prendas de vestir en grandes canti-

dades y desarrollar miltiples formas de disimular las mercancfias.
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Pero el recurso mds utilizado es sin lugar a dudas el
soborno, la mordida pagada a maleteros, inspectores, politicos,
funcionarios, etc., particularmente sobre aviso frente a los vue

1os que proceden de los paises & que tradicionalmente se viaja.

Aungue no denunciado con frecuencia por las mujeres, la
observaci6n nos permitid registrar ciertas formas -de asedio sexual
y/0o de arreglos sexuales por parte de las mujeres frente al perso-
nal de aduanas, aunque es evjdente gue el objetivo fundamental de

éste es el dinero.

Las marchantas que viajan a Puerto Rico, Nueva York y
Miami tienden a pasar mds desapercibidas ya que viajan junto a
turistas o dominicanos residentes en Estados Unidos. Su proceden
cia social, generalmente clase mecdia y mayor nivel de estudio y
standar de vida les permite disimular mds fdacilmente su actividad

comercial como "compras y regalos para la familia",



Conclusiones:

En términos generales es posible sefalar que 1a activi
dad comercial de estas mujeres significa una oportunidéd de najo

rar sus ingresos y que constituye una fuente de independencia eco

nGmica y de desarrollo personal,

Vimos también que no existen muchas dificultades en cuan

to al acceso al capital y para viajar.

Es indudable que el obstdculo fundamental de la activi-
dad de las marchantas ha sido ayer y siempre los requisitos adua-
nales. Abogar por mayor apertura en las restricciones aduanales
nos remite sin embargo a otros problemas relacionados con el pro
pio desarrollo del pais y otros segmentos de la fuerza de traba-

jo femenino.

Es por eso que no adelantamos conclusiones ni recomenda
¢iones rigidas, sino que dejamos las siguientes lineas para la re-

flexidn.

Con mayor o menor flexibiiidad en el pais han existido
siempre limites a la importacidn de mercancias. En algunos casos
esas restricciones han estado dirigidas a limitar ciertos consu-
mos considerados suntuosos, en otros a garantizar que el estado
reciba fondos generados por les impuestos a pagar por Yos impor-
tadores y en otros el desarrollo de politicas de proteccidén a la
produccidn de caracter nacional. En ocasiones los limites son im

puestos para conjugar varios de estos objetivos a la vez.



En el caso de las prendaﬁ y otros articulos de vestir
{(zapatos, ropa interior, etc.) esta restriccién ha ido en aumen-
to en la medida que la industria nacional en especial ia del ves
tido y el calzado han ido desarrolldndose, es posible incluso
que su despegue en los Gltimos afnos se deba a las estrictas prohi
biciones incorporadas a finales de los afiecs 70 y primeros de los

ochenta.

Estas industrias, en especial las de confeccidn poseen
un alto componente de mano de obra femenina dentro de su fuerza
de trabajo. Por tanto los empleos de estas mujeres, dependen en

gran parte de la estabilidad del sector.

Sin embargo el nivel de atraso todavia existente en esta
industria no la hace competitiva ni en calidad ni en diversidad
de disefio frente a la norteamericana, gque es & su vez fuertemente
demandada por una sociedad permanentemente expuesta a los modelos
culturales y los patrones de la moda norteamericana tanto por la

influencia televisiva (Cable TV} como de los medios masivos y por
el contacto con la colonia de casi 800,000 dominicanos residentes
en Estados Unidos. ,
Es indudable que 155 marchantas existen porgue hay una
demanda de mercancias'made in USA'(aunque cada vez es mds frecuen
te que éstas en realidad provengan de sucursales en Filipinas o

Hong Kong) tanto de los estratos altos de la poblacidn como de

sectores medios y populares.
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Es importante destacar aqui que la industria nacional
estd cada vez mostrando mayor agilidad en ofrecer productos nacig
nales para llenar esa demanda vendiendo incluso productos con se-
11os norteamericanos o marcas fantasmas que imitan a las marcas re

conpcidas.

Es importante medir entonces desde los Timites de este
sondeo si la actividad de las marchantas lesiona de manera impor-
tante el crecimiento y desarrolio de la industria de confeccién
nacional, sin embargo es nuestra opinidn que el auge de esta G1ti
ma en los Gltimos afios ha estado fundamentado ademds de una maybr
tecnificaciton, en Tos controles a 1a importacidn masiva por parte

de tiendas y centros comerciales,

Es posible que el vollmen de compras de las marchantas
no sea significativo y que inc]uso.en el caso de las que venden
ropas de mayor calidad destinada a estratos superiores, lo hacen
para un piblico que siempre tratarda de comprar lo extranjero como

simbolo de status.

Una solucidn intermedia podria ser mantener los controles
frente a los comerciantes importadores y regularizar las normas de
trato de las marchantas. Aunque dificiles estas regulaciones po-
drian estar relacionadas con un tope mdximo de mercancia a entrar
Tibre de impuestos o con impuestos flexibles y una limitacidn del

nimero de viajes de compras que pueden realizarse anualmente.

Algunos obstdculos no parecen dificiles de salvar, sin

embargo para tomar estas medidas: por una parteilas dificultades

~

para establecer controles organizados y sistemdticos en el perso-



nal de aduanas y en su relacién con los pasajeros, en segundo lu-
gar las formas en que dichos controles pueden ser afectados por
los propios agentes aduanales quienes verdn limitado 1o que hasta
ahora constituye para muchos una fuente importante de ganancias
extras, en tercer lugar una situacién de mayor flexibilidad y por
tanto menos r{esgo, podria atraer a otras muchas mujeres y ampliar
entonces el volimen de mercancias importadas a niveles que se pue-

de sospechar afectarian la produccidn nacional,

Una solucidn no es facil, en un pais de economfa tan dé
bil y compleja como la dominicana, mds el problema estd ahf y cien
tos de mujeres semanalmente curzan el Caribe, volando, como moder-

nas marchantas en busca de un mejor bienestar.



2 DA, PARTE

PENURIA Y DISCRIMINACION:

LAS MARCHANTAS HAITIANAS EN LA REPUBLICA DOMINICANA
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Durante el desarrollo de este estudio de cardcter prg
liminar y muy especialmente durante los viajes y visitas a los
aeropuertos de Santo Domingo y Panamd un hecho ya ante}iormente
observado de manera casual fué atrayendo nuestra atencién hasta

1legar a convertirse en preocupacidén importante en este trabajo.

_ Nos referimos a 1a;situacidn en que se desempeﬁah'1as
hom6logas haitianas de nuestras modernas marchantas. La grave-
dad y precariedad en que desempefian su oficio y los frecuentes
vejdmenes y précticas discriminatorias a que son sometidas du-
ranie su entrada, estadia y salida de la Repiblica Dominicana

merecen no s6lo ser denunciados sino iniciar acciones encamina-

das a protegerlas y apoyarlas.

Antecedentes

E1l intercambio comercial realizado por mujeres haitia
nas es un fenoOmeno, gque por 1o menos, en 10 que respecta a su

masificacion es relativamente nuevo.

£l mismo estd basado en 1a -aunque parezca inconcebi-
ble~ fortaleza de la moneda haitiana frente al peso dominicano
cada vez mds deteriorado y la fuerte crisis de produccidn agri

cola y el atraso industrial de Haiti frente al pafs.

En la medida que el peso dominicano se devalila, pro-
ceso que a partir de 1984 es cada vez mds acelerado y que con-

comitantemente la situacidn de 1a economia haitiana se deterio
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ra, en el dificil proceso de transicidn politica que ahora, se
vive alléd, el trdfico comercial, generalmente ilegal, se amplia
y participan en el ya no s6lo pegueiios comerciantes y Jdugarefos

frenterjzos sino grandes mayoristas y comerciantes de alimentos.

Con cada vez mayor frecuencia en la Repiblica Domini-
cana se presentan crisis de desabastecimiento de ;rticu1os de con
sumo diario como arroz, azdcar y pasta de tomates y se senala al
comercio ilegal con Haiti como la causa de dicho desabastecimien

to, atraidos los comerciantes por los mejores precios y las pagas

en dolares del mercado haitiano.

Es en este contexto que las marchantas haitianas han
irrumpido con gran fuerza llenando con enormes cajas las salas
del aeropuerto de Santo Domingo, inundando el mercado central o
1l1enando hasta lo inverosimil las guaguas multicolores gue por

tierra cruzan la frontera.

Comprando y vendiendo

Las marchantas haitianas realizan con mas frecuencia
un comevrcic de doble via: traen artesanias criollas, perfumes
franceses y algunos articulos de vestir, especialmente ropa in-
terior de las zonas francas instaladas en Haiti, mercancias que
venden directamente en las calles aledafas al mercado modelo,
establecimiento que ha ido deviniendo en los Gltimos afios en
mercado para el turismo y que estd emplazado en una de las arte

rias comerciales mds importantes de la ciudad. Es frecuente tam
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bien que vendan toda la mercancia a duefos de locales en el mer-
cado y principaimente la ropa, a otros haitianos de residencia

permanente o temporal en el pafs.

Caracteristicas de las marchantas

Contrario al perfil mds definido obtenido de las mar-
chantas dominicanas, las barréras de idioma y la imposibilidad
dentro de los marcos de este informe de realizar un estudio a
profundidad del problema, no nos permiten hacer un perfil defini

do de las marchantas haitianas.

Aungue podrian existir diferencias entre las que via-
jan en avidn y las que viajan por tierra ésta no es visible en
lo que a apariencia externa se refiere: mejor vestidos u otros
simbolus externos de mayor status. ST parece gque las que viajan
por avidn hacen compras de mayor volidmen y preferentemente de ar
ticulos de plasticos: cubos, vasos, sandalias, platos, etc. y al
gunos articulos como caldos de pollo, y las que viajan por tie-
rra adguieren voldmenes menores y con frecuencia incluyen como

arroz, azucar y pasta de tomate.

1

Es probable que esta diferencia esté basada en la ca-
racteristica de las restricciones aduanales tanto en Haiti como

en el puerto fronterizo dominicano.

Las mujeres parecen generalmente jdvenew y se muyeven

con cierta inseguridad tanto en el aeropuerto como en el mercado.
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Los intermediarios

E1 hecho de viajar a un pafs con idioma distinto al na
tivo pone a Jas marchantas haitianas en mayores desventajas, co-
mo extranjeras, que a las dominicanas cuando viajan a Panamd o

Curazao y Miami donde el espafiol es casi segundo idioma.

La existencia en Replblica Dominicana de un fuerte pre-
Juicio antihaitiano de honda rafz racista constituye tambien un
obstdculo para que estas mujeres desempefien con facilidad su ofi-

cio.

Basdndose principalmente en Tos problemas del idioma
se ha 1do conformando un equipo de intermediarios, generalmente
haitianos residentes gque hablan espafiol o dominico-haitianos que
operan tanto a nivel del aeropuerto como del mercado de Santo Do

mingo.

Intermediarios parecido$ empiezan a aparecer en La Zona

de Coldn y en el aeropuerto de Panamd "prestando” servicios a hai

tianas y jamaicanas que viajan a ese pafis.

La funcidén de los intermediarios puede ser compleja:
acompafiar a las mujeres a los lugares "ideales" para comprar; dis
cutir por ellas precios y condiciones de empaque y entrega, orien
tarlas sobre las tasas de cambio vigentes y asesorarlas durante
dicho cambio, buscarle alojamiento y ayudarlas a despachar maletas

y bultos en el aeropuerto o la estacidn de guaguas.

Durante las dos entrevistas grupales hechas a marchan-

tas haitianas con el apoyo de una mujer dominico-haitiana y a pe-



41. -

sar de la gran desconfianza de las marchantas quedd claro que los
intermediarios pueden 1legar a controlar y en algunos casos ya lo
hacen, las actividades de estas mujeres, extorsiondndolas, enga-
fidndolas, estableciendo acuerdos con comevrciantes para llevarles
siempre clientas a cambio de porcentajes, alidndose con los cam-
bistas de délares e incluso exigiendo favores sexuales o0 estimu-

lando la prostitucidn para recibir mayores dividendos.

Muchas mujeres hablaron con dificultad y con miedo de
estos intermediarios que por otro lTado constituyen un cada vez
mids fuerte grupo de poder en razén tanto de su dominio del idio-

ma como del manejo de las distintas prédcticas.

Es importante recalcar gue estos intermediarios son

siempre hombres.

Precariedad y discriminacidn

Desde que 1legan al pafs las marchantas haitianas son
objeto de prédcticas discriminatorias para las que tienen muy poca
defensa. E1 maltrato y rechazo en 1a aduana del aeropuerto y én
el puerto fronterizo por parte del personal dominicano es eviden

te. ‘

Dado 1o Timitado de sus recursos y su dificultad de ma-
nejo la tendencia general incluso de las gue viajan por avidn es
de hospedarse en 10s alrededores del Mercado Modelo en hoteluchos
de infima categoria, sucios y malolientes donde conviven con pros

titutas, delincuentes y los intermediarios.
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Es frecuente que muchas de ellas apenas prueben bocado
durante su estadifa. En los casos de las que viajan por avién y tie
nen ya mayor dominio de la plaza los viajes son de un dfa para otro

Yy duermen en el aeropuerto entre cajas y bultos para no pagar hotel.

Las lineas aéreas y los empleados de éstas aunque obtie-
nen beneficios de este trdfico y de las mordidas bor exceso de
equipaje suelen tratar a las pasajeras haitianas con brutandad y
desconsideracién, dejdndolas con frecuencia a pesar de tener re-
servaciones confirmadas o negdndose a subir paquetes y bultos.

Son contadas las ocasiones que debido a 1a cancelacidén de un vue-
1o 1a emﬁresa asume Jlos gastos de las pasajera; haitianas queda-

das,

Es posible suponer que las ganancias de este trdfico
son suficientemente atractivas o estdn tan ligadas a la dnica po
sibilidad de reproduccidén de estas mujeres y sus familias que les
hace soportar el infierno de humillacicones e injusticias que es

viajar a Dominicana.

En casa

Contamos s6lo con las informaciones, timidas y como ya

sefialdramos confusas de las marchantas.

Aparentemente la aduana que fué en los Ultimos ahos del
duvalierismo bastante fliexible 1o es mds aidn debido a Jas crisis

politicas y econfmicas.



Es posible que las marchantas contribuyen al igual que
el contrabando fronterizo a paliar la aguda escasez de articulos
de primera necesidad para el consumo de la poblacifn y que el go
bierno actual consciente de sus 1imites tolere a ambos. Contra-
rio a Dominicana no existe en Haiti una industria nacional que
proteger y los productos agricolas son cada vez mas insuficien-

tes para cubrir 1la demanda.

Contrario a Dominicana entonces el problema mayor de
las marchantas no son las aduanas ni la disyuntiva entre benefi-
cios de las mujeres y afectacidn de un desarrollo industrial que

tambien se basamenta en mujeres como es el caso aqui.

1

Ademds de los problemas ya descritos en la Repdblica
Pominicana,el problema de las marchantas en Haitj parece ser de

acceso a capital de trabajo.

La mayorfa de las mujeres recurren a prestamistas que
cobran de 20 a 40% de interés semanal sobre las sumas prestadas
que sonlgenera1mente pedueﬁas de 300 a 800 délares (tomen en cuen
ta que la tasa de cambio en el mercado negro oscila entre los

US$1.00=3.00 hasta US$1.00=4.00).

Lo pequefio de los montos y las dificultades de garantias
prendarias asi como los bajos niveles educativos de las mujeres
no hacen posible su acceso a los bancos comerciales u otras fuen
tes de préstamos formales. Esto deja como Gnica via la usura de
prestamistas algunos de 1os cuales son también comerciantes que
se abastecen de los productos trafdos por las marchantas ahorrdn

dose los costos operativos y los riesgos de las aduanas.
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Coneclusiobén

Si bien la actividad comercial de las marchantas moder-
nas dominicanas tiene talvez un volimen mayor en cuanto a dinero
involucrado y que algunas de las categorias de marchantas operan
en condiciones de gran tensidn y stress por el estilo de compra,
las caracteristicas de las plazas o la falta de seguridad en las
advanas, es indudable que todas elias manifiestan que la activi-
dad comercial les representa mayores ingresos, que contribuye a
su bienestar familiar y que inc]usb crea las bases para activida-

des comerciales mayores.

E1 hecho de viajar desarrolla en ellas sentido de segu-
ridad e independencia. En el caso de las haitianas aunque consi-
deramos que existen beneficios, éstos afectan menos notablemente
su condicidn por 1o 1Timitado de las operaciones realizadas y po-
siblemente tambien por Tos Timites de su propic mercado fuerte-
mente restringido en su capacidad de demanda. A estos limites se
anade la traumatizante experiencia de viajar a un pais cuyo.idio-
ma se desconoce o apenas se domina y.donde deben enfrentar hosti

lidad y manipulacién por parte inclusc de propios compatriotas.

Si afiadimos a ésto las condiciones de las que viajan en
guagua, hacinadas en asientos de madera, donde las personas se
entremezclan con paquetes y maletas, expuestas al sol y al agua
pues 1a.mayor1a de las ventanas carecen de cristales, en un via-

Je de 14 horas cuyos Gltimos 200 kildmetros hasta la frontera se
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hacen carretera en infernales condiciones son una muestra de la

fuerza y 1a necesidad que empuja a estas mujeres al oficio.

Consideramos que esta realidad nos apela a tomar medi-
das, medidas que en primer lugar consideramos deban estar encami-

nadas a:

lero.: Mejorar las condiciones de alojamiento de las marchantas

haitianas en Repdblica Dominicana.

2do. : Romper con los intermediarios que 1as extorsionan, esta-
bleciendo servicios de apoyo con recursos humanos que ha
blen creole, pero que participen desde una perspectiva de
compromiso con estas mujeres,
Estos servicios deben incluir blsqueda de Tugares para com-
prar mas barato o estimularlas para comprar en conjuﬁto de

manera directa a fdbricas o mayoristas.

3ero.: Adiestrarias en sus derechos y deberes frente al personal

de las lineas aéreas y las aduanas dominicanas.

dto. : Mejorar la capacidad de negociacidn con los duefios de gua

guas, para lograr mejores condiciones para el transporte,

5to. : Propiciar la organizacidn de cooperativas de marchantas que
apoyandose en organizaciones al interior de Haiti les per-
mitan paulatinamente acceder al crédito y romper con-los

usureros.

Por Gltimo consideramos que la situacién de Haiti permi

te preveer que este trdafico de las mujeres continda siendo una ne



46 . -

cesidad y que su tendencia es aumentar por lo que se requiere
de soluciones rdpidas y de impacto a fin de evitar un mayor de-

terioro de la situacidn.
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