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o1 COIICERTO Dl E32ACIO, LA TOORIA D LA LOCALIZACICH
Y LA IUFLUTIICIA DI LCS COSTCS DU TRANSPOITH

in genéral la ciencia econdmica no ha considerado al espacio como
una variable relevante. La teoria econbémica clésice hace abstraccidn
de la distoncia, es unz econonia puntual. lero, el espacio esté
iﬁplicito en la nocidn de cocto y precio de los bienes cue se transan,
& través de los costos de trancporte. ©llo influye sobre:

-~ costos materias prinas

- costos insumos

- costos bienes internmedios

-~ costos distribucidn 2 los centros de consuno

- relacidén con los ingresos. (Deterioro de los términos de
intercambio),

Luego, el especio debe considerarse en el andlisis ecoundnico,
e cue el deéa?rollo se realiza en el espnacio, se localira,

Para plenificar el tronsporte hay entonces rue conocer los usuarios
del servicio ==) conmnortamiento espaciazl de la economia.

Grte concepto ha sido tratado sdlo parcialmente vor diversaes
disciplinas. (Teoria econdmica: teoria de localizacibdn, enélisis micro-
econdmico de la emmresa individual: peografia: descrincidn de la
distribucidén y uso, pero no explicative: uvrbanisno, visidén restringida
va cue en las relaciones interurbanas cobra importancia este factor:
ingenieria, etc.).

Actuvalmente muchos de estos aspectos ce integran en lz ciencia

rezional, "ue esté& nuy lirazda por estudiar las vrelaciones de inter-

]

&

mbio entre diferentes sistemas espaciazles a la problemética ¥y

Q

-
&

lonificacidn del transmorte, cue es el servicio rue posibilita los

3

intercambios,
Jizpacio econbmico ha sido definido como el conjunto de relaciones

exictentes entre elenentos econdnicos. (Perroux).

/Ssta es unc



Esta es une definicidn funcionazl, y podria hablarse £si del espacio
econdmico de una empresa, definido por sus relaciones con las empresas
proveedoras y consumidoras, o de un espacio econdnico honogéneo,
definido por unidades similares a ella. .

También espacio econdmico es la dimensidn geogrifica cue comprende
dentro de sus limites un conjunto de elenentos econdmicos (gonsumidores
o proceses productivos = empresas) vinculados por medio del intercambio
de recursos ¥ bienes o servicios escasos.,

Ios costos de ese intercambio (= costos de treasporte) sumados
a otros fectores, determinarfn la localizacibén de las empresas o
consuridores en ese esnacio. ‘

Anzlicemos ahora nméds formalmente estos aspectos:

Is evidente cue unc econonia existe y funciona sobre uvna super-

sica: la superficie de la tierra, tanto decde el punto de

la produrceidn como del conmsuvmo. Areas identificables de la

ie pueden ser objeto de utilizacidn econdmica T ese uso de una
cibén de la superficie ha de considerarse como un factor de produc-

cién. IZs deseable introducir un nuevo insumo cue puede denominarse

espacio, distinto de la tierra, pero cue también contribuye al proceso

@]

productivo. 11 ecpacio contribuye con su extensidn y su posicidn
relativa sobre la superficie de la tierra. Il espacio es tawbién un
conjunto de insurios, todos ellos relacionados con la extensidén y la
posicibén de la tierra y cue asinmismo reciben una remuneracibn cue
prede llamarse el precio del espacio.

Se desprende también de una observacidn elemental ~ue los lugares
de produccidén y consumo no se hallan repartidos de modo uniforme sobre
la superficie y rue existe una distancia entre casi todas las uvnidades
econdmicas, productores y consunidores. Para llevar a cabo la produc-

cidn y el consumo, es necesario atrazvesar estas distancias.

/Isto, de



Bsto, de hecho, supone el consumo del servicio cuve cruza estas
distancies sobre la superficie, es decir, del transporte. Il transporte
no. es necesarizuente un insumo {nico ¥y concreto: puede representarse
corno el movimiento de une unidad de valor, volumen o peso, de

cualcuier otro insurio o producto & lo largo de una unidad de distancia.
Es de noter cue el transporte es una merncla de otros factores de produc-
cidén principalmente trabajo y capital. Bl transporte también recibe

un pzago, usualmente denominado tarifa de transporte. 1 espacio y el
transporte pueden considerarse tanto factores de produccién como bienes
de consuvmo. Los consumidores cuieren el espacio, es decir la .tierra
sobre la cue construyen una casa, por ejemplo, para nctividades recrec-
tivas o para su utilizacidén en periodos de ocio, o por el orgullo de

su posesién. Los consumidores .del mismo modo, cuieren el transporte
para vivir en un lugar especifico del espacio, lejos de sus actividades
como factores de produccidédn, para disfrutar de.otros bienes de consuuo,
para divertirse o para otras finslidades. »Por tanto, el espacio ¥y el
transporte son bienes de consuwo.

Como insuvnos, el espacio y el transporte son necesarios en los
procesos de procduccidn en todos los casos. Como bien de consuvmo, el
esnacio 7 el trancporte constitvyen un componente de los nresupuestos
de todoo los consumidores. 1 volumen de ingresos recibidos por la
enpresa puede depender del pgrado de uvtilizacidn del espacio y del
trensporte. Lo necesidad de atravesar distancias, es decir, de comwre
transporte, debe considerarse a nenudo cono vl costo y comporta una
utilided nesativa, en lugar de una utilidad »ositive,

Is de hacer noter cue existe uwna diferencico impoftante entre los
insunos usvales y los insumos relacionados con el escpacio, “uesto cue
al escoger cantidades de espacio y transporte los consunidres y los
productores estan también de hecho ajustando variables fisicas; existe
ahora un empalme entve lzs actividades decisorias de la empresa y del
consumidor y la localizacidn y el uso del espscio por parte de consu-
dores ¥y productores. Asi, el espacio y la locelizacidn son, de hecho,

v

variables de decisidn.
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Las unidades econdmnicas ajustan la cantidad y localizacidn de los
distintos tipos de espacio cue usan en los procesos de produccidn y
consumo y las diversas cantidades y clases'de transporte cue utilizan
con el fin de hacer méxima la utilidad o los beneficios.

J Tanto el productor como el consumidor tienen cue enfrentarse con
una decisidn: elegir unm sitio donde realizar sus actividades principales.
Isto supone la compfa de varios tipos ¥y cantidades de transporte. Il
célculo estricto basado en la utilidad no se-aplica siemnre nlenamente.
Fzctores tales como posicidn y reputacidn, ficticia o real, accidente
o capricho, influyen muchas veces fuertemente en lz eleccién. Sin
embargo, estos foctores se recubren de un escuema basico de racionalidad
ecdnémica, en el cual el comportamiento del consunidor se determina
fundanentalmente por‘consi&eraciones econdnicas.

Z1 consumidor, tiene interés en hécer;méxima la utilidad cue
recibe de un nivel dado de renta, lo mismo cue en hacer méxinme la renta
cue percibe como duefio de un factor de produccién. En términos formales,
el consumidor siempre cuiere hacer.méxima la funcidbn de utilidad (12}

sujeto a la restriccién (°2) presupuestaria.
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in este proceso, el consumidor escoge varios productos y toma la
decicidn concerniente a como obtener v gastar su renta. intre estas
decisiones se encuentran las relativaes a la cantidzad de transporte cue
cuiere conprar, el transporte hesta y desde su lugar de treobajo y hasta
y desde los sitios donde compra otros bienes y servicios, Cuondo el
consuntidor. toma estas decisiones, automética y simulténecmente determina

su localizacidn.
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Pora el consumidor el transporte es un bien curioso y diferente.
Algunas veces lo considera coro algo bueno vy deseable cue aumenta su
bienestar y utilidad, como en el caso del transporte por placer y con
finalidad de recreo. In otros casos, el transporte va unido a otros
bienes cue quiere consumir, Z1 transporte permite al consunidor una
flexibilidad (locacional) y contribuye a su uvtilidad en relacidn con
otros modos de ir a su trabajo o genar su vida., El transporte en este
caso tanbién se considera como un costo de obtener sus ingresos, lo
cual significa una reduccidén de los nismos. Algunas veces los consu-’
midores consideran el transporte como una restriccidn. ZIs decir,

el transporte en vn caso especifico no representa més cue una cantidad
dada del prescupuesto del consuwmidor, en costos, en tiempo o en
distancia.

“Zn cvalouier caso, el consumidor, dads su rente, tiene que decidir
cue parte de su presupuesto puede dedicar a un tipo de transporte,
teniendo en cuenta el precio de ecte trensporte. Sin embargo, el
congsumidor puede influir, al nenos en parte, en el precio del transporte,
en el sentido de 'ue puede escoger entre los diversos medios de trans-
norte y puecde determinar la clase y la celidad del servicio de trans-
vorte Cue culere consumir.

La emprese se enfrenta con una situescidn semejante, szlvo rue
puede esperarse cue la empresa se compnortari de un modo complefamente
recional en sentido econdmico. A la empresa le conviene distinguir
entre la localizzcidn cue corresponde 2 los beneficios méximos y la
locelimacibén cue corresponde a los costos minimos, In las teorias
tradicionales, como la de ‘leber e incluso la de Hoover, generalmente
se supone cue la empresz trata de lograr los costos minimos. La empresa,
de hecho, se interesa siempre por la localizacidn cue supone beneficios
néximos, es decir la méxime diferenciza entre los ingresos vy los costos.
Pero, si los ingresos son siewmpre los misnos cualtuiera‘quesea.el sitio,
el principio de los beneficios méximos resulta ecuivealente al de los
costos ninimos. videntemente, los costos de la empresa varian en

el espacio principalmente, pero no exclusivamente, a causa de los

costos de transporte. -

/En términos



Tn téraninos formales, €l productor cuiere hacer minima la (12) funcidn

de.costos (7.¢) Suteto a2 las condiciores de produccidn.
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También hay otros costos, como los costos de lz mano de qbr%,de
las meterias primés, del capital, que varian de un lugar & otro. Los
ingresos de la empresa también pueden variar en el espacio.

Jera producir, la eunresa tiene cue comprar ¥ luego reunir en un
centros todos los factores de produccidén y. otros insumos. Tealinando
el »proceso de nroduccidn, tiene cue enviar su producto hasta los
lugares donde ce vende. Iste proceso implica la compra de transporte
para algunos o todos los fectores e insumos, ya & veces, para el
producto final. '

Del mismo modo -ue existe una funcidn de produccidn cue indica las
combinaciones posibles de los insumos, también existe una funcidn de
transporte cue indicz los diversos modos en cue puedén combinarse los
servicios de transporte. - Lz empresa sustituiréd las distintas combina-
ciones de transporte hasta alcanzar la combinacidn cue suponga costos
minimos.

Pero el lugar donde los costos de trasnporte son minimos no es
necesariamente el fﬁe corresponde a los costos totales minimos. o es
necesarid, ademis, considerar solamente un factor fijo. Un factor ~ue
cuesta mucho wmenos en un punto puede hccer cue el lugar de costos.
minimos de transporte no coincida con el punto de costos totzles
minimos. Dade lo distribucidn desigzual o irregular de los recursos
sobre la- superficie de la tierra, pnuede esperarse cue exista una amplia

- genae de precios de los insumos, correspondiente a sitios diferentes.

/En este



In este caso, una empresa puede encoatrar ventajoso conprar mis
transporte, (2l menos parzs alguno de los factores de produccidn o el
producto), porque los costos adicionales de transporte sean menores
cue los ahorros realizados en el factor localizado y fijo.

Asi, en efecto, la empresa se mueve a lo largo de una funcidn
conjunta de produccidn y transporte, hasta el punto en cue la combi-
nacidén de los insumos, incluyendo los distintos tipos de‘transporte,
origine el minimo costo. Del mismo modo, si una empresa se enfrent=a
con una situacidén de mercado en la cual los precios o los ingresos varian
con lz superficie, sers deseshle sustituir los ingresos adicionales por
costos adicionales de produccidén o transporte nientras acuellos
excedan 2 éstos.

Veamos ahora, & manera de ilustracidn slgrnas de las teorias de

localizacidn y la forme explicita como-influye el fector transporte.

Teoria de localizaciodn

Analizarenos los factores econdmicos cue intervienen en la decisibén de
localizer une enmpresa dada en un punto-dado de un territorio.

Hey varios niveles en cue preden estudiarse los problemas de
localizacida:

1. Microecondmico: producto individual que no tiene influencis sobre:

2

coupetencia - niveles de precios del mercado

N ~ lugar en ~ue se ubice el consunmo
nerfecta

- < - costos de abastecimiento
factores de

localizacidn son - fuente de insumo y factores de produccidn
a I 30

exdgenos | - tarifas del transporte, etc.

\

Id -
ronopdlico
= ] en pgeneral cue

Te P 1 industria
e rroductor industrial afecte los factores

“
monopsc’:nicoj

7. Nema o complejo industrial: agregado homogéneo o conjunto heterogéneo

pero complenentario.

/. ZSconomia



l o s 3 o : R 2 .2
' Dconomia nacionazl o regional ===} macro-econdnica

=) considere todas las variables
1 ‘simulténeamente.

Ahalizarenos el primer nivel, o sea, una firma individual cuyas
decisiones (en cuesnto a producecidn o localizacidn) no logran afectar
el espacio econdmico en que ellza opere..

Corresponde al tema de Teoria de Localizacidn (dentro de la Teoria
Econbémica) desarrollada por Alfred Veber. Los otros niveles han sido
desarrollados posteriormente por ecoﬁbmistas,-primero alemanes y luego
norteanericanos, (competencia imperfecta 1levéd. a consideraciones
espaciales), auncue el priwmer {rabajo general de ec, espacial ce debe
al sueco Palender.

‘La teoria de t'eber, de la ~ue verenos una adaptacidn wds moderna,
se desarrolle dentro del contexto de una econonis capitélista de
nercedo, o sez, se trata de ‘m' Firuas ~ue tratan de naximizzr su
excedente. A

Veber distingue tres tipos de orientacidn locacional:

- 'punto nianino de gastos de transnofte .

~ atraccibdn de la mano de obra (corrige la anterior)

- la fuerza eglomerativc (cue.guarde relacidén con el actual
concepto de economia y deseconomias externas): compara estas

economias con el resto de las desviaciones de los puntos
anteriores. ‘

Analizaremos en detalle el primer aspecto para luego ver como los
otros lo corrigen vy posteriormente daremos un cuadro completo de los
diferentes tipos de orientacidn.

Debe tenerce presente cue existe un segundo enfocue, diferente al
del contexto de un mercado competitivo ¥y cue ha surgido junto con la

nayor preocupacibén de los gobiernos por el desarrollo nacional-regional:

/asi la empresa



asi la empresa se considera un ‘proyecto’ y se analizan los beneficios
sociales. ‘

Irenos analizando casos més simples, para luego ir introduciendo
uéds variables, aunque teniendo en cuenta:-de partida cue siempre
existirén variables subjetivas no cuantificables. (Zj. lugar de
nascimiento).

Principio de la localizecidn en la mediana

lecheria: 1 ecezja 2 ¢/consumidor

1 viaje para entregar c¢/caja.

/Consumidores



Consumidores en linea recta.

A B ¢ D E F ¢
(AW W U NN U ISR NN SN SN NN SO W A S
12 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 1415 16

La‘ﬁnica variable es el costo de distribucidn; luego miximo
heneficio = minimo costo de distribucidén = minima distancia para
entrepgar.

Dénde estd el 6ptimo? In la localizacidn média o centro de

gravedad:

distancia de A o G dividido por NQ de viajes

0+1+2+hb+6+1h+15=011 26,0
7

luego, se localizaria en B. 645+4+7+0+:3+9 = 34
Pero esta no es la solucidn Sptima.

Delheros prepguntarnos:
Oué localizacién minimiza la y_ de las distancias de la lecheria

a 5 sumi Se . . .
los consumidores (frecuencia = 507 observaciones)

En la medianc {punto en el cual hay tantos puntos a un lado como

2l otro) minimiza distancia

Mediana es D = L4%+240+2+10+11 = 32

Otro ejemplo:

x(900 u)
A c (6n0 u)

7’

x
e 4
(300 u) aqul se localiza (mediana)
(civdades mayores crecen mais)

/Bjemnlo



Ljemnplo:

corpetencia en una linea (heladeno en una playa: consunidores
distribuidos uniformemente)

Uno sdlo:
i " t
-— >
1lega un 70 vendedor “~> (o en cualguier lugar)
(10) i
< — A > ¢— B >

~
~3
o]
N
=

& A + >
I N
Final ) 1
¥ \ L
N
Autoridad < AP 4
Q&j;Localizacién ¥ . + 1
"planificada < A —> € B ->

V]

lo cue deben caninar en promedio los compradores se reduce & la mitad
¥y ambos vendedores nantienen sus ventas.
Deneficio social (en este czso) = beneficio individval. Sélo es

necesario asepurar cue cada vendedor no se mueva hacia el otro.

"+ Conclusiones
IMvevamente: tendencia a la concentracidén al actuar libreunente las
verzas de mercado.
Solucidn de comp. libre es # rue la de interés pihlico, esto
es £ cue decir cue el beneficio individual sea # del beneficio
Feckor distenciz  los costos de trensporte
Una firma con 1 mercado y 1 nsteria »nrima,
(Fébrice de cajas de hierro: compra de planchas en M ¥y las hace

cajes para vender en C).

/Supongeamos cue
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Supongamos rue los costos de produccidédn son iguales en cualcuier punto.

Luero, pora localizerse; minimizaréd los costos totales de transporte

< T
® . O
M . t —3 A v
Materia Aceria Mercado
prima (fabrica) consumidor
Costos de transporte = Costos de aduccidn -+ Costos de distribucidn
(materis prima) (nroductos)
planches cajas

Sez t: distancia de la fébrica a M (aceria)
T: distancia entre I y C
T-t: distancia a A (aceria) a C (merc. consumidor)
im: costo (B°) por Fm. para llevar acero para hacer 1 caja

o
Tmt:  costo (B7) de aduccidn
Re: costo (3') por Im. de transportar una caja

Ne(T-t): Costo de distribucidn

Coston totales de transporte = K
K = “mt + e (T-t)

e « la firme se localinaréd en el
valor de t cue haga minimo X

/im la figura



“n la fircura el nminimo estd en t=0, o sea, en M (aceriz), ya ocue

om > c
aducc, Distr.

¥ = Dmt + Re (T-t)

K (im -« e) t + ReT

i

N

Sitm ) ¢ =) (Bm - Re) positivo =) t —wwy O en M

R < T¢ =y (Om ~ Rc) negativo =d t —p grande—3T en C

Dm - Nc ey K = DeT => localizacidn independiente de la distancia (de t)

Influencia de la estructura de los costos de transporte.

- Los costos de transporte varian con la distancia, pero no en-
proporcidn directa (lineal) como se aceptd en el ejemplo anterior,
sino cue van disninuyendo pronorcionalmente a medida cue crece

la distencice.

- Existen costos terminales, Sm vy Sc (carpa y descarga, embalaje),

etc., tue son fijos no varicn con la distancia,

/% Km = Sm



.%. Im = Sm -+ mt (costos con terminales)
K = Sm - Sc¢ + 2mt + Re (T-t)

Lsi, ajustando

BSA

(@]

tomando en
cuenta costos
terminales

tomando en

S . .
m cuenta reduccior
: >t costos por uni-
Ent = 0 ===9$m =0 ==) Krr =0 dad de distan-
' cia.

Modos Dy A mayor distancia, ko

alterna- menor costo por Km, m<

tivos de

transporte Tn?

(provocs 1a S s

curvatura y I Rarco / m)\
de C: ! | d
resultantg : N
3 :
1 !
1 1
1 1
1 1
I 1
1 t
I !
o 1 :
- : : > Distancia

Esto de la curvatura a la curva (es més barato hacer un envio a 1,000 Knm

3
o

cue 2 envios a 500 Xm, c/u)

Lsto sbélo tiene un caricter de ejemplo, ya cue la variacidn relativa
de los costos entre los diferentes modos serd distinta en cada

situacidn concreta.

/Los costos
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Los costos terminales y la curvatura de los costos de transporte
refuerzan la atraccidén de los puntos terminales (M o C), ya rue haciendo

el mismo ejemplo, con iguales costos de aduccidn y distribucidn:

BS A

i
yl_ __ «0stos totales de nsporte

| N

]
i
1
1
1
g}
!
1.

L @ [P

< T
Por la curvatura se ve cue el punto medio A es el més costoso (si las de
aduccidén y distribucibdn son simétricas).
La curva de costo total tiene su ninimo en OV pero considerando el

ahorro de los coctos terminales el costo en M o C serd OX.

IIsto ex»nlica en parte la concentracidn,

Pero, un caso especial de estas nreferencias lo constituyen los buntos
de transbordo que normalmente son puertos. Isto explica en gran
nedida la exictencia de ciudades como Nueva York y Loadres,

costos (&
_‘4_,) Y . 7
totales ; 2 acceso en el barco

b acceso a través del océano
sacarlo y poncerlo en tren
llevarlo en tren de¢ B a C

e cajas por el mar
f ponerlos y sacarlos del
< barco
g cajas en el tren
h ponerlos y sacarlos del
tren.

/Las (ciudades)
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Las (ciudades) puantoc de trensbordo proveen de lz oportunidad para
procesar nateriales antes de embarcarlos en otro medio (barco —3
puerto ——) ferrocarril).

trigo —-¢ hnarina —4p mercado interior

ranado ——-» mataderos --—p mercado interior

frigorificos carne faenada

Supongamos la misma fabrica de cajas.
Hey 7 puntos ventajosos por chorro de costos terminales:
In M: e+figth .
B: a+b+gih ===) puede ser la mnas baja dependiendo del
valor de c¢/u :

C: a+b-rc+d

La existencia de los puntos de transbordo depende de la tecnologia y

desarrollo del transporte.

De puertos ha sido pasando =z otros: cruces de ferrocarril, etec.
futvro: embarczciones en colchdn de aire, pasan de tierra a mar

sin necesitar puerto ==) pueden cambiar tendencia locacional,

Iocalinncidn de vna industria con vairas fue

PO P e

s de materia prima
llecesitamos tres dimensiones para representar los costos de trans-

vorte de un punto A & verias direcciones.

Costo de
rnovimiento (aduccidn o
distribucibn)

L} coste terminal

A



L1} L)

>
N

mov.) en todas direcciones .°.
serén x concéntricos,

R U S

i i M |
. { ¢ ;
t ! : .
2 b= 4 i 1
LN
H
T ftm ! : et 1
) : ! !
1 ! 1 !
t : b
- -
0 * 5
! - [ . :
L///% ~ Supongamos iguales I (costos de
(
1
i
H
1

!
i
{
{
/ foo \
/ v A
y/ iﬂ\\ En A el costo es O
Vo )2 b
\ \\ ; Lo rue te lleve de A puede ser
\ / 1llevado a cualcuier punto del
N\ s “circulo 21 costo cue indica ¢/u.
~ ' i de los circulos.
S ////

ISOCUANTAS C= costo = valor)

Aplicuemos ezto chora a una empresa cuve usa dos naterias prinas

localizadas en lij y ly y vende sus productos a una ciudadfmercadd?c

(bonsumidd?)
Debe:ios anotar las cantidades por vnidad de nroducto
1 unidad de producto =k§JTon My + 1 Ton M, (func. de producciébn)
v, W, |

Costos terminales por ton. S'm, = 1 Bs/ton
de materia prima S'm. = 1 Bs/ton

Los costos terminzles por unidad de producto:

1]

Sm, =2 BS/u.pr.M1

Sm., = 1 Ds/u.pr.li,

/Costos de



Costos de movimiento por Ton de materia prina:

H'm1 = 0,67 3s/100 km pars 1 ton M1

2'my, = 1,00 Bs/100 km para 1 ton M,

o» costo de movimiento por unidad de producto
T o= Dy r 143 jie 2Pl
&ﬁi. g my 2ol Bs/100 Lm/u.pr M,
\—“'\--‘—/ ]
peso ideal T2

i}

1,00 Bs/100 km/u.pr.l

i

2
Costos terminales del producto Sr=Ds.3’/ .pre.
Costos de movimiento del producto Re=Bs.1,/100 km.

Costos totales de transporte por u. de nroducto:

Kml = Sm, + Dm,t =2 + 1,34 t

Km2

]

Sm2 + :mzt =1 + 1t

Ke

il
%
]
53

"0
ct
i

e
A
o+

(no podemos sunar diretanmente porcue los t tienen diferentes direcciones)

Asi pare distancias crecientes nodemos obtener series de isocuantas

en torno a M1, H2

]
producto se denoninan ISOTIMAS.

vy C. Bstas isocuantas de costos de aduccidn (desde

M,y ME) vy de costos de distribucidn (a C) referidas a la unidad de



P

-
-

\\
™ Costos de
distribucidn
de C
Costos de
aduccidén de M
(2 ton de Mj)

Costos de
aduccidn de M2
(1 ton)

Para cualquier localizacién de la empresa (X) los costos totales de trans-
porte involucrados cstarin dedos por la & de las isotimas cue pasan por esc

punto.
Varioando puntos de costos totales igucles =) serie de isocuantas

nria
llrmodas isodapanas,=§§
L




Los tres puntos cue deterninan el 1lanado éﬁk_locacional de Veber den-
tro .- del cuzl debe encontrarse el punto dptimo. Las isodapznas mos-
trardn un punto de costo total minimo en A que serd, en principio el
punto de localizacidn bptimo de la empresa. Pero, puede ser un Sptimo
relativo si el costo total en uno de los extremos del A\ resulta

néds bajo después de descontar los costos terminzles aque se ahorran

en las ubicaciones extremas,

Este andlisis puede extenderse a varias fuentes de materias primas y

verios mercados.
A I‘I,l }Ia ils 114 coo

C C,\ C-, coe
1 72 73

Se suman las icotimas de costos de aduccidn y se tiene una isotima

continuada. Se suman las isotimas de costos de distribucidn vial y

luego se sunman ambas y dan las isodapanas.

Bl punto éptimo A dehe estar situado en todo caso dentro del tridngulo

o Poligono locacional de Veber, o en su periferia o en sus vértices.

/Para visualizar



Para visualizer lo anterior poderios concebir un sistema de poleas,

cuerdas y pesos cue pasan por los puntos M1 M. y C.

M1

- Ubicacidbn de
lo empresa

M, (localizacibn dptime)

Si no consideramos los costos terminales los pesos serén proporcionales
a los pesos idezles.
ety v, R
i
e o e

costos de transporte,
por uvnidad de producto

== funcién de produccidn

Son fuverzas cue a2ctfian sobre 2

Si Y, R, YU D, i3
J,] //Z 1 1 /é J
Localizacidn éptima en j (peso dominante )

Si hay peso dominante no se hace el andlisis isotimas-isodapanas

Si no hay P estari dentro del A:S locaciongl, o también en un extreno si
el costo terninal lo induce. '
Hesta ahora los costos de transporte son decisivos ¥ no los costos de
factores de produccidn.

Esto es vdlido para las industrias orientadas al transporte, o sea,
acuellas en cue el cuociente peso/valor o més bien peso ideal/valor

es muy alto,

/Se dividen



sorientadas a materia prima W_I altos
P m i
Se dividen en: (perdedores de peso)
orientadas al mercado _ L altos

c .

. .C .
(recuieren refrigerdcidén por ej.).

0i no, industrias de localirnccidn indiferente con respecto a2l transporte.

Ej: heacia materiz prima industria del acero cuema grandes cantidades

percedores de carbén por Ton ==3 cerca de las minas de carbdn.
de peso ideal
POTr Drocesos

cuinicos.

Tecnologia cambibd == < carbén ==) se alejan.

Inversamente aumenta peso ideal ==) transporte muy caro por refrige-
racién, (cerne), fragilidad (cristales, mac. precisa), o uso de

nateriales ubicuos (aire, agua) rue estén en todas pértes:==$ no se
trasladan.

4j: cerveza,

Pero

puede heber otras
la

-~ orientadas a le

~ orientadas =

consideraciones, ej:
nano de obra (textiles)

energia (aluminio)

In general depende
de la estructura

de costos de produc-

- orientados 21 clima (textiles) cién (e inmovilidad

N/

-~ orientados 21 clima urbano (ind. de de los factores)
investigacidn, como electrdnica cue

recuiere costos de transporte bajos,
pero necesita cientificos y técnicos

especializados). A

in general no son sino tipos de industrias diferenciados por
funcidn los costos de produccidn y puede integrarse su andlisis con
de =
%l de los costos de transporte.

produc.
cidn.

/Asi, por ejemplo,

%
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Asi, por ejemplo, si en el caso anterior dentro del mapa de isodapanas

tenemos un punto L con exceso de

mano de obra ==.°sclarios menores.
Por transporte habricmos llegado a P,

Si en L por ejemplo se ahorran 10

luego, en L 31 - 10 21 °
891 3 . « cuesta
en P

19 2 mAs.

51 se ahorron 15
L: 31 - 15 = 16
P: 19 = 19

s o Se ahorran 3

Podiamos considerar -ve en otro punto hoy un shorro de 2 por impuectos

(rebejas), o alguna condicidn climltica, etc. v nsi integramos el

andlisis,.

Para finalizer esta revisidn de la teoria de loczlizacidn, impongarnos
algunas otras condiciones cue acercuen el an&lisis a la realidad:

- fuentes elternativas de materia prima =) &reas de mercado
vor ~ué de las

- influenciz de la configuracidn geografica =
isotimas,.

/Areas de



Areas de mercado
8i una firms necesita una materia prima cue pueda provenir de 2 fuentes
alternativas, el escoger una u otra dependerd de la localizacidn de

la firma.

DPero para decidir la localizacidn de la firma, debemos saber cucl

de los dos sets de isotimas debemos coasiderar.

Para esto se delimita las Areas mejor suplidas por cada uno de los

puntos y se considera sbélo la mejor dentro de su &rea de mercado.

a) Costos de produccidn y transporte igusles. My M' fuentes

NM y NM': costos terminales + costos
de produccidn del matericl. Materia
prina,

Igual costo de distribucidn del
naterial, -

B_fi N
1} / i

iy

M il iTg

A la derecha de AA M' puede suplir
nis barato y a la izquicrda de AA
seréd M,

Af: Linite de nmercado entre My M*' 1a
diferencia scrd cue considerenos
costos de transporte y produccidn al
hacer las iscotimas.

Para construir las isodapanas usarcrnos los isotincs centradas en M
a lo izquierda de AA y las centradas en M' a su derecha,

/B) Costos



b) Costos de produccidn diferentes, pero igual 2l costo de transporte

c)

Tarifas de transporte ¢ ferentes.

Mt: >’ costos de¢ produccidn

El limite de negcado serid un
hipercirculo abierto AA,
( =~ hipérbola)

Este misno andlisis puede
efectuarse para delinitar las
drcas de 2 6 més enpresas narufac-
tureras de localizacidn dada que
producen un nismo producto de con-
sunio final y que se disputan un
nercado disperso en nurerosos
puntos de consuno, sienpre que
los costos de transporte sean
cargados a los consunidres, o sea,
cue el precio varic con la distancic.

kD Tguales costos
A* de produccidn
c € igucles ta-
X rifas de trans-
porte.
Se hablaréz<ﬁreas de nercado

Ve

adreas de abasteciniento

3 enpresas

M' » costo de transporte

Bl Area de nercado de M' serf el
hipercircule cerrado LA,

Ej: minos de carbdn en que el
carbdn en M' es de —-m—wmeeune-
inferior calidad ===) se nccesita
riayor calidad por unidad de producto.

Hota: Dste andlisis tombién sirve
para ver el mercado de enpresas de
localizacidn conocida cue tienen
precios de venta diferentes de
acuerdo 2 ubicacidn.

(cargan a1l consumidr el transporte)

/Forna de



AA
BB carreteras

Ziconomia de tramos largos == espaciamiento entre las isotinas

Transporte no es igualmente posible en todas las direcciones.
(Hay ceminos o ferrocarril sélo en algunas direcciones)

Isotimas no son circulos sino especie de estrellas con sus brazos
siguiendo los caminos. Asi por ejemplo, si bien O estd més cerca de I

cue D, el costo de alcanzarlo es el misno.
Igualuente podemos counsiderar, la existenciaz de lagos, montafias, barrerac
aduaneras., Leto complicarid la geometria de las isotimas, pero no

su 1ldégica.

/Antes de



Antes de hacer un resumen de las fuerzas locacionales, en general,
debe tenerse presente cue el desarrollo tecnoldgico de los medios de
transporte he ido significando una disminucidén de la importancia

relativa de los coctos de transporte.

Tero, esto no cignifica cue un lugar sea tan bueno cono otro, o sea, no
disminuye la importancia de le localizacidn, sino han ido tomando
preeninencia otros factores, como:

-~ el clime (por la operacidn o por bien star de loc trabajadores)

- los contactos

- la nano de obra barata ( Corea, long- Kong)

~ intercaubio

In general son fectores cue tienden = concentrarse en los alrededores

de los grandes centros urbcnos y aunentan su temalio.

Hay ademfés otras complicaciones:
~ estructura de la demanda

-~ econonias externas (ventzjas y desventejas cue surgen de la
proximidad de la plantz a otrar actividodes.

- problemas de probabilidad y tienmo (caubio de gusto de
tecnologia, leyes, etc.
revoluciones, etc.).

Tiempo: 1lo “ure puede ser bueno hoy no necesariamente lo es
naiicna y viceversa.
~esvmiendo lo tratado, debemos distinguir lzs sisuientes vinculaciones
Necordar insunos es nés amplio cue materia prime y mercados pueden

ser intermedios o finales).

/&) Orientacidn



A) Orientacidn al

Transporte

-

II.

IIT.

Iv.

1
3
(o]

{

Actividades orientades 2 los insumos

2) de materia prima (aserraderos)
(molinos)
(plantas pes-ueras)
(elaboracidén de productos
agropecuarios)

b) intermedios de productos semielaborados o
provenientes de locclizaciones interrmedias

(papeles {~---—- celulosa)

c) de mercado provenientes de los centros de

consuino final. (recoleccibédn de chatarra y

: basure en centros urbanos
nayores).

Actividades orientadas & los nercados
a2) finales: junto a los consuaidores
(vestunario, imprentas)

b) internedios: compradores de productos semiela-
" “orados como insumos nara ou
elaboracibn posterior (telleres
mecdnicos) (Fabrica de partes)

¢) relacionados

—ale

_con extraccidén de naterias primas

coupradores de inrumos para esa actividad
(fébrica de envases junto a frutas o pesca)

Actividades orientadas a localizeciones inter-

medias entre nercados e insunos.

(ejemplo: distribucidn de productos por mayor
febricacidn de automdviles). ‘

Actividades de localizacidn variable: dependiendo

de condiciones muy especificas, su orientacidn

varia sea hacic el mercado o ¢ los insumos. (ej:
ref. de petrdlep)

/V. Actividades



L]

3) Orientacidn
a
Foctores

Troductivos

IT.

1171,

Actividades de orientzcidbdn indiferentes con

respecto al transporte. (fdbrica de medias,
algo de industria electrdnical). Devende de mano
de obra u otros factores de produccidn.

Actividades orientades a la mano de obra

a) Barata no calificada (textiles)

b) ZEspecielinade (tradiciones artesanales)

¢) Diferenciada, abundante y eficiente (carfcter
de netrépolis; aparatos de precisidén, algunas

de electrdnica)

Actividades orientadas a condiciones ambientales

a) Ambiente fisico: humedad, secuedzd, limpiern
atomosférica.

b) Ambiente cultural: se uvbican de acverdo a las
preferencias de mano de obra, son una forme
de orientzcibén a la mano de obra especiali-

noda, (calificada) o diferenciada.

Actividades orientzdas & cservicios de infrzes-~

tructure,

2) A la energla barata (aluminio)

b) A embiente urbano, vale decir, a la posibi-
lidad mdxima de comunicacidn e intercanbvio,
(firmas importadoras y exportadoras, correto-

- - - . . 2 ,
jes). Bouivale a orientacidén a las economiac

de aglomeracidn.

Dentro de estas tendencias u orientaciones generalec, habrd un preferen-

cia, en un &rea, por localizarse en:

A -~ Puntos de trasbordo o terminales

3 - IEn centros urbanos.






