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INTRODUCCION*

La medicion de los gastos e ingresos de los hogares es necesaria para satis-
facer diversos requerimientos que se plantean desde las ciencias sociales o pa-
ra la elaboracion de la politica econdmica, especiaimente en todo lo vincula-
do al bienestar de la poblacion. EI INDEC ha sido siempre un productor y
usuario importante de este tipo de estudios, principalmente porque en ellos
se basa la metodologia para la elaboracion de las ponderaciones utilizadas en
el indice de precios al consumidor; pero estos datos constituyen también un
valioso acervo de indicadores econdmico-sociales que complementan la in-
formacion sociodemografica proporcionada por los censos y otras encuestas.

El tema de los gastos e ingresos de los hogares puede ser estudiado segin
dos enfoques diferentes. Por un lado, han existido estudios basados en esti-
maciones globales de la distribucion del ingreso o la compaosicion del consu-
mo a partir de datos basicos producidos por las cuentas nacionales, los regis-
tros administrativos y otras fuentes globales de informacién. Por otro lado,
tenemos la via que ofrecen las encuestas directas a los hogares. En este caso
la informacion obtenible permite un mayor nivel de detalle y facilita el es-
tudio transversal de relaciones entre el consumo y el ingreso, y entre éstos
y las variables sociodemograficas.

En la actualidad, el INDEC esta iniciando un estudio para renovar las pon-
deraciones del indice de precios al consumidor y para profundizar los analisis
sobre niveles de pobreza y condiciones de vida de la poblacién. Como paso
previo se realizaron diversos estudios que b#sicamente pueden englobarse
dentro de lo que se conoce como ‘‘experiencias piloto”.

En el presente documento se brinda un enfoque descriptivo del desarro-
llo de la experiencia piloto de la Encuesta de Gasto e Ingreso de los Hogares,
de utilidad para todos los interesados en el tema. La idea central en torno de
la cual gird esta experiencia fue la de un “disefio de encuesta total’’ que in-
tent% maximizar la calidad de la informacion obtenida en la encuesta. La
calidad de los resultados depende de dos caracteristicas: ‘‘exactitud’’ y “o-
portunidad”. Los datos que pueden producirse rapidamente son de poco va-
lor si carecen de exactitud; los datos de mas alta precision resultan de escaso
valor si no estan disponibles cuando se los necesita. Ninguno de estos facto-
res determinantes de la calidad pueden ignorarse.

Para la mayoria de las variables de la encuesta, la ‘“exactitud’’ depende de
los errores no muestrales, que contribuyen al error total mucho mas que los
muestrales. Por lo tanto, una parte sensible de los esfuerzos debe dedicarse
a controlar los errores no muestrales, o al menos medirlos. Particularmente,
esto sugiere la necesidad de un intenso programa de experimentaciéon y en-



sayo en la encuesta piloto, a fin de desarrollar instrumentos y procedimien-
tos confiables para usarlos en la encuesta definitiva. La “oportunidad’’ pue-
de medirse por el tiempo que transcurre entre el Gltimo periodo de referen-
cia de la encuesta y la disponibilidad de los datos. Insume una parte signifi-
cativa de los recursos totales y demanda estudios cuidadosos del tiempo re-
querido para las operaciones de recoleccion, andlisis y procesamiento de la
informacion.

En el capitulo 1, y parcialmente en el 3 y el 4, se da la definicion de las
variablesde la encuesta tanto desde un punto de vista te6rico como opera-
cional. En el primer aspecto, se proporcionan conceptos y definiciones
teéricas; sin embargo, los datos obtenidos en la encuesta dependen en ulti-
ma instancia de los cuestionarios y manuales desarrollados para traducir
en datos los conceptos y definiciones. Por lo tanto, el paso por el cual se
vuelven operacionales los conceptos y definiciones fue considerado como
una parte del proceso de especificacion de las variables de la encuesta.

En el capitulo 2, y parcialmente en el 3 y el 4, se describen tres aspectos
en la utilizacién de la encuesta piloto como vehiculo para la investigacion
metodologica. Ellos son:

a) Observacién y anélisis de la encuesta piloto. El efecto del disefio, la tasa
de respuesta y colaboracion por estrato y por encuestador, asi como la infor-
macion cualitativa relacionada con otro tipo de errores no muestrales seran
valiosos elementos para planear la encuesta futura. Al mismo tiempo, debe a-
nalizarse la adecuada interaccion entre las distintas etapas, desde la obten-
cion de la informacién hasta su procesamiento.

b) Experimento como parte de la estructura. Durante la encuesta piloto es
posible resolver situaciones que requieren experimentos mas formales reali-
zando éstos como una parte integrante de la encuesta. De esta manera, los
costos de los experimentos resultan s6lo una adicidon marginal, con la ventaja
de que el experimento disefiado permite sefialar diferencias estadisticamente
significativas entre las alternativas que se prueban.

c) Estudios de, evaluaciéon. Disefiados generalmente para medir .o estimar
uno o mas componentes del error no muestral, brindan informacién utiliza-
da para mejorar el disefio en encuestas futuras.

* Este trabajo fue presentado en la Conferencia de Estadisticos Gubernamentales de las Américas
(CEGA) que se llevé a cabo en Buenos Aires en el mes de octubre de 1983, junto con un Anexo de
formularios, donde figuraban los seis formularios utilizados en la encuesta (véanse las pdgs.



Capitulo 1.— OBJETIVOS, CONCEPTOS Y DEFINICIONES BASICAS

1.1. Objetivos, antecedentes y caracteristicas de la
investigacion

1.1.1. Objetivos bdsicos

Las encuestas a los hogares constituyen una de
las fuentes mas valiosas para la obtencion de datos
socioecondmicos relacionados con una poblacién

“determinada, y pueden adaptarse para abarcar
gran diversidad de temas u objetivos.

La informacidn que se recoge con la encuesta
contribuye a mejorar el conocimiento sobre la dis-
tribucion del bienestar y la pobreza, sobre el com-
portamiento econdémico y social de los hogares y
sobre el acceso a servicios basicos de bienestar. El
procesamiento y estudio de estos datos puede
.proporcionar informacion atil para la elaboracion
de las politicas econdmicas y sociales orientadas
al bienestar, o que afectan los ingresos y los gastos
de la poblacion.

Por otra parte, es usual que el cimulo de infor-
macion que se reGine en las encuestas de ingresos
y gastos sirva, a posteriori, como material bdsi-
co para estudios destinados a completar o mejorar
las estimaciones relacionadas con las cuentas nacio-
nales, realizar estudios de demanda, analizar las
vinculaciones entre consumo, ingreso y caracteris-
ticas sociodemogréficas de las familias y de sus
miembros, o desarrollar estudios parciales de mer-
cado.

La actual Encuesta de Gastos e Ingresos de los
Hogares {abreviadamente, EGH) en la Argentina
tiene como objetivos prioritarios:

a) Proporcionar la informacion necesaria para
estimar los coeficientes de ponderacion de
los indices de precios al consumidor.

b} Conocer la estructura general del presupues-
to de los hogares, los distintos origenes de
los recursos y el modo de su empleo en dife-
rentes bienes y servicios.

c) Analizar la variacion de la estructura del gas-
to para los distintos grupos socioeconémicos.

d) Proporcionar informacién sobre diferentes-
aspectos de las condiciones de vida de la po-
blacion.

e) Sistematizar la experiencia obtenida a fin de
contribuir a una sensible reduccion de los
errores muestrales y no muestrales, y en con-
secuencia aumentar la eficiencia total de las
encuestas futuras.

Al disefiar la EGH se tuvo especialmente en
cuenta la enorme riqueza en posibilidades de ana-
lisis gque ella genera y, en la medida en que las con-
diciones presupuestarias y de procesamiento de in-
formacion lo permitieron, se previd la recoleccion
de una vasta gama de datos, cuyo aprovechamiento
para el analisis econ6mico y sociodemografico de
ningin moda se agota en el plan de tabulados ba-
sicos que se detalla mas adelante (punto 4).

1.1.2. Antecedentes de la Encuesta de Gastos e
Ingresos de los Hogares en el Gran Buenos
Aires !

a) Primer antecedente

Corresponde al trabajo El costo de vida y el
poder de compra de la moneda, publicado en
1924 por la Direccion General de Estadistica.

YUna descripcion mds detaliada se encuentra en indice
de Precios al Consumidor, base 1974 = 100. informe
Metodoldgico, INDEC, Buenos Aires, 1977.
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b) Revisiéon de 1933 - 35

De acuerdo con las recomendaciones dictadas
por el Departamento Nacional del Trabajo, se pro-
cedi6 a realizar un nuevo estudio sobre presupues-
tos familiares. La encuesta se realizd en octubre de
1933 sobre familias de Capital Federal con jefe o-
brero o empleado, cuyo ingreso se encontrara en
un intervalo determinado. En 1935 fue ajustado el
presupuesto elaborado a partir de la encuesta de
1933, efectudndose para ello un relevamiento de
un afio de duracion en la Capital Federal a familias
de jefes obreros con tres hijos y con menor nivel
de ingreso que en la encuesta anterior,

¢) Revision de 1943

Durante los meses de mayo, junio y julio de
1943, la Direccion de Estadistica Social del Depar-
tamento de Trabajo realizdé una nueva encuesta pa-
ra el estudio de los presupuestos familiares en Ca-
pital Federal y algunos partidos del Gran Buenos
Aires, Se entrevistd a familias obreras cuyo jefe te-
nia mgresos comprendidos en determinado inter-
valo.

d) Revisidon de 1960

La Direccién Nacional de Estadistica y Censos
realizd una encuesta de un afio de duracion, dirigi-
da a familias de obreros industriales que vivieran y
trabajaran en Capital Federal, con ingresos com-
prendidos entre determinados |imites. Se entrevis-
to0 a familias formadas por matrimonios con dos
hijos entre 6 y 14 afios de edad.

e} Revision de 1970 - 71

La poblacion de referencia comprendié a los
hogares particulares con 2 a 7 miembros ubicados
en el Gran Buenos Aires (Capital Federal y 19 par-
tidos de la provincia de Buenos Aires), cuyos je-
fes fueran obreros o empleados de la industria ma-
nufacturera o el comercio, con ingresos familiares
entre determinados limites.

1.1.3. Caracteristicas generales de la investigacion
actual

En la EGH se consideran como variables tema-
ticas el consumo y el ingreso de los hogares, que
también lo fueron en encuestas anteriores, Sin em-

bargo, problemas de definicion, recoleccion, codi-
ficaciéon, ordenamiento y procesamiento de la in-
formacidn imposibilitaron en el pasado el aprove-
chamiento total de los datos obtenidos.

Por otra parte, las encuestas anteriores estuvie-
ron dirigidas en su totalidad a grupos parciales de
poblacion, generalmente constituidos por familias
de determinado tamafio, cuyo jefe revistaba en la
condicion de obrero o empleado de ciertas ramas
de actividad, con ingresos comprendidos entre
ciertos montos. Este conjunto de condicionamien-
tos limitd la utilidad de la informacion recogida,
pues resultdé muy dificil realizar el seguimiento de
ese grupo de poblacion a través del tiempo, en una
economia caracterizada por grandes cambios en
la estructura ocupacional, con altas tasas de infla-
cion y variaciones significativas de los precios re-
lativos.

En el afio 1980 comenzd una revision de estas
experiencias y el disefio de una nueva encuesta de
gastos e ingresos, que apuntaba a:

a) Eliminar restricciones en cuanto a la pobla-
cion residente en hogares particulares a en-
trevistar dentro del area.

b) Ajustar las definiciones basicas.

c) Ampliar la informacién que se procuraba
reunir,

d) Reducir los errores muestrales y no muestra-
tes.

e) Contar con una rapida disponibilidad final
de la informacion,

1.2. Cobertura de la investigacion, periodo de re-
levamiento y unidades de andlisis

7.2.1. Cobertura de la investigacién y periodo de
relevamiento

La cobertura de la investigacion fue determina-
da en funcién de la seleccion del drea geogréfica
por estudiar, la adopcién de criterios para la iden-
tificacion de los consumos e ingresos que se me-
dirian en esa 4rea, y la decision sobre la extension
temporal del relevamiento.



Desde el punto de vista geografico, se encaré
la realizacion de encuestas destinadas a estudiar
el gasto y el ingreso de los hogares en areas urbanas
de la RepuUblica Argentina, con el fin de abarcar la
parte mdas importante del &drea urbana del pais
mediante encuestas no simultaneas. Las caracteris-
ticas de la poblacion urbana argentina en lo rela-
tivo a grado de educaci6én, modo de insercién en
la actividad econdmica y de integracion social, han
sido elementos importantes para la adopcion de
muchas decisiones en relacién con la estrategia de
las entrevistas, la forma de los formularios y la pro-
fundidad con que se abordan diversos temas de
la investigacion.

El consumo v el ingreso de un area urbana pue-
den medirse sobre la base de dos criterios alterna-
tivos:

a) Seg(n un criterio territorial (geografico o do-
méstico), se podria medir el consumo realizado o
el ingreso obtenido {generado) en el area, indepen-
dientemente de la residencia (en el area o fuera de
la misma) de las personas o los hogares que perci-
bieron los ingresos y realizaron los gastos.

b) Segun un criterio de residencia, se podria
medir el consumo y el ingreso de los hogares que
residen en el area urbana, independientemente de
si el gasto fue realizado dentro o fuera del area, y
de si el ingreso fue obtenido dentro o fuera del a-
rea. Este criterio es congruente con la forma en
que se elabora la cuenta de ingresos y gastos de los
hogares en el Sistema de Cuentas Nacionales o
SCN (Naciones Unidas, 1968) y en las Directrices
provisionales sobre estadisticas de la distribucién
del ingreso, el consumo y la acumulacion de los
hogares (Naciones Unidas, 1977).

La aplicacion del criterio (a) a una encuesta que
consiste en entrevistas a hogares no resulta facti-
ble si a la complejidad de las tareas de indentifica-
cion de hogares y a los montos presupuestarios dis-
ponibles para la investigacion se les impone limites
razonables.

En la EGH se decidié adoptar el criterio de re-
sidencia, por lo cual la cobertura de la investiga-
cién quedd definida por los hogares que residen en
areas urbanas. El concepto de residencia utilizado
se inspira en la definicion de residencia del SCN.
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Esta definicion se refiere a personas y no a hoga-
res: se considera que existe un hogar residente
cuando existe al menos un miembro residente.

Con respecto al periodo de relevamiento de la
encuesta, la selecciébn del mas conveniente se ha-
ila asociada al periodo para el cual se recoge infor-
macion (periodo de referencia) y a la variabilidad
({estacionalidad) de ésta a lo largo del afio.

En lo tocante al periodo de referencia, se re-
solvié trabajar con periodos de distinta duracién
segun el tipo de bien o servicio para el cual se reco-
ge informacion, basandose en estudios realizados
sobre problemas de identificacion de los consumos
e ingresos,y sobre problemas de recordacion y no
respuesta (punto 2.7.1).

Teniendo en cuenta lo anterior, para captar
adecuadamente el valor y la composicion del con-
sumo e ingreso anual de las familias, se extendio
el periodo de relevamiento a doce meses consecu-
tivos, cualquiera fuese el mes calendario de inicia-
cion de las tareas de campo.

Las caracteristicas de los periodos de releva-
miento y de referencia adoptados guardan rela-
cion con los problemas de agregacion de variables
expresadas en unidades monetarias vigentes en
diferentes momentos, en una economja altamente
inflacionaria (punto 4.4.3).

1.2.2. Concepto de hogar

El{ agrupamiento de la poblacidon en hogares
plante6 diversos problemas, va que el sector
“hogares”’ (en la acepcién comun del SCN) puede
llegar a incluir determinadas variedadés de institu-
ciones privadas sin fines de lucro que no constitu-
yen propiamente “hogares’’. El concepto de hogar,
en sentido estricto, incluye dos tipos de nuclea-
mientos de personas:

a) hogares institucionales o colectivos; b} hogares
particulares. Los primeros estan constituidos por
un grupo de personas que viven juntas, comparten
la comida y estdan ligadas por un objetivo comdn
de caracter publico o general (razones militares, de
trabajo, estudio, religion, salud, etc.) y/o dirigidas
por una autoridad externa al grupo. Los hogares
particulares pueden ser definidos sobre la base de
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un concepto doméstico o de un concepto familiar,
en la forma que se expresa a continuacion:

a) Concepto doméstico: el hogar es una perso-
na o grupo de personas, emparentadas o no,
que se proveen conjuntamente de alimentos
y otros bienes y servicios esenciales, para lo
cual pueden combinar en un grado variable
sus ingresos. Existen dos criterios para deter-
minar la inclusion de las personas en un ho-
gar definido como unidad doméstica:

— criterio de hecho: el hogar comprende a
los miembros presentes en el momen-
to de la entrevista;

— criterio de derecho: el hogar abarca sélo
a los miembros que residen normalmen-
te en él.

b

—

Concepto familiar: el hogar es definido co-
mo la unidad doméstica donde, ademas e-
Xisten vinculos de parentesco entre sus
miembros.

El concepto de hogar doméstico definido so-
bre la base de un criterio de hecho ha sido utili-
zado habitualmente en el pais para los censos de
poblacion, pero el criterio ‘“de derecho’ aparece
como mas Util para estudiar los patrones de consu-
mo e ingreso, y, a la vez, es el (inico congruente
con el criterio de residencia del SCN.

En la EGH se optd por utilizar el concepto do-
méstico de hogar particular, identificando a sus
miembros sobre la base de un criterio de derecho,
o sea, considerando como tales a los que residen
normalmente en él.

Esto obligd a precisar operativamente la defini-
cion de residencia, adapténdola a las necesidades
de esta encuesta y respetando las necesarias coin-
cidencias con los conceptos utilizados por la En-
cuesta Permanente de Hogares (EPH) que se lleva
a cabo en el pais, de modo de mantener la con-
gruencia del sistema nacional de estadisticas socio-
demograficas.

En resurnen, el concepto de hogar de ia encues-
ta es el siguiente: hogar particular es una persona o
grupo de personas, emparentadas o no, que han es-
tablecido un acuerdo para proveerse de alimentos,
y puede revestir las siguientes formas:

hogar unipersonal: es una persona sola que
atiende a sus necesidades esenciales, ali-
menticias y de otra indole;

hogar muitipersonal: es un grupo de perso-
nas, emparentadas o no, que han establecido
un acuerdo para compartir el suministro de
alimentos y otras necesidades esenciales;

Por lo tanto, un hogar particular puede ocupar:

Se

Se

— una vivienda particular en su totalidad;

— una o mas habitaciones en un inquilinato;

— parte de una vivienda particular;

— parte de una vivienda colectiva, destinada
a vivienda particular (ejemplo: portero de
una escuela, director de un hospital);

— una o mas habitaciones en un hotel o pen-
sion, cuando el hogar particular ha decidi-
do fijar su residencia en él en forma per-
manente o esté dispuesto a fijarla en el
area que se investiga.

considera como residente habitual del hogar:

a) la persona que vive desde hace seis meses
o mas en la vivienda donde es entrevistada;

b) la persona que, a pesar de no vivir desde
hace seis meses o mas en la vivienda don-
de es entrevistada, esta decidida a fijar su
residencia en ella.

incluyen:

— las personas que viven habitualmente en
el hogar y asi lo hacen en el momento de
la entrevista;

— las personas que, aun viviendo habitual-
mente en el hogar, estan ausentes en el
momento de la entrevista por razones
transitorias (tales como vacaciones, traba-
jo, salud), y lo han estado por un perjodo
no mayor a seis meses desde la semana de
referencia hacia atras;

— las personas que tienen su domicilio en
otro lugar pero viven en el hogar encues-
tado la mayor parte del tiempo (cuatro
dias de la semana o mas) por razones de
trabajo o estudio;

— el personal de servicio doméstico que vi-
ve en el hogar en el momento de la entre-
vista y toda persona que por alguna ra-



zon viva en el hogar, aunque transitoria-
mente, para ejercer o buscar trabajo en el
area;

— los pensionistas que pagan al hogar por la
comida y el uso de la vivienda;

— las personas que estin cumpliendo servi-
cio militar dentro del area y las que hace
menos de seis meses que lo estdn cum-
pliendo fuera de ella.

Se excluyen:

~— las personas que tienen su residencia ha-
bitual en otro lugar y se hallan transito-
riamente {menos de seis meses) en el ho-
gar, sin el propdsito de ejercer o buscar
trabajo en el area (de visita, de viaje por
trabajo, etc.), es decir, los huéspedes;

las personas que tienen su residencia ha-

bitual en el hogar pero estan ausentes en

el momento de la entrevista por raZones
transitorias, y lo han estado por un perio-
do mayor a seis meses;

— las personas que tienen su residencia habi-
tual en el hogar pero se encuentran inter-
nadas o recluidas en otro sitio desde ha-
ce mas de seis meses (enfermos, asilados,
internados);

~— las personas que tienen su domicilio en
el hogar pero estan ausentes de él la ma-
yor parte del tiempo (cuatro dias de la se-
mana o mas) por motivos de trabajo o es-
tudio;

~ el personal de servicio doméstico que no
vive en el hogar;

— las personas que alquilan (inquilinos} una
o varias habitaciones en un hogar particu-
lar y no pagan por comer en él, dado que
constituyen otro hogar.

La definicion de residencia que se utiliza y su
manejo en el cuestionario resultan Gtiles para la
definicion precisa de las unidades de anilisis que
abarca la encuesta, a pesar del reducido espacio y
las escasas preguntas destinadas al tema. Estas
preguntas aparecen en el formulario ‘‘Caracteris-
ticas del hogar”, columnas 3 a 7 (ejemplo 1.1).

Como paso previo al registro en las columnas
3 a7 deese formulario, se indaga para cada integran-
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te del hogar si estuvo presente o ausente en la se-
mana anterior a la de referencia. A este fin se con-
sidera “’presentes’” a las personas que durmieron
en el hogar cuatro o mas noches durante ese perio-
do y como “‘ausentes’’ a las demads. Para aquellos que
estuvieron presentes se completan las columnas 3,
4 y 5, y para los ausentes, las columnas 6 y 7. Pa-
ra todos se determina el hogar al que pertenecen
{columna 8) y la unidad de gasto (columna 9)
—concepto que se explicard mas adelante—,

1.2.3, Concepto de unidad de gasto

El estudio de las relaciones entre consumo e in-
greso exige adoptar como unidad de andlisis el a-
grupamiento en el cual se toman las decisiones de
consumir o ahorrar y donde usualmente se com-
parte la posesion de la riqueza. Dentro de cada ho-
gar, existen diferentes unidades de gasto o unida-
des de consumo, que constituyen grupos indepen-
dientes desde el punto de vista de la administra-
cioén del presupuesto familiar, y que pueden tener
ingresos comunes compartidos por acuerdo entre
sus miembros. A nivel de estas unidades de gasto es
posible realizar el balance de gastos e ingresos y
evaluar adecuadamente el ahorro. Ademas, los nive-
les de bienestar de los miembros de la unidad de
gasto tienen una alta asociacion entre si y reduci-
das diferencias.

Es habitual que en la bibliografia referente al
tema no se distingan los conceptos de hogar do-
méstico y de unidad de gasto. Ello ha conducido,
por ejemplo, a que los censos y las encuestas re-
currentes a hogares acepten como miembros del
hogar a las empleadas domésticas y los pensionis-
tas (huéspedes), dentro de ciertas limitaciones, y
esto crea dificultades para el analisis mencionado.

Para la EGH, unidad de gasto es la constituida
por una persona que atiende a sus propios gastos,
o por varias personas, emparentadas o no, que lle-
van una vida comln, o sea que toman ciertas
medidas comunes para el mantenimiento del hogar
y comparten, ademas del suministro de alimentos,
los gastos de vivienda y equipamiento. Por con-
siguiente, puede existir mas de una unidad de gas-
to en un solo hogar particular.
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Ejemplo 1.1

CARACTERISTICAS DE LOS

INTEGRANTES DEL HOGAR

NOMBRE PARENTESCO PRESEN TES AUSENTES [HOGAR 3:'::;0
! 2 RESIDENTES |[RESID. 7 8 9
Cuél es el nombre del jefe del hogar? | Qué relacién tiene |PERMANENTES [TRANS.| Ha fi | Si di- | Nume | tdenti
con el jefe delho- 3 4 |5 jodo su| jo no: | reco | fique
gar? Vive | Sidi-| Sitie resir hoc‘:e srelati |y nume
! 01 -jefe enel |jono: | ne 0';0 dencia més | vamen | re co-.
02 -cényuge ho9ar |Eora die| domi e'n ofrg de 6 | telos rralaf_:
03 ~hijo desde — Cilios | '8OTT | meses hogares | vamen
. P puesto ees| enla Jtefos
04 -hijo polftico |hace 6 [ ;i | Vive que es | en
Ne 05 -hermano meses | 1o g | aquf ta W; ;'v'ef g‘d‘
de 06 ~cuhado omés?| osin por sente’ A(’. "h:"
linea 07 -podre o suegro den- | traba Nség:e el ho
08 -otros parientes cia joo hJé a gor
09 -servicio domas aqui? | estu- N spe
Cuadl es el nombre de las otras personas tico dio? es
del hogar que habitualmente viven aqui?| 10 ~pensionista
No olvide incluir las temporariamente | 11 -inquilino
ausentes asi como los nifos menores de | 12 -huésped
1 aflo 13 ~otros
99 ~ ns/nr T-S1 [1-S1 (1-51]|1- SI|1-51
-NO (2 NO[2-NO|2 NO|2-NO
03 ! (- L.
QL ﬁ dro vé/’ﬁe
4
2.2, Mawna,

o> Mool reevin )

0.4

o8

Lan

Ol
02
0.3
A0
%m& /l/mmd_Qﬁ.
Qusana Ta |42
5¢Z¢z& /5c casa} ga. 02
; Jase. sbino |0
o0 Francisco Suegro |0 F
2o, Fabian bos A3
Ernesm Lrouil [LL

|

Reproduccidn del formulario " Caracteristicas del hogar"

Asigne distintos nimeros de U. de G.:
a) Jefe y su familia; b) Pensionistas;
¢) Personal de servicio; d) parootros
miembros del hogar pase a columna 26
en pagina 4.
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Para la identificacion de las unidades de gasto se
considera como tales, en primer lugar, las siguien-
tes:

a) la unidad de gasto formada por el jefe del
hogar, esposa e hijos menores de edad;

b) la unidad de gasto formada por un pensio-
nista (persona que paga por comer y dormir
en el hogar);

c) la unidad de gasto formada por una persona
al servicio del hogar {mucama, jardinero,
chofer, etcétera).

Para la determinacion de la unidad de gasto a
la que pertenecen los demas miembros del hogar,
se formula un conjunto de preguntas con el fin

de identificar el origen del financiamiento de sus
gastos (ejemplo 1.2).

1.3. Contenido tematico

La EGH considera como variables tematicas el
gasto y el ingreso de los hogares, y como variables
de clasificacion, las caracteristicas demograficas,
ocupacionales y educacionales de sus miembros, v
las habitacionales. Estas caracteristicas sirven para
realizar agrupamientos de hogares y personas que
permiten avanzar en el estudio del comportamien-
to de las familias y los individuos en relacion con
los temas principales de la investigacion.

Ejemplo 1.2

A« IDENTIFICACION DE UNIDADES DE GASTO

2% 27 8 29 30
Miembro | 28 Ud. fi i independi para 2Cudles de sus gostos son finonciodos| #Quién se hace cargo de los yastos que no son N‘:"em
N° atender sus gastos? por Ud.? financiados por Ud.? Uniedud
de Sl 3 Nem o mds, pose o columna 30 y de
Ithea _ asigne distinto N® de U. de G. Gasto
S! 2 ftem o menos, pose o columna 29 ’
Alimentacisn D D Miembro del_hogar MO .
st L_] Pose a columno 30 y osigne X Pase u col. 30 y asigne igJol N o
- N® de U. ¢s G. : Vastido D U. de G. que el miembro indicadu. hand
— Viviendo Troslade
NO D ’ ' 28 D D Otra persona. Pase o col. 30 y asigne este N%a
ase a columna Otros gastos D distinto. N de U. de G. colu:rna 9
s [ Lo 30 v osi Alimentacién ] [ mienbro de hogor NO
::"“dc :J" :"'"G"’ y osigne Vastido D Pase o col. 30 y asigne igual N° de
e U de &. U. de G. que el miembro indicado. . Td
— Vivienda cactade
I:] Otra perscno. Pase o coi. 30 y asigne este NOgo
NO D Pase a columna 28 Otros gastos distinto N© de U. de G. columna 9

Reproduccion del formulario ''Caracterfstica del hogar"'
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En relacion con las fuentes y usos de fondos en
el hogar, la encuesta recoge informacién sobre:

Usos de fondos

—

a
— gastos de consumo;
— inversion;
— otros gastos diferentes al consumo;
otras salidas de dinero.

b) Fuentes de fondos
— ingresos;
— otras entradas de dinero,

La definicion precisa del alcance y contenido
de estas variables es fundamental para garantizar la
congruencia metodoldgica de los estudios que se
realicen con la informacion obtenida.

1.3.1. Gastos de consumo

La definicion de la variable “‘consumo’ exige
explicar los alcances del concepto. Econdémica-
mente, consumo es el nombre asignado a un grupo
de transacciones que forman parte de los destinos
finales de la oferta de bienes y servicios. Desde
este punto de vista, la oferta final estd dada por la
produccién de bienes y servicios finales, las impor-
taciones y la realizacion de existencias de bienes
acumulados anteriormente. El destino de la oferta
(demanda) esta constituido por el consumo priva-
do, el consumo colectivo, la inversién (que incluye
aumento de existencias) y las exportaciones.

Desde el punto de vista del origen de los bienes,
el concepto mas importante es el de produccion,
que incluye normalmente la totalidad de los bienes
y servicios obtenidos para intercambiar, el valor
de los bienes primarios obtenidos para autoconsu-
mo, el valor de los servicios de vivienda (incluidas
las viviendas ocupadas por sus propietarios) y el
valor total de la construccién de viviendas, incluso
la realizada por cuenta propia. Excluye el valor de
los servicios prestados a si mismo, jlos servicios del
ama de casa y los servicios suministrados por los
bienes durables de los consumidores.

En las dreas urbanas de la Argentina el consumo
se compone fundamentalmente de bienes y servi-
cios adquiridos en el mercado. La definicion preci-
sa del concepto exige analizar los criterios para la

consideracion de diversos grupos de transac-
ciones econdémicas o situaciones de los miembros
del hogar:

— produccion para autoconsumo;

— tratamiento de los bienes durables;

— imputaciones de consumo por pagos recibi-
dos en especie;

— alimentos y bebidas consumidos fuera del
-hogar; _

— consumos compartidos por varias unidades
de gasto;

— tratamiento de! servicio doméstico.del hogar;

— compras realizadas para regalar;

— medicion y valuacion de los consumos.

Al discutir los Iimites y alcances del concepto
de consumo en los parrafos que siguen, con fre-
cuencia se hara referencia al tratamiento de la va-
riable "ingresos’’, en la medida en que en diversos
casos de imputacion de ambas partidas son las dos
caras de una misma transaccion. Los temas especi-
ficos que hacen a la definicion completa vy las cla-
sificaciones de la variable ingreso se incluyen mas
adelante.

1.3.1.1. Produccién para autoconsumo del hogar

Como vimos, el concepto econdémico de pro-
duccion incluye tres casos importantes de produc-
cién para autoconsumo, no intercambiada, en la
cual pueden participar Ios‘hogares:

a) la produccion por cuenta propia y para auto-
consumo del hogar, de mercancias primarias,
es decir, productos tipicos de la agricultura,
silvicultura, caza y pesca;

b} la construccion de viviendas por cuenta pro-
pia;

c) el servicio de las viviendas ocupadas por sus
propios duefios.

a) En la EGH se registra como consumo y co-
mo ingreso el valor de mercado de la produccion
primaria obtenida para autoconsumo del hogar. No
se registra la produccién no primaria, salvo las
compras realizadas para obtenerla {p. ej., se regis-
tra la compra de fruta y azlcar pero no el dulce
obtenido, cuando el hogar no realiza esa actividad
para el mercado).
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b) La construccion por cuenta propia es regis-
trada en la encuesta por sus costos explicitos, sin
“imputar el valor del trabajo realizado por los
miembros del hogar. En este punto se sigue un cri-
terio similar al utilizado para el registro de la pro-
duccién no primaria para autoconsumo, es decir,
no incluir imputaciones por el valor del trabajo
para el hogar realizado por sus miembros, cuando
el fruto del mismo no es un bien tipico de produc-
cion primaria. Desde el punto de vista del SCN este
criterio llevaria a una subvaluacion de la construc-
cidn por cuenta propia, pero realizar imputaciones
sobre el valor del trabajo conduciria a estimaciones
con sesgo desconocido.

La encuesta recoge la totalidad de los costos ex-
plicitos para el hogar en la actividad de construc-
cién, ampliacién o reparacion de la vivienda, y lue-
go se aplica un vector de transformacion para sepa-
rar gasto de consumo y gasto de inversion, A tal
fin se examina si los gastos fueron realizados para
construir (ampliar} la vivienda, mejorar su calidad
o repararla (punto 4.3).

¢) El consumo en servicios de vivienda realiza-
do por los hogares es registrado en la encuesta con
la siguiente clasificacion:

— alquileres pagados por los hogares;
— valor locativo imputado por la utilizacién de:

— vivienda propia
— vivienda gratuita
— vivienda recibida como pago en especie

lLas imputaciones de valor locativo en estos tres
casos se registran también dentro de los ingresos
del hogar, para mantener el balance del presupues-
to familiar.

La realizacién de imputaciones de valor locativo
para las viviendas ocupadas que estan fuera del
mercado de alquileres trajo varias dificultades, mu-
chas de las cuales tal vez sean exclusivas de las mo-
dalidades asumidas por el mercado de locaciones
urbanas en la Argentina. En primer lugar,debe te-
nerse en cuenta que sblo el 25 % de las viviendas
urbanas se encuentran alquiladas, en su totalidad
bajo un sistema de libre contratacion. La vivienda
constituye tradicionalmente en el pais la acumula-
cion de capital mas importante de los hogares y su

valor total responde mas a esta funcién de acumu-
lacion que a la renta generada, y no es indepen-
diente de la evolucion de los precios de otros acti-
vos que en el corto o mediano plazo compiten en
la captacion, de los ahorros familiares (moneda
extranjera metales preciosos, depdsitos bancarios,
etcétera), en el marco de una economia con alta in-
flacion y grandes variaciones de precios relativos.

La imputacion de valor locativo a estas vivien-
das plantea la dificultad de estimar un valor confia-
ble que permita confeccionar el presupuesto de
gastos del hogar.

1.3.1.2. Tratamiento de los bienes durables

El SCN registra como inversion de los hogares
exclusivamente la vivienda, y clasifica el resto de
las compras de bienes durables como compras de
bienes de consumo.

En algunos paises no ha sido éste el criterio
aplicado en la encuesta de hogares, ya que se in-
tentd incorporar como inversion del hogar los au-
tomoviles y otros bienes durables, lo cual llevaria
a considerar como consumo el uso de los bienes
durables y no su adquisicion. El valor de este uso
equivaldria al costo de un alquiler por el uso de un
bien semejante, en el caso de que existiera un mer-
cado de alquiler de este tipo de bienes que pudiera
ser tomado como representativo para la estimacion.

En la EGH se incluyé en el consumo la compra
de bienes durables diferentes de la vivienda, en for-
ma compatible con el criterio recomendado por
el SCN. En esta decision influyeron las caracteris-
ticas econémicas del pais, ya que en €l no es ha-
bitual el alquiler de bienes durables (excepto la
vivienda).

E! muy pequefio volumen de las transacciones
que se realizan con estos servicios lleva a desesti-
mar la posibilidad practica de utilizarlos para rea-
lizar estimaciones sobre consumo de servicio de
bienes durables.

La consideracion de la compra de bienes dura-
bles como gasto de consumo obligd a decidir el
tratamiento que se daria a la compra de bienes de
segunda mano.
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Desde la optica del consumo, las compras-ven-
tas de bienes usados tendrian que compensarse
en el célculo global,. dejando como consumo neto
Unicamente el margen de intermediacion y costos
de transferencias (el caso mas frecuente de-consu-
mo de bienes usados es la compra de automoviles
de segunda mano).

No fue posible logar una conciliacion total con
ese criterio. La EGH considera consumo Gnicamen-
te la compra de bienes usados y registra como en-
tradas de dinero diferentes del ingreso las obteni-
das por la venta de ese tipo de bienes.

La busqueda de la conciliacion llevaria a con-
siderar otras posibilidades que no se aplicaron:
a) admitir la existencia de consumo negativo en los
hogares que tienen ventas de bienes usados por va-
lores superiores a sus compras; b) no registrar la
compra-venta de bienes usados. Una y otra alter-
nativa tenfan consecuencias indeseables sobre la
estructura del presupuesto de un hogar particular
o de un grupo de hogares, en especial cuando la
compensacion de compras Yy ventas es imposible
por la falta de simultaneidad de las encuestas y por
su cobertura exclusivamente urbana. Esta falta de
compensacion global, y el deseo de evitar la apari-
cion de consumos negativos, llevd a instrumentar
la solucién ya mencionada para el registro de las
transacciones con bienes usados.

Se incluyen dentro del concepto de consumo
los gastos por funcionamiento de los bienes dura-
bles (p. ej., funcionamiento y reparaciones de ve-
hiculos). La EGH recopila informacién aun cuan-
do esas erogaciones se realicen por cuenta de ter-
ceros (p. ej., compariia aseguradora), pero en estos
casos son excluidas de los gastos del hogar. Las
principales exclusiones son: a) las reparaciones de
vehiculos efectuadas por cuenta de la compafiia
aseguradora o reintegrables por ésta, pues se consi-
dera consumo la totalidad del premio abonado pa-
ra la contratacion del seguro; b) los gastos de fun-
cionamiento de vehiculos utilizados para fines de
negocio, pues forman parte del consumo interme-
dio de un establecimiento productivo (punto 4.3).

1.3.1.3. Imputaciones de consumo por pagos reci-
bidos en especie

Los miembros del hogar pueden recibir pagos

en especie por su trabajo y también pueden rea-
lizar retiros de esa naturaleza de actividades o ne-
gocios clasificados como actividad productiva. Es-
tos pagos o retiros involucran para la encuesta la
imputacion en el ingreso y en los gastos del hogar.

Para una correcta identificacion de los pagos o
retiros en especie, se tuvieron en cuenta las reco-
mendaciones del SCN, basadas en que todo gasto
realizado por los productores para aumentar di-
recta o indirectamente la produccién o mejorar
las condiciones de trabajo, debe incluirse dentro
del consumo intermedio vy, por lo tanto, no forma
parte del consumo final de los hogares. Los pro-
ductores habitualmente hacen entrega al trabaja-
dor (incluido el propietario que trabaja) de bienes
y servicios tales como:

a) alimentos entregados en forma gratuita, sub-
sidiada o “al costo’” de produccion o adqui-
sicion para la empresa;

b) otros bienes de consumo entregados en for-
ma similar;

c) servicios de control sanitario y de recreacion
en el lugar de trabajo;

d) vestimenta de trabajo y herramientas de tra-
bajo entregadas en propiedad al trabajador.

En la EGH se recoge informacion sobre los ca-
sos a) y b), y se excluyen tos casos ¢) vy d) por con-
siderar que no integran el gasto de consumo de los
hogares.

1.3.1.4. Alimentos y bebidas consumidos fuera
del hogar

La EGH considera que este tipo de gastos forma
parte del capitulo de gastos en alimentacion y be-
bidas, ya que ése es su destino u objeto. En este
punto la clasificacién difiere del tratamiento que
estas transacciones reciben en el SCN, donde son
consideradas como compra de servicios de bares
y restaurantes. En la EGH el concepto de alimen-
tos y bebidas consumidos fuera del hogar com-
prende también gastos no realizados en bares y res-
taurantes, ya que se extiende a todos los alimentos
y bebidas consumidos en el lugar en que han sido
comprados.
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En todos los casos de alimentos y bebidas con-
sumidos fuera del hogar se investiga el motivo del
consumo, la forma de pago y el lugar de compra y
consumo. Esta informacion se utiliza luego, al apli-
car el vector de transformacién para el cilculo del
consumo (punto 4.3).

1.3.1.5. Consumos compartidos por varias uni-
dades de gasto

En toda la encuesta se ha tratado de adoptar
criterios de registro sencillos, que minimicen el
nGmero de las transacciones econoémicas entre uni-
dades de gasto, con el objetivo de lograr mayor cla-
ridad en la aplicacion de los conceptos y evitar du-
plicidades o falta de captacion de determinados
gastos o ingresos.

En el caso de las comidas compartidas, se consi-
dera que estan totalmente a cargo de la unidad de
gasto encuestada los bienes y servicios comprados
por ella, aunque el gasto sea compartido con per-
sonas ajenas a la misma. En estos casos, la unidad
de gasto “‘compradora’ registra como transferen-
cias recibidas el dinero entregado por otras unida-
des de gasto para pagar ese consumo compartido.

La posibilidad de que exista mas de una unidad
de gasto en la misma vivienda exigio adoptar cri-
terios para medir el valor del servicio de vivienda
consumido por cada unidad. En este sentido, se
considerd que cuando dos o mas unidades de gasto
comparten el consumo del servicio de una misma
vivienda, especificado en un alquiler o valor loca-
tivo segun las condiciones de ocupacion, el gasto
debe repartirse segun los siguientes criterios: a) si
existe acuerdo de partes, segun lo convenido; b)
cuando en una vivienda existe una unidad de gasto
inquilina (o propietaria) y otra que gratuitamente
ocupa parte de ella, se reparte el consumo en for-
ma proporcional al nGmero de miembros de cada
unidad, registrandolo en el item ‘inquilino”
(“propietario’”’) para la primera unidad de gasto
y en "ocupante gratuito’ para la sequnda. En for-
ma similar se resuelven las coparticipaciones en el
uso de viviendas gratuitas o recibidas en forma de
pago. En los casos que corresponde, se realizan
imputaciones en el ingreso del hogar.

En el caso de los pensionistas, el encuestador
recoge el valor total de la “‘pension’’, que incluye
pagos al hogar por vivienda y alimentos general-
mente imposibles de discriminar. En gabinete se
procede a estimar esta discriminacion calculando
la parte proporcional de alimentos que correspon-
de al consumo del pensionista en el hogar vy res-
tandola del total pagado por pension. En los casos
—no frecuentes— en que el consumo estimado de
alimentos supera el valor de la pension, para la uni-
dad de gasto pensionista se registra como consumo
tnicamente el alimento, y como transferencia re-
cibida de la unidad de gasto del jefe del hogar, la
diferencia entre el consumo de alimentos vy la pen-
sion efectivamente pagada.

1.3.1.6. El servicio doméstico en el hogar

Al tomar el servicio doméstico del hogar como
unidad de gasto independiente de la empleadora,
se debio adoptar criterios especificos para el re-
gistro de gastos imputados en las unidades de gas-
to del hogar, de modo de captar adecuadamente
los gastos e ingresos en especie de una y otra uni-
dad.

Si el informante pertenece al servicio domeéstico
y vive en el hogar de su empleador, quien le pro-
porciona vivienda, se computa ‘‘vivienda recibida
en forma de pago” y por lo tanto se registra un
consumo de servicio de vivienda solo en los casos
en que el servicio doméstico dispone de una uni-
dad separada de vivienda para su uso exclusivo. Las
compras realizadas para la alimentacion de todo el
hogar (incluida la empleada doméstica) son regis-
tradas por la unidad de gasto del jefe del hogar. La
unidad de gasto de la empleada doméstica regis-
tra sus gastos personales, gastos generales e ingre-
sos. El salario en especie de la empleada doméstica
se calcula en este caso como la cuota —parte pro-
porcional al nimero de miembros del hogar— que
le corresponde en los gastos realizados por el ama
de casa en alimentos. Este salario en especie se adi-
ciona a los ingresos monetarios de la empleada do-
méstica, quien a su vez registra ese valor como con-
sumo en alimentos. La composicion del gasto de la
unidad empleadora se modifica pasando el salario
en especie al rubro ‘‘gasto en servicio doméstico’’ y
reduciendo el gasto en alimentos en el mismo valor.
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1.3.1.7. Compras efectuadas para regalar

Se incluyen dentro del consumo del hogar las
compras realizadas para regalar, y se las clasifica
segun su destino como si hubieran sido realizadas
para el hogar. Como contrapartida, no se incluyen
en el consumo (ni en el ingreso) del hogar los rega-
los recibidos en especie de otro hogar.

1.3.1.8. Consumo de los hogares y consumo de
la poblacion

Las Directrices Provisionales (Naciones Unidas,
1977) definen el gasto de consumo de la pobla-
cion adicionando, al consumo de los hogares, el
gasto de consumo final de las administraciones pu-
blicas, empresas e instituciones privadas sin fines
de lucro destinado a los hogares,

La medicion del consumo de los hogares exige
definir el tratamiento que se dara a los servicios a
cargo del Estado, empresas o instituciones privadas
sin fines de lucro que son entregados en forma
gratuita o subsidiada a los hogares. Para la deter-
minacién de los limites entre ias variables consumo
de los hogares, consumo colectivo y consumo in-
termedio en relacion con estos servicios, el SCN ha
venido aplicando un criterio elaborado sobre la
base de la identificacion de dos casos alternativos,
que se pueden ejemplificar con un servicio de sa-
lud a cargo del Estado:

a) cuando el servicio de salud contrata mé-
dicos y especifica las condiciones del ser-
vicio, estando la mayor parte de los costos
a cargo del Estado (aunque se cobre un aran-
cel al usuario), se consideran los gastos del
servicio como consumo colectivo, y el aran-
cel, como transferencia {gasto diferente del
consumo) de los hogares hacia la adminis-
tracion publica;

b) cuando existen sistemas de reembolso de

gastos Yy el usuario tiene libertad de elegir

médico y condiciones de tratamiento, a

la vez que es el comprador directo del ser-

vicio se considera que el gasto en salud es
realizado por los hogares y forma parte de
su consumo, a la vez que la administracion
publica registra una transferencia a los ho-

gares.

—

La aplicacion de estos criterios requiere dispo-
ner de informacion que trasciende los objetivos y
las posibilidades de una encuesta a los hogares,
porque las estimaciones deben realizarse sobre la
base de datos extraidos de cuentas de ingresos y
gastos de la administracion publica, las empresas
y las instituciones privadas sin fines de lucro que
sirven a los hogares y que financian estos servicios.

Teniendo en cuenta el interés que despierta
el concepto de consumo de la poblacion, y para fa-
cilitar el uso de datos de esta encuesta en la evalua-
cion de esa variable por parte de futuros investiga-
dores, se juzgd conveniente determinar con preci-
sion los casos {imite a los efectos de la encuesta.

La EGH efectud una adaptacion de los crite-
rios enunciados sobre la base de las modalidades
habituales de suministro de estos servicios en el
pais y de las posibilidades practicas de obtencion
de informacion. Como gasto de los hogares fueron
considerados los costos explicitos por utilizaciéon
de los servicios educativos, de salud y similares. Es-
te gasto se clasifica en gasto de consumo (arance-
les, tarifas, cuotas de afiliacion) y de no consumo
(tasas, impuestos). Los gastos realizados por los
hogares y reembolsados por el Estado, empresas
o instituciones privadas sin fines de lucro, fueron
registrados en la encuesta y excluidos del gasto
de consumo final de los hogares; tampoco se in-
cluyeron dentro del ingreso los reembolsos cobra-
dos.

En consecuencia, para estimar el consumo de la
poblacion se debe sumar al consumo de los hogares
obtenido por esta encuesta los gastos de las ad-
ministraciones pUblicas, empresas e instituciones
privadas sin fines de lucro destinado a los hogares,
y el costo de funcionamiento de los servicios de
reembolso; y se debe restar los aranceles percibi-
dos por todos los sistemas y los ingresos por cuo-
tas de afiliados a los servicios de reembolso.

1.3.1.9. Medicion y valuacién del consumo

Los problemas de medicion de los consumos
tienen que ver con los objetivos de la investigacion,
y los de valuacion, con la determinacion de los
componentes del precio de los bienes o servicios.
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Desde el punto de vista del objetivo de la inves-
tigacién, es posible medir el consumo de tres for-
mas diferentes: consumo efectivo, pagado o adqui-
rido.

a) Consumo efectivo: Son los bienes y servi-
cios efectivamente consumidos por el hogar du-
rante el periodo, independientemente del momen-
to en que fueron adquiridos o pagados. Puede cal-
cularse por medicion directa de la utilizacion de
bienes y servicios en el hogar, o restando a las ad-
quisiciones de bienes de consumo la variacion de
sus existencias y sumando los servicios utilizados.

En el caso de los productos alimenticios, este
método de medicion es Gtil con fines de andlisis
nutricionales, pero resulta de dificil aplicacion por
los problemas con que se tropieza para conocer
el volumen de las existencias en poder del hogar,
para valuar estas existencias asi como los consu-
mos, y por los inconvenientes practicos para llevar
adelante mediciones directas del volumen fisico
de bienes consumidos.

b) Consumo pagado: Consiste en registrar como
consumo fos pagos por adquisiciones pasadas, pre-
sentes o futuras de bienes o servicios de consumo,
independientemente del momento de su recepcién
o utilizacion por el hogar. Por ejemplo, los pagos
de cuotas de amortizacion de créditos se anotarian
como consumo, y no fas compras de bienes propia-
mente dichos. El método puede resultar muy prac-
tico para elaborar presupuestos de gastos e ingre-
sos, pero es de escasa utilidad para el estudio del
destino u objeto de los gastos seguin tipo de bienes
o servicios, a la vez que es incompatible con las
recomendaciones del SCN.

c) Consumo adquirido: Consiste en medir las
adquisiciones de bienes y servicios de consumo
independientemente de su forma de pago.

Este Gltimo es el criterio empleado por la EGH
para el registro de los gastos del hogar. Su aplica-
cion exige definir con claridad el momento en que
se debe considerar realizada la transaccion de com-
pra, v los componentes del valor o precio de los
bienes y servicios adquiridos.

El momento de registro de la transaccion debe
corresponder a la toma de posesion del bien por

el comprador o al cambio de la propiedad sobre
el mismo. En el caso de los servicios, debe consi-
derarse que la transaccion se realiza en el momen-
to de su prestacion.

La valuacion de los bienes v servicios se efecttia
en todos los casos por el valor equivalente al precio
de contado en el momento de realizar la compra,
independientemente de su forma de pago. Los in-
tereses se cargan al gasto no de consumo, y las cuo-
tas de amortizacion de créditos se registran como
disminuciones de pasivos en el capitulo Hlamado
‘otras salidas de dinero”’.

Cuando el consumidor ha obtenido descuentos
sobre el precio de vidriera para su compra, los con-
sumos se registran por los precios netos efectiva-
mente pagados o comprometidos. No obstante,
para otras investigaciones se recoge informacion
sobre forma de pago de las compras al contado o a
crédito, y se especifica para estas Gltimas el valor
del anticipo, el valor de la cuota mensual y el na-
mero de cuotas. Separadamente se recoge informa-
cion sobre cuotas pagadas en el periodo de referen-
cia. Para determinar la forma de pago de los consu-
mos, se considera que son ‘‘al contado’ las com-
pras o gastos pagados en efectivo o cheque en el
momento de efectivizarse la transaccion,y que son
“a crédito’”” las compras o gastos no pagados en
efectivo o cheque, o sea, los pagados con tarjeta
de crédito, bonos, 6rdenes de compra o crédito
comercial. Los datos sobre cuotas pagadas se utili-
zan —como se vera mas adelante— para completar
el balance financiero de ingresos y gastos del hogar.

1.3.2. Gastos no de consumo

Los intereses pagados, las primas de seguro de
vida y las apuestas de juego fueron excluidas del
gasto de consumo y consideradas en su totalidad
como transferencias. Este criterio implica omitir
el registro de imputaciones relativas al costo de los
servicios bancarios, de seguros o de esparcimiento
que, de acuerdo con los criterios del SCN, pasa-
rian a formar parte del consumo de los hogares o
de su inversion en activos financieros, segin el ca-
50. Se trata de item para los cuales no es sencillo
lograr la captacion del gasto total y donde la dis-
criminacion de los datos necesarios para el calculo
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de las estimaciones requiere ineludiblemente dis-
poner de informacion global externa a la encuesta.

El SCN llama ‘costo del servicio bancario’” a
los intereses cobrados menos los pagados y mas
las comisiones por servicios. En el marco de una
encuesta de este tipo no -existen posibilidades de
identificar y registrar la porcion de consumo que
corresponderia a los hogares en el reparto del
costo de los servicios bancarios segun los criterios
del- SCN; por lo tanto, en la practica ese costo a-
parece imputado en su totalidad como consumo
intermedio de las industrias. Sin embargo, en la
EGH las comisiones o cargos por servicios banca-
rio se registran como consumo cuando son facil-
mente identificables (p. ej., los pagos para la
contratacion de cajas de seguridad, tarjetas de
crédito, etcétera).

Las primas por seguro de vida financian a su vez
el costo del servicio, el pago de indemnizaciones a
los hogares beneficiarios y el aumento de reservas
técnicas e inversiones de las compafiias. Segin los
criterios del SCN, los hogares deben registrar como
consumo el costo de este servicio. En la EGH se re-
gistra la totalidad de fa prima como gasto diferente
a consumo, atendiendo a las dificultades para par-
ticionarla y dado que el costo del servicio es una
porcion menor dentro del total pagado.

l.as apuestas de juego son un caso similar a los
anteriores, pues financian por un lado los costos
del servicio y las comisiones de los agentes de ven-
ta —que segun el SCN deberian registrarse como
consumo— vy, por otro lado, impuestos recaudados
por el Estado y premios pagados a ganadores, que
constituyen transferencias. En la EGH se registra
la totalidad de las apuestas como gastos diferentes
a consumo, pues su apertura, igual que en los casos
anteriores, requeriria disponer de las cuentas de
produccién de los agentes productivos y realizar
sobre esa base diversas imputaciones que sélo son
factibles a nivel global y por ello trascienden las
posibilidades de esta investigacion.

Finalmente, en la EGH se ha incluido, en el
concepto de gastos diferentes al consumo, los
siguientes:

— gastos de apuestas: hipddromo, rifas, pronos-
ticos deportivos, casinos;

— cuotas de afiliacion a asociaciones priva-
das sin fines de lucro no recreativas: sindi-
catos, asociaciones profesionales;

— primas por seguros de vida y otros riesgos;

— ayudas, regalos e indemnizaciones a perso-
nas ajenas a la unidad de gasto, siempre que
fueran realizadas en dinero; :

— tasas, timbres y sellados pagados por la ob-
tencion de documentos o realizacién de con-
tratos;

— intereses pagados;

— impuestos;

— gastos ocasionados por inversiones del hogar;
por ejemplo, gastos de mantenimiento, repa-
raciones o combustible de viviendas que son
propiedad del hogar pero no estan ocupadas
total ni parcialmente por él;

— reintegros de gastos pagados a otra unidad de
gasto; por ejemplo, contribuciones para rega-
los colectivos o para comidas realizadas en
comin;

— otros gastos no especificados anteriormente.

1.3.3. Otras salidas de dinero

La captacion de la totalidad de usos de fondos
del hogar se completo incluyendo en la encuesta
un capitulo de "‘otras salidas de dinero’’, donde
se registran adquisiciones de activos y cancelacio-
nes de pasivos del hogar con la siguiente clasifica-
cion:

— colocaciéon de depdsitos en bancos o compa-

fifas financieras;

— cuotas de ahorro y préstamo o circulos de

compra: se registran los aportes realizados
a sistemas de ahorro y préstamo o circulos
cerrados para la compra de bienes durables;
éstos figuran dentro del consumo en el mo-
mento de la recepcion de su propiedad o
tenencia;

— compra de bonos, acciones, participaciones

en empresas, oro 0 moneda extranjera;

— compra de la vivienda que se ocupa total o

parcialmente;

— compra de otras viviendas;

— compras de terrenos;

— devolucion de préstamos de bancos, compa-

fifas financieras o familiares;



— cuotas de créditos comerciales;

— préstamos a personas ajenas a la unidad de
gasto;

— otras salidas de dinero no especificadas an-
teriormente.

Estos son clasificados luego en: inversion fisica,
cuotas pagadas, préstamo neto recibido {(punto
4.3.).

1.3.4. Ingresos

En la EGH se utiliza un concepto amplio de
ingreso, con el fin de abarcar todas las entradas
en dinero o en especie y variaciones patrimoniales
que explican el valor de los gastos realizados por
el hogar. Estas entradas son desagregadas en forma
tal de llegar a mediciones de la renta primaria, el
ingreso disponible y otros indicadores asociados
al bienestar.

La delimitacion de los alcances del concepto
ha sido discutida ya al analizar la definicion de
consumo, por lo que en este punto haremos Uni-
camente un breve resumen de las clasificaciones
utilizadas.

El concepto de ingresos familiares comprende
las percepciones que reciben todos los miembros
del hogar tanto en retribucién por su trabajo como
a través de mecanismos de transferencias.

Las clasificaciones utilizadas en la EGH permi-
ten identificar los distintos tipos de ingreso: remu-
neracién al trabajo como obrero o empleado,
trabajador por cuenta propia o patrdn, transfe-

rencias corrientes; para cada uno de ellos, se dis- -

tinguen los ingresos de la actividad principal y se-
cundaria, a la vez que se separan los ingresos regu-
lares de los ocasionales, los ingresos en dinero de
los en especie.

La desagregacion de conceptos a que se llega

en los codigos de ingreso fue una solucién de com-

promiso entre las limitaciones del informante y la
necesidad de ampliar la desagregacion a fin de fa-
cilitarle 1a recordacion de los ingresos sobre los
que debia informar.

Un problema frecuente en la medicion del in-
greso mediante encuestas directas es su subvalua-
cion, por la omisidn de respuesta originada, mu-
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chas veces, en olvidos o errores del informante.
Por otra parte, las preguntas directas sobre ingresas
ocasionan frecuentemente molestias a los entrevis-
tados, que por ese motivo aumentan su rechazo a
la encuesta. En una prueba realizada en una en-
cuesta recurrente a hogares sobre tres formularios
alternativos para realizar el relevamiento de ingre-
sos, se concluyd que el menos desventajoso era el
que formulaba el menor nimero de preguntas e
insertaba el tema ingresos dentro de la tematica
general de la encuesta, usando un Unico formula-
rio. Se desecharon alternativas que proponian un
formulario adicional para relevar la informacion
sobre ingresos y que solicitaban los datos con un
alto grado de desagregacion, especialmente para las
actividades del trabajador por cuenta propia o pa-
trén, en cuyo caso se recomponia la cuenta de pro-
duccidn y de ingresos y gastos del establecimiento
productivo, a fin de determinar la remuneracion a
su trabajo obtenida por el encuestado. La no res-
puesta aumento considerablemente a medida que
el formulario de ingresos se hizo mas complejo.
Con el formulario simple se obtuvo menor rechazo
a la encuesta y respuestas mas completas (BlGa y
Cavallini, 1977).

Los sueldos vy salarios son obtenidos en forma
neta y se solicita informacién sobre descuentos
realizados para que puedan efectuarse estimaciones
de remuneracion bruta. Los ingresos derivados del
trabajo por cuenta propia 0 como patron se reco-
gen en forma neta de los gastos realizados para ob-
tenerlos, y luego del pago de los aportes jubilato-
rios y otros pagos de transferencias a que esa acti-
vidad productiva da lugar. Los ingresos proceden-
tes de la actividad economica del hogar son trata-
dos en forma neta, es decir, como retiros netos del
establecimiento, antes del pago de los impuestos
personales.

Los ingresos en especie incluyen: a) cobros en
especie recibidos del empleador o por retiros efec-
tuados de ia actividad por cuenta propia {consis-
ten en alimentos, vivienda, automovil, y otros bie-
nes y servicios para consumo del hogar). Estos in-
gresos se controlan con imputaciones de consumo
que se realizan separadamente; b) valor de la pro-
duccion primaria obtenida para autoconsumo del
hogar. No se realizan imputaciones de ingreso por
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trabajos realizados para si mismo, cuando el fruto
de ese trabajo es un bien no primario o un servicio.

Las transferencias recibidas se discriminan en
jubilaciones y pensiones, ayuda familiar, becas,
subsidios, vivienda gratuita, etcétera.

Los ingresos de la propiedad se desagregan en
alquileres, intereses, utilidades y otras rentas. El
ingreso correspondiente a la imputacion por uso de
la vivienda propia es estimado sobre la base de de-
claraciones de los encuestados.

El analisis del nivel econdmico del hogar se
completa solicitando informacién sobre situacion
habitacional, tenencia de bienes durables y varia-
cion de activos y pasivos del hogar.

1.3.5. Variables de clasificacién y otras variables
gue miden el bienestar

La EGH recoge informacion sobre edad, sexo,
estado civil, educacion y ocupacion de la pobla-
cién entrevistada, y también datos relacionados
con la calidad de la vivienda su forma de ocupa-
cion, y tenencia de bienes durables. Este conjunto
de variables es de suma importancia para el anali-
sis del consumo, ingreso y ahorro del hogar, y para
evaluar las condiciones de bienestar de la pobla-
cién.

Con respecto a educacion, la encuesta registra
la asistencia a institutos de eduacion formal y espe-
cifica el grado maximo de instruccion alcanzado.
La educacion informal recibida no ha sido incluida

como variable de clasificacion, no obstante lo cual
se obtuvo informacidn sobre asistencia a estos esta-
blecimientos al registrar los gastos en ensefianza.

Se recoge informacion sobre condicion de acti-
vidad de la poblacién, tipo de relacion laboral en la
que desarrrolla su trabajo, grupo ocupacional de la
tarea que desempefia, titulo especifico de las ta-
reas y rama de actividad del establecimiento donde
trabaja. Se solicita separadamente informacion
sobre la ocupacion principal y la secundaria. Se en-
tiende por ocupacion principal la que esta en pri-
mer término en cuanto al mayor tiempo semanal
habitualmente trabajado, y por ocupacion secun-
daria la que esta en segundo término. Para cada
una de ellas se requiri6 informacién sobre:

a) categoria ocupacional: obrero, empleado,
trabajador por cuenta propia, patron, tra-
bajador no remunerado;

b) grupo ocupacional: director o gerente, pro-
fesional, jefe de oficina, empleado adminis-
trativo, etcétera. Las tareas son codificadas
separando las relacionadas directamente
con la produccién o reparacion de bienes y
las de suministro de servicios; también se
distingue entre tareas calificadas y no cali-
ficadas;

c) sector institucional al que pertenece el es-
tablecimiento: piblico o privado;

d) rama de actividad principal del estableci-
miento.



Capitulo 2.— ENCUESTA PILOTO

2.1. Objetivos

Los diversos problemas metodolégicos y opera-
tivos que deben resolverse en una encuesta de gas-
tos e ingresos de los hogares hacen imprescindible
llevar a cabo experiencias pilotos.

A través de la encuesta piloto, realizada en el
aglomerado urbano del Gran Buenos Aires durante
los meses de agosto a octubre de 1980, se estudio
un modelo para la obtencién y procesamiento de
la informacion. Mediante la ejecucién y analisis
exhaustivo de la encuesta en todas sus etapas, se
detectaron errores y puntos débiles del modelo
que se procurd rectificar antes de la encuesta
definitiva.

Quiza se habrian podido lograr otras mejoras
adicionales mediante nuevos experimentos y eva-
luaciones, que no pudieron llevarse a cabo debido
al escaso tiempo (sélo cinco meses) transcurrido
entre el momento en que se comenzd a planificar
la encuesta piloto y la salida a campo de los en-
cuestadores.

Durante las etapas de planificacion, ejecucion,
analisis y procesamiento de la informacion se tra-
taron de resolver los diversos problemas que se
planteaban con respecto a:

— especificacion de las variables;

— clasificaciones y codigos a utilizar;

— procedimientos alternativos de obtencion de
la informacion vy utilizaciéon de diferentes pe-
riodos de referencia;

— preparacion y adecuacion de cuestionarios,
planillas y manuales del encuestador y del
analista;

— plan de tabulados;

— desarrollo de programas de procesamiento de
la informacion mediante computadora;

— seleccion de una muestra estratificada de ho-
gares y métodos de estimacion de parame-
tros;

— seleccion y entrenamiento del personal de
campo y oficina;

— operativo de campo y analisis de la informa-
cion en la oficina;

— Control y evaluacion de la calidad de la in-
formacién;

— estudio de las causas de la no respuesta de
los hogares;

— evaluacion de los errores de respuesta.

En la estrategia seguida se intentd obtener
maxima eficiencia aplicando los principios de dise-
fio de encuesta total; es decir, dado un conjunto de
restricciones de presupuesto, tiempo, personal y
recursos administrativos, se procurd lograr mayor
precision en los resultados, con una reduccién de
los errores muestrales y no muestrales.

Se sabe que la teoria del muestreo permite ob-
tener un disefio Optimo si se respeta el principio
de maxima precision para un costo dado, o bien
fijada una precisién en las estimaciones, obtener-
las a minimo costo. Sin embargo, hasta el momen-
to no se conoce un marco tedrico que permita
elegir entre disefios alternativos de encuesta total.
Por ese motivo, en esta encuesta piloto se intentd
desarrollar un disefio racional basado en conoci-
mientos y experiencias anteriores.

En la planificacion y desarrollo de la encuesta,
se asignd a los problemas de disefio de muestra y
procedimientos de estimacion de las variables igual
importancia que a la especificacion de éstas, las
técnicas de recoleccion de datos, el operativo de
campo, el analisis y procesamiento de la informa-
cion y la obtencion de los resultados.

No sélo se procuré minimizar los errores en ca-
da fase de la encuesta, sino también lograr una ade-
cuada relacion entre los tiempos insumidos por las
distintas etapas.

Uno de los propésitos principales de esta en-
cuesta piloto fue sistematizar la experiencia obte-
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nida a fin de mejorar la calidad de las futuras en-
cuestas de gastos e ingresgs de los hogares; a la vez,
se trat6 de lograr una mayor confiabilidad en la var
lidez y correccion de las decisiones tomadas.

2.2. Anilisis de experiencias anteriores,

Si bien existen antecedentes de encuestas de
gastos de los hogares en el aglomerado urbano del
Gran Buenos Aires en distintos afios, el alcance li-
mitado de las variables en estudio y la imposibili-
dad de acceder a la informacién primaria en la ma-
yoria de los casos, impidié realizar un analisis
exhaustivo de las experiencias anteriores a 1970-
1971.

En la Encuesta de Gastos en Bienes y Servicios
de 1970-1971 la poblacion de referencia fue consi-
derablemente ampliada respecto de las encuestas
anteriores.

Durante el primer semestre de la encuesta, los
hogares de la muestra fueron dispuestos en paneles
trimestrales con rotacion mensual. El periodo de
referencia fue de un mes para todas las variables en
estudio. Se usaron cuadernillos en blanco sin nin-
guna precodificacion, que eran renovados semanal-
mente. Durante el sequndo semestre los grupos de
rotacion mensual fueron divididos en cuatro sub-
muestras semanales. Se adopto la semana como pe-
riodo de referencia para los gastos en alimentos,
Los ‘““otros gastos’’ fueron obtenidos por recorda-
cion, y el periodo de referencia utilizado fue el
mes.

Los gastos individuales se obtuvieron en ambos
semestres mediante cuadernillos entregados a los
integrantes del hogar de 14 afios y mas.

En el analisis de los datos se aplicé un modelo
que contempla {a participacion de los errores
muestrales y no muestrales en la estimacion de las
distintas variables que conforman los gastos de
consumo.

Los aspectos considerados fueron:

— efecto del periodo de referencia y la distri-
bucién de los hogares en el tiempo (para el
rubro alimentos);

— métodos de obtencion de la informacion y
su influencia en las distintas etapas de la en-
cuesta.

En la estimacion de los componentes del mode-
lo (efecto de encuestador, error de respuesta), y
ante la ausencia de una disposicién de las unidades
muestrales en un esquema interpenetrante o de
reentrevista, se usaron las tasas de efectividad vy las
tasas de permanencia en el panel como una medida
de la contribucion de dichos errores a la precision
de las estimaciones.

El estudio de las estimaciones obtenidas usando
distintos periodos de referencia (un mes y una se-
mana) no sefialo diferencias significativas para el
rubro alimentos (Pizarro, 1978).

Para “‘otros gastos’’, la ausencia de periodos dis-
tintos en los dos semestres impidio extraer conclu-
siones de caracter general, pero indico la necesidad
de estudiar los métodos de obtencion, asi como el
uso de periodos de referencia mayores al mes para
gastos en bienes y servicios como automovil, arte-
factos del hogar, etcétera.

Por otra parte, la dificultad para mantener la
colaboracion de los hogares informantes durante
un mes (periodo de referencia de alimentos) se
reflejo en las tasas de efectividad: 45,7 % y 34,9 %
en el 1°y 2° trimestre, respectivamente. Las tasas
de permanencia registradas en el 3°y 4° trimestre
(82,6 % y 91,9 %) sefialaron los efectos positivos
de reducir el periodo a una semana.

La diferencia entre la tasa de contacto en el pri-
mer trimestre (84,6 %) vy la tasa de efectivos debe
atribuirse a las distintas causas de no respuesta: re-
chazo total, parcial o de gabinete. Este tltimo se
producia: al no reunir el material las condiciones
de calidad requeridas por el balance financiero o
la distribucion de precios.

El analisis de {as causas de rechazo del material
indico la necesidad de disminuir los tiempos entre
las etapas de recoleccion, andlisis y codificacion,
a los efectos de facilitar la obtencion de informa-
ciodn auxiliar cuando se debia volver al hogar.

Se observd también que era preciso sistemati-
zar la presentacién de los formularios, es decir,
realizar una precodificacién de los grupos de bie-
nes o servicios para facilitar el ingreso y procesa-
miento de la informacion. Cabe destacar que los
resultados depurados de dicha encuesta sélo pu-
dieron obtenerse después de cuatro afos, debido
al tiempo y esfuerzo que requeria esta tarea.
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También se detectd como causa muy importan-
te de dificultades la inexistencia de un mismo nG-
mero clave para todos los formularios del mismo
hogar.

2.3. Actividades previas a la encuesta piloto

El analisis de las dificultades surgidas en la En-
cuesta de Gastos en Bienes y Servicios del afio
1970-1971 sirvié de base para tomar decisiones
sobre numerosos aspectos de esta encuesta piloto.

También fueron analizadas las encuestas sobre
gastos e ingresos que llevan a cabo paises latinoa-
mericanos limitrofes, como Uruguay y Brasil, que
tienen algunos problemas similares. De igual ma-
nera, se tuvo en consideraciéon la amplia experien-
cia que en este campo han reunido paises como
los Estados Unidos, Canada y el Reino Unido.

Ademas, se realizaron consultas con usuarios
potenciales de la informacién, pertenecientes a or-
ganismos nacionales, institutos privados de investi-
gacion (Instituto Di Tella) y organismos interna-
cionales (CEPAL).

Finalmente, se contd con la asistencia técnica
del Dr. U, Turniasky, asesor de las Naciones Uni-
das, quien aporté su vasta experiencia, principal-
mente en lo referido a la encuesta de lsrael.

Una de las primeras preocupaciones fue esta-
blecer un conjunto de definiciones basicas de a-
cuerdo con los objetivos que se perseguian, y pos-
teriormente elaborar un proyecto de formularios
factibles y adecuados a los propositos de la en-
cuesta.

Una tarea preliminar importante fue también
la preparacién de los codigos a utilizar en la clasifi-
cacion de los gastos de consumo, que se elaboro
teniendo en cuenta las recomendaciones de la Or-
ganizacion Internacional de Trabajo (OIT) vy del
SCN.

Se realizaron pruebas informales con un grupo
de hogares provenientes de diferentes estratos so-
cioecondmicos para elaborar el proyecto de formu-
larios, especialmente en lo relacionado con los pe-
riodos de referencia mas adecuados para un grupo
de bienes y servicios.

Una vez elaborado el proyecto de formulario,
se prob6 su factibilidad en cuanto a extension y
tiempo insumido en cumplimentarlo y se hizo una
primera evaluacion de las dificultades que tenian
los entrevistados para comprenderio. A tal fin, se
hizo una seleccion de un conjunto de hogares cla-
ves de diferentes niveles socioeconémicos y educa-
cionales entre el personal del INDEC.

2.4. Disefio de la muestra y estudios realizados
2.4.1. Disefio de la muestra

Para la seleccion de las unidades estadisticas
utilizadas en la obtencién de los datos se disponia
del marco de la Encuesta Permanente de Hogares
(EPH).

Este marco estd asociado a la vivienda que sir-
ve de residencia a un agregado de personas que
mantienen una serie de interacciones entre si. Den-
tro del material basico constituido por la totalidad
de esas interacciones, las unidades de andlisis con-
sideradas fueron el hogar particular y la unidad de
gasto.

En el area geografica en estudio la EPH cuenta
con un disefio probabilistico estratificado bieta-
pico.

Las unidades primarias eran los radios censales
0 sus subdivisiones con un tamafio promedio de
300 viviendas, segin el Censo Nacional de Pobla-
cion, Familias y Viviendas de 1970. Las unidades
secundarias eran las viviendas.

Las unidades primarias seleccionadas en la EPH
estan divididas en cuatro grupos de rotacion, cada
uno de los cuales, es una submuestra independien-
te (de tamafio igual a una cuarta parte de la mues-
tra total). De estos grupos de rotacion se eligié uno
como base para la seleccion de las unidades en la
encuesta piloto.

En Capital Federal y 19 Partidos del Gran Bue-
nos Aires la EPH estratificaba las unidades prima-
rias, en funcién de! indicador régimen de tenencia
de la vivienda, en “villa de emergencia” (barrios
marginales donde los habitantes ocupan tierras fis-
cales en viviendas precarias) y ‘‘no villa de emer-
gencia’’.
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En la encuesta piloto se subestratificaron las
unidades primarias seleccionadas del estrato “no
villa de emergencia”, ya que era un estrato muy
heterogéneo respecto de las variables que se inten-
taba medir (gastos e ingresos). Se utilizaron cua-
tro subestratos, clasificados segun niveles socioe-
conémicos en alto, medio alto, medio bajo y bajo.

La asignacion de una unidad primaria o subes-
trato determinado se hizo sobre la base de criterios
originados en la observacion de las caracteristicas
externas de las viviendas predominantes en la zona.

La encuesta piloto tuvo una duracion de ocho
semanas.

Se seleccionaron 56 unidades primarias de mo-
do tal que hubiera una perteneciente a cada uno de
los estratos ““a priori”’ (excepto en el estrato “villa”
de Capital Federal, cuya poblacion habia sido erra-
dicada) durante cada una de las semanas de ia en-
cuesta. La seleccion de estas unidades dentro de
cada estrato fue realizada en forma sistematica,
luego de haber sido ordenadas en serpentina para
una mejor distribucién geografica.

Dentro de las unidades primarias seleccionadas,
se eligieron en forma sistematica conglomerados
de seis viviendas. Cada vivienda seleccionada per-
manecio en la muestra una semana.

Para la recoleccion de la informacién se utili-
zaron doce encuestadores, quienes fueron distri-
buidos en forma aleatoria en cuatro grupos de
tres encuestadores cada uno.

La carga de trabajo adjudicada a cada encuesta-
dor por semana quedo integrada por cuatro unida-
des muestrales del mismo estrato socioeconémico,
dos de ellas correspondientes a Capital Federal y
las otras dos a partidos del Gran Buenos Aires.

En la adjudicacién de los grupos de encuesta-
dores a las distintas unidades se utilizé la técnica
de disefio experimental en la disposicidon conocida
como cuadrado latino. En esta forma, los estratos
y las semanas fueron factores de variabilidad con-
trolados. Los modelos lineales asociados a este di-
sefio se emplearon en diversos estudios.

Con el objeto de disminuir el tiempo utilizado
por los encuestadores en viajes, se tratd de minimi-
zar sus desplazamientos entre unidades primarias

y dentro de ellas, pero sin dejar de cumplir con los
requisitos exigidos por la técnica experimental
elegida. Para ello, debid realizarse un cuidadoso
estudio del material cartografico disponible.

2.4.2. Estudios realizados

Se efectuaron dos estudios con el objeto de me-
jorar el disefio de la muestra definitiva.

a) Estudio sobre la eficiencia de la estratificacion

‘‘a priori”’.

Se evalué la estratificacion “‘a priori’”” mediante
una pos-estratificacion de las unidades de gasto de
acuerdo con una variable considerada representati-
va de los niveles socioecondmicos: gasto per capita
de las unidades de gasto agrupadas en quintiles.

En el célculo del “’gasto per capita” se incluyd
una estimacion del valor locativo de la vivienda
propia, gratuita o recibida en forma de pago.

Se estudid la eficiencia de la estratificacion “a
priori” por medio de un test de independencia,
con el cual se rechazd la hipotesis de no asociacion
entre ambos criterios de estratificaciéon. Se consi-
deraron dos casos: el gasto per capita con inclusion
del valor locativo de la vivienda y sin tenerlo en
cuenta, Y en ambos casos se comprobd la eficacia
de la estratificacion a priori.

b) Analisis del efecto de disefio.

Se calcularon los efectos de disefio para las va-
riables "‘gasto total per capita’” e “ingreso total per
capita’”’, excluyendo el valor locativo de la vivienda
propia. Estas estimaciones se hicieron para los dife-
rentes estratos socioeconomicos.

El efecto de disefio fue definido como el co-
ciente entre la variancia de las estimaciones de la
encuesta en gue se utilizé un disefio por conglome-
rados, con respecto a la variancia de las estimacio-
nes en una muestra simple al azar del mismo tama-
fio.

Como se sabe, si los valores de efectos de disefio
son aproximadamente iguales a la unidad, esto im-
plica que el agrupamiento en conglomerados pro-
porciona una precision semejante a la del muestreo
simple al azar.

Los valores de efectos de disefio (Efd) para la
variable ‘‘gasto per capita” oscilaron entre 0,93 y
1,14 para los estratos ''medio alto”, ‘‘medio bajo”,
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“bajo’" y “villa de emergencia’’ (cuadro 2.1). El es-
trato ‘‘alto’’ tenia un valor de 1,92, perb debe te-
nerse en cuenta que el tamafio de muestra de este
estrato era pequefio. El estrato ‘‘villa de emergen-
cia’’ también era de tamafio pequefio, pero al ser
muy homogéneo no ofrecia dificultades.

Los coeficientes de correlacion intraclase (p) o
de homogeneidad eran cercanos a 0, excepto en el
estrato ““alto”.

Los valores de efecto de disefio para la variable
“ingreso per capita” oscilaron entre 0,92 y 1,56
(estratos ‘‘medio bajo’ y “‘alto’’ respectivamente).
En este caso los coeficientes de correlacion intra-
clase fueron, en general, mas altos que para la va-
riable ‘‘gasto per capita’’.

Cuadro 2.1

Valores de efectos de disefio y de coeficiente de
correlacion intraclase

(calculados con tamafios desiguales de
conglomerados)

Gasto Ingreso
Estrato per cdpita per cdpita
Efd P Efd P
Alto 1,92 0,41 1,56 0,25
Medio alto 1,14 0,06 1,45 0,20
Medio bajo 0,93 0,03 092 -0,04
Bajo 1,03 0,01 1,11 0,04

Villa de emergencia 1,13 0,04 152 0,16

Se tratd de disminuir el “efecto de contagio’
de la informacion proporcionada por las viviendas
dentro de un mismo conglomerado, utilizando el
submuestreo en lugar de encuestar el conglomera-
do compacto. Se seleccionaron en forma sistemati-
ca seis unidades por cada conglomerado (radio cen-
sal de aproximadamente 300 viviendas), bajo el su-
puesto de que las unidades dispersas dentro de uni-
dades primarias grandes no son parecidas entre si.

Los resultados obtenidos mediante este estudio
indicaron que la informacion obtenida provenia
de viviendas heterogéneas entre si.

Teniendo en cuenta, ademas el menor costo
que implica listar las unidades primarias seleccio-

nadas y no la extensa area bajo estudio (3.880
km2), se concluyd que se emplearia este disefio
para la seleccion de la muestra definitiva en el con-
glomerado urbano del Gran Buenos Aires.

2.5. Seleccidn y entrenamiento de encuestadores
y analistas

Es indudable que la calidad de la informacion
obtenida dependera de la buena disposicion de los
entrevistados para cooperar con la encuesta y de la
habilidad de los encuestadores para obtener la in-
formacion. En la seleccion de los encuestadores
para la encuesta piloto se establecieron ciertos re-
quisitos referidos al nivel de estudio alcanzado, ya
que se pedia que tuvieran aprobado, como mini-
mo, el ciclo basico del secundario.

Para la seleccion de los analistas-codificadores
—que tienen a su cargo la recepcion y analisis de la
informacion y el nexo con el sistema de computa-
cion— se pidid que tuvieran aprobado un bachille-
rato comercial o estudios similares con formacién
contable.

Los potenciales encuestadores y analistas de-
bian enviar sus curriculos y pretensiones economi-
cas por correo. Esta informacion era analizada vy,
si cumplia con los requisitos exigidos, se les hacia
una entrevista personal. En ella se tenia en cuenta
la edad del postulante, sus caracteristicas psicologi-
cas y aptitudes: para los encuestadores, buena co-
municaciéon y manejo del lenguaje, sentido comun,
una caligrafia legible, sentido de observacion y
buena presencia; en el caso de los analistas, se re-
queria ademas experiencia en el uso de maquinas
de calcular.

Estas entrevistas personales definian la acep-
tacion del postulante. En ellas se establecian cla-
ramente los objetivos de ia encuesta y las condi-
ciones de trabajo.

Se impartid un curso intensivo teérico-prac-
tico de instruccion, de una semana de duracién
para los encuestadores y de dos semanas para los
analistas. Se realizaron ejercicios practicos, donde
se pudo comprobar la presencia de algunos proble-
mas especiales sobre temas tales como la identifi-
cacion de las unidades de gastos dentro del hogar.
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Para proveer a los encuestadores del entrena-
miento necesario en campo, se realizd una encues-
ta preliminar a la piloto, utilizando un conjunto de
hogares seleccionados al azar del marco disponible.
Dicho material se us6 como ejercicio practico de
los analistas.

2.6. Métodos de obtencion de la informacion y
estudio realizado

2.6.1. Métodos de obtencién de la informacién

En la encuesta piloto se probé una combina-
cion de los dos métodos generalmente utilizados
para la recoleccion de la informacion, con el fin
de aprovechar las ventajas de cada uno de ellos. El
método dependia del grupo de bienes o servicios
cuyos gastos se queria estimar. Estos métodos
fueron:

a) Entrevista directa

Por este método se recabd la informacién a
una persona responsable del hogar seleccionado
(jefe, ama de casa o persona mayor de 15 afios), y
mediante sus respuestas por recordacion o utiliza-
cion de boletas o comprobantes se cumplimenta:
ron los formularios correspondientes.

La ventaja de este método es que la tasa de res-
puesta tiende a ser mayor cuando se logra hacer
la entrevista en una atmosfera favorable para ob-
tener la cooperaciéon del encuestado. Se sabe que
en este tipo de encuesta lograr colaboracion resul-
ta mas dificil que en otras investigaciones, ya que
la cantidad de informacion requerida es muy vasta,
por lo cual proporcionarla constituye una molestia
para el hogar encuestado. El método de entrevista
directa es imprescindible en el caso de encuestados
analfabetos.

La calidad de los datos depende en forma direc-
ta de la capacidad de los encuestados para recordar
los distintos rubros del gasto y ubicarlos correcta-
mente en el tiempo. Por ello, si se utilizan formula-
rios donde estan listados en forma exhaustiva los
bienes y servicios, por lo menos a nivel de grupo,
se evitan omisiones.

Por otra parte, este método tiene como desven-
taja el sesgo que introducen los encuestadores en

la informacion al plantear las preguntas en una de-
terminada secuencia y forma.

b) Cuadernillo de gastos o libro de contabilidad

En este método, el ama de casa o persona que
habitualmente efectlia los gastos del hogar cumpli-
menta un formulario o cuadernillo durante la se-
mana de referencia, anotando diariamente los gas-
tos en alimentos, otros gastos de consumo del ho-
gar, sus propios gastos individuales y los de los
miembros menores de 14 afios.

Los demas componentes del hogar de 14 afios
y mds cumplimentan cada uno un formulario de
gastos individuales.

La ventaja de este método es que se pueden
anotar, a medida que se producen, gastos cuyo
monto se tenderia a olvidar en una entrevista pos-
terior con el encuestador; ademas, libera a éste de
permanecer préacticamente todos los dias de la se-
mana en el hogar.

Por el contrario, tiene como desventaja la ten-
dencia de las familias a cambiar sus habitos de
compra cuando deben llenar el formulario o la fa-
tiga que ello ocasiona disminuyendo asi la tasa de
respuesta.

En la encuesta piloto se cumplimentaron los
formularios de la siguiente manera:

— Por entrevista directa:

Formulario 1: Caracteristicas basicas del ho-
gar, personales de sus miem-
bros, educacionales y ocupa-
cionales.

Formulario 3: Gastos generales de cada
unidad de gasto.

Formulario 5: Ingreso de cada unidad de
gasto.

— Por cuadernillo de gastos:

Formulario 2;: Gastos en alimentos y be-
bidas del hogar.

Formulario 4: Gastos individuales de las per-
sonas de 14 aifios y mas.

Una vez concluida la Ultima visita al hogar, el
encuestador debia cumplimentar un formulario de
ewvaluacion con el objetivo de medir la cooperacion
y actitud de los entrevistados y la exactitud de la



informacion proporcionada. En él se incluyeron
preguntas que permitieron estudiar el nivel de a-
ceptacion del formulario “Gastos diarios’’ (punto
2.6.2) y la prolongacion del periodo de referencia
en ese mismo formulario (punto 2.7.3).

Sin embargo debe decirse que el formulario de
evaluacion no cumplié totalmente con su cometi-
do y debid ser modificado para la encuesta defini-
tiva.

2.6.2. Estudio del nivel de aceptacién del formula-
rio “Gastos diarios”

La experiencia de la encuesta 1970-1971 ha-
bia indicado la necesidad de sistematizar la presen-
tacion de los formularios a fin de evitar omisiones
de bienes o servicios. En esta encuesta piloto, los
bienes y servicios fueron previamente codificados
en grupos. En las lineas respectivas se registra el
monto de gasto, la cantidad adquirida, la marca,
el lugar de compra y el origen del bien y servicio
correspondiente.

Como era de sumo interés probar la factibili-
dad y adecuacién de los formularios asi disefiados,
se estudio el nivel de dificultades que los encuesta-
dos podian tener en llenar el formulario ““Gastos
diarios’’. Con este objeto, el encuestador debfa
responder a una pregunta en el formulario de eva-
luacién: se le inquiria si para registrar sus gastos
el encuestado habia utilizado las hojas de obser-
vacion incluidas al final del formulario y/u hojas a-
dicionales sin ningln tipo de codificacion. Las res-
puestas negativas indicaban que los encuestados
(amas de casa, en general) habian podido volcar
sus datos sin mayores dificultades, en los formula-
rios precodificados. El parcentaje de respuestas
negativas fue del 74%.

Con el proposito de estudiar si los niveles de
aceptacion de estos formularios eran los mismos
cualquiera fuese el estrato socioeconémico del ho-
gar encuestado, se realizo un test de independencia
entre esos niveles y los estratos. Este estudio indi-
¢6 que no habia evidencias significativas para pen-
sar que el nivel de aceptacion se modificaba segin
los estratos.

Con estos resultados, se concluyd que en la en-
cuesta definitiva se utilizarian estos formularios
con los grupos de bienes y servicios precodificados.
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2.7. Periodos de referencia y estudios realizados
2.7.1. Periodos de referencia

Debe distinguirse dos tipos de periodos de re-
ferencia:

— el periodo que dura la investigacion y sobre
el cual se desean obtener estimaciones (p. ej.,
el gasto medio de consumo de los hogares en
un afio);

— el periodo de referencia sobre el cual se re-
quiere informacion, que puede ser la semana,
el mes, el trimestre, el semestre o el afo.

En la delimitacidon de este Gltimo periodo, in-
tervienen dos fendmenos que actlan en sentido
contrario. Por un lado, los errores muestrales tien-
den a hacer mas largos los periodos de referencia,
para captar el mayor nimero posible de determina-
dos consumos; por otro lado, errores no muestrales
llevan a disminuirlos, para evitar el efecto de la
memoria, que puede provocar omisiones o trasla-
cion del gasto en el tiempo de un periodo a otro,
0 una no respuesta por cansancio de los hogares in-
formantes.

En términos generales, puede decirse que el ni-
vel de los errores de respuesta varia directamente
con la extension del periodo de referencia y que,
para un periodo dado, los errores de declaracion
tenderan a ser menores para los rubros de gastos
de gran monto que para los gastos ‘‘pequefios’’.

Ademds, salvo algunas excepciones, las compras
pequefias se hacen con cierta regularidad, y las
grandes, en forma irregular y esporadica. Por lo
tanto, el periodo de referencia que se utilizara de-
pendera del bien o servicio que se esté consideran-
do.

En la encuesta piloto se adoptd una semana co-
mo periodo de referencia para el rubro “alimentos
y bebidas’’, de acuerdo con estudios previos
(Pizarro, 1978).

Para los bienes semidurables y durables, tales
como vestidos, calzado, muebles, alfombras, blan-
co, manteleria, compra de vehiculos, equipos de
audio, se adoptaron diferentes periodos de refe-
rencia, que abarcaban del mes al afio. Esta decisidon
se basd en el hecho de que si el periodo de refe-
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rericia es demasiado corto, es pequefio el nimero
de hogares que declaran compras en estos rubros,
lo que implica aumentar los errores muestrales. Por
el contrario, si las compras implican un monto im-
portante, es improbable que los errores de respues-
ta aumenten con la extension del periodo de refe-
rencia. Sin embargo, deben tomarse precauciones
en lo que respecta al efecto de traslacion, que pue-
de llegar a tener gran magnitud. Con este fin se
recomend6 a los encuestadores que utilizaran fe-
chas claves (cumpleaiios, Navidad, fechas patrias)
para ubicar al encuestado en el periodo de refe-
rencia solicitado.

Para un grupo de bienes y servicios sobre los
que no se tenia conocimientos previos ni experien-
cia suficiente fue necesario probar dos métodos al-
ternativos de obtencion de la informacién y de pe-
riodos de referencia.

2.7.2. Estudio sobre el periodo de referencia y la
forma de obtencion de la informacién para
un conjunto de bienes y servicios (Pizarro y
otros, 1981).

Para realizar este estudio se aplico la técnica de
disefio experimental denominada disefio en cuadra-
do latino con parcelas divididas o subtratamientos.

En ella, las unidades experimentales son arre-
gladas en bloques homogéneos en dos sentidos o
direcciones llamadas filas y columnas (semanas y
estratos, en este caso), y cada tratamiento (grupo
de encuestadores) aparece en cada fila y columna
una y solo una vez. Para el analisis se contaba con
dos subtratamientos por bloque, que eran los dos
métodos de obtencién de la informacion cuyas di-
ferencias se queria estudiar.

De cada unidad muestral seleccionada se cbtuvo
informacion para un conjunto de gastos por dos
métodos diferentes: entrevista directa con un mes
de referencia (se completaba el formulario ‘“Gastos
generales’’) y cuadernillo de gastos con una semana
de referencia (se completaba el formulario “‘Gastos
diarios” y ""Gastos individuales'’).

Se tuvieron en cuenta los principios basicos que
el disefio debia cumplir:

— eliminar en lo posible la variacién natural
que causa incertidumbre en los resultados;

— asegurar que la variacion remanente no se
confunda con los efectos que se quiere
probar mediante los tests de hipdtesis;

— averiguar los efectos existentes con un mini-
mo esfuerzo experimental.

De esta forma fue factible aplicar el analisis de
variancia y los tests de hipotesis correspondientes,

La variable utilizada fue el “gasto per capita

mensuai’”’ en un determinado bien o servicio, obte-

nido por cada método y asociado a un grupo de
encuestadores, semana y mes de una unidad perte-
neciente a un estrato determinado.

Para un grupo de bienes y servicios tales como:
cigarrillos y tabaco, articulos de limpieza y toca-
dor, diarios y revistas, cine y espectaculos, y trans-
porte, no se encontraron evidencias suficientes
como para suponer que los resultados obtenidos
por uno u otro método eran significativamente
diferentes.

Como esto no implicaba necesariamente que no
hubiera diferencias importantes entre los dos mé-
todos probados —ya que podria ser que el ndme-
ro de repeticiones {(grados de libertad) no fuera su-
ficiente para detectar estas diferencias—, se utilizo

-un criterio de decision adicional: se considero me-

jor método por el cual se registraban mayores
montos de gastos. Este supuesto se baso en el he-
cho de que, cualquiera fuera el método utilizado,
era dificil obtener los gastos en estos rubros, de-
bido al efecto memoria {por el cual se tendia a o-
mitir ciertos gastos) o al efecto traslacion del gas-
to de un periodo a otro.

De esta forma los rubros articulos de tocador
y de limpieza, diarios y revistas, transporte y cine,
y espectaculos se incluyeron en el formulario
‘!Gastos generales”, y el rubro cigarrillos y tabaco
en los formularios “’Gastos diarios’’ y ‘‘Gastos indi-
viduales”.

Para el restante grupo de articulos o servicios
investigado, se rechazo la hipotesis de que la infor-
macién obtenida por ambos métodos era igual.
En consecuencia, para aumentar la sensibilidad del
experimento y comprobar si las diferencias entre
los métodos afectaba los resultados independiente-
mente de los otros factores (estrato, encuestador,
semana o mes), se analizaron las interacciones sig-
nificativas.
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Los resultados fueron los siguientes:
a) Interaccion estrato-formularios

— Ejemplo: productos medicinales y farmacéuti-
cos. Se analizdé el comportamiento de cada es-
trato en funcion del efecto formulario. Para los
estratos ‘‘medio alto’’ y ‘bajo’’ se encontraron
diferencias significativas en los montos obte-
nidos por los dos métodos. Se registrd6 mayor
monto mediante el método “cuadernillo de
gastos con una semana de referencia’’.

En el resto de los estratos no se hallaron dife-
rencias significativas, pero se registraron también
mayores montos por dicho método.

En consecuencia, se decidid incluir este rubro
en los formularios ‘“Gastos diarios’’ y "“Gastos in-
dividuales”.

b) Interaccion mes-formulario
—~ Ejemplo: material escolar y textos.

Se analizd el comportamiento de cada mes en
funcion del efecto formulario y se observo que la
mayor diferencia se encontraba en un mes, no sien-
do significativa en el otro. Los mayores montos
se obtuvieron mediante el método de ‘‘cuadernilio
de gastos con una semana de referencia’’.

Ademas, se notd que en el formulario ““Gastos
generales’’ no aparecian las compras pequefias en
material escolar, pero si las compras de libros de
texto.

Por lo tanto, se decidid incluir los articulos de
libreria en los formularios ‘‘Gastos diarios’’ y
“’Gastos individuales'’, y los textos escolares en el
formulario *Gastos generales’’.

En el rubro transporte se observé un fenémeno
similar con el gasto en taximetro, que no apare-
cia en el formulario ‘“Gastos generales’”’, donde
aparecia el resto de gastos en transporte. En este
caso no se juzgd adecuado incluir sblo el rubro
taximetro en el formulario ‘‘Gastos diarios’’ para
evitar el efecto demostracion del encuestado, vy
se coloco el rubro completo en el formulario ““Gas-
tos generales’’,

¢) Interaccion semana-formulario

— Ejemplo: discos y casetes.

En el analisis del efecto conjunto semana-for-
mulario se halld que solamente habia diferencias
significativas en la tercera semana. Los montos re-
gistrados por ambos métodos eran muy similares.
Como los jovenes mayores de 14 afios deben regis-
trar sus gastos en el formulario ‘“Gastos individua-
les”” y ellos son asiduos compradores de discos y
casetes, se decidid incluir este rubro en ese formu-
lario y en el de “"Gastos diarios’’.

d) Interaccién encuestador-formulario.
— Ejemplo: tintoreria y lavanderia.

Se analizdé el comportamiento de cada grupo de
encuestadores en funcion de la aplicacion de los
dos métodos de obtencién de la informacion.

Solamente en un grupo de encuestadores exis-
tian diferencias significativas entre los montos re-
gistrados por los dos métodos, y en todos los gru-
pos los montos mayores eran registrados en los
formularios ““Gastos diarios”’ y “Gastos individua-
les”. Por consiguiente se decidid incluir este rubro
en esos formularios. »

En resumen, como resultado de este analisis
se resolvido modificar los formularios de la encues-
ta definitiva incluyendo en los formularios Gas-

“tos diarios”” y “‘Gastos individuales’’ los siguientes

rubros:

_tintoreria y lavanderia;
discos y casetes;
productos medicinales y farmacéuticos;
material escolar (articulos de libreria);
cigarrillos y tabaco.

Por otra parte, en el formulario *‘Gastos genera-
les” se incluyeron:

— articulos de tocador;
- articulos de limpieza;
— diarios y revistas;

— transporte;

-- cine y espectaculos;
— textos escolares.

2.7.3. Estudio sobre la prolongacién del periodo
de referencia en el formulario “‘Gastos
diarios”

En este estudio se evalué el nivel de colabora-
cién de los hogares en ia ampliacion del periodo
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de referencia para el rubro de alimentos y bebidas,
por estrato y grupo de encuestadores. Se quiso
probar la ampliacion de una semana a dos, con el
objetivo de tratar de reducir la rotacion de la
muestra aumentando la permanencia del hogar en
ella.

Se utilizd el esquema de bloques completos
aleatorizados debido a la necesidad de eliminar dos
estratos socioecondémicos de escasa respuesta y
que podian distorsionar las variancias.

Una vez realizado el analisis de la variancia
y los tests de hipotesis correspondientes, se con-
cluyo que no existian evidencias suficientes co-
mo para suponer que el porcentaje de aceptacion
de hogares dispuestos a colaborar una semana mas
diferia significativamente entre los estratos o entre
los grupos de encuestadores. Por otra parte, el por-
centaje de los hogares dispuestos a colaborar una
semana mas era del 57% .

En consecuencia, se decidid no prolongar el
periodo de referencia del formulario *Gastos dia-
rios’” en la encuesta definitiva, ya que de hacerlo,
esto implicaria una disminucion significativa en la
tasa de hogares efectivos, que fue de 69,9% en es-
ta encuesta piloto (punto 2.9.2).

2.7.4. Estudio sobre el periodo de referencia para
el ingreso de los trabajadores por cuenta
propia y patrones

En 1974 el Instituto Nacional de Estadistica y
Censos ({INDEC) y la Comisién Econdémica para
América Latina {CEPAL) realizaron conjuntamen-
te una investigacion piloto sobre la mejor forma de
obtener informacion veferida al ingreso de las per-
sonas (Blda y Cavallini, 1977). Para ello se utiliza-
ron tres cuestionarios distintos, que fueron evalua-
dos mediante métodos estadisticos.

Las conclusiones de ese estudio indicaron que
el formulario mas adecuado para obtener los ingre-
sos de los trabajadores por cuenta propia y patro-
nes era el que indagaba acerca de los ingresos men-
suales durante los Gltimos seis meses,

En la encuesta piloto de 1980 se pidi6 a los en-
cuestados informacion sobre el ingreso del Gltimo
mes y el promedio de ingresos de los Gltimos seis

meses. Esta Ultima pregunta no fue en general res-
pondida, debido a que los encuestados no recorda-
ban los montos de sus ingresos durante ese perio-
do, a raiz de los numerosos cambios que sufrieron
originados por la alta tasa de inflacion que afecta
a la Argentina.

En el caso de que hubieran respondido a ambas
preguntas se opté por el monto mayor, ya que se
piensa que en general, este tipo de encuestado
tiende a subestimar la declaracion de los ingresos
propios.

2.7.5, Estudio sobre la imputacion del valor locati-
vo de la vivienda propfa.

En la encuesta piloto se solicitd al encuestado
ocupante de una vivienda no alquilada que estima-
ra el valor locativo que estaria pagando, si tuviera
que abonar el servicio de vivienda a los precios de
mercado. Se instruyd a los encuestadores para que
no sugirieran valores de ningin tipo. Paralelamen-
te, se reunio informacion sobre dimensiones vy cali-
dad de la vivienda asi como acerca de la zona cir-
cundante, para estudiar la posibilidad de obtener
una estimacion objetiva del valor locativo.

Se utilizd un sistema de puntaje triple: a) cali-
ficacion general de la zona, asignado a priori en
funcién de su cotizacion conocida; b) calificacion
especifica de la zona circundante a la vivienda en
funcién de la preguntas realizadas; c) calificacion
de la vivienda de acuerdo con las preguntas efec-
tuadas.

La suma de los puntajes por los items a), b) y c)
se multiplicod por la dimension {m?) de la vivien-
da, y ese total se multiplicd por el valor unitario
medio del punto, estimado para los meses de en-
cuesta mediante ensayo con casos reales,

El resultado de esa investigacion permitio
comprobar que la suma de las estimaciones de va-
lor locativo realizadas por la totalidad de encues-
tados y por la oficina eran practicamente coin-
cidentes, a pesar de que a nivel del hogar se ano-
taron diferencias significativas. Se resolvié traba-
jar con la informacidén brindada por los encues-
tados. No obstante, se prevé realizar estudios para
profundizar el andlisis de la metodologia de esti-



macion del valor locativo de la vivienda ocupada
no alquilada. Para ello se planificaria una sub-
muestra de estas viviendas, que serian visitadas
por personal especializado en tasacion de alqui-
leres, y sobre esa base se podria obtener una es-
timacion del valor locativo .

2.8. Difusion de la encuesta

Como ya se dijo {punto 2.6), este tipo de inves-
tigacion tan exhaustiva y detallada sobre los gastos
e ingresos de los hogares seleccionados causa nece-
sariamente una serie de molestias a las familias in-
formantes. Ello hace imprescindible contar con su
buena voluntad, confianza y cooperacion durante
toda la semana en que son encuestados.

A fin de facilitar el acceso de los encuestadores
a los hogares se publicaron noticias en los periodi-
cos, y se difundieron por radio y televisiéon los ob-
jetivos de la encuesta, la fecha prevista para la rea-
lizacién de la prueba piloto, su duracidn y algunos
aspectos basicos sobre la recoleccidon de la infor-
macion.

Durante la entrevista los encuestadores lleva-
ban, ademas de sus credenciales de identificacién,
una carta de presentacion sobre los objetivos de
la encuesta, la colaboracion requerida de los hoga-
res, una breve explicacién de la razén por la cual
fue seleccionado ese determinado hogar y de los al-
cances del “’secreto estadistico’’,

Con esto se pensaba lograr la confianza de las
familias. Sin embargo, debe sefialarse que la tasa
de no respuesta, y dentro de ella la de rechazo,
fueron altas (cuadro 2.2). Por otra parte, se pre-
veia una tasa de esa magnitud y aun mayor, ya
que la EPH, tenia una tasa de no respuesta simi-
lar, y en esta encuesta la informacion requerida
era méas vasta y compleja, y el encuestador perma-
necia mas tiempo en el hogar.

Ademas, debe recordarse que el Gran Buenos
Aires es un aglomerado urbano de aproximada-
mente diez millones de habitantes, y que pre-
sentan todas las caracteristicas ya conocidas de
los residentes en este tipo de centro urbano: son
poco dispuestos a colaborar, desconfiados, irri-
tables y disponen de escaso tiempo.
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Los hogares seleccionados que colaboraban no
fueron retribuidos monetariamente, como se
acostumbra en algunos paises, ya que no se guiso
sentar un precedente que pudiera traer inconve-
nientes en otras encuestas a hogares realizadas
por este organismo. Ademds, se pensd que para
acceder a la bonificacion algunos hogares podian
tergiversar la informacion. Solamente se les pro-
porciond los utiles para cumplimentar los cua-
dernillos de gastos en alimentos del hogar y los
formularios individuales de los mayores de 14
afios. También les fue entregado el anuario esta-
distico que publica el INDEC, ya que se pensd
que la informacién alli contenida podia ser Gtil
para los hogares, especialmente para aquellos con
nifios y/o jovenes en edad escolar.

2.9. Evaluacién y control de calidad de la in-
formacion

2.9.1. Control de calidad durante el operativo de
campo y la rece{pcién

En esta encuesta piloto se realizaron numero-
sos esfuerzos por evaluar y reducir los errores no
debidos al muestreo, los que en encuestas de es-
ta complejidad suelen causar mayores problemas
y tener efectos mas graves en los resultados que
los errores de muestreo,

Se realizaron tareas de control de calidad de
la informacién durante todas las etapas de la
encuesta. Ellas se iniciaron con la seleccion y en-
trenamiento de encuestadores y analistas.

Durante el operativo de campo el control de
calidad se realizd a través de la supervision, Esta
tenia como objetivo verificar la labor cumplida
por los encuestadores y colaborar con ellos en la
obtencion de la informacion en los hogares poco
dispuestos a proporcionarla.

Los supervisores recababan también, datos
auxiliares cuando los analistas se lo requerian
para un mejor cumplimiento de su tarea.

El analisis del material recogido en el ope-
rativo de campo se efectud a la semana siguien-
te, a fin de evitar el olvido de las caracteristicas
de los hogares y facilitar el retorno de los en-
cuestadores si era necesario.
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Los analistas debian verificar manualmente
la compatibilidad y coherencia de la informa-
cion, de acuerdo con las pautas enunciadas en
el manual elaborado a esos efectos. Ademas, co-
locaban codigos de alimentos, a nivel de articu-
lo, en el formulario “Gastos diarios”, y a nivel
de grupo y articulo en el formulario ‘“Gastos

individuales””. Este 0Gltimo fue precodificado

a nivel de grupo para la encuesta definitiva. Tam-
bién fue tarea del analista codificar los tipos de
negocios, unidades de medida y origen de los
articulos, y elaborar las planillas de balance fi-
nanciero, que permitian estudiar los desvios pro-
ducidos y tomar una decision con respecto al
material. Se aceptaba si cumplia con las condicio-
nes, o se lo objetaba, en cuyo caso debia obtener-
se informacién auxiliar de los supervisores. En
los casos de que el material fuera incompleto o
la informacion inconsistente no recuperable, los
supervisores de analistas rechazaban la informacion
total o parcialmente, lo cual se denominé “recha-
zo de gabinete”’,

Los analistas debian también servir de nexo
con el Sistema de Computacion de Datos (SCD),
verificando y corrigiendo los listados de errores
obtenidos mediante el procesamiento electrbénico
de la informacion. Lamentablemente, esta etapa
no pudo ser estudiada en la encuesta piloto, pues
no.se contd con los programas completos de com-
patibilidad y coherencia de la informacion en el
SCD.

La proporciéon de un analista cada dos encues-
tadores debi6 ser modificada para la encuesta defi-
nitiva, estableciendo uno por uno. Ello se hizo
para evitar que los analistas estuvieran sumamen-
te recargados de tarea cuando, ademas de las ya
realizadas en la encuesta piloto, debieran servir
de nexo con el SCD.

2.9.2.Tasas de no respuesta y de efectividad

La elevada tasa de no respuesta fue, pues,
una de las fuentes de error mds importantes en la
encuesta piloto, ya que las unidades no respon-
dentes no eran reemplazadas en ninglin caso.

La no respuesta en las viviendas seleccionadas
era producida por las siguientes causas principales:

— por la diferencia entre la unidad de listado
{vivienda) y la de anélisis (hogar particular);

— en las viviendas deshabitadas, en construc-
cion, de fin de semana o viviendas-estableci-
miento, no residia ningin hogar particular;
por lo tanto, no pertenecia a la poblacion
bajo estudio y no debia recogerse informa-
cion sobre ellas (se las denominé “no en-
cuestables’’); este problema surgié por dis-
poner de un listado de viviendas y no de
hogares;

— por ausencia temporaria 0 momentanea de
los ocupantes de viviendas encuestables, es
decir, que pertenecian a la poblaciébn en es-
tudio;

— por el rechazo de los miembros del hogar a
proporcionar informacion;

— por el rechazo en gabinete de los datos in-
congruentes de algunos hogares.

En las ocho semanas de duracién de la encues-
ta se aceptd en gabinete la informacion de un
63,3% de los hogares iniciales; la tasa de efectivi-
dad sobre hogares encuestables fue de 69,9%, y
la. tasa de unidades no encuestables, de 9,3%
(cuadro 2.2). Estas tasas se obtuvieron sin haber-
se aplicado previamente los distintos factores de
expansion,

Con el objeto de dar a los resultados obtenidos
para cada estrato en Capital Federal y partidos del
Gran Buenos Aires la importancia relativa corres-
pondiente, se elaboraron factores de expansion se-
parados. Para ello se trabajé con los estratos “‘me-
dio alto”, ““medio bajo” y “’bajo”’, que eran los que
contaban con mas unidades en la muestra.

La tasa de efectividad sobre los hogares iniciales
obtenida una vez que se aplicaron estos factores
fue de 65,8% ; la tasa de efectividad sobre los ho-
gares encuestables, 73,9% , y la de unidades no en-
cuestables,11,0% .

Cabe destacar que la tasa de rechazo en gabine-
te {1,9% ) fue baja si se la compara con otras expe-
riencias anteriores, lo que indicaba que se habia
obtenido un buen desempeiio en el operativo de
campo.

Interesaba investigar la existencia de una rela-
cion entre la no respuesta y los distintos estratos
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socioeconomicos, es decir, si ella se producia con
mayor frecuencia en un determinado sector de la
poblacion. De los resultados de este estudio se con-
cluy6 que no habia asociacion entre la no respues-
ta y los estratos {cuadro 2.3).

También se estudié si los estratos socioeconomi-
micos y los grupos de encuestadores presentaban ta-
sas diferentes de rechazo. Los resultados obtenidos
permitieron aceptar la hipétesis de independencia
entre estratos, grupos de encuestadores y tasas de
rechazo (cuadro 2.4).

CUADRO 2.2

Tasas de respuestas y no respuestas segln sus
causas en Capital Federal y Gran Buenos Aires

Capital Gran

HOGARES Total oloral Buenos
Aires
Iniciales 100,0 100,0 100,0
Encuestables 90,7 90,0 91,2
Con respuesta 63,3 63,56 63,1
No encuestables 9,3 100 88
Sin respuesta 27.4 265 28,1
Ausencia . 58 79 4.1
Rechazo 19,0 178 199
Rechazo en gabinete 19 — 3,5
Otras causas 0,7 0,7 0.6

CUADRO 2.3

Tasas de no respuesta sobre hogares iniciales para
los estratos medio alto, medio bajo y bajo

Capital Gran

ESTRATOS Total v :""I Buenos
7 edera Aires

Total 36,7 36,5 36,9
Medio alto 455 485 444
Medio bajo 34,4 26,2 422
Bajo 32,3 35,6 29,2

CUADRO 24

Tasas de rechazo por grupo de encuestadores y
estratos medio alto, medio bajo y bajo

ESTRATOS

GRUPO Total Medio Medio Bajo
ENCUESTADORES alto  bajo
A 16.9 18 176 235
B 15,6 333 182 42
c 21,2 200 125 292
D 223 280 125 250
Total 19,0 239 149 204

2.9.3.Andlisis de las caracteristicas de los hogares
no respondentes

Con el objeto de obtener informaciébn sobre
las caracteristicas de los hogares que no respon-
dieron se realizd6 un seguimiento en la semana si-
guiente a la finalizacion del operativo de campo
de la encuesta piloto.

Se compard la informaciébn proveniente del
grupo de respondentes con los datos obtenidos
sobre los no respondentes.

Las caracteristicas que se averiguaron y compa-
raron fueron las siguientes:

— nUmero de miembros del hogar;

— edad y sexo del jefe del hogar;

— grado de instruccion del jefe del hogar y
de los otros componentes del hogar;

— situacion ocupacional del jefe del hogar y
de los demas componentes;

— categoria y clase ocupacional del jefe del
hogar.

Analizada la informacién, se encontraron evi-
dencias significativas de que la no respuesta en
los hogares estaba relacionada con el grado de ins-
truccion del jefe del hogar y su situaciébn ocupa-
cional y edad. Se observdé que el nimero de ho-
gares no respondente aumentaba en aquellos ca-
sos en que el jefe del hogar no tenia instruccion,
no era econ6micamente activo o su edad era ma-
yor de 60 afios.

En la instruccién de los encuestadores de fu-
turas encuestas se debe subrayar la necesidad de
disminuir la falta de respuesta de este sector de
la poblacién, por ios sesgos que ella puede produ-
cir.

29.4.Evaluacion de los errores de respuesta

Con el objeto de evaluar la calidad de las res-
puestas obtenidas, se utilizd un procedimiento
basado en el modelo debido a Hansen, Hurwitz
y Bershad.

Este procedimiento consistio en la reentrevista
{RE) a los hogares encuestados, en una época proxi-
ma al periodo de referencia de la encuesta, apro-
ximadamente al mes y medio de realizada la en-
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trevista inicial (El). A estos hogares se les pre-
guntd nuevamente sobre ciertas caracteristicas
principales.

Se utilizaron los mismos encuestadores de la
encuesta piloto, pero poniendo cuidado de que el
mismo encuestador no volviera a los hogares vi-
sitados por él en la primera entrevista.

Los rubros elegidos para la reentrevista o entre-
vista repetida fueron los que se estimaron mas
estables a través del tiempo. Las preguntas se
formularon igual que la primera vez; es decir que
se enfoco la RE como una réplica de la El, Los en-
cuestadores no tenfan acceso a las respuestas ini-
ciales. De esta forma se podia considerar los pares
de respuestas como observaciones independientes
de las mismas variables.

Posteriormente se aparearon las respuestas ob-
tenidas en ambas ocasiones con el objeto de anali-
zar las inconsistencias y elaborar indicadores de
calidad que dieran una medida de los errores co-
metidos.

Este estudio sefial6é la necesidad de reformular
algunas definiciones y clasificaciones en los formu-
larios definitivos, y de intensificar la instruccién de
los encuestadores en ciertos rubros especificos.

Los rubros cuya calidad de respuesta se evaludé
fueron los siguientes:

Caracteristicas de la vivienda:

—

— zona;

- tipode vivienda;

— namero de habitaciones;

— metros cuadrados de uso exclusivo;

— provisidn de agua;

— existencia o no de electricidad, red de gas
instalada, bafio, agua caliente distribuida,
calefaccién, teléfono;

— material de las paredes, techo y piso.

b} Equipamiento del hogar:
— cantidad de cada tipo de equipo.
c) Caracteristicas de los miembros del hogar:

— edad;
— $exo;
— estado civil;

— educacion;
— ocupacion,

d) Namero de unidades de gasto dentro del hogar.

e) Cantidad de miembros de la unidad de gasto.

Se construy6 una tabla de doble entrada (cua-
dro 2.5) para analizar las diferencias entre los pares
de datos con respecto a una determinada caracte-
ristica i de los hogares, unidades de gasto o miem-
bros del hogar, segin correspondiera.

CUADRO 25
RE | coni Sinii Total
El
Coni a b a+b
Sin i c d c +d
Total a+c b+d n;

Siendo nj = nimero de unidades clasificadas en
las dos entrevistas con respecto a la caracteristica
en estudio i,

"niy=a+b+c+d

a: nimero de unidades clasificadas con la ca-
racteristica i en ambas encuestas.

b: nimero de unidades clasificadas con la ca-
racteristica i en la El y con otra distinta
en la RE

c: ntimero de unidades clasificadas con la ca-
racteristica i en la RE y con otra distinta
enla Ei.

d: nimero de unidades que no se clasifica-
ron con la caracteristica i en ambas en-
cuestas.

Se calculd el porcentaje de idénticamente clasi-
ficados: 100 a/a +b, siendo su campo de variacién
entre 0 y 100. Este indicador representa el porcen-
taje de unidades con la caracteristica i en la RE
con respecto al total de unidades que poseen la
caracteristica en ambas entrevistas. Es un indica-
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dor que mide la estabilidad de la respuesta. Se se-
fialaron como conflictivos los rubros con porcen-
tajes inferiores a 70%.

En el formulario sobre caracteristicas de los in-
tegrantes del hogar se clasificaron como rubros de
respuestas de dudosa calidad la pregunta 14, sobre
el nivel mas alto de educacion cursado, en que los
porcentajes de idénticamente clasificados oscilaron
entre el 25% en otras ensefianzas medias y el
92% en la ensefianza universitaria.

Las preguntas 22 y 23, sobre categoria ocupa-
cional, representaron problemas para la clasifica-
cion del trabajador familiar, que tuvo un porcen-
taje de 50% de idénticamente clasificado, mien-
tras que la categoria de empleado u obrero priva-
do fue del 81,8% .

La definicion de “‘jefe de oficina” present6 di-
ficultades en un porcentaje de 57,1% , que se con-
siderd bajo si se lo compara con el 85% de la cate-
goria “técnico o profesional”. En la pregunta 25,
sobre la rama de actividad del establecimiento don-
de trabaja, hubo porcentajes bajos en ‘Educacion,
salud y esparcimiento” (64,3% ), mientras que en
la rama ““Bancos y seguros’’ fue de 90,0% .

En la pregunta 12, sobre estado civil, el I'tem
“unido’” registra un porcentaje de 61,5% de idén-
ticamente clasificados, en tanto que las restantes al-
ternativas sobre estado civil tienen porcentajes su-
periores al 97% .

En el formulario sobre caracteristicas de la vi-
vienda y del lugar donde ella estd ubicada, pueden
sefialarse entre las definiciones conflictivas las re-
feridas al uso exclusivo del palier (50,0% ), el nu-
mero de habitaciones de uso exclusivo (porcentajes

inferiores a 67,9% )} y la cantidad de metros cua-
drados cuando las superficies eran superiores a los
50 m2 (aproximadamente 50% ).

Se procurd subsanar los problemas surgidos en
estos rubros para futuras encuestas ampliando las
instrucciones, cambiando algunas clasificaciones e
intensificando la instruccién de los encuestadores
con respecto a estas preguntas.

2.10. Tabulados

Para la encuesta piloto se obtuvo un conjunto
de diez tabulados del gasto de consumo:

— Estimacién del gasto mensual por capitulo,
grupo y subgrupo por estrato.

— Estimacion del gasto mensual por unidad de
gasto y del gasto medio por capitulo, grupo
y subgrupo, por estrato.

.. Estimacion del gasto mensual per capita se-
gun capitulo, grupo y subgrupo por estrato.

— Distribucion del gasto semanal; participacion
del gasto segun capitulo, grupo y subgrupo,
con respecto al gasto de consumo total.

— Gasto medio seglin situacion ocupacional del
jefe del hogar.

— Distribucién del gasto segin situacion ocupa-
cional del jefe,

— Gasto medio por nimero de miembros del
hogar.

— Gasto medio segin nimero de perceptores
de ingresos.

La informacion de estos tabulados no fue some-
tida a los programas de compatibilidad y coheren-
cia.



Capitulo 3.— ORGANIZACIONES DE LA RECOLECCION Y ANALISIS DE LA
INFORMACION EN LA ENCUESTA DEFINITIVA

3.1. Organizacion del operativo de la encuesta
definitiva

La experiencia acumulada en la encuesta piloto
permitid efectuar correcciones al modelo de obten-
cioén de la informacién. Estos cambios, que fueron
analizados en el capitulo anterior, se aplicaron en
la encuesta definitva. En esa experiencia se modi-
fico la organizacion del operativo de la encuesta y
se utilizaron los nuevos formularios y manuales
de instrucciones, como asi también un nuevo pro-
grama de compatibilidad y coherencia de la infor-
macion en el procesamiento electronico de los da-
tos.

En este capitulo y los siguientes se describe el
material y los procedimientos utilizados para la
recoleccion y procesamiento de informacién en
la encuesta definitiva.

El objetivo principal de la organizacion de la
encuesta es obtener informacion compatible y
confiable minimizando el tiempo de procesa-
miento. Para ello, los esfuerzos se concentran en
dos puntos que, seglin experiencias anteriores,
fueron sumamente conflictivos: la recepcidon y
analisis inmediato de la informacién (que permi-
te retornos al hogar para verificar incongruen-
cias) y el procesamiento del material,

l.a ejecucion de la encuesta queda a cargo
de encuestadores, analistas-codificadores y su-
pervisores de campo y gabinete (figura 3.1). La
relacion analista-encuestador es de uno a uno, es
decir cada analista-codificador recibe y analiza el
material recogido por un encuestador. Durante el
desarrollo de la encuesta se efectan rotaciones en-
tre analistas y encuestadores para evitar las posi-
bles interacciones. Esta relacion se basa en la car-
ga de trabajo del analista, quien, ademas de recep-
cionar y analizar la encuesta, debe efectuar sumas,
confeccionar el balance financiero y trabajar en la
correccidon de la informacion ya grabada a través
del programa de compatibilidad y coherencia (pun-
to 3.5). Esta tarea debe realizarse dentro de tiem-
pos establecidos, para poder contar con la infor-
macién depurada en un lapso de cuatro a cinco se-

manas. La carga de trabajo de los encuestadores es
de seis unidades muestrales por semana. EfectGan
un minimo de tres visitas al hogar durante la sema-
na de entrevista. Retornan a la oficina para infor-
mar sobre los contactos realizados, consultar so-
bre problemas que pueden haber surgido y final-
mente entregar la informacion. Este material re-
cibe un primer andlisis en presencia del encuesta-
dor, verificdndolo en forma general.

La tarea de los supervisores de campo es de
gran importancia y tiene como objetivo principal
el control de calidad de la informacion durante el
periodo de obtencién de los datos. Ademas, brin-
dan informacién auxiliar para facilitar las tareas
de analisis, indagan sobre la forma de presentacion
del encuestador, sus actitudes y relacion con los
entrevistados, y contribuyen a lograr la participa-
cion de los hogares que se muestran poco dispues-
tos a colaborar, Se estima conveniente una relacion
de seis a siete encuestadores por supervisor, que
puede ser reducida a cinco encuestadores por su-
pervisor para metropolis como la capital.

El jefe de campo coordina el trabajo de los su-
pervisores y establece las pautas que deberan se-
guir supervisores y encuestadores frente a los
distintos problemas que se les presenten en la reco-
leccion de los datos.

Los supervisores de gabinete coordinan el traba-
jo de los analistas-codificadores, toman resolucio-
nes en casos conflictivos y establecen el nexo con
el sector de procesamiento de datos.

El jefe de gabinete realiza el control general del
trabajo de andlisis de la informacién y establece los
criterios por seguir de acuerdo con las instruccio-
nes impartidas.

3.2. Capacitacidn de encuestadores y analistas

La seleccion del personal para la encuesta defi-
nitiva se efectud siguiendo los lineamientos esta-
blecidos durante la encuesta piloto. El perfil de los
encuestadores y analistas coincidio con los requisi-
tos exigidos en aguel momento.
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El curso técnico de instruccion se extendid,
quedando estructurado de la siguiente forma:
la primera semana asisten encuestadores y analis-
tas y los temas tratados son: objetivos y usos de
la encuesta, fidelidad de la informacion dada
por el entrevistado, definiciones, presentacion del
encuestador, identificacion de las unidades mues-
trales y una lectura de los formularios & través del
manual del encuestador. La segunda semana asis-
ten s6lo los analistas y se explica el sistema de en-
trega y recepcion del material (relacién con el en-
cuestador}, planillas de control, manual de analisis
(que incluye pautas de control), traslados de cifras,
sumas de control y balance financiero.

Los cursos concluyen con una evaluacion dife-
rente para encuestadores y analistas, que permite
seleccionar al personal definitivo.

Durante el lapso que los analistas reciben la
instruccion especial, los encuestadores selecciona-
dos salen a campo con una encuesta preliminar,
que les permite afirmar los conocimientos tedricos
recibidos. Este material sirve luego para el entrena-
miento de los analistas elegidos.

Durante la 4ta. semana, mientras la informacion
se estd grabando, se lleva a cabo el entrenamiento
"de los analistas para la correccién por computacion
de la encuesta, completando un ciclo de instruc-
cibn de tres semanas no continuas.

3.3. Descripcion de los cuestionarios

La obtencién de la informacién sobre gastos e
ingresos familiares se realiza mediante una combi-
nacion de dos métodos: entrevista directa y la
cumplimentacién de un cuadernillo de gastos.

La combinaciébn de ambos métodos y de dis-
tintos periodos de referencia permite la captacion
de los datos requeridos.

Se utiliza el cuadernillo para anotar los gastos
realizados en alimentos y bebidas, productos me-
dicinales y tintoreria y lavanderia, durante la se-
mana de referencia a medida que esos gastos se
van produciendo. El mismo sistema se aplica para
captar los gastos personales que realicen los miem-
bros del hogar de 14 afios y mas en el curso de esa
semana,

Por medio de la entrevista directa es posible ob-
tener las caracteristicas personales y ocupacionales
de los miembros del hogar, las caracteristicas de la
vivienda, los ingresos del hogar en el dltimo mesy
todos los otros gastos que no sean alimentos y be-
bidas, realizados en distintos periodos,

De esta forma, el material para realizar la entre-
vista esta integrado por cinco formularios de capta-
cionde informacion y un sexto formulariodeevalua-
cion y resumen de los datos principales.

Las cardtulas de todos los formularios contie-
nen la informacion necesaria para su identificacion
durante el trabajo de campo y las etapas de control
y procesamiento de los datos. La unidad muestral
estd identificada por una clave que se repite en
todos los formularios que le pertenezcan. En la ca-
ratula se registran también algunas variables de cla-
sificacion. (Anexo de formularios)™.

Los formularios estan impresos en color verde,
que permite leer sin dificultad los trazos en lapiz.
Los campos coloreados indican los datos que se in-
gresan para ser procesados por computadora.

Ei formulario 1, “Caracteristicas del hogar"',
es llenado por el encuestador sobre la base de
las respuestas dadas por una persona responsable
del hogar, de 14 afios y mas. Cada hogar completa
un formulario. En primer término se requieren ca-
racteristicas de la vivienda que permiten tipificarla
y la zona donde esta ubicada; los datos son propor-
cionados por el entrevistado en algunos casos y en
otros se obtienen por observacion directa. Se soli-
citan a continuacion caracteristicas de los integran-
tes del hogar, tales como edad, sexo, estado civil,
educacion, condicion de actividad, tarea, catego-
ria de la ocupacion y rama de actividad del estable-
cimiento. Este formulario permite identificar a los
miembros del hogar y ias unidades de gasto que
puedan existir dentro de él.

El formulario 2, ’“Gastos diarios’’, es un cuader-
nillo donde el ama de casa (o la persona que habi-
tualmente efectla las compras diarias del hogar)
registra durante lasemanade entrevista los gastos
en alimentos y bebidas consumidas en el hogar, las

*Este anexo de formularios acompafié la primera publica-
cibn de este trabajo, en 1983.



consumidas fuera del hogar en horas de trabajo y
en horas de esparcimiento, los gastos en productos
medicinales y en tintoreria y lavanderia. La perso-
na que anota en este formulario registra también
sus gastos personales y los de los menores de 14
afios enmaterial escolar, cigarrillos y tabaco, dis-
cos, peliculas filmadas y casetes. Cada hogar com-
pleta un formulario. Este formulario tiene un gru-
po de hojas para cada dia de la semana, donde la
persona que registra encuentra espacios destina-
dos a anotar la cantidad comprada, marca, gasto
y lugar de la compra de cada articulo. Los articu-
los estdn organizados por grupos precodificados,
de manera que luego sdlo se efectia la codifica-
cion de las Gltimas cifras.

Con la informacién suministrada por la per-
sona que anotd en el formulario, el encuestador
llena un cuadro de hédbitos de compra y un cuadro
de comidas realizadas durante la semana.

Si el entrevistado tiene dificultades para lle-
nar este formulario, el encuestador visita el ho-
gar las veces que sea necesario para anotar los gas-
tos realizados. El entrevistado dispone de hojas
en blanco para anotar, si encuentra dificultades
para hacerlo en las precodificadas.

El formulario 3, ““Gastos 9enerales”, es |lenado
por el encuestador con la informacién proporcio-
nada por los miembros de la unidad de gasto sobre
los gastos en vestido y calzado, vivienda, muebles,
enseres y cuidado de la casa, atencidon médica,
transporte, esparcimiento, ensefianza, etc, Los bie-
nes y servicios estdn agrupados por capitulos. Se
solicitan los gastos realizados en periodos de re-
ferencia que varian desde el Ultimo mes hasta el
afio anterior, seguin el articulo o servicio de que
se trate.(cuadro 3.2).

Todos los articulos o servicios tienen su cddi-

go impreso. En general, el encuestador debe com--

pletar una descripcion, la cantidad comprada, el
origen (nacional o importado), el valor de la com-
pra {a precios de contadp) y la forma de pago. Se
registran también las cuotas de crédito pagadas en
el Gltimo mes por compra de bienes y servicios rea-
lizadas antes del periodo de referencia y durante
éste. Existe, para cada capitulo, un cuadro sobre
lugares de compra, en el cual se registra la ubica-
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cion geografica y el tipo de comercio donde se
compran habitualménte los articulos.

- Ademas de los datos solicitados sobre cada
articulo o servicio ya mencionado, se requieren
otros detalles segiin el tipo de bien de que se tra-
te. Por ejemplo, en servicios médicos se contem-
plan los pagos reintegrables por obra social y los
pagos mediante ordenes de consulta; con respecto
a los vehiculos, se pregunta quién se hace cargo
de los gastos de mantenimiento, quién es el pro-
pietario y el uso al que se lo destina (negocios,
personal o mixto); en el capitulo correspondien-
te a ensefianza, se piden los gastos en coopera-
dora, cuota por ensefianza, por comedor escolar
y matricula, etcétera.

Se anotan asimismo otros gastos que no son de
consumo (p. ej. “Prode”, quiniela, primas de segu-
ro, impuestos, cuotas de asociaciones profesiona-
les, etc.) En este formulario se registran también
otras salidas de dinero, como colocacion de dinero
en depositos, compra de bonos o acciones, com-
pra de vivienda, préstamos a personas ajenas a la
unidad de gasto, etcétera,

El equipamiento de la unidad de gasto se regis-
tra en un cuadro donde se indaga la cantidad de
equipos que usan los miembros de [a unidad de

gasto, clasificados en equipo de uso familiar, de

audio y televisién, fotogréfico, recreativo y de
uso personal.

El formulario 4, “‘Gastos individuales’”, es un
cuadernillo de gastos donde cada miembro del ho-
gar de 14 ailos y mas excepto la persona que anota
en el formulario “Gastos diarios”, registra sus gas-
tos personales durante una semana en alimentos
y bebidas comprados y consumidos fuera del ho-
gar en horas de trabajo y en horas de esparcimien-
to, otros gastos personales y productos medicina-
les.

El objetivo de este formulario es captar los gas-
tos individuales que realicen los miembros del ho-
gar de 14 afios y mas fuera de él.

E| formulario 5, “Ingresos”, es llenado por el
encuestador con los datos proporcionados por ca-
da perceptor de ingresos de la unidad de gasto,
verificando en lo posible con la documentacion
correspondiente.
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Se registran los ingresos del Gltimo mes prove-
nientes. de la ocupacién principal y secundaria de
cada perceptor, clasificados de acuerdo con su ori-
gen. Asi se obtienen los ingresos del obrero o em-
pleado, del trabajador por cuenta propia, del pa-
tron o empresario, las transferencias recibidas (ju-
bilaciones, contribucién por separacion, etc.) y
otras entradas, tales como alquileres, intereses, re-
tiro de depé6sitos, etcétera.

Los ingresos del trabajo como patrébn o por
cuenta propia se solicitan con dos periodos de re-
ferencia diferentes: Gitimo mes y promedio de los
ultimos seis meses, por la posibilidad de que hu-
biesen ingresos estacionales. A través del balance
financiero que realiza el analista se opta por una de
las dos cifras.

En este formulario se contempla la posibilidad
de no respuesta parcial a algiin tipo de ingreso en
la ocupacion principal o en la secundaria, previén-
dose una codificacion especial que permite el pro-
cesamiento de la informaci6n de ingresos parciales.

E! formulario 6, *’Evaluacién’’, es llenado por el
encuestador y el analista. El objetivo de este for-
mulario, que no forma parte de |la etapa de proce-
samiento de datos, es realizar el seguimiento y
control de la entrevista y registrar caracteristicas
cualitativas del hogar encuestado. Este formulario
permanece en la oficina durante el trabajo de cam-
po después del primer retorno del encuestador;
contiene un resumen de los datos mas importantes
del hogar y por ende es de suma utilidad cuando el
resto de los formularios no se encuentran en la ofi-
cina.

Existe un espacio previsto para registrar los pe-
didos y resultados de supervisién en campo y un
cuadro donde es posible calcular el resultado del
balance financiero realizado por el analista, con la
consiguiente aceptacién del material o su objeciéon
en caso de presentar incongruencias,

CUADRO 32

PERIODOS DE REFERENCIA UTILIZADOS
EN LA ENCUESTA DEFINITIVA

Clasificacion de bienes y servicios Perfodo de referencia

1. Alimentos y bebidas Semana

2. Vestido, calzado y sus accesorios Mes

3. Vivienda

Gastos por vivienda y gastos comunes  Mes

Reparacién y mantenimiento de la
vivienda

Combustible y electricidad

Trimestre
Bimestre

4, Muebles, accesorios, enseres domeésticos
y cuidado de la casa

Muebles, artefactos y sus reparaciones  Semestre
Accesorios, alfombras y sus reparacio-

nes Trimestre
Blanco, manteleria, vajilla y utensilios,

articulos de limpieza, papel, herra-

mientas y servicios Mes

Tintoreria y lavanderia Semana
5. Cuidados médicos y conservacion de
la salud
Productos medicinales Semana
Aparatos y accesorios terapéuticos Trimestre
Sistema prepago de asistencia médi-
ca y servicios profesionales y auxi-
liares para la salud Mes
6. Transporte y comunicaciones
Compra de vehiculos Semestre

Funcionamiento y mantenimiento Mes

Seguro y patente Doce meses
Accesorios, repuestos y reparaciones Trimestre
Servicios de transporte Mes

Comunicaciones Bimestre
7. Esparcimiento

Vacaciones y turismo Trimestre

Equipos y accesorios (radio, TV, etc.) Semestre

Equipos y accesorios de esparcimien-

to y deporte, servicios de esparci-

miento, libros y otros materiales

de lectura Mes
Discos, casetes y peliculas Semana

8. Enseflanza

Matricula, arancel para ensefianza for-

mal y parasistemdtica, textos, instru-

mental y material para estudios téc-

nicos y superiores Mes
Material escolar Semana

9. Otros gastos de consumo

Cigarrillos y tabaco Semana

Articulos de tocador, peluqueria,
equipos para el cuidado personal,
marroquineria, joyeria, servicios
diversos Mes

3.4. Recoleccion de la informacion

El material que usa el encuestador para la reco-
leccion de la informacion esta compuesto por una
credencial, una carta de presentacion para entregar
al hogar, un listado de las direcciones selecciona-
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das y las adyacentes que facilitan su ubicacion, la
cartografia que corresponde a la zona que se ha de
visitar y los formularios necesarios.

El material correspondiente a la semana de re-
colecciéon es entregado al encuestador tres dias an-
tes de gue ella comience para que pueda efectuar
el contacto con el hogar. Durante ese periodo,
puede consultar por los problemas que hayan sur-
gido en la ubicacion y la realizacion de la primera
entrevista.

En la primera visita explica los objetivos de la
encuesta, Lograda la colaboracion del hogar, com-
pleta el formulario “’Caracteristicas del hogar” y
entrega los formularios *’Gastos diarios” y “Gastos
individuales’’, explicando como deben ser cumpli-
mentados. Concierta una nueva entrevista con los
miembros del hogar,

Una vez retirado del hogar, completa el formu-
lario ’Evaluacion”, que luego entrega en la oficina.

En la segunda y tercera visita cumplimenta los
formularios ’Gastos generales’’ e “Ingresos’’ y con-
trola el llenado del formulario ‘“Gastos diarios’ y
de los formularios ‘*Gastos individuales”.

Por itimo, al finalizar la semana de recoleccion
de la informacidn, -etira el material dejado en el
hogar.

Los encuestadores llevan a cabo la recoleccion
de la informacion de acuerdo con las pautas indica-
das en el manual del encuestador, cuyo propédsito
es ofrecer una descripcién de los formularios, deta-
llar las definiciones bdasicas que permiten una co-
rrecta identificacion de la direccién que ha sido se-
leccionada, de los hogares, de las unidades de gas-
to, y proporcionar una explicaciéon del sistema de
registros de consumos e ingresos @ losformularios.

En este manual, el encuestador encuentra las
instrucciones para reconocer a los miembros del o
de los hogares que habiten la vivienda que le ha si-
do asignada para encuestar,

Luego se analizan diversas variantes para acla-
rar situacionesespeciales (por ej. estudiantes, ser-
vicio- doméstico, pensionistas, miembros ausentes,
etcétera). Una vez identificado el hogar, el encues-
tador encuentra como individualizar la unidad de
gasto.

Las instrucciones sobre la cumplimentacion de
cada formulario se atienen a un esquema comd(n.
En primer lugar se define el objetivo del formula-
rio, luego se especifica quien registra en él, como
debe hacerlo y qué tipo de datos debe anotar.

Se incluyen en el manual las clasificaciones uti-
lizadas en distintos rubros (por ej., rama de activi-
dad, grupo ocupacional, etc.), para que sea posible
identificar el codigo correspondiente a cada caso.

Dada la extension y complejidad de los formu-
larios, se ha optado por explicar cada uno por me-
dio de la reproduccion de su diseiio. En los ejem-
plos 3.1 a 3.6 se encuentran reproducciones de pa-
ginas del Manual del encuestador que contienen di-
sefios de los formularios con sus correspondientes
explicaciones.

El encuestador efectGia la primera etapa de con-
trol de calidad en el momento de recabar la in-
formacién del entrevistado. A lo largo del manual
encuentra indicaciones. en este sentido. Por ejem-
plo, en el formulario '"Gastos generales”” debe re-
querir informacién relativa a gastos en ensefianza
de todos los miembrosde la unidad de gasto que en
el formulario "Caracteristicas del hogar’’ declara-
ron recibir algadn tipo de ensefianza; si existen ni-
fios en edad escolar, debe insistir sobre el gasto en
transporte escolar; con respecto a alimentacion y
bebidas, debe indagar sobre las costumbres de los
miembros del hogar, observar personalmente la
existencia de alimentos que estén a la vista o pre-
guntar sobre el ment de la semana de referencia
para detectar olvidos en el registro diario.

Los formularios suministran al encuestador in-
formacién adicional para efectuar una serie de con-
troles. Por ejemplo, en el formulario “"Gastos dia-
rios’” se solicita al ama de casa que anote cuantas
personas consumieron desayuno, almuerzo, me-
rienda y cena dentro del hogar en la semana de re-
ferencia, o si lo hicieron fuera del hogar. También
se le pide que informe cuéntas veces al mes compra
pan , pastas, carnes, leche, huevos, bebidas, etcéte-
ra y en que tipo de negocio lo hace. Estos datos,
junto con el nimero de miembros que integran el
hogar, de menores de 14 aiios, de nifios, de percep-
tores de ingresos, la ocupacion del ama de casa,
etcétera, permiten realizar una estimacion de las
compras previsibles en cada hogar a lo largo de los
siete dias en que se debe informar.
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Ejemplo 3.1

4. IDELTIFICACION DE 1035 FORLULARIOS

4.1 Definioionas de los casilloros

Los formularios en su curtula, tionen ocsilleros para informanién idontifi-

oatoria.
FORM, COD.AREA ORUDEN LISTADD HOGAR UasG PANEL
REG, N M aet N° e M €sT ARO T MEs s WP de N'MAYORES RAZON
HOGAR Udea . INGRESO 14 ARIOS do N.R:

Algunos do ectos datos aparec®W.  consignadoes en Jos fermulnrioa que usted

recibe ', otros debe completurles ccn la inforizacibn que obtienc’ en e Ho~

£ars

Los casilleros D y- , o apspecen en los Formularlos 1,2 y 6.
UdeG Nas M

c l]- - E ; 1" 1 Ude G

FORM,

Identifica ol ndwero de forumlario de que se trata.
En los Formuizrios 1,2,3 y 6 las tres posicioncs &3 dste caaillax;c estéin im-

rrosce.

PORMULARIO 1 FORLULARIO 2 FOIXULARIO 3 FOALLARIO 6

1o ‘

E GEE E
o] [2[ole] slojo] (5,00,
FURM. FCHA, FOAM. FoRm.

-

it |

a1

Pn el Formulario 4 se culoca. eon la suzurds y tarcera posicidn del casiile=~
ro, un nimsro correlativo a pertir de 01, derntro ds cada Unidad de Gaeto, de

acuerio & la nuceracidn que Ude ssigne & los miewbros sa-vres 40 14 aliose

FORMUTLHIO 4

4

En el Formulerio 5 se colood . «n o 23a. y 3rce poaicibu del casillero un
nixers correlaiivo a partir de 0l, a oada uno de los Formnlarios 5 que -~
utilbce a pura oade U, 38 G,

FORUUILARLIO 5

5

FOCRM,

Reproduccién del Manual del encuestador ~ Identificacién de formularios
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Ejemplo 3.2
o) Dizefio del formulario

CODIGO ARTICULO: MAPCA | UHIDADES, #E50, V- | CANTIDAD | COSTO TOTAL Db LUGAR DE ;OMPKA CIFAVACION! .«
. LUMEN LA COMPRA .
Indiguet tndigque: .
Paro wa Mambee, colidad y tipo de envaser tadiquer Peovrdeta | tndiquer “Tipadunegncisdondecompet | Aclow L
de oreae datle, en cajo, lute de toma Cantidod, pass, voli= oficing Page reofizade por | <55 €1 produccion dombitice 1 <101 €atis o de® LS
oficine . tes, pun fronchs, flaulites = men de bo compea: 1l of orticule <57 o 1ecibi6 como page desurnies pciols

tro, 390 1. 172 doce «$i o natiunat @ anwF
na

PRODUCTOS D FAMADLWA
| tham, gntletites, tontus, olfajores, eic ¥

cooico - Indimsé - gl informanite gue no escriba en
esta columna, :

Pare uso

de lo

oficina

ARTICLLO.

. « Indique al informante que debe regiatrar
Indigue: . . el - ’
Nombre, cclidad y tipo e covose: » nombre :
arroz dable, eo ojo, loto dic tomg. - Oalidad ’ vari edac’ tipo
tes, pun honcés, flounitas
Lt cavase
é21 articulo ingresedo al hogar.
PLODUCTOS D PANALLKIA 4 o s
{Pan, golletitas, taitus, clfojores, ote.) Lé\'“‘plo" arroes dﬁble en 0833
gnlletitas dulces sueltes
L. Sentiererianeeneenes : ~ —

« E:ziairar la marsa &¢ los prednctos one
vazades y d¢ aquelion nmucltos en que gea
positle coascoria. -

URNIDALDS, PESQ), VO-

LumEN « Rezistrer la cantidad do los artioulos
Indique: . conprados o rocibidos expresada en
Contiions poe, volu- + kilsgramo

tro, 380 grs. 172 doco

: . greno
" ) « li%ro
« unidad
! CANYIDAD . 1 o ’
~ Indigue ol informante que no emoriba en
: ; esta columna
Posa uso de la
oficing

Reproduccién del'Manual del encuestador - Formulario 2
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Ejemplo 3.3

6.4.5. Hébitos de compra

Disefio del formulario

% HABITOS DE COMPRA
N Cutrias veces st mes compra? (Poso ser Henado por of emumadon)
Arlevle 1 ? 3 ‘ 5 [ 7 8 9 10 " " 13 M 15
En . Fiambrey | Verduras Productos | Bebidas | Bebidas |Aroz torid - Aceite, T,
negotio fon Pastey Carmes y y Fesconos Aves Luche Huevos ;i no v, oricar, | macgarino | cof€,
feescos | embutidor | truten cteon | oleohtlicar | bl e, ete. e,
Supermarradoy . .
Autore: vicion grondes —_—] ] e | e | ]| el e e Bt R — | —
Terion v ) {
Mescodos —_— ] e [ | = —— ——— et | s | e —y a— —— |
Negreion poticulares — ‘%: — e ] e 1 —_ i | e | e e [ e —t— | ——-
mices L . : 1 p—
Torl — e [ e | | AE e | e [ [ ] e
N R |

Nete: - Anore NC (No Compro) an loy cilumnes conespurddiantes 0 Gurttos anticulos que »1 hagas an acostunhra odquitin.
= Paco los mvifeclon odquiridos p. ef- codo 2 meass, cada J meses, uno ver ol 0Ao, onate b3 frecuencio en le columas consespondiente,

Usted debe - completar este cuadro em base a las res
puestas dadas por el ama de casa o la persoma cue arctd en
este formulario,-

Se registra: ¢l ndmero de voces al ames que se ad-
quieren los articulos detnliados segdn los distintos tipos

de negocics indicados. ]
dpots_ -NC (nc coezpra) en las columnas oorres—

pondientes a los artfcuiss que el hogar no acoatr=h: ad-
quirir, Para los art{culns adquiridos cada 2 ¢ ° . -3, una
vez al afio, etc.,anote la frecuencia e¢a Ja <. .- L COrTesw
pondiente,

Por 1o tanto en todas las col:- 3 debe figurar una
respuesta: fracuencia & NC

Ejemplos.. S{ compra leche dinriamente en un almacén
anote’ "f‘-3,0, en la tercera linea y en el total de la
columna &, ,

« 5S4 no consume pescado anot® .. N, C, en la
cuarta limea de la sexta culumna.

« Si consume pastr; Lrescas cada tres neses
anot® I “cada tres meses” ¢- la linea que correspon=—
de al tipo de megocio, ~°- 47 columha 2

« 51 cousume ave: -ada 6 mesee anots. .I:"ga-
da seis moses" en la ocdumt  siete, on la lines que corres-

da al tipo de nsegooio

Reproduccién del Manual del encuestador - Formulario 2



ENCUESTA DE GASTOS E INGRESOS DE LOS HOGARES

Ejemplo 3.4

CAPITULO 63 TRANSLOADE Y CULULICA0L0NES

a) Perfodos de r:ferenciat doce w1dses, semesire, trimestre, mew

b) Contenidot

Sin definioién de perfodo -~ Carszcterfaticas de los vehfculos
utliizados por lu U. de G.

SEARSLRE -~ Coppra de vehfculos

s - Funcionzmiento y manternimiente

DOCE LiEaES - Sezuros y Pateuts

TADMEITRE - hecesorios, repucsiom y rep:rnoio.
nos

K23 -~ Servicios de ITransporie

- Transporte proporcionzdo gor el
eaplegdor

- Corunicaciones
~ Cuotas de Crédito

- lugures de comrra

o) Vehfculos utilizndce ror ln U. de G,

kn eate itsm ac Zeben

o ]IB'% careetzrfsticus de lve wvanlouloe
propio3 o ajonn3 uti.isadon ;;-.')LY»U. i3 Jo duvesie los S1liiuos wes wondt
For lo tantc Ud. Gehes ’

i) indeger si duruats los dlsinos toes m2s2s la U, 4o e 0 al_dn micab:
de la misma tuvo (s tie!i-;) la progizdod e aloua(oa; vohlculo(sjiy %
lizer upa linss Jdol pricer cuuwiro de la pdge 4 para czlc uno.

1i) indagar si durwate los ultimss tres av.es le Usds G. 0 alizdn miembre

delu Us de G nad (0 uza) olpfnion) veufeulols), y utilizar una 1f-
nea del segunds cuadre dz la pljed4 ;uta cuda ugo,

Ejumplo 1

Perfodo de rofsrencis toos

iBe 6DLXCL GuGLO, f8DIEYO, 12ur2z0e Lu Uelo:
Ge ®n enero posula un mtbom’:il Fowxd Faleosa podelo 19573 gue fue vendid.,
en fobroro, y =u lkario Sompsd un corl) U3 lu misma murcc, modelo 2980

Gue &dn posse. Ude debs xagisbrart

S - —

Corractaiisticnr de las vehiculos l

-Yipo de vehicule ECBH,I ——-Ii'o—;cn

Tor:

Reproduccidn del Manual del encuestador = Formulario 3
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Ejemplo 3.5

-‘Indique con una gola cruz 6l uso al que lo destina.
Las alternutives son excluyentes debiendo figurar una sola cruzs

- Igual eriterioc deberd seguir en "gquién se beco ocarge del munteni-
miento".

~ Indages k°de miembro que es propietario del vehiculo o gue lo reci-
be de la eumpresa y unftelo en la columna correspondicnto.

c.2) Propisded de bicicletas

BICICLETAS DE PROPIEDAD DE LOS MIEMBROS DE LA U, DE G,

Quien - hace caign de los
&
gasing de Montenimiento

Uso ol que fo destina .
Meraen

propicraria

Tipo de vehicuto | Co3d.[Cantidad

sonal

3,1,0.0, Igicistera:

Biciclrras

132,80, [siciciore

- Complete lucygo les caracteristicus de lzs biciclstas. En esto caso
utilice un sélo renglén para la bicicietas de uso personal otro pa-
ra la de uso mixio y otro para las de negocio, y anote la cantidazd
de oada tipo de biciecleta en la columna corresponliieate.

d) Compra de vehfculos

~ Indague si la U. de G. adquiri$ o recibid en forma de rego aligin
vehiculo.

~ En caso de respuesta afirmativa usted debe registrar para cada ve-
hfculo los dates reguerideos en cade columnz.

Recuerds registrar los c6di_os correspundientes o labe) reapuesta(s)

'2.(,::9,; w.,-.-‘-'}uif’—[ ~ Recibiio en forma de pego

a0 en (b0 Jda

hﬁ:#ﬁ:ﬁa + N° gel miembro.da lfrez segin Formulurio »° 1
go o recs quo lo recibic’

t-Si S en
=NO bpany

~ Uso al qus se destina el vehfculo.

Reproduccién del Manual del encuestador ~ Formulario 3
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'35, Anilisis de la informacién

Una de las etapas de control de calidad de la in-
formacién se desarrolla a través de |a tarea de los
analistas-codificadores, quienes realizan, por una
parte, la codificacion de alimentos, tipos de nego-
cios, unidad de medida, cantidad y origen del pro-
ducto, y, por otra parte, el andlisis de coherencia
de la informacion contenida en los formularios.

Este analisis se efectiia tan pronto se obtiene la
informacion a fin de evitar el deterioro que produ-
ce el paso del tiempo en el conocimiento de las
caracteristicas del hogar. Estd orientado a depu-
rar la informacion antes de proseguir con las de-
mas etapas de una serie ordenada. de controles
que cuidan que la informacion sea completa y
precisa, que no se contradiga internamente y que
guarde la necesaria secuencia l6gica de acuerdo con

. las caracteristicas y requerimientos de los formu-
larios utilizados para la recoleccion de los datos.

El analista lleva a cabo la primera parte del con-
trol en el momento de recibir la informacion que
trae de campo el encuestador; de esta forma co-
rrige las carencias que puedan ser subsanadas in-
mediatamente mediante una nueva visita del en-
cuestador al hogar.

Se le sefiala al encuestador la ausencia o exceso
de consumos tipicos en un hogar, a fin de encon-
trar las causas de esas omisiones {p. ej., la ausencia
de nifios o el consumo de leche en polvo pueden
explicar que no se compre leche fresca).

En el formulario ‘““Gastos generales’” se estu-
dian los consumos teniendo en cuenta las carac-
teristicas del hogar, para detectar omisiones o in-
clusiones erroneas (p. ej., nifios en edad escolar y
falta de gastos en educacién; posesién de automé-
vil y falta de gastos en nafta, mantenimiento, etcé-
tera; trabajo de algan miembro del hogar fuera de
la zona y falta de gastos en algin tipo de trans:
porte).

El analista completa planillas que controlan el
desarrollo y resultado de las encuestas asignadas a
cada encuestador y resumen informacién sobre no
respuesta de los formularios correspondientes a un
hogar.

La segunda parte del control se realiza me-
diante una lectura sistematica de cada uno de los

formularios de acuerdo con laspautassefialadas en
el ““Manual de analisis"’.

Si se toma como ejemplo el formulario “Gas-
tos diarios”, el analista debe controlar que los pro-
ductos estén ubicados correctamente en los grupos
precodificados; verificar codigos o cruces, sumas;
comprobar que exista un ingreso equivalente si se re-
ciben comidas gratuitas en el lugar de trabajo, etc.
Conrespecto a los precios, controlara con los valores
conocidos de la semana, porque dispone de esos
datos diarios recogidos por el programa de Indice
de Precios al Consumidor.

En el formulario “Gastos generales’” entre otros
controles ha de efectuar los siguientes:

— trasladar al formulario “Ingresos”, como in-
greso, los valores declarados en valor locati-
vo de los propietarios, los ocupantes gratui-
tos o ios que reciben la vivienda como forma
de pago;

— desglosar la alicuota de alimentos del valor
declarado por los pensionistas como pago
mensual de la pension;

— controlar que en transporte no se incluyan
los gastos de vehiculos usados con fines de
negocios o los gastos de funcionamiento de
vehiculos por vacaciones;

— controlar gque en esparcimiento no se inclu-
yan viajes por negocios o trabajo, que el ti-
po de gasto y monto sea coherente con el lu-
gar del viaje, la cantidad de personas que via-
jaron, etcétera;

— si el servicio doméstico es una unidad de gas-
to dentro del hogar, agregar al gasto en servi-
cio doméstico declarado por la unidad de
gasto empleadora, la alicuota de alimentos
consumidos en el hogar por el servicio do-
méstico (por otra parte, debe imputar como
ingreso de este Gltimo, dicha alicuota de ali-
mentos);

— trasladar al formulario "’Ingresos’’, como in-
greso, los gastos del automovil destinado a
uso particular o mixto y que son pagados
por la empresa empleadora;

— igual que en el formulario "Gastos diarios”,
verificar cédigos o cruces, suma, descrip-
ciones y precios de los articulos declarados.
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Este sistema lleva a organizar el Manual de ané-
lisis de manera que sea facil para el analista encon-
trar los puntos que debe controlar en cada pégina
de los distintos formularios, los cuales se reprodu-
cen integramente en el Manual y se anotan sobre
la misma hoja los controles, sumas, codificaciones,
verificaciones y consultas que se deben efectuar.
El objetivo perseguido es el uso permanente del
Manual como guia del andlisis, lo cual garantiza
la unificacibn de criterios frente a los multiples
problemas que se plantean al analizar la informa-
cién y frente a los desvios que pueden presentar-
se en la aplicacion de las pautas por el transcurso
del tiempo (ejemplos 3.6 a 3.12).

Una vez terminado el anilisis del material, el
analista elabora un balance financiero que le per-
mite detectar posibles desequilibrios entre gastos
e ingresos; procede entonces a tomar una decision
con respecto al material: lo acepta si cumple con
las condiciones, lo objeta (en cuyo caso debe ob-
tenerse informaciéon auxiliar), o lo remite al su-
pervisor para considerar su rechazo si resulta in-
completo o de informacion incongruente no re-
cuperable.

En este balance se vuelcan los gastos en bienes
y servicios pagados al contado y las cuotas de cré-
ditos pagadas el ultimo mes; no se incluyen las
compras a crédito por su monto global, ya que se
desea comparar la suma de entradas con la de sali-
das del ultimo mes.

Una planilla retine los gastos que se registran en
los formularios ‘‘Gastos diarios” y ‘’Gastos indivi-
duales”, discriminados por unidad de gasto. Los
gastos en alimentos dentro del hogar se asignan a
cada unidad de gasto en forma proporcional al
nimero de sus miembros.

Otra planilla rene los gastos de la unidad de
gasto de los que se informa en el formulario 'Gas-
tos generales’. Una tercera planilla resume los in-
gresos de cada perceptor, discriminando por fuente
de ingreso y ocupacion principal o secundaria.

Los ingresos y gastos de la unidad de gasto se
resumen en un cuadro del formulario "Evalua-
cion”’ Ilamado ""Balance financiero’” .Se calcula

la diferencia y el porcentaje de déficit o superé-
vit. En los casos donde es posible (existencia de
patrén o cuenta propia), se calcula el saldo con
las entradas de la unidad de gasto del Gftimo mes
y del promedio de los ultimos seis meses. Si el
porcentaje de superavit o déficit es mayor que el
15% o 20% , se analizan posibles incongruencias
0 No respuestas en ingresos O en gastos, y si el
analista lo estima necesario pedird supervicion
de la encuesta. Si a pesar de ello resulta incomple-
ta o la informacion es incongruente, la remite al
supervisor para considerar su rechazo.

Los datos proporcionados por las planillas de
balance financiero permitirian obtener inmediata-
mente cruces de informacién para estudios preli-
minares mediante su procesamiento.

Concluida esta etapa, el material aceptado se
procesa por medios electronicos, en una nueva eta-
pa de control de calidad. Esta consiste esencial-
mente en un conjunto de 700 pautas de compa-
tibilidad y coherencia de la informacion, simila-
res a las elaboradas por el analista para controlar
la calidad del material ingresado.

En esta etapa no se efectlia el control de pre-
cios y la coherencia de consumos de acuerdo con
las caracteristicas del hogar, de manera que es aqui
donde adquiere relevancia la tarea del analista, que
no puede ser reemplazada por medios mecanicos.
Por igual razén, esa tarea debe ser efectuada sin
demoras, debido a la particular situacion de alta
inflacion que padece el pais.

Se ha preferido no incluir pautas de control de
precios a través de distribuciones porque las altas
tasas de inflacion impiden mantenerlas actualiza-
das, originando errores al rechazar precios.

Con respecto a los consumos, no se han usado
distribuciones porque las familias bajo estudio no
tienen limites de tamafio y es dificil estimar con-
sumos diferenciales que no produzcan rechazos in-
correctos.

El jefe de gabinete debe completar varias pla-
nillas, cuyos objetivos son: verificar el material
entregado a computaciéon y recibido luego de ser
grabado, resumir la informaciébn sobre resultados
semanales (hogares efectivos y no respuesta), y
controlar la cantidad de rechazos por encuestador.
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Capitulo 4.— PROCESAMIENTO DE LA INFORMACION

4.1. Objetivos y caracteristicas del sistema de
procesamiento de datos

E! procesamiento de encuestas de gastos e in-
gresos requiere que sus responsables trabajen en
forma conjunta con el personal de computacion
desde la etapa de definicion de los formularios has-
ta la obtencidn de los tabulados.

En la confeccibn de los formularios se tuvo en
cuenta la tarea de graboverificacion delosdatosy
el disefio del archivo.

Durante el procesamiento electronico de la in-
formacion se efectGa la Ultima etapa del control de
calidad de los datos. El sistema detecta los errores
y el analista incorpora las correcciones necesarias,
procediéndose luego a la actualizacién de los archi-
vos. Este método es iterativo y finaliza con la ob-
tencion de archivos depurados.

Esta etapa es simultidnea a las tareas de campo
(figura 3.1.), de manera que el analista puede me-
jorar la calidad de las encuestas que se estin re-
cogiendo al identificar a través del sistema sus
propios errores y los del encuestador.

En el disefio del sistema se tratd de simplificar
las tareas manuales de codificacion y correccion de
errores. Ademds, se introdujeron controles que re-
ducen la pérdida de informacién.

Los programas que componen el sistema son
de indole compleja y demandan un tiempo exten-
so para su elaboracién y puesta a punto. Todos los
programas del sistema estan desarrollados en len-
guaje ANS COBOL para un equipo IBM 370/3031
con sistema operativo DOS.

En la tapa de cada uno de los formularios se di-
sefid lo que se define como ““caratula’, que contie-
ne los datos que conforman la clave para su identi-
ficacion. A fin de facilitar la codificacidn de la cara-
tula y evitar errores en la entrada de los datos, se
disefiaron casilleros que ademds permitan una facil
identificacion de la informacion que contiene cada
campo.

Para los c6digos de articulos y de origen de los
ingresos se generd un digito de verificacién modu-

lo 11, que se encuentra impreso en los formularios.
Esto asegura la entrada de dicho dato en forma co-
rrecta.

En todos los capitulos se incluyen campos de
subtotales y un total general con el fin de controlar
la correcta entrada de las cifras en valores moneta-
rios y cantidades en la etapa de compatibilizacion.

Debido a la variedad de informacion, es necesa-
rio definir multiples disefios de registros para cada
tipo de formulario.

En la etapa de definicion del archivo maestro se
estimd conveniente reunir toda la informacion del
hogar en un mismo archivo. Cada registro del ar-
chivo corresponde a una linea del formularic. En
una linea se encuentran, por ejemplo, las caracte-
risticas de educacion, estado civil, situacién ocu-
pacional, etcétera, de una persona o las caracteris-
ticas del monto de un gasto o un ingreso, Unica-
mente se incorporan al archivo fas lineas para las
cuales hay algin campo con informacion. Los cam-
pos que se han de incorporar estan coloreados en
los formularios para que sean identificables por el
graboverificador.

4.2. Fases del sistema de procesamiento de datos

El sistema de procesamiento de los datos estd
integrado por las siguientes fases:

Fase 1:Entrada y primera compatibilizacion del
formulario “Caracteristicas del hogar”
Esta operacion da de baja registros que
contienen errores importantes (codigos de
registro invélidos, etcétera), para facilitar la
aplicacion de las pautas de compatibilidad
y coherencia y la confeccion del listado de
errores,
Con los datos proporcionados por el for-
mulario ‘‘Caracteristicas del hogar”, que
permiten especificar cudntos formularios
de ""Gastos diarios””, ‘’‘Gastos generales”,
“Gastos individuales” e "Ingresos’” deben
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Fase 2:

Fase 3:

OCESAMIENTO DE LA INFORMACION

existir en el hogar y en la U. de G. conside-
rados, se genera un archivo de control.

Entrada y primera compatibilizacién de los
formularios ““Gastos diarios’’, “Gastos ge-
nerales’’, ““Gastos individuales” e ‘“’Ingre-
sos’’ y deteccion de faltantes

Se efectla una operacion similar a la enun-
ciada en la Fase 1. Se utiliza el archivo de
control para emitir un listado de los formu-
larios que faltan y/o sobran dentro de cada
hogar vy U. de G., quedando en el archivo la
totalidad de los formularios ingresados.

El analista revisa el listado y decide qué
formularios sobran, cudles faltan y cudles
deben ser cambiados de clave por error de
codificacion o entrada.

Ademas, se emite un listado de las claves de
todos los formularios incorporados para
que lo revise el analista, como un resumen
de lo que se mantiene en el archivo. Se uti-
liza un listado como control porque el vo-
lumen de hogares que se procesa semanal-
mente es reducido.

Hasta esta etapa, se ha verificado la entrada
de todos los formularios de la semana vy la
correcta codificacion y graboverificacion
de la caratula.

Compatibilidad - coherencia y actualizacion
En esta fase se verifican aproximadamente
700 pautas. Comprenden las de validez del
valor de los cédigos, las que controlan su-
mas, las que relacionan dos o més varia-
bles del mismo formulario y otras que re-
lacionan variables de distintos formularios.
Dado que existen pautas que son realmen-
te complejas para programar, se decidio ha-
cer cinco programas, Uno para cada tipo de
formulario. En cada uno de ellos se verifi-
can las pautas propias del formulario y las
que estan relacionadas con los formularios
anteriores al considerado.

El listado correspondiente a esta etapa tie-
ne los errores de los cinco formularios. Se
imprime, para cada error, la clave con un
digito de verificacion, el nimero de pauta
errbnea y los campos que participan enella.
La correccion se realiza sobre el mismo lis-

Fase 4:

Fase 5:

Para

tado tachéndose el valor erroneo y colocan-
do arriba el nuevo valor,

La entrada de las correcciones se realiza di-
rectamente desde el mismo listado,

Este método de correccion y reingreso per-
mite agilizar la tarea y evita errores de
transcripcion,

Vectores de transformacion de las variables
Una vez obtenidos los archivos depurados
de las semanas del mes, se procesa la fase
correspondiente a la transformacion de las
variables de gasto e ingreso {punto 4.3).
Se decidié mantener el mismo disefio de ar-
chivo, pero agregdndose en cada registro el
valor de la variable transformada.

Tabutacién

La fase de tabulaciébn comprende un con-
junto de cuadros descriptivo de la pobla-
cion,un conjunto descriptivo de la pobla-
cibn econdmicamente activa, un conjunto
referido al gasto de consumo, otro referi-
do al ingreso de las unidades de gasto, de la
poblacion economicamente activa, de la
poblacion ocupada, otro conjunto referido
al ahorro y resultado financiero, otro relati-
vo a la tenencia de bienes durables y cali-
dad de la vivienda, y, por titimo, las canti-
dades consumidas de alimentosy los precios
medios pagados por alimentos (punto 4.4).
Dada la variedad de informacion existen-
te en el archivo maestro, cada conjunto de
tabulados se disefi6 como subsistema inde-
pendiente, En ellos se generan archivos in-
termedios que facilitan la obtencion del ar-
chivo imagen de impresion,

4.3. Vectores de transformacion de los datos

el célculo de las variables de gasto y las

imputaciones de ingreso, se toman en cuenta pe-

riodos

de referencia, motivo del consumo o gasto,

persona que financia esa erogacién, etcétera, de

acuerdo con los criterios detallados en las defini-
ciones de las variables (capitulo 1). Se utilizan
coeficientes que transforman los datos recogidos
en la encuesta. De esta forma se registra por sepa-

rado los distintos tipos de gasto o se anulan parti-
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das consideradas como no pertenecientes a los in-
gresos y gastos, o a los usos y fuentes de fondos
del hogar.

Las variables gastos de consumo, gastos no de
consumo, gastos en inversion fisica, gastos ex-
traordinarios, cuotas pagadas y otros usos de fon-
dos, se obtienen a través del procesamiento elec-
trénico, mientras que las imputaciones de ingreso
las hace el analista.

Se efectian estimaciones mensuales de todas las
variables. Se expanden al mes las captadas con pe-
riodos de referencia menores, y se obtienen por
promedios aquellas cuyos periodos de referencia
son mayores. Las condiciones de inflacion impo-
sibilitan expandir las variables al afio.

En los parrafos que siguen se desarrollan ejem-
-plos de las transformaciones realizadas en la infor-
macion recogida a nivel de articulo,

a) Alimentos y bebidas consumidos fuera del hogar

Se considera lo informado para este rubro en el
formulario “Gastos diarios”’ y en cada uno de los
formularios *‘Gastos individuales’’, con el siguiente
tratamiento:

— si el gasto fue realizado ‘‘por negocios’, se
multiplica por 0;

— si el gasto fue realizado por “razones perso-
nales” y pagado por el empleador o por el
encuestado, se expande al mes;

— si el gasto fue realizado por ‘‘razones perso-
nales’’, pero pagado por una tercera persona
que invit6 al encuestado, se multiplica por 0.

A los alimentos y bebidas consumidos fuera del
hogar en horas de trabajo o estudio, se le agrega lo
considerado en la columna ““Cuota por comedor
escolar’’ del formulario “Gastos generales”.

b) Reparacion y mantenimiento de la vivienda y
_ cocheras
Se considera lo anotado en la columna *“Valor
contado’’, con la siguente transformacion:

Se incluye en el gasto de consumo:

— la mitad de la estimacion mensual de jos gas-
tos realizados para mejorar la calidad de la vi-

vienda;

— la estimacion mensual de los gastos realiza-
dos para mantener o reparar la vivienda.

Se incluye en el gasto de inversién:

— la mitad de la estimacion mensual de los gas-
tos realizados para mejorar la calidad de la
vivienda;

— la estimaciéon mensual de los gastos realiza-
dos para construir o ampliar la vivienda.

c) Gastos de funcionamiento y mantenimiento del
automovil

Se considera gasto de consumo:

— la estimacion mensual de los gastos de fun-
cionamiento, mantenimiento, primas de se-
guros y accesorios, repuestos y reparaciones
de vehiculos utilizados exclusivamente para
fines personales;

— la mitad de la estimacion mensual de los gas-
tos de funcionamiento, mantenimiento, pri-
mas de seguros y accesorios, repuestos y re-
paraciones de vehiculos utilizados en forma
mixta, o sea, con fines de negocios y perso-
nales.

Se considera gasto no de consumo:

~— la estimacién mensual de! impuesto a la radi-
cacion (patente) de vehiculos utilizados para
fines personales;

— la mitad de la estimacion mensual del im-
puesto a la radicacion (patente) de vehiculos
utilizados en forma mixta con fines de nego-
cios y personales,

Se excluyen de los gastos del hogar:

— los gastos efectuados para vehicuios utiliza-
dos exclusivamente con fines de negocios;

— los gastos en accesorios, repuestos y repara-
ciones pagadas por el seguro, cualguiera sea
el uso del automaovil,

Se realizan imputaciones en los ingresos del
miembro propietario del vehiculo, o del que reci-
be como forma de pago el beneficio de utilizarlo,
en los siguientes casos:

— la estimacién mensual de los gastos de fun-
cionamiento, mantenimiento, seguros, pa-
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tentes, accesorios, repuestos y reparaciones
pagados por el empleador por el uso de ve-
hiculos con fines personales;

— la mitad de la estimaci6én mensual de los gas-
tos de funcionamiento,;rr;antenimiento, se-
guro, patente, accesorios, repuestos y repa-
raciones pagados por el empleadbr para el
uso de vehiculos utilizados en forma mixta
con fines de negocios y personales;

— la mitad de la estimacion mensual de los
gastos de funcionamiento, mantenimiento,
seguro, patente, accesorios, repuestos y re-
paraciones pagados en forma mixta por ve-
hiculos utilizados con fines personales.

4.4. Plan de tabulados
4.4.1.Consideraciones generales

La estructura del gasto en cada mes esta deter-
minada por las cantidades y precios de |os bienes y
servicios adquiridos. Dado un nivel de ingreso, las
cantidades son una funcién de los precios relativos
vigentes, que presentan importantes varjaciones
mensuales a lo largo del afio vy, por io tanto, alte-
ran la estructura del gasto.

Por otra parte, para estudiar las relaciones
entre consumo e ingreso a través de cortes trans-
versales es necesario disponer de estimaciones a
precios corrientes.

Con respecto a los estimadores agregados de
varios meses, su definicion plantea serios proble-
mas en paises con alta inflaciéon.

La composicion del gasto de consumo anual y
la distribucion del ingreso, calculadas sobre la ba-
se de las sumas de los valores mensuales a precios
corrientes, muestran sesgos originados por la im-
portancia que adquieren los precios de los alti-
mos meses con respecto a los primeros.

Los agregados de consumo calculados de esta
manera tienen una estructura determinada por la
de los Gltimos meses que entran en el calculo. Los
agregados de ingreso ubican en los primeros tramos
de la distribucion a los ingresos de los Gltimos me-
ses, vy en los Lltimos, a los de los primeros meses
de la encuesta, impidiendo identificar grupos de
diferente nivel socioecondémico, —o sea, invalidan-
do su proposito inicial—.

Una forma de obtener estimaciones en pesos
no afectadas  por la inflacion es transformando la
informacién original mediante una deflacion por
medio de indices.

Las dificultades son grandes, porque se necesi-
ta disponer de indices para todos los articulos re-
levados en la encuesta, y ésta es una restriccion
demasiado fuerte si se considera que para la ob-
tencion de los indices se utiliza una muestra de
articulos. Para las cifras de ingresos se requieren
indices correspondientes a los distintos origenes
{patron, cuenta propia, etc.), que generalmente no
estan disponibles.

Por otra parte, uno de los objetivos mds impor-
tantes de la encuesta es efectuar relaciones entre
consumo e ingreso; a tal fin hay que disponer de
agregados anuales a precios promedio del afio pa-
ra los distintos grupos y subgrupos de bienes y
servicios.

4. 42 Estructura de los estimadores mensuales

Para estimar el gasto de consumo en el articu-
lo i durante el mes t, se suma el gasto efectuado
en el bien o servicio i durante ese mes multiplicado
por el factor de expansién correspondiente al mes
y estrato a través de todas las unidades de gasto de
todos los estratos. En simbolos:

A
= -1
Git =2 Zfhe Yithj
siendo
f:t = factor de expansion del estrato h en el

mes t.

Si se trata de un Unico factor de expansion pa-
ra todos los estratos, serd ft-‘

Yithj = gasto en el bien 6 servicio i (o grupo de
ellos) durante el mes t en la unidad de
gasto j perteneciente al estrato h,

El gasto de consumo total para todos los bienes
y servicios en el mes t se estima como suma del
gasto de consumo en cada bien o servicio,

A _ Pa)
Gt—z;;Git



ENCUESTA DE GASTOS E INGRESOS DE LOS HOGARES 63

La estimacion del gasto relativo en el bien o ser-
vicio i para el mes t se obtiene como cociente entre
el gasto para ese bien o servicio y mes y el gasto to-
tal en el mes t.

La estimacion del gasto medio por unidad de
gasto para el mes t en el bien o servicio i se obtiene
por cociente entre el gasto en el bien o servicio i
estimado para ese mes y la estimacion del nimero
de unidades de gasto del mismo periodo:

siendo

A -1
U, = E fht Unt

Uht = unidades de gasto de la muestra pertene-
cientes al estrato h en el mes t.

La estimacion del gasto medio per capita se
construye en forma similar, pero considerando
comeo divisor M. nimero de miembros del mes t,
que ha sido estimado como

s et
M, = Ej fht tht
siendo

tht = nimero de miembros de la unidad
de gasto j perteneciente al estrato h en
el mes t.

Para estimar el ingreso procedente del origen x,
en el mes t, de las unidades de gasto pertenecientes
al cuantil r, se suma el ingreso de las unidades de
gasto procedente de ese origen Yy mes, multiplica-
do por el factor de expansidon correspondiente al
mes y estrato a través de las unidades de gasto de
ese cuantil. O sea:

Y -1

Yxrt =E’l§ ijht fh'(

La estimacion del nimero de unidades de gasto
que pertenecen al cuantil r en el mes t se calcula
como suma de las unidades de gasto multiplicadas

por el factor de expansién correspondiente al mes
y estrato.

En simbolos:
U,=Z2 £} Uy,
hj €r
siendo U,ht = unidad de gasto j pertene-

ciente al estratoh del mes t

La estimacion del ingreso total queda entonces
definida como la suma de los ingresos procedentes
del origen x en el mes t de las unidades de gasto
pertenecientes al cuantil r, a través de los distin-
tos origenes del ingreso y los cuantiles:

~ -~
Yt = ? zx Yx rt

La estimacion de la variancia del gasto relativo
en el bien o servicio i en el mes t con respecto al
gasto total se puede obtener (estimador de razén
combinada).

A A 1 -1 2
Var Wip) = = (¢°F)
Gy

N 1
jz[(gihjt — Giht) — Wi (ghit — Gne) |

La estimacion de la variancia del gasto en el
bien o servicio i en el mes t se obtiene

A A - 2
Var (Git) = i} (fhtl)

(oinjt — Ty )?

4.4.3.Estructura de los estimadores agregados

E! método adoptado para la construccion de es-
timadores agregados consiste en definir el compor-
tamiento anual como promedios de comporta-
mientos mensuales y aplicar estas estructuras pro-
medios a los agregados anuales de gasto e ingreso
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total. De esta forma se respetan las estructuras
mensuales que estuyieron vigentes en cada mes y
se obtienen totales anuales de gasto e ingreso no
afectados por la inflacidn para los distintas grupos
y subgrupos.

Si los totales mensuales del consumo o el
ingreso presentan estacionalidad, la estructura
anual tendria que resultar de promedios pondera-
dos de fas estructuras mensuales. Estos factores
estacionales pueden ser estimados solo si se dispo-
ne de una encuesta continua. No se conocen ex-
periencias sobre estimaciones efectuadas.

El método utilizado construye los valores
totales del consumo, el ingreso y el ahorro anua-
les como una suma de los valores mensuales,
siendo compatible con las recomendaciones de
los sistemas de contabilidad social para la esti-
macion de esos agregados a nivel nacional, Se
calculan luego las estructuras mensuales repre-
sentativas de lo- ocurrido en cada mes, La es-
tructura anual se obtiene como un promedio
simple de éstas. Los agregados anuales en pesos
se obtienen aplicando esta estructura anual a los
valores totales del consumo o el ingreso, segin
corresponda. En consecuencia, se logra unificar
la metodologia para consumo e ingreso.

La estimacion del gasto total acumulado
para el periodo T se calcula como suma de los
gastos mensuales:

" A
G.r— % G,

La estimacion del gasto relativo en el bien o ser-
vicio i para el periodo acumulado T se obtiene co-
mo promedio simple de los relativos mensuales:

A A
Wir=1T 2 Wy

1
T
El gasto total en el bien o servicio i en el periodo

acumulado T se estima aplicando la estructura

promedio al gasto totai:

A A A

Gt~ Wir. GT

La estimacion del ingreso total para el perio-
do acumulado T se obtiene por suma de los
meses t:

" A
Y. =2 Y
T ¢ ¢

Para estimar el ingreso procedente del origen
x en el periodo acumulado T de las unidades de
gasto pertenecientes al cuantil r, se aplica la es-
tructura promedio al ingreso total:

A
~ 1 Y
m = b xrt
R Qt

A~ ~

A —
Yer_ My - YT

El ingreso estimado en el cuantil r para el
periodo acumulado T, se obtiene aplicando la
estructura promedio al ingreso total:

siendo
AN A
mrT_)z(: MyrT

Para estimar el ingreso medio total por uni-
dad de gasto del cuantil r en el periodo acumulado
T, se efectUa el cociente entre el ingreso estimado
para el periodo acumulado T en el cuantil r y
las unidades de gasto del cuantil r para el mismo
periodo:

N
A Yl’T
Y 1=
' U

donde las unidades de gasto del cuantil r para el
periodo acumulado T se calculan como promedio
de las unidades de gasto del cuantil para los pe-
riodos t;

A
U._=

1 A
rT ? %Urt

4.4 4 Descripcion del plan de tabulados

El plan de tabulados contempla los siguientes
cruces de variables:

a) Gasto de consumo (total, medio por unidad de
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gasto y per capita) por capitulo, grupo, sub-
grupo vy articulo, segiin estrato y lugar de com-
pra.

b) Cantidades consumidas de alimentos, seglin es-

c)

trato y lugar de compra.

Precios medios pagados por alimentos, segln es-
trato y lugar de compra.

d) Cantidad de unidades de gasto que compran ca-

e)

f)

~—

g

da articulo, seglin estrato, tipo de negocio vy fre-
cuencia mensual de las compras.

Poblacion segin:

— sexoy edad;

— estrato y educacion;

— estrato y condicion de actividad y ocupacion.

Cantidad de hogares, unidades de gasto y miem-
bros por estrato.

Gasto (total, medio por unidad de gasto y per

capita) de las unidades segliin tipo de gasto y:

— numero de perceptores de ingreso;

— régimen de tenencia de la vivienda;

— grado de instruccion del mayor perceptor de
ingresos;

— condicion de actividad y ocupaciéon del ma-
yor perceptor de ingresos;

- grupo ocupacional del mayor perceptor de
ingresos;

— cuantiles de unidades de gasto ordenadas se-
glin gasto per capita;

— cuantiles de unidades de gasto ordenadas se-
gun ingreso per cépita;

— tipo de unidad de gasto.

h) ingreso (total, medio por percepcion y percep-

tor) de la unidad de gasto segiin tipo de ingreso

y:

— condicién de actividad y ocupacion del ma-
yor perceptor de ingresos; ,

— grado de instruccion del mayor perceptor de
ingresos;

— rama de actividad del mayor perceptor de in-
gresos;

- cuantiles de unidades de gasto ordenadas se-
gun ingreso per capita.

Ingreso (total, medio por perceptor y per cipita)
de la unidad de gasto segiin cuantiles de unida-
des de gasto ordenadas por ingreso per capita v:

i

— numero de perceptores de ingreso;

— numero de miembros;

— edad del mayor perceptor de ingresos;

— grado de instruccion del mayor perceptor de
ingresos;

- condicién de actividad y ocupacion del ma-
yor perceptor de ingresos;

— grupo ocupacional del mayor perceptor de
ingresos;

— rama de actividad del mayor perceptor de in-
gresos;

— régimen de tenencia de la vivienda;

— calidad de la vivienda;

— cantidad adquirida de alimentos segin ar-
ticulos.

Ahorro y resultado financiero (total, medio por

unidad de gasto y per capita) de las unidades de

gasto segin:

— numero de perceptores de ingreso;

— grado de educacion del mayor perceptor de
ingresos;

— condicién de actividad y ocupacion del ma-
yor perceptor de ingresos;

— grupo ocupacional del mayor perceptor de
ingresos;

— régimen de tenencia de la vivienda;

— cuantiles de unidades de gasto ordenadas se-
gin ingreso per capita;

— rama de actividad del mayor perceptor de
ingresos.

k) Tenencia de bienes durables y calidad de la vi-

vienda segun cuantiles de unidades de gasto orde-
nadas por ingreso per capita.

Poblacion econémicamente activa segin:

— sexo y grado de educacion;

— $ex0 Yy ocupacion principal;

— $ex0 Yy grupo ocupacional principal;

— sexo 'y rama de actividad principal;

— grado de educacién y categoria ocupacio-
nal;

— grado de educacién y grupo ocupacional
principal;

— grado de educacidon y rama de actividad:

— categoria ocupacional y grupo ocupacional;

— categoria ocupacional y rama de actividad:

— grupo ocupacional y rama de actividad.
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m) Ingreso (total y medio) de la poblacion econt-
micamente activa segiin:

sexo y grado de educacion;

sexo y ocupacion principal;

sexo y grupo ocupacional principal;

sexo y rama de actividad principal;

grado de educacién y categoria ocupacio-
nal;

grado de educacién y grupo ocupacional
principal;

grado de educacién y rama de actividad;

— categoria ocupacional y grupo ocupacional;
— categoria ocupacional y rama de actividad;
— grupo ocupacional y rama de actividad,

n) Ingreso (total y per capita) de la poblacién
econdmicamente activa segin origen de los re-
cursos y cuantiles de perceptores ordenados por
ingreso per céapita.

o) Ingreso (total, medio por percepcion y por per-
ceptor) de la poblacién ocupada, segiin origen
de los recursos y cuantiles de perceptores orde-
nados por ingreso per capita.
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